Stop doing Marketing!
Weg vom Aktivismus hin zur Wirkung.

These: Marketing ohne Strategie und Konzept ist (teurer) Aktivismus ohne
nachhaltige Wirkung.
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Berater, Trainer und Vortragsredner
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Marketing ist nicht die Summe der

Aktivitaten. Marketing ist die bewusste
Entscheidung, wie Wirkung erzielt
werden soll und welche Aktivitaten
dafur notwendig sind.
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Selbstdiagnose-Fragen
Sind wir , Aktivisten“?

Wann haben wir zuletzt hinterfragt, ob das Uberhaupt noch die
richtigen MalBhahmen sind?

Messen wir Aktivitat statt Wirkung?
Produzieren wir Content ohne klare Hypothese?
Laufen wir standig am Limit ohne groRe Veranderungen?

Tun wir Dinge, weil wir diese schon immer getan haben?

Das ,,Warum” und das ,, Was*?



© COTTONBRO STUDIO | PEXELS



© WOLFGANG VREDE | PEXELS



Linked {3}

facebook
Der Voll- -
rausch @ | N perplexity

e Spotify:
Y¥¢ Claude

13.11.2025 | IHK LUBECK —PATRICK UECKER



,The essence of strategy is choosing
what not to do.”

Michael E. Porter
Institute for Strateqy and Competitiveness Havard Business School
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Wer bin ich und

le?

wenn ja wie vie
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Realitats-Check
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Diversifizieren -
Spezifizieren
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Energie
Risiko

Abenteuer

Wofliir steht Red Bull? Red Bull

Pioniergeist -
Freiheit

Adrenalin
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Red Bull wurde nicht zur Milliardenmarke, weil
sie mehr Werbung gemacht haben. Sie wurden
zur Milliardenmarke, weil sie eine klare
strategische Position besetzt haben.
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Strategie-Start:
Step-by-Step Strategie

1. Definiert, wofur ihr steht / stehen wollt.
2. Versteht eure Kunden.

3. Trefft bewusste Entscheidungen.
4. Gleicht jede Mallnhahme mit eurem strategischen Ansatz ab.
5. Messt Wirkung statt Aktivitat.

6. Fangt klein an — aber seid konsequent.



Aktivismus = mehr machen.
Strategie = mehr verstehen und das Richtige
tun.



Unterstutzung
bei der Strategie

Meldet euch!

www.compioneers.de




	Stop doing Marketing!�Weg vom Aktivismus hin zur Wirkung.
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Wer hat diese Woche..?
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Der Voll-rausch
	Foliennummer 13
	Foliennummer 14
	Foliennummer 15
	Foliennummer 16
	Foliennummer 17
	Foliennummer 18
	Foliennummer 19
	Foliennummer 20
	Foliennummer 21
	Foliennummer 22
	Foliennummer 23
	Foliennummer 24
	Foliennummer 25
	Foliennummer 26
	Foliennummer 27
	Foliennummer 28
	Foliennummer 29
	Foliennummer 30
	Foliennummer 31
	Foliennummer 32
	Foliennummer 33
	Foliennummer 34
	Foliennummer 35
	Foliennummer 36
	Foliennummer 37
	Foliennummer 38
	Foliennummer 39

