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MACHEN – LERNEN – PLANEN:  
DIE ENTWICKLUNG DER MARKE 

MARBURGLIEBE  
 

 

marburgliebe war nicht geplant. Keine überregionale Agentur, kein Marken-Masterplan, 

kein Strategiepapier. Was heute als erfolgreiche Social-Media-Präsenz sichtbar ist, 

begann als gute Idee – und bekam dann sehr viel Dynamik und, im wahrsten Sinne des 

Wortes, Liebe. 

 

In ihrem Vortrag erzählt Daniela Frischholz, wie daraus eine Marke wurde: erst 

machen, dann lernen, dann planen. Ein Team aus engagierten Stadtmarketing-

Menschen hat getan, was es am besten kann – darüber reden, was in Marburg gut 

läuft. marburgliebe zeigt, wie weit man mit pragmatischem, iterativem Vorgehen 

kommt, wenn eine Person dahintersteht, die Social Media lebt und Trends zielsicher 

erkennt. 

 

 


