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DIE ENTWICKLUNG DER SPEICHERSTADT-
MARKE: MIT PLACE BRANDING VOM 

„NICHT-ORT“ ZUM „STAND-ORT“  
 
Richtig gute Orte zeichnen sich durch ihre Multifunktionalität aus. Die Hamburger Spei-

cherstadt wird jedoch überwiegend touristisch wahrgenommen – ein Widerspruch zu ih-

rer tatsächlichen Nutzung, denn sie ist eines der facettenreichsten Mixed-Use-Quartiere 

Hamburgs. Dieses Paradox lösen wir, indem wir das monothematische Narrativ durch 

Place Branding aufbrechen und erweitern. 

 


