Altstadt

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Postleitzahl - und

Legende

Besucherdichteindex
auf PLZ

MikroPLZ -Ebene jeweils in =l
Relation zur Einwohnerzahl in im I -5
Gebiet. [ »75-100
[ »100-150
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Deutlich Gberreprasentiert unter B -0
den Besuchern der Altstadt sind B 500 - 1000
die gesamte Stadt Disseldorf, . -0
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der westliche Kreis Mettmann
sowie der nérdliche und
westliche Teil des Rhein -Kreis-
Neuss.

Die Altstadt hat den hoéchsten
Anteil Besucher aus Uber 25km
und die hochste Durchschnitts -
distanz aller Zentren.
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Altstadt

Wie kommen die Besucher
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Z Modal Split o S | -

zu Fuld
Die Altstadt hat die mit Abstand

hoéchste Besucherzahl aller
Zentren .

Der Modal Split ist gepragt von
einem hohen Anteil OV-Nutzer
und einem sehr niedrigen Anteil
Fahrradfahrer. Das Auto liegt
leicht Uberdurchschnittlich.

Fahrrad

o

- Besuchszweck

In der Altstadt steht die
Freizeitnutzung im
Vordergrund, sie hat den
hdchsten Anteil aller
Zentren. Auch Arbeiten
ist Uberreprasentiert.
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in der Altstadt sind vor allem die Sinus -Milieus der Performer und
Postmateriellen im Vergleich zu allen Zentren Uberreprasentiert. Die Postmateriellen haben
dabei mit 14,5% den hichsten Anteil. Alle Gbrigen Milieus liegen leicht unter dem

Durchschnitt.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

WAl tsteMittel wert alle Zentren
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Altstadt

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste -2‘4%

. . . Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind
unterdurchschnittliche 7,5% . . .
im Vergleich zu allen Zentren sowohl die
leicht unterdurchschnittli ch% 1.6% Besucher mit sehr niedriger als auch mit sehr

hoher Kaufkraft Gberdurchschnittlich vertreten.
Den groRten Anteil hat dabei die hdchste
leicht uberdurchschnitlﬂ'ﬂs%?‘. Kaufkraftklasse.

durchschnittliche 212%'

Gberdurchschnittliche 127%|

hochste I 2 4%
0 50 100 150 200
Alter
bixsWahr e -5,4% . . .

Die Gruppen der unter 40jahrigen  und die der

3bismahte I 1 o 61 bis 70jahrigen sind Uberreprasentiert. Die
absolut gesehen starkste Klasse der 41 - bis 50-

4bisWahre 2 ss%l Jahrigen ist im Vergleich zu allen Zentren
unterreprasentiert.

51biGsWahre ’169%

6lbisWahre .144%
Uberrdahr e 1%%.
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Haushaltsstruktur
Die Verteilung nach Haushaltsstruktur
I unterscheidet sich kaum vom Durchschnitt aller
2 %%

Familien

Zentren. Die Singles sind unter den Besuchern
ganz leicht Gberreprasentiert.
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Altstadt

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher der Altstadt bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes Kaufkraftpotenzial
v on 6 2 7 , rbit. Dvei Alistadt Begt damit an  Platz 1 aller Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:
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Aut o zu FuR ov Fahrrad
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In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste  Kaufkraft mit. In der
Altstadt liegt der OV an zweiter Stelle.

500 Mi .o

00Mi .

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich
niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede
zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
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Konigsallee

Woher kommen die Besucher

Legende

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Postleitzahl - und

Besucherdichteindex
auf PLZ

MikroPLZ -Ebene jeweils in =l
Relation zur Einwohnerzahl in im I -5
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Dusseldorf, der westliche Kreis
Mettmann sowie der nordliche
Teil des Rhein-Kreis-Neuss sowie
die Stadt Willich.

[ kreisgrenze

Die Konigsallee hat von allen
Zentren den hochsten Anteil
Besucher aus 10 bis 25km und
die zweithdchste Durchschnitts -
distanz .
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Konigsallee

Wie kommen die Besucher

32.679
Besucher
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Warum kommen die Besucher
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Z Modal Split

zu Fuld
Die Besucherzahl an der

Konigsallee ist die finfthochste
aller Zentren, etwas niedriger als
in den anderen City -Zentren.

Wie in den anderen City -Zentren
ist der OV-Anteil sehr hoch
wahrend der Anteil Besucher, die
mit dem Fahrrad kommen,
deutlich unterdurchschnittlich

Fahrrad Ist.
g
- Besuchszweck
An der Kdnigsallee steht
das Einkaufen eindeutig
an erster Stelle und hat
den mit Abstand
hoéchsten Anteil aller
Zentren.
|
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Konigsallee

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus
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Bei den Besuchern der Konigsallee sind die Sinus -Milieus der Postmateriellen
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Neuorientierung

bez
den

Prozentzahlen
Anteil unter

Di e
den

und Performer

im Vergleich zu allen Zentren leicht Uberreprasentiert. Insgesamt liegen der Anteile der Milieus

sehr nahe am Durchschnitt aller Zentren. Die Konservativ
unterreprasentiert.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:
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Koénigsallee T

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste _2‘7%

. . . Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind
unterdurchschnittliche 7,4% ) A . )
im Vergleich zu allen Zentren die Besucher mit
leicht unterdurchschnittlich el 1 7% niedriger Kaufkraft Uberdurchschnittlich
vertreten. Den grof3ten Anteil hat die
durchschnittliche 2 0%

durchschnittliche Kaufkraftklasse.

leicht [Jberdurchschnitlllisz%l.

UGberdurchschnittliche 123%'

hdchste 2 U% I
0 50 100 150 200
Alter
bixsWahr e -5,3% . . .
Die Altersklassen der unter 40jahrigen  sind
3bismahte . 1 6% leicht Giberreprasentiert. Uber 70jahrige kommen
unterdurchschnittlich vor. Die absolut gesehen
4bisWahre ‘ 2 8% starkste Klasse der 41 - bis 50-J&hrigen ist im
Vergleich zu allen Zentren durchschnittlich
5bhisWahr e 168% I vertreten.
6lbisWahre I140%
Uberrdahr e l%%.
60 70 80 90 100 110 120 130 140
Haushaltsstruktur
Famiifen [ o I Die Verteilung nach Haushaltsstruktur
unterscheidet sich kaum vom Durchschnitt  aller
Zentren. Die Singles sind unter den Besuchern
paarle 2 7% ganz leicht uberreprasentiert.

Singles IATL%
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Konigsallee

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher der Konigsallee bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes  Kaufkraft -
potenzial von mit2DieX) liegt ddmiban Pdatz 4 aller Dusseldorfer
Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

9 O Mi .o 8 45 Mi
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8 O Mi .®
7 0 Mi .
6 4Mi .®
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50 Mi .
4 DMi &
4 Q0 Mi .
30 Mi.@
2 0 Mi @
1 0Mi .
0,0 Mi .
Aut o zu FuR ov Fahrrad

=5 M S

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste ~ Kaufkraft mit. Auf der K6
liegen die fulaufigen Besucher knapp dahinter an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich
niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede
zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
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Schadowstral3e

Woher kommen die Besucher

Legende

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Postleitzahl - und
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Dusseldorf, der westliche Kreis
Mettmann, die Stadte Meerbusch
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Die Ausstrahlung in die 6stlich
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deutlich starker als in anderen
Teilen der City.
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Schadowstral3e

Wie kommen die Besucher  z Modal Split

zu Fuld
G

32.692
Besucher
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Fahrrad

o

b v

Warum kommen die Besucher - Besuchszweck
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Die Besucherzahl in der
Schadowstral3e ist die
vierthdchste aller Zentren.

Die Schadowstraf3e hat von allen
Zentren den hochsten Anteil
Besucher, die mitdem OV
anreisen und den niedrigsten
Anteil Fahrrad -Besucher.

In die Schadowstral3e
kommt der grof3te Teil
der Besucher zum

3 % Einkaufen .
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Schadowstral3e T

Besucherstrukturen i b

Sinus -Milieus
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Das Milieuprofil der Besucher in der Schadowstraf3e ist sehr &hnlich zum Durchschnitt aller
Zentren. Lediglich die Performer und die Konsum -Hedonisten sind leicht Uberreprasentiert.
Unterreprasentiert sind die Konservativ -Gehobenen.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

WMSchadowsteMiBtet el wert alle Zentren
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Schadowstral3e

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste -2,4%

. . . Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind
unterdurchschnittliche 7,6% ) A . )
im Vergleich zu allen Zentren die Besucher mit

leicht unterdurchschnittlich i 1 67% niedriger Kaufkraft Gberdurchschnittlich

vertreten. Den grof3ten Anteil hat die

d h hnittli h % e
urensenn vene 2w durchschnittliche Kaufkraftklasse.

leicht uberdurchschnitllilmﬂ/cel

Gberdurchschnittliche 128%|

hdchste 2 0% I
0 50 100 150 200
Alter
bixsahre I5,1% R . .

Die Altersstruktur der Besucher weicht nur wenig

3bismahte I 1 o vom Durchschnitt  aller Zentren ab. Unter
40jahrigen sind leicht Uberreprasentiert, Uber

4bisWahre ’ 2 8% 70jahrige kommen unterdurchschnittlich vor. Die
absolut gesehen starkste Klasse der 41 - bis 50-

5bhigWahre I 171% Jahrigen ist im Vergleich zu allen Zentren
durchschnittlich vertreten.

6lbisWahre Ilag%

Uberrdahr e 1&)%.
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Haushaltsstruktur
Famiifen 2o Die Verteilung nach Haushaltsstruktur
unterscheidet sich kaum vom Durchschnitt aller
Zentren.
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Schadowstral3e

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher der SchadowstralRe bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mitdrSchalétiaRe liddtidamitane Platz 3 aller
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:
120Mi @&

100Mi.® 9 OMi &

8OMi & 7 RMi @

6 00 Mi .
6 0O Mi .

4 0Mi . 3 27 Mi .

Aut o zu FuR ov Fahrrad
J
on = o

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste  Kaufkraft mit. In der
SchadowstraRe liegt der OV an zweiter Stelle.

20 Mi .

0,0 Mi .&

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich
niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede

zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
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Japan-Viertel

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Postleitzahl - und
MikroPLZ -Ebene jeweils in
Relation zur Einwohnerzahl in im
Gebiet.

Deutlich Gberreprasentiert unter
den Besuchern des Japan -
Viertels sind die gesamte Stadt
Dusseldorf und die Stadte
Erkrath, Ratingen, Meerbusch,
Neuss und Kaarst.

Das Japan-Viertel hat im
Vergleich zu den anderen City -
Zentren einen hoéheren Anteil
Besucher bis 1km Distanz. Der
grof3te Teil der Besucher kommt
aber auch hier aus Uber 5km
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Japan-Viertel

Wie kommen die Besucher  z Modal Split

4 %
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50.067

Besucher
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b v

Warum kommen die Besucher - Besuchszweck
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1 47% 1 &%
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Die Besucherzahl im Japan -
Viertel ist die zweithtchste aller
Zentren mit deutlichem Abstand
Zzu den nachsten Platzen.

Auch hier fallt die
Uberdurchschnittliche Nutzung
des OV auf, wahrend das
Fahrrad nur wenig genutzt wird.

Im Japan-Viertel steht
die Freizeitnutzung an
erster Stelle der
Besuchszwecke.
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Grundoriensierunrgadi tion Moderni sierung Neuorientierung. unt®0

Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern im Japan -Viertel sind vor allem die Zukunftsmilieus der  Expeditiven und
Neo -Okologischen sowie die Performer im Vergleich zu allen Zentren iiberreprasentiert. Die
Expeditiven haben dabei mit 13,8% den hdchsten Anteil.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

WMJap¥nert=Mittel wert alle Zentren
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Japan-Viertel

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste
unterdurchschnittliche .7,9%
leicht unterdurchschnittliChilB%
durchschnittliche 218%|
l eicht [Jberdurchschnitllilc%ﬂ/@l
Gberdurchschnittliche 126%'

-

héchste

0 50 100 150
Alter
bixWahre |4,9%
3bisWahre -172%
4bisWahre IZQQ%
51biGsWahre 161%.
6lbisWahre Il4l%
Uberrdahr e 185%-
60 70 80 90 100 110 120 130
Haushaltsstruktur
Familien 253%'
Paar e ZGB%I
Singles I4?8%
60 70 80 90 100 110 120 130

200

140

140

Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind
im Vergleich zu allen Zentren die Besucher mit
niedriger Kaufkraft Gberdurchschnittlich
vertreten. Den grof3ten Anteil hat die
durchschnittliche Kaufkraftklasse.

Die Altersklasse der 31 bis 40jahrigen st leicht
tiberreprasentiert. Uber 70jahrige kommen
unterdurchschnittlich vor. Die absolut gesehen
starkste Klasse der 41 - bis 50-Jahrigen istim
Vergleich zu allen Zentren leicht
Uberdurchschnittlich vertreten.

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Singles unter den Besuchern leicht
Uberreprasentiert.
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Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher des Japanviertels bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mitdasJapdnidgtelBegt MEmiauf &latz 2 aller
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

16,0Mi.®
149Mi .

140Mi @
1286Mi.@

120Mi .®

10,0Mi.(D~ 908Mi.CB~

8 O Mi .@&

6 Q0Mi @
4 2Mi .

Aut o zu FuR ov Fahrrad

o I

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste Kaufkraft mit. Im
Japanviertel liegt der OV an zweiter Stelle.

4 0Mi @

20 Mi @

0,0 Mi .&

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich

niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede
zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
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Pempelfort

NordstralRe

Woher kommen die Besucher

= Legende

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Ebene von

Besucherdichteindex

o

B o-so
100x100m -Rasterzellen in ‘ - I >50- 100
Relation zur Einwohnerzahl in a" " »100-200
der Zelle. a2 >200 - 400

>400 - 800

Das Einzugsgebiet des Stadt - e

N I ~1500 - 3000
bereichszentrums Pempelfort M I 3000 - 5000
umfasst neben dem Stadtteil i B o

Pempelfort auch Teile von
Golzheim, Derendorf und
Dusseltal.

39% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
In Pempelfort kommen die
Besucher eher aus dem
naheren bis mittleren Umfeld

x%der Besucher
kommen .&ums 9,72

10
9
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alle Zen n
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5
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, IR
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Pempelfort

NordstralRe

Wie kommen die Besucher  z Modal Split

zu Fuld

29%
24%

14.645

Besucher
an einem
@ Wochentag

o

b v

Warum kommen die Besucher - Besuchszweck
50%
5% 43,7%
40%
35%
30% —
259 23,1%
20%
15%
10% 5@
5%
o [ ]
Einkaufen Freizeit Arbeiten

Fahrrad

Die Besucherzahl in Pempelfort
liegt im mittleren Bereich aller
Zentren.

Nach Pempelfort kommen
deutlich mehr Besucher zu Ful3
als im Durchschnitt aller Zentren.
Pempelfort hat den geringsten
Anteil Besucher, die mit dem
Auto kommen. Das Fahrrad wird
etwas Uberdurchschnittlich
genutzt.

Nach Pempelfort
kommen die Besucher
vor allem zum
Einkaufen . Freizeit und
Arbeiten sind im
Vergleich zu allen
Zentren
unterproportional.

Andere



Pempelfort :

NordstralRe

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus

Pempel fort

Undex gegenub
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Soziale Lage
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Pempelfort sind vor allem die Sinus -Milieus der Postmateriellen und
Performer im Vergleich zu allen Zentren stark Giberreprasentiert. Die Postmateriellen haben
dabei mit fast 16% den hdchsten Anteil. Den zweith6chsten Anteil haben die Expeditiven mit
13,7%, die vom Index her an dritter Stelle liegen. Konservativ -Gehobene und Konsum -
Hedonisten sind deutlich unterdurchschnittlich.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:
HPempelfort = Mittelwert alle Zentren
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Pempelfort

NordstralRe
Besucherstrukturen
Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste 1,4% -

unterdurchschnittliche 6,7%
leicht unterdurchschnittliche 12,0% -
durchschnittliche 22,0%
leicht Uberdurchschnittliche I 20,7%
tberdurchschnittliche . 14,8%
héchste I 22,4%
0 50 100 150

Alter

bis 30 Jahre

31 bis 40 Jahre

41 bis 50 Jahre - 30,2%

17,9%

51 bis 60 Jahre 16,0% I
61 bis 70 Jahre 13,2% I
Uber 70 Jahre 17,7% -
60 70 80 90 100 110 120
Haushaltsstruktur

Familien 23,8% .
Paare 26,2% I
Singles . 50,1%

60 70 80 90 100 110 120

200

Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind
im Vergleich zu allen Zentren die Besucher mit
Uberdurchschnittlicher Kaufkraft
Uberproportional vertreten. Den gré3ten Anteil
hat die héchste Kaufkraftklasse.

Die Altersklassen der 31 bis 50jahrigen sind
Uberreprasentiert. Unter 30jahrige und tber
70jahrige kommen unterdurchschnittlich vor. Die
absolut gesehen starkste Klasse der 41 - bis 50-
Jahrigen hat Vergleich zu allen Zentren den
hochsten Index.

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Singles unter den Besuchern deutlich
Uberreprasentiert.



Pempelfort

NordstralRe

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Pempelfort bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mitdempelfardiggtdamitim Mittelfelad-aller
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:
50 Mi .@

450 Mi 4BMi @

3

4 Q0 Mi .

3 50 Mi
3 BMi .

I |
R ov

Fahrrad

3 00 Mi 2 BMi @

2 50 Mi

? 8 3 B B

2 00 Mi

1 50 Mi

8 8

1 00 Mi

5,0 Mi

? B

0,0 Mi
Aut o zu Fu

o I

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste Kaufkraft mit. In
Pempelfort liegt der OV an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich

niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede
zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
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Einzelhandelsrelevante
Kaufkraft

- Allgemeine
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Friedrichstadt

Bilker Bahnhof / FriedrichstralRe Sid

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Ebene von
100x100m -Rasterzellen in
Relation zur Einwohnerzahl in der
Zelle.

Das Einzugsgebiet des Stadt -
bereichszentrums Friedrichstadt
umfasst neben dem Stadtteil
Friedrichstadt auch grofRe Teile
von Unterbilk und Bilk sowie Teile
von Stadtmitte, Carlstadt, Ober -
bilk, Flehe und Volmerswerth.

29% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Das ist der niedrigste Anteil aller
Zentren. Die Friedrichstadt hat
von allen Zentren au3erhalb der
City den héchsten Anteil
Besucher aus tiber 10km
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Friedrichstadt

Bilker Bahnhof / FriedrichstralRe Sid

Wie kommen die Besucher 7z Modal Split R
zu Ful
@.\ Die Besucherzahl in der
Friedrichstadt ist die héchste
Auto 2 % auRerhalb der City -Zentren.

33.634
Besucher
an einem

@ Wochentag

b v

Warum kommen die Besucher

4 0%
38
30
2 % 2 18%
2 0%
1%
10
5%

0%

2 %

Der Modal Split liegt relativ nah
am Durchschnitt aller Zentren,
wobei die Besucher im Vergleich
etwas haufiger zu Ful? kommen.

Fahrrad

o

- Besuchszweck

In die Friedrichstadt
kommen im Vergleich zu
allen Zentren deutlich
mehr Besucher zum
2 3% Arbeiten . Der
Rei sezweck
ist durchschnittlich
vertreten, Freizeit
unterproportional.

-,
o
>

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Friedrichstadt i

Bilker Bahnhof / Friedrichstraf3e Sid

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus

Friedrichstadt

Undex gegenub
@Basi s
Ubelr50

Soziale Lage
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in der Friedrichstadt sind vor allem die Sinus  -Milieus der Expeditiven und
Neodkologischen , die unter dem Begriff Zukunftsmilieus zusammengefasst werden, im
Vergleich zu allen Zentren stark Uberreprasentiert. Die Expeditiven haben dabei mit fast 16%

den zweithéchsten Anteil aller Zentren. Konsum -Hedonisten sind leicht Giberdurchschnittlich,
Konservativ -Gehobene sind unterdurchschnittlich vertreten.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:
M Friedrichstadt = Mittelwert alle Zentren
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Friedrichstadt

Bilker Bahnhof / FriedrichstralRe Sid

Besucherstrukturen T

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste I 1,9%
unterdurchschnittliche . 2a% Die Emzelhal_ﬂdelsrelev_ante Kaufkraft der
Besucher ist im Vergleich zu allen Zentren eher
leichr unterdurchschnitliche . 17,8% niedrig. Die Besucher aus der héchsten
R I e Kaufkraftklasse sind unterdurchschnittlich
urchscnnittliicne . . . .
' vertreten. Den grof3ten Anteil hat die
leicht tberdurchschnittliche l 22,1% durchschnittliche Kaufkraftklasse.
tberdurchschnittliche 12,5% I
héchste 15,6% -
0 50 100 150 200
Alter
bis 30 Jahre ‘ 4,9%
31 bis 40 Jahre - 17.9% Die Altersklassen der 31 bis 50jahrigen sind
Uberreprasentiert. Uber 50jahrige kommen
41bis 50 Jahre . 30,2% unterdurchschnittlich vor. Die absolut gesehen
starkste Klasse der 41 - bis 50-Jahrigen hat
51 bis 60 Jahre 16,0% . Vergleich zu allen Zentren einen
Uberdurchschnittlichen Index.
61 bis 70 Jahre 13,2% l
tber 70 Jahre 17.7% -
60 70 80 90 100 110 120 130 140
Haushaltsstruktur
Famili 25,2% . . .
amien ’ I Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind

Singles unter den Besuchern Uberreprasentiert.

Paare 26,6% I
Singles I 48,2%

60 70 80 90 100 110 120 130 140



Friedrichstadt

Bilker Bahnhof / FriedrichstralRe Sid

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher der Friedrichstadt bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mitdrFriedicghdtadtHieghanutauf aPlatz 3 aller
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:
120Mi @&

10,0Mi .& 9 B Mi .&
8 BMi .

8 O Mi .

600Mi @ SBMi &

4 QO Mi @
2 g Mi .®»

200 Mi .o

0,0 Mi .
Aut o zu FuR ov Fahrrad

o I

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste  Kaufkraft mit. In der
Friedrichstadt liegt der OV knapp dahinter an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder dem
OV kommen am héchsten. Besucher zu Fu und dem Auto haben eine etwas niedrigere

Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede zwischen den
Verkehrsmitteln geringer.
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Benrath

Benrather Marktplatz

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Ebene von
100x100m -Rasterzellen in
Relation zur Einwohnerzahl in
der Zelle.

Das Einzugsgebiet des Stadt -
bereichszentrums Benrath
umfasst neben dem Stadtteil
Benrath auch Reisholz, Hassels,
Urdenbach, Garath und
Hellerhof sowie grof3e Teile von
Monheim -Baumberg.

60% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Benrath hat von allen Zentren
den héchsten Anteil Besucher
aus 1 bis 5km .
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Benrath

Benrather Marktplatz

Wie kommen die Besucher

20.819

Besucher

an einem
@ Wochentag

b v

Warum kommen die Besucher

4 % 4 11%

4 06
3 % 3 £2%
3 00
2%
2 00
1%
100
5%

0%

Z Modal Split

zu Ful
Von der Besucherzahl her liegt

Benrath im Vorderfeld der
Stadtteilzentren.

Benrath hat von allen Zentren
den zweithdchsten Anteil
Besucher, die mit dem Auto
anreisen.

Der Anteil der Besucher, die zu
Ful kommen, ist

Fahrrad unterdurchschnittlich.

o

- Besuchszweck
In Benrath sind die
Besuchszwecke Freizeit
und Einkaufen leicht
Uberdurchschnittlich
T 80%
[
6,8%

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Benrath

Benrather Marktplatz

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus

Benrath
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Soziale Lage
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Benrath sind vor allem die Sinus -Milieus der Adaptiv -Pragmatischen
und Konservativ -Gehobenen im Vergleich zu allen Zentren stark Giberreprasentiert. Auch
Nostalgisch -Birgerliche und Postmaterielle  sind Gberdurchschnittlich. Letztere haben mit
15,4% den hochsten Anteil aller Milieus. Zukunftsmilieus spielen bei den Besuchern von
Benrath kaum eine Rolle.

Anteile der Sinus -Milieus im Veraleich zu allen untersuchten Zentren:

mBenrath = Mittelwert alle Zentren
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Benrath

Benrather Marktplatz

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste 1,5% .
o Il

unterdurchschnittliche

leicht unterdurchschnittliche 14,5% I
durchschnittliche I 22,7%
leicht Uberdurchschnittliche I 21,0%
tberdurchschnittliche . 14,3%
héchste 20,8%
0 50 100 150
Alter

bis 30 Jahre

31 bis 40 Jahre 13,7% -

26,4% -
. 17,7%
. 14,7%
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-

41 bis 50 Jahre
51 bis 60 Jahre
61 bis 70 Jahre

tber 70 Jahre

Haushaltsstruktur

Familien - 30,2%
Paare . 30,7%
Singles 39,1% -
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200

Die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft der
Besucher ist im Vergleich zu allen Zentren leicht
Uberdurchschnittlich . Die Besucher aus den
niedrigen Kaufkraftklassen sind
unterdurchschnittlich vertreten. Den groldten
Anteil hat die durchschnittliche Kaufkraftklasse.

Die Altersklassen der Uber 50jahrigen  sowie die
unter 30jahrigen sind Uberreprasentiert. Die
absolut gesehen starkste Klasse der 41 - bis 50-
Jahrigen hat Vergleich zu allen Zentren einen
unterdurchschnittlichen Index.

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Familien und Paare unter den Besuchern
Uberreprasentiert.



Benrath )

Benrather Marktplatz

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Benrath bringen ein jéhrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mitdenrathiegt8amitauMiPtatz 7 ater Disseldorfer
Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

8 O Mi .
7 HMi @
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50 Mi .®
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1 0 Mi .
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In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste ~ Kaufkraft mit. In Benrath
ist der Anteil des Autos tiberdurchschnittlich hoch. Der OV liegt an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die zu Ful3 oder mit dem Fahrrad
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich

niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede
zwischen den Verkehrsmitteln leicht geringer.
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Derendorf

MinsterstralRe / Rather StralRe

Woher kommen die Besucher

i : ok '- o 1 Legende
Dargestellt ist der Besucher - . \ ; .
i " "a - A . Besucherdichteindex
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Relation zur Einwohnerzahl in -y T s100-200
der Zelle. P it >200 - 400

>400 - 800

0 >800 - 1500
=\ I >1500 - 3000
E I >3000 - 5000

4
: M Bl 5000
- r . 1 5
p : :
d : L
-

Das Einzugsgebiet des groRen
Stadtteilzentrums Derendorf
umfasst neben dem Stadtteil
Derendorf auch Teile von
Golzheim, Pempelfort, Dusseltal,
Mérsenbroich und Rath.

44% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Die Verteilung der Besucher nach
Distanz ahnelt in Derendorf dem
Durchschnitt aller Zentren. Etwas
mehr Besucher kommen aus der
unmittelbaren Nahe.
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Derendorf

MinsterstralRe / Rather StralRe

Wie kommen die Besucher  z Modal Split
Fufd
ﬁ Zu
Auto
3 %
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Besucher
an einem
@ Wochentag

Fahrrad

o

b v

Warum kommen die Besucher - Besuchszweck

4 %
4 O 3 0%

[
3%
3% 2 %

1 8% [ ]
1 A%

2%
2 00
1%
100
5%
0%

Derendorf hat im Vergleich zu
den anderen Zentren eine
deutlich unterdurchschnittliche
Besucherzahl.

Derendorf hat im Vergleich zu
allen Zentren einen
Uberdurchschnittlichen Anteil
Besucher, die zu FuR kommen.
Der Anteil der Besucher, die mit
dem OV kommen, ist
unterdurchschnittlich.

In Derendorf dominiert
der Besuchszweck
Arbeiten , der hier den
hochsten Anteil aller
Zentren hat. Alle
anderen Zwecke sind
deutlich
unterdurchschnittlich.

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Derendorf

MinsterstralRe / Rather StralRe

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus

Derendor f

Undex gegenub
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Ubelr50
Oberschicht ) i
Obere Mittelschicht Konservativposfzrl-n:,ute”endgr%fyorm ve 13Bi s ulrbtOer
Gehobene e
8.9 % 12Bi s ulmtber
10Bi s ulmtOer
Mittlere Adaptiv
Mittel schicht Tradii ® Pragmati sckhr 9%i s ulrotse r
L “ Nostal gisch Mitte
P Biurgerliche 107 % .
aEE 9.7 % 8Mis Wbt er
Konswun
Hedoni s

8.8 % ‘GSJis wt er

Untere Mit/telschicht P K 4
) rekare
Unterschicht .
6.1 % .S(bls wrbt e r
© S U NWEM
Grundoriensierunrgadi tion Moderni sierung Neuorientierung. unt®0

Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Derendorf sind vor allem die Sinus  -Milieus der Neo -Okologischen und
Expeditiven im Vergleich zu allen Zentren stark tberreprasentiert und bilden auch prozentual
den héchsten Anteil der Besucher. Neo -Okologische haben hier mit 12,6% den zweithéchsten
Anteil aller Zentren. Von den tbrigen Milieus liegen die Nostalgisch  -Blrgerlichen leicht Gber
dem Durchschnitt.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:
W Derendorf = Mittelwert alle Zentren

14,0%
12,0%
10,0% f—

8,0

K

6,0

R

4,0

K

K

2,0

0,0%
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Derendorf

MinsterstralRe / Rather StralRe

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste 1,6% I
unterdurchschnittliche 6,5% I
leicht unterdurchschnittliche 12,7% .
durchschnittliche 20,5% I

leicht tiberdurchschnittliche
tberdurchschnittliche

héchste 18,7% l

0 50 100 150

Alter

bis 30 Jahre

31 bis 40 Jahre . 16,6%

5,1%

41 bis 50 Jahre 28,6% |

51 bis 60 Jahre

61 bis 70 Jahre . 14,6%

17,0%

tber 70 Jahre 18,1% -
60 70 80 90 100 110 120
Haushaltsstruktur

Familien 25,1% I
Paare 25,0% .
Singles . 50,0%

60 70 80 90 100 110 120

200

Die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft der
Besucher ist im Vergleich zu allen Zentren leicht
Uberdurchschnittlich . Den grof3ten Anteil hat
die leicht durchschnittliche Kaufkraftklasse.

Die Altersklassen der unter 40jahrigen und der
61 bis 70jahrigen sind Uberreprasentiert. Die
absolut gesehen starkste Klasse der 41 - bis 50-
Jahrigen hat Vergleich zu allen Zentren einen
unterdurchschnittlichen Index.

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Singles unter den Besuchern Uberreprasentiert.



Derendorf

MinsterstralRe / Rather StralRe

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Derendorf bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpot enzi al mivDerendorfli€t damithti hinterenereld aller
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:
3 0 Mi.®

2 0O Mi .»
2 0O Mi @
2 16 Mi .®
2 0 Mi . 179Mi &
150 Mi .
111 Mi .
10 Mi .@&
50Mi &
0,0 Mi .
Aut o zu FuR ov Fahrrad

o I

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste Kaufkraft mit. In Derendorf
liegen die fu3laufigen Besucher an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich
niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede

zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
120

118

116

114

112

110

108

106

Index 104
gegenuber 102

FuR ov

Deutschland 100
Fahrrad

Aut o zu

Einzelhandelsrelevante
Kaufkraft

- Allgemeine
Kaufkraft




Dusseltal

Rethelstrale

Woher kommen die Besucher

. - ,.f' g 5 Legende
Dargestellt ist der Besucher - . . PIRLRELF. e
dichteindex auf Ebene von o i '_,'; o oo
100x100m -Rasterzellen in . * W >s0- 100
Relation zur Einwohnerzahl in = A8\ = B >100 - 200

der Zelle. >200 - 400

= >400 - 800
E , I >s00- 1500
-~ '1 I 1500 - 3000

< I >3000 - 5000

Hl >s000

Das Einzugsgebiet des groRen
Stadtteilzentrums Disseltal
umfasst neben dem Stadtteil
Dusseltal auch Teile von
Derendorf, Pempelfort, Flingern
Nord, Grafenberg, Mdrsenbroich
und Rath.

55% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Diisseltal hat von allen Zentren
den zweithdchsten Anteil
Besucher aus dem naheren
Umfeld bis 1km .

x%der Besucher
kommen .&ums 9,72

10
9
8 mDuUssel tal
alle Zentren
7
6 54 3
5
4 335
3
2 116 1,45
o N
2 % 50

Dis s el &b&klm
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Disseltal

RethelstraRe | e S

Wie kommen die Besucher  z Modal Split

zu Ful3
Dusseltal hat die niedrigste
Besucherzahl aller Zentren.
2 8
2 % Dusseltal hat von allen Zentren
den hochsten Anteil Besucher,
5.450 die mit dem Fahrrad kommen.

Der Anteil FuRganger ist leicht
erhdht, Besucher mit dem Auto
sind unterdurchschnittlich

Besucher
an einem
@ Wochentag

vertreten.
Fahrrad
:
=]
Warum kommen die Besucher - Besuchszweck
4 0 . .
3 5% In Dusseltal sind sowohl
3% Einkaufen, Freizeit wie
auch Arbeiten
3% unterdurchschnittlich,
2 g sonstige Grinde flr den
L Besuch dominieren.
2 0
1%
16 6 8%

5%

0%

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Dusseltal

Rethelstrale

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus

Diusseltal

Soziale

L

Lage

Oberschicht

Obere Mittelschicht Postmateri
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Grundoriensierunrgadi tion Moderni sierung

Bei den Besuchern in Dusseltal ist vor allem das Sinus -Milieu der Expeditiven

Undex gegenub
@Basi s

Ubelr50
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. 5Mmi s wnmnter

) . . unt®0
Neuorientierung

bez
den

Prozentzahl en
Anteil unter

Di e
den

im Vergleich zu

allen Zentren stark Uberrepréasentiert und hat auch prozentual mit 17,5% den hdchsten Anteil

aller Dusseldorfer Zentren. Daneben sind  Performer
Uberreprasentiert.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

W Dusseltal = Mittelwert alle Zentren

=
-
=
KOG PMA PER EPE NOK ADA HED PRE NOB
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Dusseltal

Rethelstrale
Besucherstrukturen
Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste 1,1% -

unterdurchschnittliche 5 2% - Die Emzelhal_ﬁdelsrelev_ante Kaufkraft der _

Besucher ist im Vergleich zu allen Zentren meist

leichr unterdurchschnitliche 12,9% . durchschnittlich . Die niedrigen Kaufkraftklassen
sind unterproportional vertreten.

durchschnittliche - 30,2% p p
leicht tiberdurchschnittliche 17,2% .
tberdurchschnittliche | 13,0%
héchste 20,3% I
0 50 100 150 200
Alter
bis 30 Jahre 4,8% I . . .

Die Altersklassen der 31 bis 50jahrigen und der

31 bis 40 Jahre . 16.6% tiber 70jahrigen  sind leicht Uberreprasentiert.
Die absolut gesehen starkste Klasse ist die der

41 bis 50 Jahre l 29,3% 41- bis 50-Jahrigen.

51 bis 60 Jahre 16,5% I

61 bis 70 Jahre 11,8% -

tber 70 Jahre . 20,5%

60 70 80 90 100 110 120 130 140
Haushaltsstruktur

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind

Familien 23,4% . . " .
Singles unter den Besuchern Uberreprasentiert.

o ™ -
Singles - 53,0%

60 70 80 90 100 110 120 130 140



Dusseltal

Rethelstrale

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Dusseltal bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mivDisseltal ieft damit dhiletzter Stelle der
betrachteten Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

180 Mi .
160Mi & 15 Mi .
140 Mi.®
120Mi @ 1BMi @
10 Mi .

1 0Mi .
80Mi @ /M o
6,0 Mi .®&
40Mi .®
20Mi .
0,0Mi .

Aut o zu FuR ov Fahrrad

& 5 B%H

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste  Kaufkraft mit. In Dusseltal
liegen die fu3laufigen Besucher an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am hdchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine etwas niedrigere
Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede zwischen den
Verkehrsmitteln geringer.

120

118

116

114

112

110

108

106

Index 104
gegenuber 102
Deutschland 100

Aut o zu FuR ov Fahrrad

Einzelhandelsrelevante
Kaufkraft

- Allgemeine
Kaufkraft




Unterbilk

LorettostralRe

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Ebene von
100x100m -Rasterzellen in
Relation zur Einwohnerzahl in
der Zelle.

Das Einzugsgebiet des groRen
Stadtteilzentrums Unterbilk
umfasst neben dem Stadtteil
Unterbilk auch Teile von Bilk,
Hamm und dem Hafen.

36% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Das ist der zweitniedrigste Anteil
aller Zentren. Trotzdem ist auch
der Anteil Besucher aus dem
nahen Umfeld bis 1km leicht
Uberproportional.
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Unterbilk

LorettostralRe

Wie kommen die Besucher  z Modal Split
zu FuB
@.\ Unterbilk hat die zweitniedrigste
Besucherzahl aller Zentren.
Auto
28 3% Der Anteil der Besucher, die zu
FuR kommen, ist in Unterbilk am
hochsten von allen Zentren. Der
7.292 . - ;
Besucher OV-Anteil ist demgegentiber der
an einem niedrigste aller Zentren. Auch
@ Wochentag das Auto wird

b v

Warum kommen die Besucher

4 %6 4 0%
4%

3 %

3% 2 9%

2 %

2 %

1%

1006

5%

0%

unterdurchschnittlich genutzt.
Fahrrad

o

- Besuchszweck
In Unterbilk entfallt der
hochste Anteil der
Besuchsgriinde auf die
Freizeitnutzung
2 8%
[
4.4%

EinkaufenFreizeitArbeiten Andere



Unterbilk Cliey

LorettostralRe

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus
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Untere Mit/telschicht
Unterschicht

Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Unterbilk sind vor allem die Sinus -Milieus der Neo -Okologischen und
Expeditiven im Vergleich zu allen Zentren stark tberreprasentiert und bilden auch prozentual
den héchsten Anteil der Besucher. Die Neo -Okologischen haben hier den héchsten Anteil aller
Zentren. An dritter Stelle nach Index liegen die Nostalgisch  -Blrgerlichen.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

B Unterbilk = Mittelwert alle Zentren

18,0%
16,0%
14,0%

12,0%
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Unterbilk

LorettostralRe
Besucherstrukturen
Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste . 2,0%

unterdurchschnittliche 6,5% |
leicht unterdurchschnittliche I 16,2%
durchschnittliche I 24,0%
leicht Uberdurchschnittliche . 22,6%
tberdurchschnittliche I 13,6%
héchste 15,0% -
0 50 100 150
Alter

bis 30 Jahre 4,7% l

31 bis 40 Jahre 17,0%

41 bis 50 Jahre

32,6%

51 bis 60 Jahre

18,3%

61 bis 70 Jahre

tber 70 Jahre 15,2% _
60 70 80 90 100 110 120
Haushaltsstruktur

Familien 24,7% I
Paare 24,1% .
Singles . 51,1%

60 70 80 90 100 110 120

200

Die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft der
Besucher zeigt im Vergleich zu allen Zentren
keine starken Indexausschlage . Lediglich die
hochste Kaufkraftklasse ist unterreprasentiert.

Die Altersklassen der 31 bis 60jahrigen sind
Uberreprasentiert. Die absolut gesehen starkste
Klasse der 41- bis 50 -Jahrigen hat im Vergleich
zu allen Zentren den hdchsten Index.

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Singles unter den Besuchern Uberreprasentiert.



Unterbilk

LorettostralRe

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Unterbilk bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mivUunterbilk le@ dabnit av vooletzterStelle aller
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

30 Mi .
_ 2 PMi @

2 0 Mi .

2 0Mi .

150Mi @& 1 8Mi &

111 Mi .
10 Mi .@& 8,7 Mi .
o .
0,0Mi .
Aut o zu FuR ov Fahrrad

o I

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste Kaufkraft mit. In Unterbilk
liegen die fu3laufigen Besucher an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich

niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede
zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
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Index 102
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Deutschland 100
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Einzelhandelsrelevante
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Bilk

Aachener Stral3e / Suitbertusstralle

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Ebene von
100x100m -Rasterzellen in
Relation zur Einwohnerzahl in
der Zelle.

Besucherdichteindex
oS0

B >50- 100
U >100- 200

>200 - 400

# Legende
|
r

= >400 - 800
= { I >800 - 1500
.
"_ 1+ [ >1500 - 3000
H
I >3000 - 5000
Hl >s000

Das Einzugsgebiet des groRen -
Stadtteilzentrums Bilk umfasst o
neben den Stadtteilen Bilk,
Volmerswerth und Flehe auch
Teile von Unterbilk und
Friedrichstadt.

38% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Die Verteilung nach
Distanzklassen unterscheidet . -
sich in Bilk_nur wenig vom '-';E _ﬂ_ s j“wm S
Durchschnitt aller Zentren.

A A
7
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Bilk

Aachener Stral3e / Suitbertusstralle

Wie kommen die Besucher  z Modal Split

zu Fuld

24 3

9.956

Besucher
an einem
@ Wochentag

Fahrrad

o

b v

Bilk hat eine
unterdurchschnittliche
Besucherzahl im Vergleich aller
Zentren,

Bilk hat von allen Zentren den
zweithdchsten Anteil Besucher,
die zu Ful3 kommen.

Der Anteil OV -Nutzer ist der
zweitniedrigste.

Warum kommen die Besucher - Besuchszweck
406 Die Anteile der
3 5 3 D% Besuchszwecke in Bilk

3 o
’ mo
2 %
2 8
1 53%
19
106
5%
0%

sind &hnlich dem
Durchschnitt aller
Zentren. Einkaufen und
Freizeit sind leicht
unterreprasentiert,
Arbeiten leicht Gber dem
Durchschnitt.

2 48%

EinkaufenFreizeitArbeiten Andere



Bilk

Aachener Stral3e / Suitbertusstralle
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Bilk sind vor allem die Sinus -Milieus der Neo -Okologischen und
Expeditiven im Vergleich zu allen Zentren stark Uberreprasentiert und bilden auch prozentual
den hdchsten Anteil der Besucher. Leicht Uberreprésentiert sind die Nostalgisch -
Burgerlichen, die Traditionellen und die Adaptiv -Pragmatische Mitte.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

HBilk = Mittelwert alle Zentren
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Bilk

Aachener Stral3e / Suitbertusstralle

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste 1,7% I
unterdurchschnittliche 6,0% .

leicht unterdurchschnittliche - 18,6%

durchschnittliche I 23,2%
leicht Uberdurchschnittliche - 24,8%
tberdurchschnittliche 12,8%
héchste 12,9% -
0 50 100 150
Alter

bis 30 Jahre 4,4% -

31 bis 40 Jahre - 17.3%
41 bis 50 Jahre - 32,3%
51 bis 60 Jahre 16,0% .
61 bis 70 Jahre 11,9% -
tber 70 Jahre 18,0% -
0 10

60 70 80 9 0 110 120

Haushaltsstruktur

Familien 23,0% -
Paare 26,0% I
Singles . 51,0%

60 70 80 90 100 110 120

Die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft der
Besucher liegt im Vergleich zu allen Zentren im
durchschnittlichen Bereich. Den grof3ten Anteil
hat die leicht Gberdurchschnittliche
Kaufkraftklasse. Die hochste Kaufkraftklasse ist
unterreprasentiert.

200

Die Altersklassen 31 bis 50jahrigen sind
Uberreprasentiert. Die absolut gesehen starkste
Klasse der 41- bis 50-Jahrigen hat Vergleich zu
allen Zentren den hochsten Index.

130 140
Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Singles unter den Besuchern Uberreprasentiert.

130 140



Bilk " 4

Aachener Stral3e / Suitbertusstralle

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Bilk bringen ein jéhrliches einzelhandelsrelevantes  Kaufkraftpotenzial
von 8 0, @nit. Bilk leegt daaait im hinteren Bereich aller Disseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

3 50Mi.@

3 0 Mi . 2 VMi .

2 0 Mi .

2 0 Mi . 15 Mi.@ 1 BMi .

150 Mi .

116 Mi .®

10 Mi .

50Mi .

0,0 Mi .

Aut o zu FuR ov Fahrrad

& 5 B%H

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste ~ Kaufkraft mit. In Bilk liegt
der OV knapp vor FuRgangern an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem OV kommen, am
héchsten. Besucher der drei anderen Verkehrsmittel haben eine deutlich niedrigere

Kaufkraft.
114
112
110
108
106
104
Index 102
gegenuber
Deutschland 100
Aut o zu FuR ov Fahrrad

Einzelhandelsrelevante
Kaufkraft

- Allgemeine
Kaufkraft




Oberbilk

Kolner Stralle

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Ebene von
100x100m -Rasterzellen in
Relation zur Einwohnerzahl in
der Zelle.

Das Einzugsgebiet des groRen
Stadtteilzentrums Oberbilk
umfasst neben dem Stadtteil
Oberbilk auch Teile von Wersten,
Eller, Lierenfeld und Flingern
Sid.

38% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Die Verteilung nach
Distanzklassen unterscheidet
sich in Oberbilk nur wenig vom
Durchschnitt aller Zentren.

x%der Besucher
kommen .&ums 9,7 2
10 937
9
g mOber bil k
alle Zen n
7
6
5
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3
2
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2 % 50 7 %
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Oberbilk

Kolner Stralle

Wie kommen die Besucher  z Modal Split

zu Fuld
@.\ Oberbilk hat eine im Vergleich zu
allen Zentren mittlere
Auto Besucherzahl

Beim Modal Split hat Oberbilk
einen hohen Anteil Besucher, die
mit dem Fahrrad kommen.

14.238

Besucher L o )
an einem Auch der OV -Anteil ist leicht
@ Wochentag tiberdurchschnittlich.

1 66
Fahrrad

o

Warum kommen die Besucher - Besuchszweck
40 . ) In Oberbilk steht die
3 5 3 2% Freizeitnutzung an
3 10% 3 4% erster Stelle, das
36 Arbeiten nimmt nur
> % einer_1 sghr geringen
Anteil ein.
2 %
1%
10 —
4,4%

5%
o ]

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Oberbilk

Kolner Stralle

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus

Oberbilk Undex gegenUb

@Basi s
Ubelr50

Soziale Lage

L

Oberschicht

Obere Mittelschicht 13Bi s wWnbtler
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9.1 66
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Oberbilk ist vor allem das Sinus -Milieu der Konsum -Hedonisten im
Vergleich zu allen Zentren stark Uberreprésentiert und hat auch prozentual mit 18% den
hdchsten Anteil der Besucher. Daneben sind Prekéare und Expeditive deutlich und
Traditionelle leicht Giberreprasentiert. Oberbilk hat bei Postmateriellen, Performern und
Adaptiv -Pragmatischen die geringsten bzw. zweitgeringsten Anteile aller Zentren.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

B Oberbik = Mittelwert alle Zentren

18,0%

16,0%

14,0%
-
12,0%
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Oberbilk

Kolner Stralle

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste 1,7% I
unterdurchschnittliche . - Die Emzelhal_ﬂdelsrelev_ante Kaufkraft der _
Besucher ist im Vergleich zu allen Zentren leicht
leicht unterdurchschnittliche - 18,5% unterdurchschnittlich bis durchschnittlich
» Die beiden héchsten Kaufkraftklassen sind
durchschnittliche - 27,2% . .
unterreprasentiert.
leicht tberdurchschnittliche . 23,3%
tberdurchschnittliche 8,6% -
héchste 13,2% -
0 50 100 150 200
Alter
bis 30 Jahre . 51% ) . . .
Die Altersklasse der 31 bis 40jahrigen st
31 bis 40 Jahre - 18.6% deutlich Gberreprasentiert. Die absolut gesehen
starkste Klasse der 41 - bis 50-Jahrigen istim
41 bis 50 Jahre . 30,3% Vergleich zu allen Zentren leicht
Uberproportional vertreten. Die Uiber 60jahrigen
51 bis 60 Jahre I 174% sind deutlich unterreprésentiert.

61 bis 70 Jahre 10,7% _
tber 70 Jahre 17,.9% -

60 70 80 90 100 110 120 130 140

Haushaltsstruktur

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Familien 24,9% . .
Singles unter den Besuchern leicht
Uberreprasentiert.
Paare 27.2% I

Singles I 47,9%

60 70 80 90 100 110 120 130 140



Oberbilk

Kolner Strake I

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Oberbilk bringen ein jéahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mitdberbilkliehgtandt imNiiittelfeld atler
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

50 Mi .

4 50 Mi 4 4 Mi @

3

4 Q0 Mi .
3 50 Mi

3 Qo Mmi 20Mi & 24Mi @

2 50 Mi

? 8 3 B B

2 00 Mi
148 Mi .@

Aut o zu FuR ov Fahrrad
J
on = o

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste Kaufkraft mit. In Oberbilk
liegen die fuRlaufigen Besucher knapp vor dem OV an zweiter Stelle.

1 50 Mi

8 8

1 00 Mi

5,0 Mi

? B

0,0 Mi

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Auto oder dem OV
kommen am héchsten. Besucher, die zu Ful’ oder mit dem Fahrrad kommen, haben eine
deutlich niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die
Unterschiede zwischen den Verkehrsmitteln geringer.

1009

108
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104

103

Index 1oz
gegenuber 101 - -

Deutschland 100

Aut o zu FuR ov Fahrrad

Einzelhandelsrelevante
Kaufkraft

- Allgemeine
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Oberkassel

Luegallee

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher -
dichteindex auf Ebene von
100x100m -Rasterzellen in
Relation zur Einwohnerzahl in
der Zelle.

Das Einzugsgebiet des groRen
Stadtteilzentrums Oberkassel
umfasst neben dem Stadtteil
Oberkassel auch Niederkassel,
Lérrick und grof3e Teile von
Heerdt sowie Meerbusch -
Buiderich.

41% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
In Oberkassel fallt der hohe
Anteil Besucher aus 2 bis 5km
auf.

x%der Besucher
kommen .&ums
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8
6
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Legende
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Oberkassel

Luegallee

Wie kommen die Besucher  z Modal Split
Fufd
ﬁ Zu
Auto 2 B
2 &

22.139
Besucher
an einem

@ Wochentag

o

b v

Warum kommen die Besucher

4 %%

46 3 ®%

3% 3 3%
3%

2%

2 %

1%

——
1006 7,1

0%

S

Fahrrad

- Besuchszweck

N
3

13

Oberkassel hat die zweithdchste
Besucherzahl der
Stadtteilzentren aulRerhalb der
City.

Der Modal Split ist in Oberkassel
sehr ausgewogen und entspricht
ziemlich exakt dem Durchschnitt
aller Zentren.

Die Anteile der
Besuchszwecke in
Oberkassel sind @hnlich
dem Durchschnitt aller
Zentren. Freizeit liegt
leicht Gber dem
Durchschnitt, Arbeiten
leicht darunter.

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Oberkassel

Luegallee

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus

Oberkassel

Undex gegenub
@Basi s

Soziale Lage
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Ubelr50
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Oberkassel ist vor allem das Sinus -Milieu der Performer im Vergleich zu
allen Zentren stark Uberrepréasentiert und hat auch prozentual mit fast 23% den hdchsten

Anteil aller Zentren. Daneben ist mit den  Postmateriellen  nur ein weiteres Milieu
Uberreprasentiert. Traditionelle haben hier den zweitgeringsten Anteil aller Zentren.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:

B Oberkassel = Mittelwert alle Zentren

25,0%
20,0%
15,0%

10,0%

- =
- i =
=
5,0%
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Oberkassel

Luegallee

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste 1,7% I

unterdurchschnittliche 5,4% .

leicht unterdurchschnittliche 10,7% -
durchschnittliche 15,5% -
leicht Uberdurchschnittliche 14,6% -

tberdurchschnittliche 12,7% |

0 50 100 150

Alter

bis 30 Jahre 4,1% -
31 bis 40 Jahre 14,9% .

41 bis 50 Jahre | 28,8%
51 bis 60 Jahre I 17,3%
61 bis 70 Jahre 14,8%
tber 70 Jahre I 20,1%
60 70 80 90 100 110 120
Haushaltsstruktur

Familien 25,0% I
Paare 271% I
Singles I 47,9%

60 70 80 90 100 110 120

200

Die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft der
Besucher ist im Vergleich zu allen Zentren sehr
hoch . Fast 40% der Besucher kommen aus der
hochsten Kaufkraftklasse.

Die alteren Besucher zv.a. die 61 bis 70jahrigen
- sind in Oberkassel Uberreprasentiert. Die

absolut gesehen starkste Klasse der 41 - bis 50-
Jahrigen ist im Vergleich zu allen Zentren
durchschnittlich vertreten. Die jingeren bis 40
Jahre sind deutlich unterreprasentiert.

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Singles unter den Besuchern leicht
Uberreprasentiert.



Oberkassel

Luegallee

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Oberkassel bringen ein jéahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mitdberkasgelliggt damithufo Platzeés aller
Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:
8 0O Mi .®&

7 0Mi .
7 0 Mi .
6 OMi .® 5 8 Mi .o
500 Mi . 4 67 Mi .
4 0 Mi .
3 0 Mi . 276 Mi .
2 00 Mi .@
100 Mi .
0,0 Mi .

Aut o zu FuRB ov Fahrrad

= I

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste Kaufkraft mit. In
Oberkassel liegen die fulBlaufigen Besucher an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich
niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede

zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
zu FuR ov

150
Fahrrad
Einzelhandelsrelevante

145
140
Kaufkraft

135
130
125

120

115

Index 110
gegenuber 105
100

Deutschland

Aut o

- Allgemeine
Kaufkraft




Kaiserswerth

Kaiserswerther Markt / Klemensplatz

Woher kommen die Besucher

Legende

Dargestellt ist der Besucher - : =B e
dichteindex auf Ebene von L L el : . 3 [
100x100m -Rasterzellen in '} i . o B >s0- 100
Relation zur Einwohnerzahl in . ; AT >100 - 200
der Zelle. 3 >200 - 400
>400 - 800
Das Einzugsgebiet des groRen T TP - B : e
Stadtteilzentrums Kaiserswerth : i i T I >3000 - 5000
umfasst neben dem Stadtteil . A B -5000

Kaiserswerth auch Lohausen,
Kalkum, Angermund und
Wittlaer sowie den Nordosten
von Meerbusch und Ratingen -
Tiefenbroich.

51% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
Kaiserswerth hat von allen
Zentren den hochsten Anteil
Besucher aus 5 bis 10km.

x%der Besucher
kommen .&ums

12 1712
10 mKai ser sw 9n72
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Kaiserswerth

Kaiserswerther Markt / Klemensplatz

Wie kommen die Besucher

7.369
Besucher
an einem

@ Wochentag

b v

Warum kommen die Besucher

4 %

3 8%

3%
3 00
2%
2 00
1%
100
5%

0%

Z Modal Split

zu Fuld
Kaiserswerth hat eine der

niedrigsten Besucherzahlen.

Beim Modal Split hat
Kaiserswerth den mit Abstand
hochsten Anteil Besucher, die

mit dem Auto kommen. Kontrar
dazu ist der Anteil der Besucher
zu Fuld der niedrigste aller
Zentren. Fahrrad -und OV-Anteil
sind ebenfalls leicht

Fahrrad
unterdurchschnittlich.

o

- Besuchszweck
In Kaiserswerth
dominiert die
Freizeitnutzung . Alle
anderen Besuchsgrinde
sind leicht
unterdurchschnittlich.
8%
]
6,9%

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Kaiserswerth &

Kaiserswerther Markt / Klemensplatz

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus
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Oberschicht

Obere Mittelschicht 13Bi s wWnbtler
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Kaiserswerth hat eine sehr ausgepragte Sinus -Milieu -Struktur bei den Besuchern. Vor allem
Konservativ -Gehobene und Postmaterielle  sind stark Uberreprasentiert und haben
prozentual mit 25,8% bzw. 22,6% die hdchsten Anteile unter allen Zentren. Daneben ist mit
den Performern nur ein weiteres Milieu Gberreprasentiert. Daflir haben gleich 5 Milieus hier
ihre niedrigsten Anteile (NOK, HED, PRE, NOB, TRA).

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:
B Kaiserswerth = Mittelwert alle Zentren
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Kaiserswerth

Kaiserswerther Markt / Klemensplatz

Besucherstrukturen

Soziodemographie

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

niedrigste
unterdurchschnittliche
leicht unterdurchschnittliche
durchschnittliche

leicht tiberdurchschnittliche
tberdurchschnittliche

héchste

Alter

bis 30 Jahre
31 bis 40 Jahre
41 bis 50 Jahre
51 bis 60 Jahre

61 bis 70 Jahre

1.3% -
5,7% .

10,8% -
14,8% -
11,4% -
11,0% .
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l 5,1%

14,7%

26,4%

. 17,8%
. 14,6%

tber 70 Jahre - 21,4%
60 70 90 100 110 120 130 140
Haushaltsstruktur
Familien - 31,2%
Paare I 28,5%
Singles 40,3% .

60 70

90 100 110 120 130 140

Die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft der
Besucher von Kaiserswerth ist im Vergleich zu
allen Zentren sehr hoch . 45% der Besucher
kommen aus der hdchsten Kaufkraftklasse.

Die alteren Besucher zv.a. die Uber 70jahrigen -
sind in Kaiserswerth tberreprasentiert. Die

absolut gesehen starkste Klasse der 41 - bis 50-
Jahrigen ist im Vergleich zu allen Zentren
unterdurchschnittlich vertreten..

Bei der Verteilung nach Haushaltsstruktur sind
Familien unter den Besuchern leicht
Uberreprasentiert.



Kaiserswerth

Kaiserswerther Markt / Klemensplatz

Welche Kaufkraft bringen die Besucher
je Verkehrsmittel mit

Die Besucher von Kaiserswerth bringen ein jahrliches einzelhandelsrelevantes
Kauf kraftpotenzi al mivKaiserswet® hat3dani idas drittveenigste Potenzial
aller Dusseldorfer Stadtteilzentren.

Der Kaufkraftzufluss verteilt sich dabei wie folgt auf die Verkehrsmittel:

3 OMi .o 28l Mi &
2 0O Mi @
2 0Mi .
1 70Mi .®

1 50Mi . 1 9 Mi .

1 @BMi .
10 Mi .@&
o .
0,0Mi .

Aut o zu FuR ov Fahrrad

o I

In allen Zentren bringen die Besucher mit dem Auto die meiste Kaufkraft mit. In
Kaiserswerth liegt der OV an zweiter Stelle.

Der allgemeine Kaufkraftindex liegt bei den Besuchern, die mit dem Fahrrad oder zu Ful3
kommen am héchsten. Besucher mit dem OV und dem Auto haben eine deutlich

niedrigere Kaufkraft. Bei der Einzelhandelsrelevanten Kaufkraft sind die Unterschiede
zwischen den Verkehrsmitteln geringer.
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Rath

Westfalenstrae /4

Woher kommen die Besucher

Dargestellt ist der Besucher - /
dichteindex auf Ebene von

Legende

Besucherdichteindex

#' B o-so
) ->50-100

100x100m -Rasterzellen in L } o
Relation zur Einwohnerzahl in h E it B >100- 200
der Zelle. _7; oty >200- 400
. . A >400 - 800
; -- > I >800 - 1500

Das Einzugsgebiet des groRen
Stadtteilzentrums Rath umfasst
neben dem Stadtteil Rath auch
Lichtenbroich. M6rsenbroich,
sowie Teile von Unterrath und
Ratingen-West.

. I 1500 - 3000
I >3000 - 5000
« [ >5000
. -

.

58% der Besuche kommen aus
dem definierten Einzugsgebiet.
In Rath kommen die Besucher
etwas haufiger aus dem nahen
Umfeld bis 1km als im
Durchschnitt aller Zentren.
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Rath

Westfalenstrale

Wie kommen die Besucher

15.394
Besucher
an einem

@ Wochentag

b v

Warum kommen die Besucher

4 %% 4. 21%
4 %
35
2 B%
30
2%
2 %
1%
106
5%

0%

2 %

Z Modal Split

zu Ful
Rath liegt bei den

Besucherzahlen auf einem
mittleren Rang.

Der Modal Split entspricht
ziemlich genau dem
Durchschnitt aller Zentren und
zeigt keine Auffalligkeiten.

Fahrrad

o

- Besuchszweck
In Rath kommen die
meisten Besucher zum
Einkaufen. Arbeiten hat
den niedrigsten Anteil
aller Zentren.
2 5%
[
3,0%
[

Ei nkaufenFreizeitArbeiten Andere



Rath

Westfalenstrale

Besucherstrukturen

Sinus -Milieus
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Die Prozentzahlen bez
den Anteil unter den

Bei den Besuchern in Rath sind vor allem die Sinus -Milieus des

modernen und traditionellen Mainstreams Uberreprasentiert. Den héchsten Index im

Vergleich zu allen Zentren haben Prekéare , prozentual ist die Adaptiv -Pragmatische Mitte  am
starksten vertreten. Insgesamt ist die Milieustruktur ausgeglichener als bei vielen anderen

Zentren.

Anteile der Sinus -Milieus im Vergleich zu allen untersuchten Zentren:




