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Stephan Sigloch: Go Digital or Go Home 7“((]{9)(,[0{@7

Digital-Marketing Experten

Studium Informationswirtschaft, Universitdt Karlsruhe (TH) (BWL, Information, Recht)

Online Marketing Manager (depak), Google zertifizierter Trainer (Google Zukunftswerkstatt)

MBA, Business Strategy, Marketing, Innovation & Digital-Trangsformation, ThePower Business School
Harvard Business School ManageMentor, Autorisierter Berater: Go Digital, Ausbilder (Eignungsprufung)

Fokus / Specials:

Strategie & Beratung, E-Commerce und Digital-Marketing Experte, SEO seit 1996

Zertifizierungen: Tel: 0711-998879-11
stephan.sigloch@klickpiloten.de
Google Ads Experte (Alle Prifungen), Google Analytics Certified, bing Ads Professional, HubSpot Certified https://g.co/kgs/kteFRc

Affilinet, intelliad Qualified, LRT Associate, econda Certified Webanalytics, RYTE Expert, BVDW SEO Fachkraftezertifikat

Erfahrungen: ~

Seit 2014: CEO, KlickPiloten GmbH, Digital-Marketing Beratung und Agentur (Standorte: Stuttgart, Hamburg, Berlin)
Seit 2002: Managing Partner und Grunder der DigitalNativeAlliance (www.digitalnativealliance.com)

Seit 2020: Dozent fur Onlinemarketing, Popakademie Baden-Wirttemberg

2002-20174: Grunder (heute noch Gesellschafter), Geschaftsfuhrer der NETFORMIC GmbH

2014-2019: Dozent fur Onlinemarketing und Usability, Hochschule Macromedia (Bachelor/Master)

2012-2019: Aufsichtsrat der MuBler Beauty Online AG (www.dergepflegtemann.de)

2006: Grunder, Investor und Interimsmanager 2009-2013 der brickfox GmbH

Google zertifizierter

Kunden / Marken Kompetenzen
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Digital-Marketing Experten

Digital-Marketing Experten
fur relevante Reichweitensteigerung und bessere Performance
s - national & international
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Inhabergefihrtes Unternehmen

im Verbund mit Uber 150 Mitarbeitern
@ P Part of DigitalNativeAlliance

Kunden: B2B & B2C sowie Marken
z.B. Eberspacher, Olympus, Marklin,
VfB Stuttgart

Zertifizierte Online-Marketer und Berater
ergdnzt um Analysten, Designer und Techniker

Hauptstandort Stuttgart
BUros in Hamburg und Berlin
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Alick Piloten

Digital-Marketing Experten

Performance Marketing Insights
aus Uber 500 Mio AdSpent

auf Google, Meta, TikTok, AWIN & LinkedIn

B2 Microsoft Advertising fdw;;é‘,\\\\ AWIﬂ
p J ) Certified Agency
~ / 2025
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Elite Partner
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# be mobile, where your target audience is
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Digital-Marketing Experten

Livegang bei Kunde: 1te KI-basierten Social Anzeige ¥ 7{lld{(l)deten

zereun. Zeppelin NT @ e X

Gesponsert

Das Erlebnisgeschenk zu Weihnachtent! £
Verschenken Sie atemberaubende
Gliicksmomente mit einem ... Mehr anzeigen

Mehr erfahren

R

zeppelinflug.de/gutschein
Zeppelinflug schenken  Jetzt bestellen
Verschenken Sie eine...

OO @& Mic.. 15Kommentare 12 Mal geteilt




Klick Piloten

Diqgital-Marketing

So einfach kann es sein. Fokussierunaq.




Vereinfachte Erfolgsfaktoren 7{ll.d{?)detm

Digital-Marketing Experten

Nachfragemarkt Awarenessmarkt

» Keywords * Zielgruppen / Personas

A Vg

Landingpage

Ziele
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Klare Ziele / Klare KPIs nicht nur im E-Commerce 7{ll.d{?)deten

Digital-Marketing Experten

Ereignisname - J Conversions

192,00
100 % der Gesamisumme

1 contactformsubmit-de 62,00
2 contactpageview-de 51,00
3 inbound_call 26,00
4 invitee_meeting_scheduled 24,00
5 jobapplicationbuttonclick 11,00
6 mailtoclick 10,00

7 contactpageview-en 8,00




Klick iloten

Keywords als Schlissel zum Erfolc

Phrasen und Semantische Optimierung




Keyword Funnel auf Google oder Amazon Wtd{?)deien

Digital-Marketing Experten

amazon.. e

bose quietcomfor{
® Lieferung an Stephan bose quietcomfort 35 ii

70178 Stuttgart
in Elektronik & Foto

m bose quietcomfort 35
bose quietcomfort

kopfhorer

4 bose quietcomfort 25
i

bose quietcomfort 15 ohrpolster

bose quietcomfort 20

noise reduction kopfhorer o e,

bose quietcomfort 25 ohrpolster

bose noise cancelling kopfhorer

Go ) g Ie bose quietcomfort 35 .
il Dose quietcomfort 35
bose quietcomfort 35
bose quietcomfort 35 ii test
bose quietcomfort 35 preisvergleici
bose quietcomfort 35 2
bose quietcomfort 35 wireless kopfhéorer ii
bose quietcomfort 35 test
bose quietcomfort 35 review

bose quietcomfort 35 wireless
bose quietcomfort 35 saturn

bose quietcomfort 35 ii silber




Keywordliste als Kern der Nachfrage 7“((]{9)(.[0@7

Digital-Marketing Experten

E] Keyword (nach Relevanz) .| Durchschnittl. Suchanfragen pro Monat = Wettbewerb Mx;:;i:;‘égsl:g::: Gebiot fUr obere Positionen é‘;?;]egg; Gebot fil obere Positionensﬁl;ie‘;ﬁ;
Von Ihnen eingegebene Begriffe
[0 seooptimierung 6.600 _M Hoch 6% 393¢€ 697 €
Keyword-ldeen
[0 suchmaschinenoptimierung 14.800 \/—"r- Mittel <1% 285€ 689 €
[J online marketing 27.100 _/\/\_ Mittel . P 922¢€
[0 seocheck 6.600 N—V—/_ Mitte! J:b 376 €
== .. o
[0 seoagentur 6.600 N Hoch 16,89 €
[0 seoanalyse 1300/~ Mittel 438€
onpage optimierun g0\ /[ Mite K awv '”/*1 P ANnNat 542¢€
O onpage optimenng | Keyword Planner
E] optimierung fur suchmaschinen 1.600 u/\— Gering <1% 420€ 1072 €
O google optimierung 480 \/_/V Mittel - 256 € 497 €
D suchmaschinenoptimierung google 880 \/\/\/\/\ Gering 1% 347 € 6,62 €
|:| google suchmaschinenoptimierung 1.600 W/\- Gering 1% 315€ 708 €
[ google suche optimieren 880 U\/—v- Gering - 099€ 255€
[:] google ranking verbessemn 1.000 \'__/\ Mittel - 196 € 490 €
[ webseiten optimierung seo 590 \/v—’\f\ Gering - 378¢€ 725¢€




Suggest bei Google mit _A _B _C durchgehen

Google

\_/

/O /O /O /O /O /O /O /O

jo

drucksensorer|

drucksensoren hersteller
drucksensoren

drucksensoren reifen
drucksensoren funktionsweise
drucksensoren kalibrieren
drucksensoren ifm
drucksensoren kaufen
drucksensoren arduino
drucksensoren wasser

drucksensoren aufbau

AlickPiloten

Digital-Marketing Experten

drucksensoren iy

{=

drucksensoren arten - Google-Suche
drucksensoren arduino
drucksensoren auto

drucksensoren a

drucksensoren aufbau
drucksensoren anwendungsbereiche
drucksensoren anlernen
drucksensoren anwendung

drucksensoren anwendungsbeispiele

drucksensoren anbieter
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Digital-Marketing Experten

MK + Kl = Erfolqg ist meine Zauberformel

Menschliche Kreativitat + Kunstliche Intellig







Alick Piloten

Digital-Marketing Experten

Al First Mindset

Bei jeder ToDo erstmal Gberlegen

ob Kl es schneller oder/und besser kann



Alick Pilolen

Digital-Marketing Experten

5 Dimensionen
Kl im Marketing

Marktforschung

E-Mail Marketing Content-Marketing

Werbeanzeigen Datenanalyse




Alick Piloten

Digital-Marketing Expert

Photoshooting mit Ki

Herausforderunc

Was geht und was noch schwierig ist




Alick Piloten

Konsistente Charactere

Midjourney Grundbild — RenderNet (versch. Posen) — Magnific
for Upscaling — Canva oder Photoshop fUr Finish

Das jungere ich
unseres CEOs
#aigenerated




Alick Pilsten

Diqital-Marketing Performance
von Pull zu Push



Digital Marketing Aktivierung

von PULL zu PUSH Marketing

AWARENESS

(SEE)

CONSIDERATION

(THINK)

ACTION
(DO)

LOYALTY
(CARE)

Mediaplanung Offline

Fernseher

Radio

Out of Home

Print

PR

Print / Flyer

Direkt Marketing (Print)

Direkt Marketing (Print)

Mediaplanung Online

Social Media
Smart TV

Streaming Dienste

Display
Social Media

Search
Native Ads
Social Media

Online PR
Affiliate Marketing
Influencer Marketing

SEM (SEO & SEA)
Marktplatze
Social Commerce

Retargeting

Email Marketing

Online-Kandle

Facebook, Instagram
YouTube, TikTok
Adressable TV

Spotify

Google Display Netzwerk
DMP Plattforms
LinkedIn, Facebook etc.

Google SEO

bing SEO

Taboola, Outbrain
Instagram, YouTube

Netzwerke, eigenes Programm
Online-Magazine &
Branchen-Newsletter

Google, bing inkl. Shopping,
Amazon, Facebook & Instagram
Shopping

Google Ads, Social media
DMP Platforms

MailChimp, Klaviyo
HubSpot (CRMs)

Alick Pilolen

Digital-Marketing Experten

Online KPIs

Assisted Conversions

Assisted Conversions

Reichweite Impressions
Klicks Conversions

Assisted Conversions

Impressions Klicks

CTR Conversions

L
7
)
Q.
)
) |
-
|
=)
Q.
&
>

Target CPA / CPL

Openings Klicks

(Assisted) Conversions

22



Immer im Blick: Die Customer Journey / Touchpoints ?[id{(l)iletej]

Ganzheitlicher Digital-Marketing Prozess (Beispiel) Digital-Marketing Experten

3 Native Ads .

Was gibt's? SEA / SOC|8I Med|a

=

Was will ich?

A

~+
=.
=)

~

Native Ads

Was brauche ich? /

Uberlegung
6uipuesg

uonewJojuj

: Retargeting Affiliate
| o . || do
=
x Das nehme ich! SEA \ Amazon 3
) AW o
g Ich habe
... es gekauft! ... angerufen ...E-Mail geschrieben ... heruntergeladen c a re

Aftersales: E-Mail, Newsletter, Remarketing, Social Media

%) ”




Attribution der Kanale 7{ll.d{?)detm

Digital-Marketing Experten

Wie kénnen Marketing Budgets geshiftet werden, um optimal auf
das Kundenverhalten zugeschnitten zu sein?

Personas:
Weiblich
29-39 Jahre alt

Definition der Touchpoints der Zielgruppen

Social Media Check. ERZS;:;:ES' Messenger Check Pilates, dabei Familien Zeit Sgtcr':;rl\:?nd'a'
Nachrichten, Business Check & Die Zeit Fachpresse und Musik Uber Online-Sho glin
) Wetter, Networking und Online-Portale Spotify oder Sprachassistent pping
Offnungszeiten etc. Neuigkeiten Recherche YouTube
Googeln Recherche

—-—
ZEIT&:ONLINE manager 9 - u O r@ “ y |
G - - amazon

m ) Q J @ INTERNET WORLD BUSINESS alexa

Adaptiert von: Google und Accelerate Coach, 2018
24
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Alick Piloten

Digital-Marketing Expert

Kommt denn noch Traffic von Google
SEO ist tot, es lebe SEO

oder muss man nur noch AlIO und GEO machen?



Google im SEO immer im Auge behalten 7{lld{?)deten

Digital-Marketing Experten

FUr guten Content Gegen schlechte Backlinks FUr semantische Suche
(strukturierte Daten)




,content
is King”

Bill Gates, 1996



Relevanz auch innerhalb von Al Chats erzeugen

ChatGPT 4o v
¥ Top SEO-Agenturen in Stuttgart

1. KlickPiloten GmbH

e Standort Stuttgart
* Profil:
o Spezialisiert auf Performance-orientiertes SEO, SEA, Social Advertising und Analytics.
* Fokus auf datenbasierte Strategien und Integration moderner Technologien wie Al.
* Stirken:
« Uber 200 Mitarbeitende mit breit gefacherter Online-Marketing-Expertise.

* Besondere Stérke in der Verkniipfung von SEO mit E-Commerce und internationalem Wachstum

(Native Speaker-Ansatz).
o Starke Prozesse fiir skalierbare, strukturierte Kampagnenentwicklung.
o Pains:
o Aufgrund der GroBe sind Prozesse manchmal komplexer.
o Gains:

o Hohe Flexibilitat bei Skalierungsprojekten, erstklassige Branchenexpertise (B2C und B2B), starke

Innovationskraft.

Empfehlung: Besonders geeignet fiir Unternehmen, die SEO als Bestandteil einer integrierten, performance-

getriebenen Digitalstrategie sehen.

2. Seonative GmbH

* Standort: Stuttgart

* Profil:
* SEO-Spezialist mit Fokus auf mittelstdndische Unternehmen und Konzerne.
o Teil der 711media group, daher zusétzliche Ressourcen verfiigbar.

* Starken:

Alick Pilolen

Digital-Marketing Experten

E-A-T Prinzip erweitern: Fokus auf Experience,
Expertise, Authoritativeness und
Trustworthiness, plus Personalization.

Semantische Tiefe: Nutzung von Entity-Based
SEO (Themen statt Keywords) zur besseren
Einordnung durch LLMs (Large Language Models).

Strukturierte Inhalte:

e  Rich Snippets, HowTo- und
Schema-Markups umfassend nutzen.

° Content so gestalten, dass er
maschinenlesbar UND nutzerzentriert ist.

Suchintention besser verstehen und bedienen:

e Content und UX starker auf Micro-Intents
und Micro-Journeys ausrichten
(informational, navigational, transactional).




SEO 2025 - Al Optimierung und Traffic von Al 7{ll.d{?)detm

Digital-Marketing Experten

Amazon @Anthropic  @Apple @ByteDance @ Common Crawl @ OpenAl @ Perplexity

266
250 —
200 f 2 == e : 3
L . AP '
s 150 i
100) y
50 e
oY \
/ / %
e e R N e —
k Di22 Mi23 Do 24 Fr2s 5326 s027 Mo 28
Time (local)
Zusammenfassung Bot Anbieter Typ Anfragen
Bot Anbieter Typ
= OAl-SearchBot @ Openal Al Search 773
Applebot @& Apple Al Crawler
OAl-SearchBot @ Openal Al Search GPTBot @ OpenAl Al Crawler 601
Amazonbot 2% Amazon Al Search
ChatGPT-User © openal Al Assistant 511
GPTBot ® Openal Al Crawler
CCBot QO Ccommon Crawl Archiver 540 A . .
ChatGPT-User @ OpenAl Al Assistant 511 A Daten Von kl ICka|Oten'de
-~ A Antopic a0 A Leider durfen wir keine von
Bytespider e ByteDance Al Crawler 112 A Unse ren Kunden hler Zelgen
PerplexityBot ) Perplexity Al Search 80 A

%)

29




Alick Piloten
Digital-Marketing Experten

B2B Online-Marketing

Inbound LeadGen next Level




B2B: Was sind die Bedirfnisse lhrer Zielgruppen?

AlickPiloten

Digital-Marketing Experten
Und was ist der Nutzen lhrer Lésung?
Wer hat den Einkaufs-
prozess initiiert?
Initiator
Wer ist fUr den
Kaufprozess
verantwortlich?
Gate ;E i
Keeper Wer ist for die korrekte
Verteilung der Informationen =
verantwortlich? £ £
E—— ————

Iy

Wer hat das letzte
Wort und wie
kénnen Sie ihn/sie

E SgEerzeugen? Maker

Decision

Wer benutzt nachher das
Produkt / die Lésung?

Influenc

() v
N (V) "‘ Wer verfugt Uber die notwendige er
N\ Expertise und hat den Einfluss auf

3 U die Entscheidung?




B2B: Lead Infrastruktur Setup 7{ll.d{?)detm

Digital-Marketing Experten
Generelle Prozessphasen

ZIELE / PERSONAS / LOSUNGEN (PRODUKTE)
Ziele KAMPAGNEN (TRAFFIC QUELLEN)

Keywords

Audience Quality Traffic LANDINGPAGES

Targeting SEO

SEA

cocial Media Integrierte LEADS / ACCOUNTS / KONTAKTE

Display Formulare

i CRM: MQL, SQL
Video Firmenbesucher- ) QL. 'Q ’ NURTURING
Reporting / erkennung weitere Attribution

KPI Auswertung Integration von

A/B Testing Dat llen £5 CRM/
) gtenquetien Tor Automation

Tracking bessere Messbarkeit

der K System

er Kampagnen-
Reporting / fol P Datensegmen
KPI Auswertung errolge ] 9
tierung

Workflows fur
Nurturing &
Trigger Mails

Newsletter
32



Licken SchlieBen: Telefontracking

Anrufe messbar machen mit Kampagnencontrolling

Beispiel: Telefontracking Auswertung in Google Analytics

® Ereignisse gesamt

4

A

AlickPiloten

Digital-Marketing Experten

15. Juni 22. Juni 29 jum - 6 Tull -
Primére Dimension: Ereignisaktion Ereignislabel Andere
Sekundére Dimension: Quelle/Medium ¥  Sortierungsart:  Standard ¥ Q, | Erweitert 133 ©| =T |0
Ereignisaktion Quelle/Medium Ereignisse gesamt ¥ Eindeutige Ereignisse Ereigniswert Durchschn. Wert
13 12 2.333 179,46 |}

Tl 1. success google / organic 9(69,23 %) 8(65.67 % 1.599(63 54 % 177,67
B 2. success (direct)/ (none) 2(15,38 % 2(18,67 % 296(12,69 % 148,00
I 3. success google / cpc 2(15,28 % 2(16.67 % 438(12.77 9 219,00

%)




Lucken SchlieBen: Firmenbesuche erkennen ?M@deten

Digital-Marketing Experten

Firmenbesucher erkennen, Kontakte identifizieren z.B. : Linkedin

Vertrieb daraufhin optimieren und Ansprache automatisieren oder manuell

Suchen ... Q 2 PR
Gestern Aktivitat
Gefiltert nach “Tags ist Potential” X 11 November
Diese Woche
Todo Google Ads -
Letzte Woche 2 Besucher #1 Direkt 00m 05s 1 seite 14:03 A

Leuze electronic GmbH + Co. KG Mo 14:03 ® 14:03
November -
Owen (29km) 1 Seite /agentur/partner 5s
2024 Google Ads L L | ® O 1403 7 e ]
uinanme anzeigen
@© Direkt J

2023 < Medium: Direkt
Aktion Mensch e.V. So 15:28

Bonn (260km) 4 Seiten

=

Zeitlich unbegrenzt 19 September

Angepasst
Zeiteatni aoswahien 9\ Besucher #1 Google 01m 15s 3 seiten 11:09 Vv
UH Universitat Hamburg Fr11:01 a’e
o 4 Kontakte
8 Segmente s i‘-l‘ Hamburg (536km) 2 Seiten
Google Ads E Q In 253 Kontakten suchen. Land auswahlen v Abteilung auswahlen v
Erstes Segment hinzufligen O Besucher #2
valantic CX Austria GmbH 07-11-2024 Aaton Henty Leadership
(93 Tags + valantic == Salzburg (307km) 2 Seiten 5 - President Leuze electronic Inc. USA
Besucher #1
~
S Google Ads -0 Al dro Frigeris 5
Kein Tag ol it - E [ essandro Frigerio Leadership nn in
11 President
HeiB 0 Stadtwerke Ludwigsburg - Ko... 07-11-2024 Antonio Belletti ;
@' ) i Leadership nﬂ in
2 Ludwigsburg (14km) 3 Seiten 11 Managing Director

Jo

Besucher #1

Google Ads  Academy @ Christian Asch

- Application Support and Service Director Americas

Kunde 0

Leadership nn in

%) .




Alick Piloten

Digital-Marketing Expert

Onlineshops richtig vermarkten

Mehr Umsatz, besserer ROAS

ROAS = Return on Advertising Spent



B2C: Werbeformate fir E-Commerce 7{ll.d{?)deten

Digital-Marketing Experten

Google Search Ad Google Shopping Ads Facebook Shop

Anzeige - https://www.studibuch.de/ v 0711 99884999
Studibuch.de - Gebrauchte Fachbiicher

Bei Studibuch kannst Du Deine gebrauchten Fachbiicher kaufen und verkaufen. Faire Preise
einfache und schnelle Abwickiung, schont die Umwelt. Fachbiicher. komfortabel. Studienbucher.
fair. Biicher kaufen & verkaufen. Unibiicher. nachhaltig. Fachliteratur.

PREISNACHLASS

S 2

Verkaufen
Verkaufe Deine gebrauchten
Fachbicher zu fairen Preisen

Studibuch Magazin
Das Magazin mit Neuigkeiten und
Tipps rund um das Studentenieben

Uber uns
Erfahre mehr Gber die Geschichte
und die Kopfe hinter Studibuch

Nachhaltigkeit
Schonung der Ressourcen und Schutz
der Umwelt liegen uns am Herzen

Kostenloser Google Shopping Eintrag

Google

Seitenumfang

32s O
64S (
9%S @)
2

8
6

[

w

16
251

7]

Zustand

Neue Atikel O

Gebrauchte Artikel ]

Mein Experimente-B

HEINL
EXPERIMENTE
STELBUCH

Das erste Mitmach- unc

12,00 €

topp-kreativ DE
Kostenlose Lieferung

VfB Stuttgart -
VB Heimtrikot...
47,99 €

Vorher: 60,61 €
VB Stuttgart

+4,90 € Versand
Von Comlyn

DIDYMOS Made by Papa
Lepnyr Groge 3
Rohwel / Gelb 19,99 €
Japanrot / Turk topp-kreativ.de
105,00 ¢ @J Kostenloser Vers
didymos de

Facebook Product Ad

TOPP & BusseSeewald vom frechverlag

Learn More

frechverlag

@
A Jitet

BUSSE
: SEEWALD

TOPP & BusseSeewald vom

frechverlag
@f

hverlag - Publisher

& View Shop

O Message  Q

More » il Like

_i!4

O

Botanical Paletten Style  VorFreude Vorlagenmapp
Watercolor...  €19.99 €17.00 e Fensterdek...
€39.90 €1499

%)
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Meta-Kampagnen entlang der Nutzerreise

= Attention, Connection, Conversion
Wie man Creatives fur

Engagement-Intentionen
statt Funnelstufen baut




Creatives am Beispiel Marklin Winterkampagne 7{ll.d{(l)deten

Digital-Marketing Experten

Meta, TikTok Creatives fUr Lead Gen Registrierung

- e, Mrkin @ X prbe
Das schonste Geschenk ist die Zeit, die ihr
zusamNen seid. Mit unseren Startpackupfgen

Jetzt Gutscheine sichern und bis zu 80 € auf die und 80 €Rabatt. &
Startpackungen sparen.

Baut gemeinzame Erinnerungen. &

Keine! Langevﬂ\@ile

ntihatimirdie Imehriidank(Marklin!

maerklin.de
Ein unvergessliches Registrieren maer‘-:ii-v.de‘fa'? I r_-taz-:-i:
2 Weihnachtsgeschenk 80 € Gutschein sichern T Mehr dazu

Bis 24.12.2022

& Registrieren

OO & 568 35Kommentare 18 Mal geteilt

Zielgruppe in UGC 50% more Leads mit Keine Pe.rformance durch Winning Tik Tok Ad
Videos einbauen Rabatt Storer im Bild simple Video Cut Downs, aber nur dort :-)

. Extra Story notwendig


https://docs.google.com/file/d/1R9WaRRGRYCP_WZOKrCPTooX6nCWB-P4w/preview

Alick Piloten
Digital-Marketing Experten

Cookieless Future

Opt-In Strategien zum Erfolc



Remarketing + Look Alike / Similar Audiences 7{ll.d{?)deten
Zielgruppen basierte Kampagnen

Direct Traffic

\ Kampagnen Landingpage(s) — (ReAUd'ence Bildung

marketing + Lookalike)

G b \ Landingpage l

. Website
Search Traffic Videoview auf
YouTube

@0 . .
Tn - V& — A

User Tracking mit Cookie Consent | :
L

:
|

Display & Video Traffic

Tabla

. . Wichtig parallel: Customer Match Zielgruppen
Native Ads Traffic

Upload von Bestandskunden IDs nach Zustimmung

z.B. gehashte Email Adressen
—




Alick Piloten
Digital-Marketing Experten

Der richtige AdTech Setup

Facebook CAPI & Serverside Tracking



Empfehlung: Serverside Tagging fiur mehr Kontrolle

Hoheit Uber die erhobenen Daten fUr noch bessere DSGVO-Konformitat

Einsatz des serverseitigen Google Tag Manager am
Beispiel von Google Analytics und der Facebook
Conversion API

Ihr Server

z. B. auf Basis von Google Cloud, der
Uber z. B. subdomain.ihredomain.de
erreichbar ist

o Serverseitiger GTM

. Gtag

Rohdaten-
Tracking inkl.
Consent-Infos

Client-seitiger
Google Tag
Manager mit
einem einzigen
Tag Container.

Ihre Website /
Ihr Online-Shop

AlickPiloten

Digital-Marketing Experten

Redigierte Daten
werden serverseitig,
ohne dass der User
direkten Kontakt hat, an
Google und Meta
Ubertragen.

—>.'| GA4 Tag

\

..' GA4

—>.\ Google Ads Tag

\/

.\ Google Ads

—>ﬁ Meta Ads Tag

weitere Tags wie bisher
ohne Serverside

\/

ﬁ Meta Ads

42



Alick Piloten
Digital-Marketing Experten

Social Media Reloaded




Quelle: Hootsuite / Meltwater “Digital 2023 GERMANY”.



Wie viel Zeit verbringen User in Social Media? 7{ll.d{?)detm

Digital-Marketing Experten

10,5 Stunden 8,5 Stunden 23.75 Stunden
Monat Monat Monat

Quelle: Hootsuite / Meltwater “Digital 2023 GERMANY”. 45



Social Media Kanalbespielung und Selektion ?[Ld{(l)dﬁtefl

Digital-Marketing Experten

0B

Immer mehr
Nutzer
distanzieren sich
weiter von
Facebook und
Instagram

TikTok nicht nur fUr Junge

25,00%

21,70%
20,00%

15,00%

10,00%

Vor allem die

GenZ
5,00%

0,00% S
10-19 Jahre 20-29 Jahre 30-39 Jahre 40-49 Jahre Uber 50




Hick Pileter

Digital-Marketing Experten
Geeignete Inhalte finden

News Sachlich Wissen
=> Schnell konsumierbar => Entscheidungshilfe

=> Ereignisbezogen => How-To-Content

-> AnkUndigung => AusfUhrlich
MarkteinfUhrung -> Kompetent

-> Event-Aufbau

Oberflachlich @ Tiefgrindig

Beziehung

-> Werte vermittelnd

- Sympatisch / authentisch
=> Transparent

=> Wahrhaftig

-> Empathisch

Unterhaltung

-> Ausgefallen

=> Aufmerksamkeitsstark
- Lustig / Humorvoll

=> Kreativ

%)

Emotional

47




Hick Pileter
Digital-Marketing Experten

PRESERVING UTILIZING RESOURCES
INSTRUCTIONAL TIME MORE EFFECTIVELY

@ PROMOTING EQUITY

10 REASONS \ -2

FOR
CONTENT

PROVIDING GREATER
ACCESS TO CONTENT

%
PROTECTING

DIGITAL RIGHTS

“Z~ SUPPORTING
ONLINE SAFETY

VN
ENCOURAGING © SAVING MONEY
INNOVATION wue- AND RESOURCES
o\%
[ }
@ T
ENSURING QUALITY NURTURING A

@ IN CONTENT SENSE OF COMMUNITY
48



Alick Piloten
Digital-Marketing Experten

Auf die Creatives kommt es an!

Moderne Social Ads



* "Marketing is no longer about the
- 4 stuff that you make but about the
Ea—— “stories you tell.”

- Seth Godin



Hochkant produzieren z.B. fur TikToks ?M?)doten

Digital-Marketing Experten

UNERKLARLICHE
STIMMUNGSSCHWANKUNGEN, ..




Alick Piloten

Datensilos aufbrechen

zusammenfihren von Kundendaten



Customer Data Platform als Zentrales Steuerungstool 7{ll.d{?)deten

Digital-Marketing Experten

Segmentierung, Kampagnensteuerung, Personalisierung von Werbung

E-Mail Mobile WEB/CMS DMP

[ consr ]

Data

dad ubiedwe)

dad sanfjeuy

CRM Web Mobile External




Performance auch im HR

Alick Piloten

Digital-Marketing Experten



Latent Wechselwillige Bewerber:innen ansprechen 7{ll.d{9)deten

Digital-Marketing Experten

‘{ ‘ Suchende ;2?/\'/1;?32:-
AR z.B. Google Ads, Google Jobs, managementsystem
o 2’ « fi‘ < klassische Stellenportale g
o , Spezialisierte

Landingpages mit
Mobil optimierten
Bewerbungsprozess

: AT A (U in ohne Anschreiben,
85-90% el ohne Lebenslauf

' ' dafur mit 3-4

individuell
definierbaren Fragen
und einem pot.
Bewerberkontakt fur
die Recruiter.




~ ° ]
22) VR / AR und Metaverse beobachten und ggf. reagieren K[Lcl{?)doten

Digital-Marketing Experten




Digital-Marketing Experten

Reden schafft Fundamente
Machen schafft Zukunft !

stephan.sigloch@klickpiloten.de | 0711-998879-11



mailto:stephan.sigloch@klickpiloten.de

