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Wie du deine Online-Spuren aktiv 
steuerst - digital, sichtbar, nachhaltig



W A S  IS T  EI N  D I G I T A LE R  F U ß A B DR U C K ?



DIGITALER 
FUßABDRUCK

✓ Alle Daten, Inhalte und Spuren, die ein 

Unternehmen online hinterlässt

✓ Beeinflusst, wie Kunden, Partner und Google 

eine Marke wahrnehmen

✓ Entsteht bewusst (Website, Social Media) und 

unbewusst (Google-Rankings, Bewertungen)



War um ist  de r  d ig i ta le  
Fußa bdruc k s o  
wic ht ig?

✓ Erste Kundenkontakte passieren online

✓ 90 % der Kunden recherchieren vor dem Kauf

✓ Sichtbarkeit entscheidet über Vertrauen und 

Kaufentscheidung

✓ Schlechter Eindruck = verlorenes Potenzial



D i g i t a l e  R e i c h w e i t e  i n  D e u t s c h l a n d  –  Z a h l e n ,  d i e  z ä h l e n



Di e 3  Ha uptbe re i che  des  d i g i t a l e n  Fußa bdr uck s

1. Website & Content : Nutzerfreundlichkeit, 

Inhalte, Technik

2. Google-Sichtbarkeit: SEO, Bewertungen, 

Einträge

3. Social Media: Reichweite, Interaktion, Tonalität



Webs i te  opt imier e n

✓ Mobilfreundlich, schnell, klar 

strukturiert

✓ Zielgruppenrelevanter Content mit 

Mehrwert

✓ Eindeutige Kontakt- und Conversion-

Möglichkeiten



Webs i te  opt imier e n

DON‘TS

✓ Keine SSL Verschlüssellung (https://www...

✓ Abgelaufene Aktionen und Angebote senken die Relevanz
Ihrer Seite bei Suchmaschinen und Kunden.

✓ Keine privaten Email-Adressen verwenden. 
✓       Bsp. Domain: super-hotel.de
✓       Email: hotelbuchung@web.de → unseriös
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Google verstehen und nutzen

Google dominiert mit über 90 % Marktanteil



✓ Relevante Keywords einbauen 
(Suchbegriff + Standort)

✓ Google Business Profile aktuell halten 
(ehemals „Google My Business“)

✓ Bewertungen aktiv einholen und 
beantworten



76 % der "Near me"-Suchen führen am 

selben Tag zum Besuch

• Maps, Rezensionen und Standortdaten sind entscheidend
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Auswertung – digitaler Fußabdruck  

Link: https://www.mediamagneten.de/dein-online-check#online-checkc

https://app.insites.com/de_DE


SICHTBAR S PUREN IN S OCIAL M EDIA 
H INTE RLAS SE N
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• 78 % der Follower:innen empfehlen 
Marken aktiv weiter

• Gen Z verbringt bis zu 5 Stunden täglich 
auf Social Media

• UGC (User Generated Content) erhöht 
Reichweite und Glaubwürdigkeit

# Social Media Nutzung



Facebook: über

 30 Millionen Deutsche aktiv.

Instagram: Ads als einzige 

Möglichkeit, klickbare Links

 in den Feed zu bringen.

DI E WI CHTIG STEN 
SO CIAL -ME DIA 

KANÄLE



DI E WI CHTIG STEN  
 SO CI AL-ME DIA KANÄLE

X (Twitter): gutes Multiplikatoren-

Netzwerk (Blogger, Journalisten, 

Meinungsführer).

LinkedIn: 20 Millionen UserInnen im 

DACH-Raum



DI E WI CHTIG STEN 
SO CIAL -ME DIA 

KANÄLE

Tik Tok: Plat t form für kurze, kreative

 Videos - jüngere Zielgruppe 

YouTube: Zweitgrößte Suchmaschine

 der Welt  - SEO Relevanz



DIE WICHTIG STEN 
SO CIAL-ME DIA KANÄLE

Pinterest: Beliebter 

Inspirat ionskanal; wird gerne als 

Suchmaschine genutzt 

Eigenes Blog/Online-Magazin:  

Eigene Kanal  - schafft   

Unabhängigkeit ,  Pf lege aufwendig



SP UREN IN  S OCIAL 
ME DI A 

H I NTE RLAS SE N

• Plattformwahl nach Zielgruppe

• Regelmäßige, authentische Inhalte 

posten

• Storytelling & Video-Formate fördern 

Reichweite

• Interaktion erzeugt Vertrauen und 

Relevanz



NACHHALTIG KE IT  IM   
 D IGITALE N AUFTRITT

✓ Langfristig angelegte Content-Strategien

✓ Kunden als Multiplikatoren nutzen

✓ Fokus auf Nutzen statt Werbung



CONTENT MARKETI NG 
IST  KEINE NE UE  

ERFI NDUNG

• 1900 veröffentlicht der Reifenhersteller 

Michelin zur Weltausstellung in Paris einen 

Werkstattführer

• 1910 die erste deutschsprachige Version

• Seit 1923 inkl.  Hotel- und Restaurant-

Empfehlungen

• Diente im 2. Weltkrieg als 

Orientierungshilfe für die alliierten Truppen

• Seit 1966 werden in Deutschland Michelin-

Sterne vergeben
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BEISPIELE – SOCIAL ADS

A n s i c h t u n t e r s c h e i d e t s i c h j e  n a c h P l a t z i e r u n g /  E n d g e r ä t
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bespielter Instagram-Account 

Beitrag Beitrag Beitrag mit Slides

BEISPIELE – SOCIAL POSTING
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KI verändert den digitalen 
Fußabdruck

../../../../Desktop/KIScreenRecording_06-22-2025%2019-16-47_1.mov
../../../../Desktop/KIScreenRecording_06-22-2025%2019-16-47_1.mov


✓ Google AI Overviews verändern die Suche grundlegend: Nutzer 

bekommen direkt Antworten statt nur Links

✓ Generative KI (z. B. ChatGPT, Gemini) erzeugt Inhalte schneller 

und in großer Menge

✓ Unternehmen können durch KI effizienter kommunizieren – aber 

auch an Authentizität verlieren

✓ Risiken bestehen bei Fehlern, veralteten Inhalten und verzerrten 

Ergebnissen – menschliche Kontrolle bleibt wichtig
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KI verändert den digitalen 
Fußabdruck

Performance-Daten belegen: 
KI-optimierte Mails haben 59 % höhere Öffnungsraten und 27 % höhere Klickraten



✓ Google bewertet Inhalte zunehmend nach Kontext, 

Relevanz und Nutzersignal – nicht nur nach Keywords

✓ Strukturierte Daten (Schema.org) helfen KI-Systemen 

beim Verstehen von Inhalten

✓ KI kann Texte schnell generieren, muss aber auf 

Mehrwert, Aktualität und Nutzerintention geprüft werden

✓ Wer SEO mit KI kombiniert, spart Zeit – muss aber 

redaktionell kontrollieren
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S E O  U N D  K I  -
 E I N E  N E U E  V E R B I N D U N G   



E R F O LG S M E S S UN G



M ES S U N G  U N D  
A N A L Y S E

Wichtige Tools: Google Analytics, Search 

Console, Meta Insights

KPIs: Traffic, Verweildauer, Bounce Rate, 

Conversion Rate

Regelmäßige Analyse als Basis für 

Verbesserungen



W IE  D E F I N IE R E I C H  
E R F O LG ?

• KPI definieren: Was wi ll  ich erreichen?

• Ist der ausgewählte Kanal der r ichtige für 

meine Kampagne?

• Habe ich meine Zielgruppe getroffen?



❑ Klare Zielsetzung: Ziele definieren

❑ Zielgruppenorientierte Inhalte erstellen

❑ Konsistente Präsenz auf Social-Media-

Plattformen

❑ Engagement fördern: Aktiv mit Followern 

interagieren (Kommentare etc.)

❑ Call-to-Action: Klare 

Handlungsaufforderungen

❑ Gezielte Werbekampagnen, um die 

Zielgruppe anzusprechen

❑ Analyse und Optimierung : Erfolg der 

Social-Media-Aktivitäten regelmäßig 

messen und optimieren

C H EC K L IS T E



FRAGEN, WÜNSCHE, ANTRÄGE?

Kontakt

Orthmann.stefan@mediamagneten.de

+49160-91 34 21 14

Link: https://www.mediamagneten.de/dein-online-check#online-checkc

mailto:stefan.orthmann@schluetersche.de
mailto:stefan.orthmann@schluetersche.de
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