eeeeeeeeeeeeeeeee

Energie- und Ressourcenscouts
3.Workshop

Essen

llona Dierschke A
Nadine Tiedemann ’

02.07.2025 o

Ressourcen schonen. Zirkular wirtschaften. ’




Was ist Circular Economy?
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Earth Overshoot Day

Dec 17 | Uruguay Ressourcen schonen

Feb 6 | Qatar

Feb 17 | Luxembourg
Feb 26 | Singapore
Mar 2 | Mongolia
Mar 4 | Estonia
Mar7 | Kuwait, Latvia
Mar 9 | Bahrain
Mar 13 | United States
Mar 15 | Oman
Mar 16 | United Arab Emirates
Mar 19 | Denmark, Australia
Mar 26 | Canada
Mar 27 | Belgium

ncb3enstleistungen

Apr8 Saudi Arabia, Slovenia

o
' e=TaloN
Apr 16 | Norway
April I9J France
April 23 | Kazakhstan
April 24 | Montenegro
April 27 | Croatia
April 29 | Israel
April 30 | New Zealand
May 1 | Bulgaria
May 3 | Germany, Poland
May 5 | Netherlands, Portugal
May 6 | Italy
May 7 | Switzerland, Turkmenistan
May 8| | Jolpon, Serbia
May 9 | Malaysia
Aug 16 | Peru May 10 | Slovakia

Aug 14 | Algeria, Thailand May {3 1 Blglam’

Augl |Brazil ——___  // /TR May 17 | Bosnia and Herzegoving, Ireland, Chile

July 30 | Mexico May 20 | United Kingdom

July 21 | Costa Rica May 23 | Ching, Spain

July 20 | Viet Nam, Paraguay May 25 | Greece
July 12 | Bolivia May 31 | Romania
July 10 | Lebanon June 2 | Hungary

July 3 | Armenia, Argentina . June 13 | Iran
g rg July 1 | Eswatini  June 17 | Georgia
July 2 | South Africa June 18 | Tirkiye

Nov 18 | Indonesia \'."."l"n‘\“l'i'ili||
lllylllll|ll.|||>||
Nov 11 | Nicaragua )

Oct 31 | Ecuador
Oct 28 | Tunisia
Oct 25 | Ghana

Sep 22 | Iraq

Sep 16 | Guatemala

Sep 13 | Albania

Sep 10 | Azerbaijan

Sep 9 | Dominican Republic
Sep 6 | Colombia

Aug 25 | El Uzbekistan, Gabon
Aug 21 l El Salvador

For more information, visit: o009
EARTH https://overshootday.org/newsroom/country-overshoot-days/
% OVERSHOOT Source: National Footprint and Biocapacity Accounts, preliminary 2025 Edition Global Footprint Network 3
DAY York University, FoDaFo, Global Footprint Network, data.footprintnetwork.org @ Advancing the Science of Sustoinability



seit 2020

menschengemachte Masse > Biomasse

In 2020, the amount of anthropogenic mass
exceeded the weight of all global living biomass,

As humans contis to dominate Earth, questions surmounding our material
are incraasing. Wo braak down the compostion of al human.made

materials and the rate of their production
1154 Gt

Mass

Global Biomass Anthr

Conerete

Aggregates

Asphalt

Other

Anthropogenic Mass

m 4 ‘ t Global Biomass
he dry t of all life on Here is everything the human

prised of population has created since
1900 to 2020

ria, fungi, pro

and virusi

All humans make up Bl REA

of global living biomass. £

549 Gt

Concrete

Concrete is the most frequently
used building material and the
second most used substance in

the world, after water

o2 B

Bricks

Quelle: https://elements.visualcapitalist.com/visualizing-the-accumulation-of-human-made-mass-on-earth/

Ressourcen schonen



Linear Economy

eFo

Wel‘te gehen naCh del‘ Nutzung Ver|0ren. Ressourcen schonen

Verkauf !

/

Produktion ‘.
il

e, /

Teile-
/

herstellung

Rohstoff-
gewinnung

vor der Nutzung Nutzung nach der Nutzung

Quelle: UBA: Okodesign von Produkten - Gestaltungsauftrag fur mehr Umweltschutz und Innovation 5


https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/publikation/long/3154.pdf

Weltweise Materialfliisse e Fa

Ressourcen schonen

2025 Circularity Gap Report

6,9 %

in 2025
Zirkularitat 2025 7.2 %
Fast 90 Prozent der genutzten Materialien in 2023
enden als Abfall oder Emissionen.

9,1 %

Der Riuckgang hangt zusammen mit dem in 2018

weltweiten Materialverbrauch, der schneller
wachst als die globale Bevdlkerung.

Quelle: https://www.circularity-gap.world/2025



https://www.circularity-gap.world/2025

eFd)

Ressourcen schonen

,Mein M(ll misste deine Ressource werden.”

Zitat: Prof. Dr. Maja Gopel
in WWHFthink ,,Wahl spezial*“ zur Transformation der Wirtschaften,
23.09.2021

Quelle: https://www.wwf.de/2021/september/wwfthink-wahl-spezial-zur-transformation-der-wirtschaften?



Circular Economy

Drei Prinzipien der Zirkularitat

Zirkularitat bedeutet immer...

Abfallvermeidung durch
Design und Produktion

Quelle: https://www.circularity-gap.world/2025

¢

Nutzungsdauer von Produkten
und Materialien erh6hen (lange
Lebenszyklen mit wenig
Wertverlust)

eFd)

Ressourcen schonen

Regenerative Ressourcen
und Materialien nutzen


https://www.circularity-gap.world/2025

Circular Economy

Werte werden so lange erhalten, wie moglich.

Verkauf !
o0
Produktion ‘

./
%

gl O

herstellung

Rohstoff-
gewinnung

vor der Nutzung

Quelle: UBA: Okodesign von Produkten - Gestaltungsauftrag fiir mehr Umweltschutz und Innovation

eFo

Ressourcen schonen

m Repairing

WERTERHALTUNG

Reselling/Reusing

Refurbishing

Recycling

nach der Nutzung


https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/publikation/long/3154.pdf

Kennt ihr Beispiele fur Unternehmen,
die zirkular arbeiten?

... die ihre Produkte im Kreis fiihren
... besonders lange Nutzung fordern

... eine zirkulare Dienstleistung anbieten

10



Etablierte Geschaftschancen

eFd)

Was macht die benannten Unternehmen zirkular? Ressourcen schonen

anado eb W4

by renovido de

s I

Vytal

11



Circular Economy

4

Fo

BeISpIel A KAR LSTAD SOfa Ressourcen schonen

WERTERHALTUNG 300 € Zweit-
markt
Verkauf ! Reselling/Reusing Neues
/’ L4 160 € Cover
Refurb
Produktion ‘= Refurbishing m Service
L
e Recycle
Recycling
Teile-
herstellung
/ 1.170 € +95%
Rohstoff- | |
gewinnung I I
i i
vor der Nutzung Nutzung nach der Nutzung
file:///C:/Users/efanrw/Downloads/IKEA_Jonas_Engberg_ CEEC_Oct.28th_2016_281016JSEN-1.pdf 12

Foto: https://soferia.de/sofas/17-karlstad-3er-sofa-bezug.html#123-stoff-naturel_light_grey



Was ist Circular Design?

Input
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Aktuelles Wirtschaftssystem

€Fo

Auswirkungen von Design Ressourcen schonen
/ \‘\ ,’J xS
0‘00 A Y f \ ,’ \-QQ
% ;o
\ 80 % .
" der Umweltauswirkungen eines Produkts werden '
Endliche ' durch dessen Design vorbestimmt .
1
:?essnurcen :' J :
Erneuerbare ! l

1

I

I Ressourcen !
J —

I : \

A

\ ; ﬁ?\' — & o \. Y
~ ~ 0 ] \ ..
S 4o - — — - =+ = Abfille
; ﬂfl.._la [bl We
P b
# )
i Design Einkauf Produktion Vertrieb Nutzung End-of-Use N
- -

Quelle: UBA: Okodesign von Produkten - Gestaltungsauftrag fiir mehr Umweltschutz und Innovation 14



https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/publikation/long/3154.pdf

Aktuelle Situation

Design im Konflikt

PRODUCT CATEGORY (MEDIAN LIFESPAN IN YEARS) 2000

@ Mobile phones 4.8

12.1

/Stand 2024: ,Derzeit werden\u
Smartphones in Deutschland
nach durchschnittlich

2,5 Jahren ersetzt.” 9.0

Hot water a

1.0

Quelle: https://nachrichten.idw-online.de/2024/06/13/mehr-lebenszeit-fuers-handy-wie-wir-die- 09

emissionen-halbieren-koennten (Abruf 27.06.2025) /

Small consumer eletronics 9.4

and accessories

Quielle: https://api.globalewaste.org/publications/file/122/Enhancing-e-waste-estimates-Improving-data-quality-by-multivariate-Input-Output-Analysis.pdf ar

2006

4.6

11.7

41

b.4

8.2

9.4

7.8

eFo

Ressourcen schonen

DELTA IN
6 YEARS

~3%
~3%
~5%
~9%
~11%
~15%

- 20 %

15


https://nachrichten.idw-online.de/2024/06/13/mehr-lebenszeit-fuers-handy-wie-wir-die-emissionen-halbieren-koennten
https://nachrichten.idw-online.de/2024/06/13/mehr-lebenszeit-fuers-handy-wie-wir-die-emissionen-halbieren-koennten

Circular Design — Ein ganzheitlicher Ansatz

eFQ

Eine Kombination von Produktgestaltung & Geschaftsmodellgestaltung. Ressourcen schonen

I
Produktgestaltung

} Umweltauswirkungen und Wertverluste entlang der gesamten Wertschopfungskette minimieren!



Circular Design — Lebensdauer erh6hen

eFo

Beispiel: UTK Solution GmbH, Lidenscheid Ressourcen schonen

Z
N

I

Quelle: www.utk-solution.com

Langlebigkeit
Das Saug- und Spiilsystem kann
bis zu 150-mal eingesetzt werden.

Produktgestaltung eines modularen
Saug-Sptulsystems

= modulares Produktdesign

= Wiederverwendung aller Teile, die ~ ' | B ot s
: : : . . m, ' e Patingenin B
nicht mit dem Patienten in Berlhrung Ferl, - ruhrung kommen.werde

gekommen sind \ | . exibilit
MODULARER " on ® - @ E:sPro?iulkttdeiign

AUFBAU s 7 B Z(_eichnet sich durch
. Verwendung 150'faCh Das Saug- und Spiilsystem . M ) :I:fir;r:::laren

Bluelavage® kann bis zu
150-mal eingesetzt werden

= Einsparungen an Elektronikschrott kann. Herksmmliche Sys-

teme mussten nach einma-

i v d bishar . Verglichen mit herkommlichen Produkten wird das
LlaMERLELIE LIEE zu entsorgende Material mit der neuen Losung auf
komplett entsorgt werden. etwa die Hilfte reduziert.

Ressourcenschonung

17



Analyse einer Wertschopfungskette

Aufgabenstellung

18



Wertschopfungskette

€Fo

Beispiel Jeans Ressourcen schonen

g

Produktion Lebensende

Rohstoff
T ——
k :
MINING/MATERIAL PARTS PRODUCT ERAND/COMPANY COLLECTION REMAMNUFACTURER RECYCLING LANDFILY
MANUFACTURING MANUFACTURER MANUFACTURER INCINERATOR

19



eFd)

Ressourcen schonen

Wertschopfungskette Fahrrad

Bildet Gruppen mit 4-5 Personen

Quelle: https://cdn.rosebikes.de/images/COA12EFF608E4B89930BD0646ACB61D3.png?im=Resize=(960)
20



Skizziert die Wertschopfungskette des Beispiels

Ressourcen schonen

Akteure eintragen (1/4)

Was sind die Hauptakteure der Wertschopfungskette?

= Welche Rolle spielt der Hersteller?

3
= Welche Rolle spielen Kund*innen oder Handler? 2 6 G 6
= Was passiert im Fall eines Defekts, nach der @ m m —
Nutzung des Produkts und am ‘end of life*? . . j ‘“@”‘“‘“
2 N
- Verwendet gelbe oder GEURAE Post Its. 3

- Arbeitet in Zeile 1.

21



Wertschopfungskette analysieren

Ressourcen schonen

Materialstrome und Wert eintragen (2/4) - ,,Transaktionen*

Wo flield3t Material/ Ware oder Geld zwischen den einzelnen Akteuren?

= Welche Materialien & Komponenten haben
den héchsten 6konomischen/ 6kologischen

3
ere 2] B8 @] 3] 3] 33
= Welchen Wert hat das Produkt nach der W\ = \ P =™
Benutzung? Ist dieser Wert nutzbar? 1 @ @ m,ﬂmzm
2) O

% USED

Material

o

" BUTTON

Product

a,

Product

a,

Product

a,

- Verwendet gelbe oder GFliAE Post Its.

- Arbeitet in Zeile 2, nutzt eine Zeile fiir das
Material und eine fur Geld / Wert.

22



So konnte eure Wertschopfungskette aussehen.

eFd)

Ressourcen schonen




eFd)

Ressourcen schonen

Akteure und Transaktionen

Gruppenarbeit 1

= |dentifizieren der Hauptakteure
= |dentifikation der Material- und Geldstrome

30 Minuten

24



eFd)

Ressourcen schonen

Pause

15 Minuten

25



Wertverluste identifizieren

Aufgabenstellung

26



Punkte, an denen Wert verloren geht

Beispiele

/
Verkauf !

/
Produktion ‘.
R

/

Teile-
herstellung

Rohstoff-
gewinnung

vor der Nutzung

Nutzung

nach der Nutzung

eFd)

Ressourcen schonen

Produktion & Lieferkette

= Schaden beim Ressourcenabbau, Ausschuss,
Energieverluste, CO,-Emissionen, Materialfehler,
Transporte, unverkaufte Produkte

Nutzungsphase

= Unterschiedliche Lebensdauer von Komponenten,
keine aktive Nutzung, Verpackung des Produkts,
verschwenderischer Umgang

End of Use

» Keine Reparaturmdglichkeiten, Entsorgung,
Verbrennung

27


https://www.umweltbundesamt.de/sites/default/files/medien/publikation/long/3154.pdf

Wertverluste

Beispiel: Jeans

Gewinnung & Produktion

= Ressourcenintensive Baumwollernte (Wasser)

= Wasserintensive und umweltschadliche Farbung

= Verschnitt: Verlust von Textil beim Zuschnitt

= Vertrieb: 30% der Produktion nicht verkauft, 30% im Sale
= Arbeitsbedingungen

Benutzung

» Fashionprodukt

= Lebensdauer und
Fehlkaufe werden nicht
(aus)genutzt

= Reparaturen sind
selten

€Fo

Ressourcen schonen

Lebensende

= Nichtgenutztes bleibt
im Schrank

= Das meiste gehtin den
Restmdll

= Oft keine Sammlung
zum Weiterverwenden
oder Wiederverwerten

28



Wertschopfungskette analysieren

eFd)

Wertverluste identifizieren (3/4) Ressourcen schonen

< N,

Sales organization

Product
\—|

-
%, BUTTON Vakoa boss LSED
3 5

> Verwendet [l Post Its. *

—> Heftet die Post Its direkt an die jeweilige “Transaktion”. -



eFd)

Ressourcen schonen

Wertverluste

Gruppenarbeit 2

= |dentifizieren von 0kologischen und 6konomischen Wertverlusten in der Wertschépfungskette

30 Minuten

30



Entwicklung zirkularer Ideen

Input

31
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Umdenken

€Fo

Aus Wertverlusten werden Chancen Ressourcen schonen

Chance

33

Quelle: https://www.1000pen.com/work/interface-net-works/ -



Umdenken

€Fo

Aus Wertverlusten werden Chancen Ressourcen schonen

Wertverlust

Chance

34

Quelle: https://www.motrac.nl/nl/over-ons -



Umdenken

€Fo

Aus Wertverlusten werden Chancen Ressourcen schonen

Wertverlust

®

() airbnb Start your search () S s

Wishlists by Airbnb

The Greatest Outdoogs

Chance

Quelle: https://news.airbnb.com/ 35



Umdenken

eFd)

Aus Wertverlusten werden Chancen Ressourcen schonen

O

STOKKE

Chance

Quelle: https://www.stokke.com/DEU/de-de/home - 36



Zirkulare Produktgestaltung und
Geschaftsmodelle

Input



Zirkulare Geschaftsmaoglichkeiten

€Fo

Am Beispiel einer Waschmaschine Ressourcen schonen

(= ooo} \Niederholter Verkauf von
@ Verbrauchsmaterialien
wie Seifen- und

Waschmittelkartuschen.

Verkauf einer qualitativ
hochwertigen
Waschmaschine

o.q'.
[}

Q
Bereitstellung einer

Waschmaschine fir einen
begrenzten Zeitraum

— AW

Dienstleistung der
Kleiderreinigung

Reparaturdienstleistungen

\ oder der Verkauf von
@ aufbereiteten Geréaten

38

Quelle: “Products that last: Product design for circular business models” C. Bakker & M. den Hollander, e.a. Seite 64



Erfolg durch Kombination

Produktdesign + Geschaftsmodelle

Design ==.
]|

PRODUKT KOMPONENTE

Geschafts-
Modell

-—— = -

SERVICE

Ressourcen schonen

Langlebigkeit
Reparaturfahigkeit
Reparaturservice
Pfandsystem
Demontage fir

Recycling

39



Zirkulare Geschaftsmodelle

€Fo

KIaSS|SChe Langleb|gke|t Ressourcen schonen

Relevanz
O = Produkt mit langer technischer Nutzungsdauer

PRODUKT
Nachhaltigkeit & Zirkularitat

» Langzeitnutzung Material und Energie

Waschmaschine — MIELE SERVICE

40



Zirkulare Geschaftsmodelle

€Fo

Hybrld-MOdeII Ressourcen schonen

Relevanz
» Unterschiedliche Nutzungs- und/ oder Lebensdauer

der Komponenten

PRODUKT

» Nachhaltigkeit & Zirkularitat

~
L

\ -
- ;\\(
’ o
\‘\—‘
- ‘ /7\\
&Y ¥ o

» Langzeitnutzung des Gebrauchsartikels und
Optimierung von Verbrauchsmaterialien

W

SERVICE

UTK Solutions — Blue Lavage
41



Zirkulare Geschaftsmodelle

€Fo

Reparatur (Luckenschluss) Ressourcen schonen

Relevanz
= Produkt aufgrund defekter Komponenten nicht

PRODUKT langer nutzbar

Nachhaltigkeit & Zirkularitat

‘ = Verlangerung der Nutzungs- und
Produktlebensdauer

Fahrradreparatur

SERVICE

42



Zirkulare Geschaftsmodelle

2nd Hand (L.tckenschluss)

SCHNELL UND DIREKT

Ob Kauf oder Verkauf mit nur wenigen

Klicks gehort dein Secondhand Produkt

dir oder steht zum Verkauf fiir lauernde

Outdoorer:innen. Alle Infos zum Kaufen

und Verkaufen bekommst du auf dieser
—Seite:

WERKSTATTGEPRUFT

Was das fiir dich bedeutet? Dass du als
Kéufer:in ausschlieBlich Artikel bei uns
findest, die von unseren Werkstatten
strengstens geprift wurden und dir
- somit die volle Funktionsfahigkeit
—bieten!

GLOBETROTTER

GEWAHRLEISTUNG

Auch beim Kauf deiner gebrauchten
Outdoor-Ausriistung, stehen dir bei uns
deine gesetzlichen
Gewahrleistungsrechte uneingeschrankt
~ zu. Wir wiinschen viel Freude mit

Globetrotter Secondhand.

PRODUKT

SERVICE

Relevanz

Ressourcen schonen

(Hochpreisige) Qualitatsprodukte, die nicht oft

genutzt werden

= Technische Lebensdauer nach der ersten Nutzung

Nachhaltigkeit & Zirkularitat

maoglich

Verlangerung der Nutzungsdauer

43



Zirkulare Geschaftsmodelle

€Fo

Rlckholung fur Wiederaufbereitung, -nutzung oder Recycling Ressourcen schonen

Relevanz

= \Wertvolle Teile oder Materialien in end-of-use

PRODUKT Produkten
Nachhaltigkeit & Zirkularitat
» Riuckholung der Materialien in die Wertschopfungs-
kette
T
: :
: :
WILO SE - Riickholung Heizpumpen O
SERVICE

44



Zirkulare Geschaftsmodelle

€Fo

Access Modell | Ressourcen schonen

Relevanz
» Produkte mit niedrigem Belegungs- oder

Benutzungsgrad

PRODUKT 959

Nachhaltigkeit & Zirkularitat

= Ho6herer Einsatz von Material und Energie, weniger

VYTAL Produkte

e @
= :
L
SERVICE

RECUP & REBOWL

45



Zirkulare Geschaftsmodelle

€Fo

Ressourcen schonen

Relevanz
= Produkte mit niedrigem Belegungs- oder

Access Modell 11

Benutzungsgrad
PRODUKT
Nachhaltigkeit & Zirkularitat
» Hoherer Einsatz von Material und Energie,
weniger Produkte
@
' )
nextbike - Leihfahrrader P
SERVICE

46



Zirkulare Geschaftsmodelle

€Fo

Performance Modell Ressourcen schonen

Relevanz
. = Benotigte Leistung ist unabhangig von einem
spezifischen Produkt.
PRODUKT
Nachhaltigkeit & Zirkularitat
» Effizientere Produktnutzung, optimale Auslegung,
enge Kundenbindung.
=TT
: l
! @
bemee
SERVICE

Philips — Pay per Lux

a7



Zirkulare Designstrategien

Im Uberblick

I

Produktdesign -

PRODUKT

KOMPONENTE

1. Bindung & Vertrauen

2. Langlebigkeit

3. Standardisierung & Vergleichbarkeit

4. Instandhaltungs- & Reparaturfreundlichkeit ]
5. Ausbaufahigkeit & Adaptierbarkeit ===
6.

De- & Remontage

eFQ

Ressourcen schonen

48



Zirkulare Designstrategien

Bindung und Vertrauen

STADICHAIR, Bielefeld

€Fo

Ressourcen schonen

Relevanz

PRODUKT

» Technische Lebensdauer wird nicht genutzt, well
Besitzer*innen sich friih von dem Produkt trennen.

Ziel

= Verlangerung der Nutzung des Produkts aus
emotionalen Grinden.

KOMPONENTE

49



Zirkulare Designstrategien

€Fo

Langleblgkelt Ressourcen schonen

Relevanz

» Kinderkleidung wird nur fiir eine sehr kurze Zeit

PRODUKT . genutzt.

Ziel

= Verlangerung der Nutzungsdauer

PETIT PLI — Kleidung die mitwachst SERVICE

50



Y 4

€Fo

Standardisierung und Vergleichbarkeit Ressourcen schonen

Zirkulare Designstrategien

llm]l"" Il

e Relevanz
= Kompatibilitdt Gber Systemgrenzen hinweg gefordert.

Ziel

‘ » Einfacher Einsatz, Erweiterung und Umbau.

= Flexibel nutzbare und wiederverwendbare Produkte.

KOMPONENTE

Walther — Klappboxen im Einsatz b. REWE

51



Zirkulare Designstrategien

€Fo

Instandhaltungs- und Reparaturfreundlichkeit Ressourcen schonen

Relevanz

» Gebrauch des Produkts stoppt aufgrund von
Versagen einzelner Komponenten.

PRODUKT

Ziel

= Langere Nutzung des Produkts durch Austausch
defekter Komponente, Wartung, Reinigung.

Sonos Lautsprecher, schrauben statt kleben KOMPONENTE

52



Zirkulare Designstrategien

Ausbauféahigkeit & Adaptierbarkeit

Bugaboo — modulare Bauweise

€Fo

Ressourcen schonen

Relevanz
= Der Produktgebrauch endet mit technischem Fort-

. . ) .
PRODUKT schritt oder der Weiterentwicklung der Nutzer*innen.

Ziel

= Langere Nutzung des Produkts in neuer
Zusammensetzung

KOMPONENTE

53



Zirkulare Designstrategien

€Fo

De- & Remontage Ressourcen schonen

‘ Relevanz
» Gebrauch des Produkts stoppt aufgrund von
' Versagen einzelner Komponenten.

PRODUKT

Ziel
i o ] |
= Einfache De- & Remontage fir Reparatur,
Wiederverwendung oder Recycling
-] o
o

Biirostuhl Remode - Ahrend BER
KOMPONENTE

54



Mittagspause

Bis 12:45 Uhr

eeeeeeeeeeeeeeeee



Ansatzpunkte fur zirkulare ldeen

Aufgabenstellung

56



Ansatzpunkte fur zirkulare Ideen

Ressourcen schonen

Wertverluste in Chancen umwandeln (4/4)

= Wo sind die wichtigsten Wertverlustpunkte?
(die grofdten oder die mit dem meisten Einfluss)

=  Wie kdnnten daraus zirkulare Chancen werden?

- Verwendet blaue Post Its. 3 @ @ @ o © |
> Heftet die Post Its direkt an den 2 é/ 0 é/ G 0 | (< | Y=
jeweiligen Wertverluste. e | P o e - |
@ @\ Ol -0
Chance . \ N -
S > 00/ © ©e/e|e
Wertverlust @ @ ] $ r@ @ |> §
® o,



eFd)

Ressourcen schonen

Zirkulare ldeen

Gruppenarbeit 3

= Beschreibt Ideen, mit denen ihr die Wertverluste aus Gruppenarbeit 2 in Chancen umwandelt.

30 Minuten

58



Vorstellung der Ideen, Fragen & Austausch

S

Diskussion



| . efFo )
Vielen Dank furs
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www.efa.nrw

Folgen Sie uns auf:

m © u llona Dierschke Nadine Tiedemann
ild@efa.nrw nti@efa.nrw

+49 203 378 79 30
efa@efa.nrw


https://www.instagram.com/efa_nrw/
https://www.linkedin.com/company/effizienz-agentur-nrw
https://www.youtube.com/user/EFANRW
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