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Cima.monitor

Steckbrief der Zentrenstudie

Fakten und Wissen zu den Innenstadten und
Zentren in Niedersachsen und Bremen

(\/ Stichprobe: 1.700 Befragte in

Niedersachsen und Bremen

Sy | 7 telefonisch + online

<\/' Zeitraum: Oktober 2024

38 Fragen - Auswertungen u.a. nach

.‘ Noceanz

market research

Altersgruppen + Geschlecht

Grofstadte (H, HB, BS, OS, OL)
Kammerbezirke (Stadt/Land)

Einkommen

Zusatzfragen zur Mobilitat PKW
Zusatzfrage zur Mobilitat Fahrrad
Zusatzfrage zum Wohnen in den Zentren



h H«:indelsverband Niedersachsen
N Iedersach sen- B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

cima.monitor , Deutschlandstudie Innenstadt 2024"

Steckbrief Zentrenstudie Niedersachsen & Bremen

Die Studie liefert wichtige Erkenntnisse flr lokale und regionale sowie staatliche Initiativen und zeigt
Handlungsbedarfe (z.B. Forderschwerpunkte, Ausgestaltung der Rahmenbedingungen) und ist eine

gemeinsame Wissens- und Diskussionsbasis fiir lokale und liberregionale Gremien und Initiativen.
Sie gibt Antworten auf die zur Innenstadtstrategie zahlenden Handlungsfelder der Zentrenentwicklung.

ﬁ WORUM GEHT ES?
W

eiterentwicklung der Innenstadte und Zentren als Wirtschafts-, Handels-, Tourismus- und Arbeits- & Wohnstandort.

Wie miussen die Probleme der Innenstadte und Zentren angegangen werden und wie ist die Problemlage in
Niedersachsen lokal und regional einzuschatzen?

=  Wie weit sind die Stadte beim Wandel der Mobilitat, was kann Uber die Erreichbarkeit und das Parken in den
Innenstadten und Zentren abgeleitet werden?

E Wie haben sich die Anforderungen an eine attraktive Innenstadt verandert?

~

J

ﬁ LOSUNG als MEHRWERT

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

h Handelsverband

Niedersachsen-Bremen "

Zusammenarbeit mit den Initiativen Stadtimpulse, IHKN Fokus Zukunft
Niedersachsen | + IHKN Fokus Zukunft Niedersachsen 1l und den
Zukunftsraumen Niedersachsen, die fundierte Analysen zu aktuellen
Problemstellungen und Herausforderungen liefern

Derzeit mehr als 120 zertifizierte Losungsansatze und Praxisbeispiele fir die
Attraktivierung von Innenstadten und Zentren bei den Stadtimpulsen.

~

j6




(@) NictoroschoomBremen vtz CHIT1A.
Zentrenstudie Niedersachsen & Bremen

Vorgehensweise

Stichprobenumfang:
» rd. 1.700 Teilnehmende (Vergleich nach Altersklassen, OrtsgroBenklassen)

009 » Befragung im landlichen und stadtischen Raum sowie den vier groBten
et Stadten in Niedersachsen sowie Bremen

» Raumliche Unterteilung in die Bezirke der IHK Niedersachsen sowie die Stadt
Bremen

S

I Der Fragebogen mit 30 Fragen der Deutschlandstudie
oo I Vier Zusatzfragen zu ausgewahlten Themenbereichen

e

0000
000 | Erginzung durch telefonische Haushaltsbefragungen fiir regionale Vertiefung

Befragung in niedersachsenweitem Online Panel

» Befragung und Endbericht sind entlang der Customer Journey strukturiert (s. Folie 9)

* Aufbereitung der Ergebnisse in 1. Endbericht und einem 2. Materialband sowie
3. Bericht mit Vergleich zur Bundesebene




(@) N bremen vtz CHIT1A.
Zentrenstudie Niedersachsen & Bremen

Raumliche Gliederung

Q Erhebung von je rund 100 — 200 Personen in den Bezirken der IHK Niedersachsen

sowie der Stadte Braunschweig, Bremen, Hannover, Oldenburg und Osnabriick
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Oldenburgische IHK
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CUSTOMER JOURNEY

* 1. DIE CITY IM KOPF
Wie wir den Innenstadtaufenthalt
» vorbereiten und planen

h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

! 3. DIE CITY VOR AUGEN
Wie wir die Innenstadt erleben

Grafik: iStock/thailerd

4. DIE CITY IM HERZEN
Wie wir der Innenstadt
treu bleiben

2. DIE CITY IN DEN BEINEN
Wie wir uns die Innenstadt

erschliel3en

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.
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m Hfindelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen'Bremen Landesarbeitsgemei inschaft =

Die Recherche nach Ausgeh- und Shopping-
Tipps findet digital statt — mehr denn je

Wahrend in ganz Deutschland die Online-Prasenz der lokalen Geschafte und persdnliche Empfehlungen
dominieren, um Informationen Uber Innenstadtbesuche zu erhalten, zeigt sich in Niedersachsen ein
leicht anderes Bild. Dort sind personliche Empfehlungen deutlich weniger von Bedeutung, was auf eine
regionale Praferenz fur digitale Informationsquellen hinweist. Dies ist aber auch mit der starkeren
Konzentration der Stichprobe auf niedersachsische Grof3stadte zu begriinden. Die Nutzung digitaler

Medien ist im Vergleich zu Deutschland daher insgesamt deutlich héher.

Die Nutzung der ,klassischen Medien” wie Print oder Radio ist in Niedersachsen wie in Deutschland

insgesamt verhaltnismaBig gering.

11




.. . . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie sich die Deutschen liber einen gezielten Besuch Niedersachsen-Bremen Lantesavetsgeneinshat =
der Innenstadt oder Stadtbummel informieren

Personliche Empfehlungen (N=4847) 18,1% 45,8% 36,1%
Onlineshops oder Websites lokaler Geschafte (N=4850) 29,8% 40,2% 30,1%
Social-Media Kanale der Geschafte vor Ort (N=4855) 36,5% 35,0% 28,5%
Prospekte, Broschiiren oder Anzeigen (N=4849) 27,9% 44,5% 27,6%

Offizielle Websites der Stadt / der Innenstadt (N=4855) 31,3% 43,6% 25,1%

Social-Media Kanale der Stadt / des Stadtmarketings

(N=4851) 38,4% 36,8% 24,8%
Zeitung (redaktionelle Printmedien) (N=4841) 37,3% 22,8%
Lokalradio oder Lokalfernsehen (N=4850) 38,9% 21,4%
Eventplattformen (z.B. Eventim, Ticketmaster, etc.) (N=4825) 40,1% 19,1%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m Nie selten und abund zu  ® haufig und immer

—_
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.. . . . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie sich die Niedersachsen iiber einen gezielten Besuch Niedersachsen-Bremen c I m =
der Innenstadt oder Stadtbummel informieren

Onlineshops oder Websites lokaler Geschéafte (N=788) 15,9% 42,3% 41,9%
Social-Media Kanale der Geschafte vor Ort (N=781) 13,8% 46,7% 39,4%
Offizielle Websites der Stadt / der Innenstadt (N=783) 20,7% 43,.2% 36,1%
Social-Media Kanale der Stadt / des Stadtmarketings (N=788) 26,8% 38,5% 34,8%
Zeitung (redaktionelle Printmedien) (N=790) 28,0% 41,0% 31,0%
City-Apps (N=783) 30,8% 41,6% 27,6%

Eventplattformen (z.B. Eventim, Ticketmaster, etc.) (N=786) 26,8% 46,3% 26,8%

Lokalradio oder Lokalfernsehen (N=784) 39,4% 35,6% 25,0%

Personliche Empfehlungen (N=783) 37,4% 40,0% 22,6%

Prospekte, Broschiiren oder Anzeigen (N=789) 33,8% 48,2% 18,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m Nie seltenund ab und zu  ® haufig und immer

—_
w




h H«:indelsverband Niedersachsen
Nledersachsen'Bremen Landesarbeitsgemei inschaft

Einkaufen bleibt der
Magnet der Innenstadt

Auch die niedersachsischen Innenstadte und Bremen sind vor allem eins:

ein Shopping-Magnet!

Ganze 65,4 % der Menschen in Niedersachsen kommen zum Einkaufen in die

Innenstadte und Zentren, dicht gefolgt von Cafe- und Restaurantbesuchen sowie dem

gemutlichen Bummeln mit Freunden. Dienstleistungen, Events und Kultur locken auch

Viele an, aber Bildung und Bibliotheken? Eher (noch) ein Randthema in den Zentren!

Bremen fallt beim Einkaufszweck Shopping im Vergleich deutlich ab, wohl ein Ergebnis

der starken Konkurrenz an Shopping-Centern am Stadtrand und im Umland.

14




. . . Handelsverband Niedersachsen
Zu welchen Zwecken die Deutschen ihre Innenstadte Niedersachsen-Bremen Lantesavetsgeneinshat CI =
aufsuchen

Shopping/Einkaufen (N=3435)

70,8%

Gastronomie und Cafés (N=2829)

58,3%

Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N=2506) 51,6%

Leute treffen, durch die Stadt bummeln (Platze und Stadt genieen) (N=2436) 50,2%

Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken, Versicherungen (N=2081)

42,9%

Offentliche Einrichtungen, Amter, Behérden) (N=2037)

42,0%

Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=1902) 39,2%

Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=1638) 33,8%

Arbeit und Ausbildung, beruflicher Anlass (N=944)

19,5%

Fitness und Sport (N=867)

17,9%

Bibliotheken (N=591) 12,2%

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=440) 9,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

15
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Zu welchen Zwecken die Niedersachsen ihre Innenstadte

aufsuchen

Shopping/Einkaufen (N=689)

Gastronomie und Cafés (N=542)

Leute treffen, durch die Stadt bummeln (Platze und Stadt genieBen) (N=529)
Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N=414)
Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken, Versicherungen (N=386)
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=367)
Offentliche Einrichtungen, Amter, Behérden) (N=297)

Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=289)

Fitness und Sport (N=249)

Arbeit und Ausbildung, beruflicher Anlass (N=240)

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=140)

Bibliotheken (N=133)

Mehrfachantworten méglich

h Handelsverband

39,3%

36,6%

34,8%

28,2%

27,4%

23,6%

22,8%

13.3%

12,6%

0% 10% 20% 30% 40%

Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

65,4%
51,4%

50,2%

50% 60% 70% 80%
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. . . h Handelsverband Niedersachsen
Wo die Menschen zum Shopping die Zentren besuchen - Niedersachsen-Bremen AN ————— CI =
- Regionale Besonderheiten in Niedersachsen und Bremen

Stadtische Regionen Landliche Regionen

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Stadt Bremen  Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Stadt Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum
(N=115) (N=60) (N=689) (N=64) (N=68) Braunschweig Ostfriesland (N=58) Oldenburg Osnabrick Braunschweig Weser Lineburg-
(N=69) (N=62) (N=60) (N=62) (N=62) (N=62) Wolfsburg
(N=55)
B Stadtische Regionen (MW = 63,0 %) B Landliche Regionen (MW = 61,1 %) 17

Mehrfachantworten méglich




. . . Handelsverband Niedersachsen
Wo die Menschen zum Gastronomiebesuch die Zentren Niedersachsen-Bremen AN ————— CI =
besuchen - Regionale Besonderheiten in Niedersachsen und Bremen

Stadtische Regionen Landliche Regionen
100%

90%

80%

70% 68,0% 69,0%
64,0%

60,0%
60%

50%

45,0% 45,0%

40%

30%

20%

10%

0%

Stadt Bremen  Niedersachsen Stadt Hannover Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Stadt Raum Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Hannover
(N=104) (N=542) (N=60) (N=64) (N=68) Braunschweig Lineburg- Osnabrtick Ostfriesland  Braunschweig Oldenburg Weser (N=53)
(N=69) Wolfsburg (N=44) (N=52) (N=45) (N=52) (N=52)
(N=45)
B Stadtische Regionen (MW = 62,0 %) B Landliche Regionen (MW = 47,1 %) 18

Mehrfachantworten méglich




. . Handelsverband Niedersachsen
Wo die Menschen zum Bummeln die Zentren besuchen - Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI =
- Regionale Besonderheiten in Niedersachsen und Bremen

Stadtische Regionen Landliche Regionen
100%
90%
80%
70%
60%
5005 52,0% 53.0% 52,0% 52,0% 53,0%
50% 48,1% -
- 45,0% - 453% -------pae -~~~ | - - - - D - - - - - -~ ---

40% 39,0%
(o}
30%
20%
10%
0%

Stadt Hannover  Stadt Bremen  Niedersachsen Stadt Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg Raum Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Hannover
(N=45) (N=96) (N=529) Braunschweig (N=52) (N=53) Lineburg- Osnabrtick Braunschweig  Ostfriesland Oldenburg Weser (N=53)
(N=50) Wolfsburg (N=44) (N=44) (N=52) (N=52) (N=52)
(N=45)
B Stadtische Regionen (MW = 49,1 %) B Landliche Regionen (MW = 47,0 %) 19

Mehrfachantworten méglich




h Handelsverband Niedersachsen
Niedersachsen'Bremen Landesarbeitsgemeinschaft c I m a =
Warum die Deutschen keine Einkdufe in den Zentren taitigen

(nach StadtgroBe)
AUS WELCHEM GRUND TATIGEN SIE KEINE EINKAUFE IN DER INNENSTADT?

bis 10.000

Einwohner 16,8%

10.000 bis unter
20.000 Einwohner

20.000 bis unter

50.000 Einwohner 11,7%

50.000 bis unter 0
200.000 Einwohner 18,6% 18,7%
tiber 200.000 9
Einwohner 17,0% 19,3% 8,5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
B zu iiberfiillt, viel los B wenig Auswahl, Angebot bequemer online zu bestellen

B geniigend Auswahl in meiner Nihe M schiechte Parkplatzsituation

Quelle: cima.monitor 2024; gewichtet nach Top-5-Antworten
CIMA Beratung + Management GmbH




. . . . g e . h Handelsverband Niedersachsen
Warum die Niedersachsen keine Einkdufe in den Zentren Niedersachsen-Bremen AN ————— =
tatigen

Zu Uberfullt, viel los (N=66) 31,9%
Bequemer online zu bestellen (N=22) _ 10,6%
Geniigend Auswahl in meiner Nahe (N=14) _ 6,8%
Zu stressig, aufwandig (N=11) _ 5,3%
Schlechte Parkplatzsituation (N=9) - 4,3%
Sonstige (N=15) _ 7,2%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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m Hfindelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen'Bremen Landesarbeitsgemei inschaft

Innenstadt unter der Lupe:
Welches Angebot lockt?

In den Innenstadten Deutschlands, in Niedersachsen und Bremen sind Bekleidung und

Wasche sowie Gesundheit und Korperpflege die absoluten Favoriten.

Die Gemeinsamkeiten sind hier groéBer als die Unterschiede. Mdbel und
Einrichtungsbedarf sind in Niedersachsen allerdings von deutlich héherer Bedeutung,
wahrend Blucher und Schreibwaren als deutlich weniger wichtig erachtet werden.

Am Ende zahlt der individuelle City-Mix.

Aber Achtung Innenstadte! Aufgepasst, wenn im Branchenmix Drogeriemarkte sowie

Textiler fehlen!

22




. . Handelsverband Niedersachsen
Welche Warengruppen die Innenstadte den Deutschen Niedersachsen-Bremen CI =
bieten miissen

| KARB

Gesundheit, Kérperpflege, Drogeriewaren (N=4907)

Bekleidung, Wische (N=4896) I 7
Nahrungs- und Genussmittel (N=4919) _ 10,2%
Schuhe, Lederwaren (N=4906) _ 11,1%
Blicher, Schreibwaren (N=4918) _ 15.2%

[ REED
N  55,49%

[ R
Sanitatsartikel, Optik, Akustik (N=4892) 169%

I, 0,59
N 53,7%

I, 0%
N, -3,5%

I, 3
Einrichtungsbedarf (N=4911) 25,3%

75,5%

75,4%

72,4%

68,1%

61,2%

Elektroartikel, Unterhaltungselektronik (N=4907)

54,6%

Spielwaren, Hobbybedarf (N=4899)

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat (N=4904)

41,7%

I, 5,49
e, <4,5%

I, 26, 6%
e, 43,1%
[, 7 4%
e, -2,0%
A, 2, 7%
e 4 1,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
® sehr unwichtig und eher unwichtig ® eher wichtig und sehr wichtig

Uhren, Schmuck (N=4907)

Schnittblumen, Zeitschriften (N=4902)

Sportartikel, Fahrrader (N=4916)

Baumarktartikel, Pflanzen, Zooartikel (N=4906)

23




. .. . Handelsverband Niedersachsen
Welche Warengruppen die Innenstadte den Niedersachsen Niedersachsen-Bremen CI =
bieten miissen

I ¢ 7%

Gesundheit, Koérperpflege, Drogeriewaren (N=1061)

_ 9
Bekleidung, Wasche (N=1063) 10.9%
_ 9
Nahrungs- und Genussmittel (N=1063) 10.8%
_ 9
Schuhe, Lederwaren (N=1058) 14,0%

75,6%

72.2%

71.2%

61,2%

I, 6,62
e, 5, 1%

I, ;9%
e,  53,7%
Biicher, Schreibwaren (N=1057) NNNEEEEE 1 ;0%
e, 53, 5%
Spielwaren, Hobbybedarf (N=1054) NN 0%
e, 5 1,9%
I, 20,9%
e,  47,9%
I, 2> 19
e,  43,7%
I, 25 %
e,  43,2%
. D
e 42,9%
I, 26,5
e, 4 1,8%
I 2, 4%
e, 4 1,0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
® sehr unwichtig und eher unwichtig ® eher wichtig und sehr wichtig

Sanitatsartikel, Optik, Akustik (N=1061)

Elektroartikel, Unterhaltungselektronik (N=1060)

Einrichtungsbedarf (N=1064)

Uhren, Schmuck (N=1053)

Baumarktartikel, Pflanzen, Zooartikel (N=1056)

Sportartikel, Fahrrader (N=1057)

Schnittblumen, Zeitschriften (N=1063)

Glas, Porzellan, Keramik, Hausrat (N=1057)
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Q) e cemen ez CHTIA
Was macht eine Innenstadt zu einer
attraktiven Innenstadt?

Wachablodsung in Deutschland: Gastronomie ist zum wichtigsten Merkmal einer
attraktiven Innenstadt geworden. Shopping ist nicht mehr auf Platz 1.

Aber nicht so in Niedersachsen und in den Stadten Hannover und Oldenburg, dort
steht das Shopping weiterhin als wichtigste Funktion einer attraktiven Innenstadt mit
knappem Vorsprung vorne.

In den GroBstadten Bremen, Braunschweig und Osnabrick hat die Wachablésung zur
Gastronomie bereits stattgefunden.

Auf den Platzen dahinter folgen diverse, auch neue Innenstadtfunktionen. Hier wird

die Transformation der Innenstadte und Zentren klar sichtbar. e




. e ge . . h Handelsverband Niedersachsen
Was zeichnet fiir die Deutschen eine attraktive Innenstadt Niedersachsen-Bremen Lantesavetsgeneinshat =
aus?

Attraktives Stadtbild (Schéne Platze, Gebaude, Griin, Wasser, Spielmdglichkeiten) (N=2741) _ 54,4%
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=1963) _ 38,9%
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=1903) _ 37,7%
Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N=1729) _ 34,3%
Dienstleistungen (z.8. Friseurbesuch, Banken) (N=1644) ||| T :: <
Offentliche Einrichtungen, Amter, Behérden) (N=1154) _ 22,9%
Hotels direkt in oder in der Nahe der Innenstadt (N=1014) _ 20,1%
Verkaufsoffene Sonntage (N=969) _ 19,2%
digitale Angebote (Einkauf, Parken, City-app, Kundenbindungs- programme) (N=915) _ 18,1%
Arbeit und Ausbildung, beruflicher Anlass (N=704) _ 14,0%
Fitness und Sport (N=681) ||| | | T 35~
Bildungsangebote (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=657) _ 13,0%
Méglichkeit zur Birger*innen-Beteiligung in der Innenstadtentwicklung (N=590) _ 11,7%
Bibliotheken (N=534) ||| | T 05>
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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. e ge . . . h Handelsverband Niedersachsen
Was zeichnet fiir die Niedersachsen eine attraktive Niedersachsen-Bremen AN ————— =
Innenstadt aus?

einzelhandel/Einkauf (N=576) ||| T -
Attraktives Stadtbild (Schone Platze, Gebaude, Griin. Wasser, Spielméglichkeiten) (N=484) _ 33,2%
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=392) _ 26,9%
Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N=370) _ 25,4%
Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken) (N=340) _ 23,3%
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=332) _ 22,8%
Verkaufsoffene Sonntage (N=250) ||| | | -
Arbeit und Ausbildung, beruflicher Anlass (N=250) _ 17.2%
Offentliche Einrichtungen, Amter, Behérden) (N=241) _ 16,5%
digitale Angebote (Einkauf, Parken, City-app, Kundenbindungs- programme) (N=240) _ 16,5%
Hotels direkt in oder in der Nahe der Innenstadt (N=231) _ 15,9%
Bildungsangebote (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=220) _ 15,1%
Maoglichkeit zur Birger*innen-Beteiligung in der Innenstadtentwicklung (N=166) _ 11,4%
Fitness und Sport (N=133) _ 9,1%
Bibliotheken (N=133) ||| | GG—_ o
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
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Was eine attraktive Innenstadt ausmacht: Einkaufsmoglichkeiten

vs. Gastronomie - Regionale Besonderheiten

Einkaufen/Shopping

100%
90%
80%
70%
60%
50% 45,9% 46,9%
39,5% 40,0% 41,0%
40%
30%
20%
10%
0%
Niedersachsen Stadt Hannover Stadt Stadt Osnabrtick Stadt
(N=576) (N=52) Braunschweig (N=50) Oldenburg
(N=48) (N=60)

¢

* = Der wichtigste Besuchsgrund der jeweiligen Stadt oder Region

48,1%

Stadt Bremen
(N=102)

h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen
Landesarbeitsgemeinschaft -

Gastronomie

54,7%
49,9% 50,4%
43,8%
38,9%
36,9%
Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Stadt Stadt Bremen
(N=48) (N=567) (N=56) (N=54) Braunschweig (N=116)
(N=59)
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. . . ve pe . Handelsverband Niedersachsen
Was eine attraktive Innenstadt ausmacht: Einkaufsméglichkeiten Niedersachsen-Bremen et CI .
— Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
100%
90%
80%
70%
60%
48,1%
41,1%
L R R R -
33,9% 33,9%
30%
20%
10%
0%
Niedersachsen  Stadt Hannover Stadt Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg Stadt Bremen Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum
(N=576) (N=52) Braunschweig (N=50) (N=60) (N=102) Ostfriesland (N=63) Braunschweig ~ Osnabriick Oldenburg Weser Lineburg-
(N=48) (N=41) (N=47) (N=46) (N=51) (N=51) Wolfsburg

(N=67)

B Stadtische Regionen (MW = 44,4 %) B Landliche Regionen (MW = 36,8 %) 29




. . . Handelsverband Niedersachsen
Was eine attraktive Innenstadt ausmacht: Gastronomie — Niedersachsen-Bremen AN ————— CI =
Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
100%

90%
80%
70%

60%
54,7%

49,9% 50,4%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Stadt Stadt Bremen Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum
(N=48) (N=567) (N=56) (N=54) Braunschweig (N=116) Ostfriesland (N=63) Osnabriick Lineburg- Oldenburg Weser Braunschweig
(N=59) (N=40) (N=45) Wolfsburg (N=48) (N=47) (N=49)
(N=58)

B Stadtische Regionen (MW = 43,6 %) B Landliche Regionen (MW = 35,3 %) 30




. . . h Handelsverband Niedersachsen
Was eine attraktive Innenstadt ausmacht: Stadtbild Niedersachsen-Bremen AN ————— c I m a =
— Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
100%

90%
80%
70%

60%

52,8%

50%

40% 35,9%

1139 331% 33,1% 33,9% 344%
3%

30%
20%

10%

0%

Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick  Stadt Bremen Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum Raum Hannover Raum
(N=33) (N=484) Braunschweig (N=46) (N=53) (N=112) Ostfriesland Weser Lineburg- Braunschweig Oldenburg (N=63) Osnabrtick
(N=39) (N=31) (N=36) Wolfsburg (N=44) (N=44) (N=44)
(N=51)

B Stadtische Regionen (MW = 39,2 %) B Landliche Regionen (MW = 31,1 %) 31




. . Handelsverband Niedersachsen
Was eine attraktive Innenstadt ausmacht: Verkaufsoffene Sonntage Niedersachsen-Bremen babsasgoinehon CI .
— Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
100%

90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%

20% 16,4% 16,5% 16,5%

10%

0%

Niedersachsen  Stadt Hannover Stadt Stadt Oldenburg  Stadt Bremen  Stadt Osnabriick Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum Raum
(N=250) (N=130) Braunschweig (N=128) (N=52) (N=109) Hannover Lineburg- Weser Osnabrtick Ostfriesland Oldenburg Braunschweig
(N=117) (N=186) Wolfsburg (N=129) (N=128) (N=121) (N=133) (N=133)
(N=163)

B Stadtische Regionen (MW = 20,9 %) B Landliche Regionen (MW = 15,7 %) 32




@) Necesacnsenremen - Hs CHTIA.
Was sind die Probleme, die von einem
Innenstadtbesuch abhalten?

Die Deutschen insgesamt sehen zu einem Drittel keine Probleme, die sie von einem
Innenstadtbesuch abhalten. Leider sind dies in Niedersachsen nur gut ein Viertel der

Menschen. Anders ausgedrickt: Dreiviertel der Niedersachsen werden durch

verschiedene Grinde von einem Innenstadtbesuch abgehalten.

Das herausragende Problem in Niedersachsen ist die Erreichbarkeit der Innenstadte,
gerade in den GroBBstadten Oldenburg, Braunschweig und Osnabriick.

Als triftiges Problem wurde auch das Stadtbild genannt, dies primar in Osnabriick,
Bremen und Hannover. Gerade Menschen, die gerne Innenstadte und Zentren

besuchen, reagieren sensibel auf markante Leerstande und andere Missstande. .




. . . . Handelsverband Niedersachsen
Wo sehen die Deutschen die Probleme, die von einem Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI =
Besuch der Innenstadt abhalten?

Ich sehe keine Probleme (N=1662) 33,0%

Mobilitat, Verkehr, Parken (N=1610) 31,9%

Stadtbild und Aufenthaltsqualitat (N=1372) 272%

Einzelhandel (N=1122) 22,.2%

Unterhaltungs- und Freizeitangebote (N=909) 18,0%

Gastronomische Angebote (N=805) 16,0%

Digitale Angebote, Informationen (N=463) 9,2%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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. . . . . Handelsverband Niedersachsen
Wo sehen die Niedersachsen die Probleme, die von einem Niedersachsen-Bremen AN ————— CI =
Besuch der Innenstadt abhalten?

Mobilitat, Verkehr, Parken (N=286) 28,0%

Ich sehe keine Probleme (N=254) 24,9%

Einzelhandel (N=234) 22,9%

Stadtbild und Aufenthaltsqualitat (N=227) 22,2%

Unterhaltungs- und Freizeitangebote (N=206) 20,2%

Gastronomische Angebote (N=186) 18,2%

Digitale Angebote, Informationen (N=126) 12,3%

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%
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. R . .o ge h Handelsverband Niedersachsen
Wo die Mobllltatsangebote einen hauflgeren Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI =
Innenstadtbesuch verhindern — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
40%
36,7%
35%
31,5% 31.8%
30%
25,5% '
25%
20% 18,9%
15%
10%
5%
0%
Stadt Bremen  Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Stadt Oldenburg Raum Raum Raum Raum Raum Raum Hannover Raum Elbe-
(N=54) (N=24) (N=286) (N=29) Braunschweig (N=33) Oldenburg Lineburg- Braunschweig Osnabrtick Ostfriesland (N=27) Weser (N=29)
(N=28) (N=18) Wolfsburg (N=25) (N=25) (N=26)
(N=22)

B Stadtische Regionen (MW = 30,3 %) B Landliche Regionen (MW = 26,2 %) 36




Wo die Angebote im Einzelhandel einen haufigeren
Innenstadtbesuch verhindern — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
40%

34,4%

35%

30%

25%

20%

15%

13,0%

10%

5%

0%

Stadt Osnabriick Stadt Stadt Hannover Niedersachsen  Stadt Bremen Stadt Oldenburg
(N=12) Braunschweig (N=20) (N=234) (N=54) (N=31)
(N=18)

B Stadtische Regionen (MW = 23,0 %)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

s

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Landliche Regionen

Raum Raum Raum Hannover Raum
Braunschweig  Lineburg- (N=20) Osnabriick
(N=17) Wolfsburg (N=20)
(N=18)

B Landliche Regionen (MW = 23,3 %)

Raum Raum Elbe- Raum
Oldenburg ~ Weser (N=26)  Ostfriesland
(N=21) (N=31)
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Wo das Stadtbild einen haufigeren Innenstadtbesuch
verhindert — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
40%

35%

32,6%

30%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Stadt Oldenburg Niedersachsen Stadt Stadt Hannover  Stadt Bremen Stadt Osnabriick
(N=16) (N=227) Braunschweig (N=23) (N=61) (N=30)
(N=20)

s

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Landliche Regionen

32,7%

23,7%
22,5%
16,8%

53%

Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum
Lineburg- Oldenburg Ostfriesland ~ Weser (N=20)  Osnabriick ~ Braunschweig Hannover
Wolfsburg (N=16) (N=19) (N=22) (N=24) (N=32)

(N=5)

B Landliche Regionen (MW = 20,9 %) 38
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. . . .o g h Handelsverband Niedersachsen
Wo die gastronomlschen Angebote einen hauflgeren Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI =
Innenstadtbesuch verhindern — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
40%

35%
30%

25%

21,2% 21.6%

21,3%

20% 19,1%
15%
12,2%
10%
5%
0%
Stadt Osnabriick Niedersachsen Stadt Oldenburg Stadt Hannover  Stadt Bremen Stadt Raum Hannover Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum
(N=15) (N=186) (N=17) (N=19) (N=45) Braunschweig (N=12) Lineburg- Oldenburg Osnabriick ~ Weser (N=17)  Ostfriesland  Braunschweig
(N=19) Wolfsburg (N=16) (N=17) (N=19) (N=20)

(N=15)

B Stadtische Regionen (MW = 19,7 %) B Landliche Regionen (MW = 17,0 %) 39




Handelsverband Niedeitziagntlhs‘agn
Die city i m Ko pf: h Niedersachsen-Bremen Landesarbe c I m a ]
Synthese und Implikationen fiir

Niedersachsen und Bremen

Die Befragten in Niedersachsen geben sich digital affin: Online-Prasenz der lokalen

Geschafte und die Nutzung digitaler Medien ist im Vergleich deutlich hoher.

Die niedersachsischen Innenstadte sind vor allem eins: ein Shopping-Magnet, dicht gefolgt von Café-
und Restaurantbesuchen sowie dem gemutlichen Bummeln mit Freunden. Dienstleistungen, Events und

Kultur locken auch, aber Bildung und Bibliotheken? Eher (noch) ein Randthema in der City!

Bremen fallt im Vergleich beim Einkaufszweck Shopping deutlich ab,
hochstwahrscheinlich  ein  Ergebnis der starken Konkurrenz in

Shopping-Centern und auf der Griinen Wiese.
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Handelsverband Niedeitziagntlhs‘agn
Die Ci ty i m Ko p f: h Niedersachsen-Bremen Landesarbe c I m a ]
Synthese und Implikationen fiir

Niedersachsen und Bremen

In Niedersachsen halt sich der Einzelhandel knapp als wichtigste Funktion einer Innenstadt mit nur geringem Vorsprung

vor der Gastronomie. In Bremen, Braunschweig und Osnabriick erfolgte die Wachablésung zur Gastronomie.

In den Innenstadten Niedersachsens sind Bekleidung und Wasche sowie Gesundheit und

Korperpflege ein Muss im Branchenmix. Achtung Innenstadte! Aufgepasst, wenn im Branchenmix

Drogeriemarkte sowie Textiler fehlen!

Dreiviertel der Niedersachsen werden durch verschiedene Griinde von einem Innenstadtbesuch abgehalten. Das
herausragende Problem ist die Erreichbarkeit der Innenstaddte, gerade in den Grof3stadten Oldenburg, Braunschweig
und Osnabriick.

Als triftiges Problem wurde auch das Stadtbild genannt, dies primar in Osnabriick, Bremen und Hannover. Gerade

Menschen, die gerne Innenstadte und Zentren besuchen, reagieren sensibel auf markante Leerstande und andere

stadtebauliche und gestalterische Missstande.
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Die City In
den Beinen

WIE WIR UNS DIE INNENSTADT
ERSCHLIESSEN




h Hfindelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen'Bremen Landesarbeitsgemei inschaft

Mobilitatsangebote — Gehen wir bald alle
zu Fuf3?

Im Titel des vorliegenden Kapitels steckt eine gehorige Portion Innenstadtrealitat,
denn zu Ful ist in den Zentren am Ende jede und jeder unterwegs.

Der Blick auf die Verkehrsmittelwahl legt Wiinsche und Forderungen der City-
Besucher*innen offen, die wesentlich die Verkehrs- und Stadtplanung tangieren.
Deutschlandweit schmilzt der Vorsprung des PKWs vor den anderen Verkehrsmitteln.
Das Fahrrad und der E-Roller gewinnen in der Flache, der OPNV in den GroBstadten.
Die ,Problemzonen” variieren in den untersuchten Stadten: Jede Stadt braucht ihr

eigenes Verkehrssystem mit individuellem Mix, an dem laufend gearbeitet wird!
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h Hgndelsverband NisisEaihass
N Iedersachsen' B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

Deutschland

Fokus Verkehr

WELCHES VERKEHRSMITTEL NUTZEN SIE ZUM ERREICHEN IHRER INNENSTADT?

(als Anteil an allen Befragten)

1 W o evrorerocmscerer e e
A
B weereeeesmsireeedQ oo eeenss e A
309

20 D/n ...................................................................................................................................

0% | : T 6,9%

0%

Quelle: cima.monitor 2024; Mehrfachnennung maglich
CIMA Beratung + Management GmbH
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Niedersachsen-Bremen

h Handelsverband Niedersachsen

WELCHE VERKEHRSMITTEL NUTZEN SIE ZUM ERREICHEN IHRER INNENSTADT?

T e
e
60%
Angebot und StadtgroRe entscheiden!
-
PRI, | | N | W | ———————
30%
— . N | I B 1 1 1 1
10% WI I
L annnll llllﬂ
& 8
0 Q
{,‘7}6\ 620 *63'6\
&
@6\'0 Q‘Zr&
B bis 10.000 Einwohner B 10.000 bis unter 20.000 Einwohner I 20.000 bis unter 50.000 Einwohner

"] 50.000 bis unter 200.000 Einwohner " liber 200.000 Einwoher

Quelle: cima.monitor 2024; Mehrfachnennung moglich
CIMA Beratung + Management GmbH

Landesarbeitsgemeinschaft

Die meisten Besucher sind multimodal -

cimad.

Deutschland
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h Hfindelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen' Bremen Landesarbeitsgemeinschaft -

Im landlichen Raum dominiert der PKW fiir
den Innenstadtbesuch, in den GroBBstadten
ist der Modal Split variantenreicher

Im landlichen Raum in Niedersachsen kommt der PKW auf einen Wert von einem Drittel bis zur Halfte der Befragten, die den

PKW als Verkehrsmittel der Wahl beim Innenstadtbesuch nutzen. In den Gro3stadten werden Werte um 20 % erreicht.

Der OPNV als Verkehrsmittel fiir den Innenstadtbesuch wird mit der StadtgréBe wachsend, maximal in Hannover (33 %) und

Bremen (43 %) genutzt.

Der Fahrradanteil kann lediglich in der Fahrradstadt Oldenburg Uber die 20 % gebracht werden. Ansonsten spielt das Fahrrad als
Verkehrsmittel, um die Zentren zu erreichen, kaum eine Rolle. An verschiedenen Stellen in der Befragung wird deutlich, dass die

Fahrradinfrastruktur dafir vielerorts nicht ausgelegt ist (Sicherheitsempfinden! Sicheres Abstellen!).

Der Anteil der Menschen, die mit dem E-Scooter in die Zentren fahren, erreicht in Oldenburg mit 9 % und in Osnabrick mit

15 % die Spitzenwerte. "




. . . h Handelsverband Niedersachsen
Hauptverkehrsmlttel Zum Errelchen der Innenstadt (MOdaI Spllt) Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschaft c I m a =
- Regionale Besonderheiten

100% 9
5,0% 3,7% 5.6% 6,5% 74%
13,3%
90%
15,9%
80%
70%
25,6%
60%
50%
40%

45,6%

30%

20%

35,4%
19,3%

PARSY

10%
11,8%

0%
Niedersachsen (N=989) Stadt Bremen (N=181) Stadt Braunschweig (N=82) Stadt Hannover (N=89) Stadt Oldenburg (N=77) Stadt Osnabriick (N=68)
mPKW w®mzuFulR ®mOPNV ®Fahrrad/Pedelec  ® E-Scooter sonstiges Verkehrsmittel 47




Hauptverkehrsmittel zum Erreichen der Innenstadt (Modal Split)

- Regionale Besonderheiten

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

13,3%

25,4%

Niedersachsen (N=989)

4,4%

39,6%

Raum Braunschweig
(N=91)

Raum Hannover (N=94)

m PKW

6,4%

27,7

mzu FuB

= OPNV

4,6%

Raum Osnabriick (N=87)

m Fahrrad/Pedelec

3,4%

19,3%

Raum Oldenburg (N=88)

m E-Scooter

h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

25,9%

45,9%

Elbe-Weser (N=85)

sonstiges Verkehrsmittel

Niedersachsen
Landesarbeitsgemeinschaft .

6,8%

12.2%

10,2%

22,2%

Lineburg- Ostfriesland (N=88)
Wolfsburg (N=90)
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rogss .. . . Handelsverband Niedersachsen
Welche Mobilitatsangebote miissen die Innenstiddte den Niedersachsen-Bremen CI =
Deutschen bieten?

bessere FuBwege, FuBgangerfreundlichkeit (N=4899) 11,6%

Erreichbarkeit mit OPNV (N=4877) 15,3%

69,7%

68,0%
glinstigere Anbindung mit dem OPNV (N=4863) 15.8%

4 0000000 ]
Parkplatze am Innenstadtrand (N=4872) 17,3%
Parkplatze in unmittelbarer Nahe zu den Geschéften (N=4886) 19,3%

65,8%

63,3%

61,6%

PKW Erreichbarkeit zum Erreichen der Innenstadt (z. B. StraBenausbau und StraBenfihrung) (N=4887) 18,1%

attraktivere OPNV-Haltestellen und —Fahrzeuge (N=4873) 19,0%

61,0%

58,0%
I 21, 1%

Autofreie Bereiche, reine FuBgangerzonen (N=4873) 56.79%

. . I
baulich getrennte Radwege in der Innenstadt (N=4850) 26,5%

Fahrradabstellmdglichkeiten (N=4860) 28,3%
I 20,3%

51,2%

50,4%

baulich getrennte Radwege zum Erreichen der Innenstadt (N=4851) 483%
, 270

- . -
dichteres Radwegenetz zum Erreichen der Innenstadt (N=4840) 31,8% 45 1%
, 170

. . "
dichteres Radwegenetz in der Innenstadt (N=4828) 31,1% 4329
/]

e
WLAN an Bussen Und Haltestelen (N=487 1) o 2540
470
Bike&Ride und Park&Ride Stationen auBerhalb der Innenstadt (N=4807) Y 40,7%
,U7%
sharingangebote (E-Roller, Fahrraden) (N =4850) | »: oo/ 207%
,07/0

) . e
Sharingangebote (Carsharing) (N=4809) . 52,6%
,670

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%
® sehr unwichtig und eher unwichtig ® eher wichtig und sehr wichtig
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rogss .. . . Handelsverband Niedersachsen
Welche Mobilitatsangebote miissen die Innenstiddte den Niedersachsen-Bremen CI =
Niedersachsen bieten?

bessere FuBwege, FuBgangerfreundlichkeit (N=1065) 13,1%

66,4%
5 ]
Parkplatze am Innenstadtrand (N=1054) 15,7%

Erreichbarkeit mit OPNV (N=1064) 17.5%

glinstigere Anbindung mit dem OPNV (N=1056) 174%

64,4%
61,7%

59,9%

PKW Erreichbarkeit zum Erreichen der Innenstadt (z. B. StraBenausbau und StraBenfihrung) (N=1052) 17,1% 59,79
, [ 70

Parkplatze in unmittelbarer Nahe 2u den Geschaiften (N=1057) e 7
[ 70

Fahmad sl chkten (= 1065 | e 5
970

o I o7
Autofreie Bereiche, reine FuBgangerzonen (N=1061) - | e S S 5%

attraktivere OPNV-Haltestellen und —Farzeuge (N=1046) o 55
,070

. . |
baulich getrennte Radwege in der Innenstadt (N=1053) 22,2% 48 0%
,U70

, . e
baulich getrennte Radwege zum Erreichen der Innenstadt (N=1062) 24,4%

00|
WLAN an Bussen und Haltestellen (N=1062) 30,1%
I 23,7%

46,4%

45,5%
dichteres Radwegenetz zum Erreichen der Innenstadt (N=1060)

. . )
dichteres Radwegenetz in der Innenstadt (N=1049) 24,9%
- ], 1 7
Sharingangebote (E-Roler, P e (N 0 N 35,7
Bike&Ride und Park&Ride Stationen auBerhalb der Innenstadt (N=1039) _W 346%
,070

Sharingangebote (Carsharing) (N =1 038 o ») >
270
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. . . h Handelsverband Niedersachsen
Wo bessere FuBwege in den Zentren eher wichtig oder sehr Niedersachsen-Bremen Landesritsgemenscht CI .
wichtig sind — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
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69,7% 71.2% 69,1% 704% °
70%
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(N=98) (N=95) (N=95) (N=95) (N=97) Wolfsburg
(N=98)

B Stadtische Regionen (MW = 67,9 %) m Landliche Regionen (MW = 66,0 %) 51




Wo Parkplatze am Innenstadtrand eher wichtig oder sehr
wichtig sind — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
100%
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60% 56,4%
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Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Stadt Bremen  Niedersachsen Stadt Oldenburg
(N=94) (N=97) Braunschweig (N=97) (N=1054) (N=97)
(N=97)

0%

B Stadtische Regionen (MW = 63,2 %)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

s

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

Landliche Regionen

Raum Raum Raum Raum Hannover Raum Raum Elbe-
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B Landliche Regionen (MW = 64,9 %)

Raum
Lineburg-
Wolfsburg

(N=93)

cima.
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Wo die Erreichbarkeit mit dem OPNV eher wichtig oder sehr

wichtig ist — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
100%

90%
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70% o 66,7%
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Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Hannover Stadt Oldenburg
(N=1054) (N=99) (N=99) (N=96)

67,0%

Stadt
Braunschweig
(N=97)

74,7%

Stadt Bremen
(N=198)

B Stadtische Regionen (MW = 67,3 %)

Niedersachsen-Bremen

h Handelsverband

Landliche Regionen

57,3%

Raum Raum Raum
Oldenburg Ostfriesland Osnabriick
(N=90) (N=99) (N=96)

B Landliche Regionen (MW = 59,4 %)

57,9% 58.2%

Raum Raum Elbe-
Braunschweig Weser (N=98)
(N=95)

Niedersachsen
Landesarbeitsgemeinschaft .

66,0% 66,3%

Raum Raum
Hannover Lineburg-
(N=97) Wolfsburg
(N=98)
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e e . epes ee . Handelsverband Niedersachsen
Wie die Deutschen die Mobilitiatsangebote ihrer Zentren h Niedersachsen-Bremen v ——— c I m a .
bewerten (Worst 5) (Schulnoten von 1-6)

baulich getrennte Radwege in der Innenstadt (N=1760; MW=3,8) 11,8% 25,6% -
WLAN an Bussen und Haltestellen (N=1544; MW=3,9) 7,6% 12,4% 21,4% -
Sharingangebote (Carsharing) (N=1415; MW=3,9) 11,5% 20,8% 17,0% 17,5%

Parkplatze in unmittelbarer Nahe zu den Geschéaften (N=1929; MW=4) 12,2% 19,8% 20,7% 18,4%

Parkplatze am Innenstadtrand (N=1899; MW=4) 11,7% 19,6%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Wie die Niedersachsen die Mobilitatsangebote ihrer
Zentren bewerten (Worst 5) (Schulnoten von 1-6)

Parkplatze am Innenstadtrand (N=324; MW=3,81)

Bike&Ride und Park&Ride Stationen auBerhalb der Innenstadt (N=285; MW=3,83) 10,2%

Parkplatze in unmittelbarer Nahe zu den Geschéaften (N=327; MW=3,89) 10,7%

WLAN an Bussen und Haltestellen (N=291; MW=3,9)

Sharingangebote (Carsharing) (N=269; MW=4,01)

0% 10%
W sehrgut ®gut befriedigend

h Hf:lndelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen - B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

23'5% - | 310%
20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® ausreichend ® mangelhaft ® ungeniigend
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Handelsverband

s

Wie die Bremer die Mobilitatsangebote ihrer Zentren

Niedersachsen-Bremen

bewerten (Worst 5) (Schulnoten von 1-6)

Sharingangebote (Carsharing) (N=57; MW=3,53)

baulich getrennte Radwege in der Innenstadt (N=65; MW=3,54) 21,5%
Sharingangebote (E-Roller, Fahrrader) (N=60; MW=3,58) 26,7%
Parkplatze am Innenstadtrand (N=66; MW=3,74) 15,2%
Parkplatze in unmittelbarer Néhe zu den Geschéaften (N=63; MW=3,92) 11,1% 22,2%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
msehrgut mgut befriedigend ~ ®ausreichend ® mangelhaft ~® ungentgend

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft
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Handelsverband Nied h
. . . ooy oo . N Ieaersacnsen
Wie die Deutschen die Mobllltatsangebote ihrer Zentren Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat =
bewerten (Restliche Merkmale) (Schulnoten von 1-6)
autofreie Bereiche / Reine FuBgangerzonen (N=1893; MW=3,3) 11,7% 25,1% 21,1% _ 10,9%
bessere FuBwege, FuBgéangerfreundlichkeit (N=1924; MW=3,3) 10,9% 22,3% 21,4% _ 11,6%
attraktivere OPNV-Haltestellen und —Fahrzeuge (N=1858; MW=3,4) 22,8% 28,7% _ 11,8%
glinstigere Anbindung mit dem OPNV (N=1898; MW=3,5) 20,6% 26,0% _ 12,3% 10,1%
Fahrradabstellmoglichkeiten (N=1763; MW=3,5) 19,2% 252% _ 14,4% 12,0%
dichteres Radwegenetz zum Erreichen der Innenstadt (N=1741; MW=3,6) 19,5% 26,1% _ 15,7%
PKW Erreichbarkeit zum Erreichen der Innenstadt (z.B. 18,0% 23,8% _ 17,9%
StraBenausbau und StraBenfihrung (N=1918; MW=3,6)
dichteres Radwegenetz in der Innenstadt (N=1737; MW=3,65) 17,6% 26,2% _ 16,4%
baulich getrennte Radwege zum Erreichen der Innenstadt (N=1764; MW=3,7) 15,1% 26,5% _ 16,7% 11,3%
Sharingangebote (E-Roller, Fahrrader) (N=1479; MW=3,7) 15,9% 24,5% _ 17,6% 13,9%
Bike&Ride und Park&Ride Stationen auBerhalb der Innenstadt (N=1598; MW=3,8) 13,3% 23,5% _ 15,1% 14,3%
baulich getrennte Radwege in der Innenstadt (N=1760; MW=3,8) 11,7% 22,6% _ 20,9% 13,4%
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Wie die Niedersachsen die Mobilitatsangebote ihrer Zentren

s

bewerten (Restliche Merkmale) (Schulnoten von 1-6)

Erreichbarkeit mit OPNV (N=323: MW=3,12)

bessere FuBwege, FuBgangerfreundlichkeit (N=319; MW=3,28)

autofreie Bereiche / Reine FuBgangerzonen (N=312; MW=3,31)

Fahrradabstellmoglichkeiten (N=310; MW=3,41)

attraktivere OPNV-Haltestellen und —Fahrzeuge (N=316; MW=3,52)

dichteres Radwegenetz zum Erreichen der Innenstadt (N=299; MW=3,54)

PKW Erreichbarkeit zum Erreichen der Innenstadt (z.B.
StraBenausbau und StraBenfiihrung (N=327; MW=3,57)

glinstigere Anbindung mit dem OPNV (N=316; MW=3,58)

dichteres Radwegenetz in der Innenstadt (N=302; MW=3,68)

Sharingangebote (E-Roller, Fahrrader) (N=289; MW=3,69)

baulich getrennte Radwege zum Erreichen der Innenstadt (N=308; MW=3,71)

baulich getrennte Radwege in der Innenstadt (N=302; MW=3,74)
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T . R . Handelsverband Niedersachsen
Wie die Bremer die Mobilitatsangebote ihrer Zentren h Niedersachsen-Bremen iiessichagmmbadel c I m a .
bewerten (Restliche Merkmale) (Schulnoten von 1-6)
dichteres Radwegenetz zum Erreichen der Innenstadt (N=64; MW=3,22) 25,0% _
bessere FuBwege, FuBgangerfreundlichkeit (N=68; MW=3,25) 27,9% _
glinstigere Anbindung mit dem OPNV (N=68; MW=3,26) 29,4% _
attraktivere OPNV-Haltestellen und —Fahrzeuge (N=65; MW=3,29) 27,7% _
autofreie Bereiche / Reine FuBgangerzonen (N=66; MW=3,33) 22.7% _
dichteres Radwegenetz in der Innenstadt (N=64; MW=3,39) 28,1% _
baulich getrennte Radwege zum Erreichen der Innenstadt (N=65; MW=3,45) 29,2% _
WLAN an Bussen und Haltestellen (N=62; MW=3,45) 24,2% _
e S 8 e IR
Bike&Ride und Park&Ride Stationen auBerhalb der Innenstadt (N=62; MW=3,53) 21,0% _
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(@) Niccersachsen-Bremen v CIITIA.
Die Niedersachsen und Bremer mochten am

Innenstadtrand parken und dann barrierefrei
in ihren Innenstadten unterwegs sein

Mehr Freundlichkeit fir die zu FuB Gehenden ist in Niedersachsen und Bremen eine groBe Herausforderung der Innenstadte. Eine Abweichung zum
Bundesdurchschnitt ist jedoch offensichtlich: Die Niedersachsen und Bremer praferieren das Parken am Innenstadtrand deutlich. Hier missen
viele Stadte nachlegen, da in Niedersachsen nur die Note 3,81 insgesamt flir das Parken am Innenstadtrand vergeben wurde (Bremen 3,74). In

Bremen wird dem innerstadtischen Parken die lokal schlechteste Note aller Mobilitatsattribute gegeben.
Unter den GroBstadten das Schlusslicht bei Parken am Innenstadtrand bildet deutlich die Stadt Braunschweig mit der Note 4,06.

Bei den Parkpldatzen am Innenstadtrand macht keiner der Landeshauptstadt etwas vor. Hannover schneidet explizit bei dieser Frage

vergleichsweise befriedigend mit einer Note von 3,29 ab und beweist auch hier seine aktuell viel diskutierte Qualitat als Autostadt.

Das Radwegenetz zum Erreichen der Innenstadt wird in Oldenburg (2,94) deutlich am positivsten bewertet. Abgeschlagen ist hier Osnabriick mit

der Note 3,95.

Vorteil U-Bahn/StraBenbahn? Hannover und Bremen werden beim Erreichen der Innenstadt mit dem OPNV deutlich besser als die anderen

GroBstadte beurteilt. Schlusslicht ist Osnabriick, wo u. a. der Umbau des OPNV-Knotenpunkts Neumarkt seit vielen Jahren lauft.
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s

Wie Parkpldtze am Innenstadtrand bewertet werden
— Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

6
5
4,06
4
3,81
3,74 !
....................... 3,64 —_———————— 3’72 —mmm e —— L e —————
3,29
3
2
1
Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg  Stadt Bremen Niedersachsen Stadt Raum Oldenburg
(MW=3,29) (MW=3,64) (MW=3,72) (MW=3,74) (Mw=3,81) Braunschweig (MW=3,71)
(MW=4,06)

B Stadtische Regionen (MW = 3,70)

B Landliche Regionen (MW = 3,90)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Landliche Regionen

4,05
3,94

Raum Raum Hannover Raum Raum Osnabriick  Raum Elbe-  Raum Liineburg-
Braunschweig (MW=3,89) Ostfriesland (MW=3,91) Weser Wolfsburg
(MW=3,75) (MW=3,89) (MW=3,94) (MW=4,05)
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. . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie das Radwegenetz zum Erreichen der Innenstadt bewertet wird Niedersachsen-Bremen R — c I m a .
— Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen

4,00
3,83
| I
3’55 3’55 I I
Stadt Oldenburg  Stadt Bremen Stadt Hannover Stadt Niedersachsen  Stadt Osnabriick Raum Liineburg- Raum Raum Hannover Raum Osnabriick Raum Raum Oldenburg  Raum Elbe-
(MW=2,94) (MW=3,22) (MW=3,35) Braunschweig (MW=3,54) (MW=3,95) Wolfsburg Ostfriesland (MW=3,55) (MW=3,55) Braunschweig (MW=3,83) Weser
(MW=3,41) (MW=3,19) (MW=3,51) (MW=3,67) (MW=4,00)

B Stadtische Regionen (MW = 3,40) B Landliche Regionen (MW = 3,61) 62




Niedersachsen-Bremen

h Handelsverband

Wie die Anbindung mit dem OPNV bewertet wird
— Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen
6
5
4 3,83
3,67
Stadt Hannover Stadt Bremen Stadt Oldenburg  Niedersachsen Stadt Stadt Osnabriick Raum Liineburg- Raum Oldenburg Raum Raum Hannover Raum Osnabriick
(MwW=3,16) (MwW=3,26) (MwW=3,38) (MW=3,58) Braunschweig (MW=3,83) Wolfsburg (MWwW=3,39) Braunschweig (MW=3,67) (MW=3,75)

(MW=3,61) (MW=3,00) (MW=3,61)

B Stadtische Regionen (MW = 3,45) m Landliche Regionen (MW = 3,59)

Niedersachsen
Landesarbeitsgemeinschaft .

Raum Elbe- Raum
Weser Ostfriesland
(Mw=3,77) (Mw=3,91)
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h Handelsverband Nledersachsen
Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgem CI

Wie die Menschen das Parken in der
Innenstadt beurteilen

Die Bewertung der Parkgebiihren in der Innenstadt sorgt flir die schlechtesten Benotungen. Dabei liegen alle
GrofBstadte unter dem Niedersachsenschnitt von 3,83. Die Fahrradstadt Oldenburg belegt mit 4,40 den Schlussrang,
Bremen liegt mit 4,22 knapp davor.

Die Beurteilung der Anzahl der Parkplatze in den Innenstadten fuhrt Hannover mit der Note 3,72 klar an, sogar

besser als der Niedersachsenschnitt von 3,80. Schlusslicht hier; Bremen mit 4,13.

Das gleiche Ergebnis beim Parken im StraBenraum der Innenstadt. Auch hier fihrt Hannover die Riege der

GroBstadte mit 3,6 an, Bremen liegt am Ende mit 4,3.
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Wie die Niedersachsen die Parkmaoglichkeiten in den

Zentren bewerten

Die Sichtbarkeit und Verstandlichkeit des Parkleitsystems (N=1113; MW=3,3)

Der bauliche Zustand und die Ausstattung der Parkhduser (N=1111; MW=3,4)

Handelsverband

s

28,4%

2113%
19’8%
14’8%

27,9%

Die Moglichkeit, E-Autos in der Innenstadt aufzuladen (N=1031; MW=3,6) 24.2%
Das Vorhandensein eines digitalen Parkleitsystems 7 7% 17 6% 26.0%
(App-Basiert, digitale Auslastungs- und Richtungsanzeigen) (N=1067; MW=3,6) oS Gt e
Das Sicherheitsgefiihl in Parkhausern (N=1109; MW=3,6) 14,7% 21,9%
Der bauliche Zustand und die Ausstattung der bewirtschafteten, 5 0% 12.4% 24 8%
ebenerdigen Parkplatze (N=1124; MW=3,7) = e =
Die Moglichkeit im StraBenraum in unmittelbarer o o o
Nahe zu Geschéaften zu parken (N=1138; MW=3,7) 153% 23.2%
Die Anzahl der PKW-Parkmdglichkeiten in der Innenstadt (N=1133; MW=3,8) 13,2% 23,3%
Die Hohe der Parkgebihren in der Innenstadt (N=1134; MW=3,83) 13,8% 24,2%
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Wie die Hohe der Parkgebiihren in den Innenstadten bewertet
wird - Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

w

N

Niedersachsen Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Stadt Bremen  Stadt Oldenburg
(N=1134) (N=106) (N=98) Braunschweig (N=82) (N=105)
(N=102)

B Stadtische Regionen (MW = 4,05)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

¢ cima.

Landliche Regionen

Raum Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Hannover
Ostfriesland Oldenburg Lineburg-  Braunschweig  Osnabriick Weser (N=101)
(N=106) (N=100) Wolfsburg (N=104) (N=102) (N=106)
(N=100)
B Landliche Regionen (MW = 3,63) 66




Wie die Zah] der Parkplédtze in den Innenstddten bewertet

wird - Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

w

N

Stadt Hannover
(N=105)

Stadtische Regionen Landliche Regionen

Niedersachsen
(N=1133)

Stadt
Braunschweig
(N=102)

3,8
_________ 37 3,7 37 37
Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick  Stadt Bremen Raum Niedersachsen Raum Raum Elbe- Raum
(N=102) (N=98) (N=85) Oldenburg (N=103) Ostfriesland Weser Braunschweig
(N=99) (N=107) (N=107) (N=104)

B Stadtische Regionen (MW = 3,83) B Landliche Regionen (MW = 3,77)

h H.andelsverband Niedersachsen
N |edersachsen - B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

Raum Raum Hannover
Lineburg- (N=98)
Wolfsburg

(N=103)
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. . . v h Handelsverband Niedersachsen
Wie das Parken im StraBenraum in den Innenstadten bewertet Niedersachsen-Bremen [andesafeiogemeirechat CI =
wird - Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen

w

N

Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Stadt Stadt Bremen  Niedersachsen Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Hannover
(N=105) (N=1138) (N=106) (N=96) Braunschweig (N=85) (N=103) Ostfriesland Osnabrtick Braunschweig Lineburg- Weser (N=102)
(N=103) (N=107) (N=103) (N=104) Wolfsburg (N=107)
(N=103)

B Stadtische Regionen (MW = 3,81) B Landliche Regionen (MW = 3,60) 68




@) Necesacnsenremen - Hs CHTIA.
Innenstadtparken: kontroverses Thema

Soll Parken in den Innenstadten teurer werden, damit der mobile Wandel in Gang kommt? Ein
GroBteil der Niedersachsen lehnt dies ab. In den Innenstadten der Grof3stadte (inkl. Bremen) ist das
Votum ahnlich; nur in Hannover fast ausgeglichen. Braunschweig schmettert diesen Vorschlag am
vehementesten ab.

Knapper abgelehnt wird mehrheitlich die Mallnahme, dass zugunsten von Geh- und Radwegen
Parkpldatze wegfallen konnten. Die Ausnahmen: In Osnabrtck, Hannover und vor allem in Bremen
kdnnte diese MaBnahme laut Umfrage wohl zur einer Attraktivitatssteigerung beitragen. In
Braunschweig und Oldenburg offenbar nicht.

Deutlich knapper wird das Ergebnis, wenn zugunsten von witterungsgeschiitzten und bewachten
Fahrradstellplatzen PKW-Stellplatze wegfallen wirden. In Bremen, Osnabriick, Hannover und
Oldenburg wird dieser MaBnahme sogar mit aufsteigender Tendenz deutlich zugestimmt (Ausnahme

Braunschweig). Am Ende kommt es offensichtlich auf die Qualitat der gewonnenen Stellplatze an. o




Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

s

Welchen Losungsideen beziiglich des Themas Parken in
den Zentren die Niedersachsen zustimmen

Das Parken muss auch in der Innenstadt im StraBenraum moglich sein, um einen direkten
Zugang zu den Geschaften zu ermdglichen
(N =1147)

25,4%

Parken muss in der Innenstadt giinstiger als heute sein, um Menschen zum Besuch der

o)
Innenstadt zu animieren (N = 1176) i22v

28,4%

Ein intuitives und gut sichtbares Parkleitsystem, das mich auf einen freien
Innenstadtparkplatz fhrt, ist fir mich ein Grund, die Innenstadt haufiger zu besuchen
(N =1176)

4,6% 9,9% 32,6%

Wenn Parkhauser hell und sicher gestaltet und bewacht werden, benétige ich keine

e 3,8%
Parkplatze im StraBenraum (N = 1176)

15,5% 304%

Zugunsten von witterungsgeschitzten und bewachten Abstellmdglichkeiten fiir mein

[o)
Fahrrad konnte ich auf PKW-Stellpléatze verzichten (N = 1176) S

Zugunsten von FuB- und Radverkehrsinfrastruktur (z.B. Pop-Up-Radwege) kénnen und

sollen PKW-Parkplatze im Innenstadtbereich wegfallen (N = 1176) 1.0%

24,7% 32,9%

Parken in der Innenstadt muss deutlich teurer werden, um Menschen zur Nutzung vom
Fahrrad oder OPNV zu bewegen (N = 1176)

0%

10%

20% 30% 40% 50%

B Stimme Uberhaupt nicht zu m Stimme eher nicht zu Neutral B Stimme eher zu

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

29,6%

21,3%

26,3%

60% 70% 80%

B Stimme voll und ganz zu

cima.

26,1%

10,2%

90% 100%
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Wo man teurerem Parken zustimmt oder es ablehnt, um die
Zentren attraktiver zu machen - Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
70%

60%

50% 48,3% 48,1%

42.2% 42.2%

40%

34,9% 3°8%

33,3%

30,2%

30% 28,4%

25,4%

20%

10%

Stadt Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg  Stadt Bremen  Stadt Hannover
Braunschweig (N=1176) (N=102) (N=106) (N=90) (N=109)
(N=109)

0%

B Zustimmung in Stadten (MW = 30,3 %)
B Ablehnung in Stadten (MW = 43,6 %)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

¢ cima.

Landliche Regionen

54,5%

49,5%

________________________________ 472%. - -
43.3%
26,4%
25,5% '
24./I 24‘/| I

20,0%

Raum Ostfriesland Raum Osnabriick Raum Oldenburg Raum Stadt Hannover Raum Elbe-Weser
(N=105) (N=106) (N=104) Braunschweig (N=106) (N=110)
(N=109)
Zustimmung im landlichen Raum (MW = 23,9 %)
B Ablehnung im landlichen Raum (MW = 50,4 %) 71




Wo zugunsten von Geh- und Radwegen Parkplatze wegfallen

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

{g

konnen, um die Zentren attraktiver zu machen - Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
70%

60%

50%

44,4%

39,4%

356%  353%
|245°/.

40%

33,3%

30%

20%

10%

Stadt Stadt Oldenburg Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Hannover  Stadt Bremen
Braunschweig (N=106) (N=1176) (N=102) (N=109) (N=90)
(N=107)

0%

B Zustimmung in Stadten (MW = 32,3 %)
B Ablehnung in Stadten (MW = 35,9 %)

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

Landliche Regionen

42,7%
38,5%
36,2%
28,6%
26,6%
23,6%
Raum Elbe-Weser Raum
(N=110) Braunschweig (N=105)
(N=109)

Zustimmung im landlichen Raum (MW = 30,3 %)
B Ablehnung im landlichen Raum (MW = 37,5 %)

Raum Ostfriesland Raum Liineburg-

47,3%

31,1%

Wolfsburg
(N=112)

cima.

35,6%

29,8%

28,3%

Raum Osnabriick Raum Oldenburg
(N=106)

(N=104)
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Wo zugunsten von wetterfesten Fahrradstellplatzen Parkplatze

Handelsverband Niedersachsen

s

Landesarbeitsgemeinschaft

Niedersachsen-Bremen

cima.

wegfallen kénnten, um die Zentren attraktiver zu machen

- Regionale Besonderheiten
Stadtische Regionen

70%

60%

50%

40%

30% ===+

20%

10%

34,6%

| 9%I

Stadt
Braunschweig
(N=107)

36,3%
35,6% 34,4%

Stadt Bremen
(N=90)

29,8%

Niedersachsen
(N=1176)

36,3%

(N=

Landliche Regionen

44,3%
40,4%
37,7% 38,5%
33,9%
321%
265% [N o o -
I 2,0%
Stadt Osnabriick Stadt Hannover Stadt Oldenburg Raum Oldenburg Raum Ostfriesland Raum Elbe-Weser Raum Liineburg- Raum Osnabriick Raum
102) (N=109) (N=106) (N=104) (N=105) (N=110) Wolfsburg (N=106) Braunschweig
(N=112) (N=109)

Zustimmung im landlichen Raum (MW = 35,5 %)
B Ablehnung im landlichen Raum (MW = 31,8 %)

B Zustimmung in Stadten (MW = 37,3 %)

B Ablehnung in Stadten (MW = 27,8 %) 73




Q@) Niccersachsen-Bremen v CIITIA.
Die Fahrradinfrastruktur wird nur maBig
bewertet. Am schlechtesten: Moglichkeit

E-Bikes in der Innenstadt aufzuladen

Die am positivsten bewertete Fahrradstadt ist Oldenburg, die das Ranking der
Grolstadte deutlich anfihrt.

Unter den GroBstadten stechen die Stadte Osnabriick und Bremen mit der
offensichtlich schlechtesten Bewertung sowohl beim baulichen Zustand der

Radwegeinfrastruktur als auch dem daraus resultierenden Sicherheitsgefiihl auf

dem Rad heraus.
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Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

s

Welche Schulnote geben die Niedersachsen ihrer Fahrrad-
infrastruktur auf dem Weg in die Zentren? (Schulnoten von 1-6)

Die Moglichkeit, E-Bikes in der Innenstadt aufzuladen (N=1025; MW=4) 6,8% 12,5% 18,3%
Die Méglichkeit, das Fahrrad in der Innenstadt sicher abzustellen (N=1123; MW=3,4) 9,6% 19,9% 24,6%
Die Ampelschaltung fiir Radfahrende (N=1102; MW=3,1) 10,3% 26,7% 25,5%
Der bauliche Zustand der Radwege (N=1113; MW=3,2) 9,3% 22,6% 29,6%
Das Sicherheitsgefiihl an Kreuzungen (N=1129; MW=3,33) 8,3% 21,3% 27,6%
Die Erreichbarkeit der Innenstadt auf Radwegen, o
die vom Kfz-Verkehr baulich getrennt sind (N=1120; MW=3,4) 15:8% 29,.3%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
msehrgut ®mgut befriedigend ~ ® ausreichend ~® mangelhaft — m ungeniigend

60%

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

22,1%

15,9%

70% 80%

cima.

21,5%

9,2%

9,9%

6,5%

5,8%

14,6% 7,0%

13,6% 6,3%

90% 100%




. . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie der bauliche Zustand der Radwege bewertet wird Niedersachsen-Bremen Landesritsgemenscht CI .
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Reglonen Landliche Regionen
6
5
4
338 3,40 3,48
3,20
3
2
1
Stadt Oldenburg Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Stadt Osnabriick  Stadt Bremen Raum Raum Raum Elbe- Raum Niedersachsen Raum Raum
(N=102) (N=102) (N=1113) Braunschweig (N=98) (N=85) Osnabriick  Braunschweig Weser Oldenburg (N=104) Ostfriesland Lineburg-
(N=101) (N=104) (N=97) (N=100) (N=99) (N=100) Wolfsburg

(N=104)

B Stadtische Regionen (MW = 3,24) B Landliche Regionen (MW = 3,16) 76




. . . .. . h Handelsverband Niedersachsen
Wie das Slcherheltsgefuhl auf dem Rad bewertet wird - Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat c I m a =
Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Reglonen Landliche Regionen

6
5
4

""" 3,13
3
2
1

Stadt Oldenburg Niedersachsen  Stadt Hannover Stadt Stadt Osnabriick  Stadt Bremen Raum Osnabriick NiedersachsenRaum OstfrieslanBaum LineburgRaum Oldenbur§aum Elbe-WeseRaum Hannover

(N=101) (N=1129) (N=108) Braunschweig (N=98) (N=86) (N=104) (N=102) (N=108) Wolfsburg (N=98) (N=108) (N=101)
(N=101) (N=102)

B Stadtische Regionen (MW = 3,41) B Landliche Regionen (MW = 3,28) 77




. e v ge . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie die MOQ'IChkeIt, E-Bikes aufzuladen bewertet wird Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat c I m a =
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Reglonen Landliche Regionen
6
5
414
4,01 4,0 4,0
4 s 3,86 -=------- 3,88 ------- g - - - - N - - -l --
3,61 369
3
2
1
Stadt Hannover Stadt Oldenburg Stadt Bremen Stadt Niedersachsen Stadt Osnabriick Raum Raum Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Elbe-
(N=97) (N=89) (N=70) Braunschweig (N=1025) (N=88) Ostfriesland  Braunschweig Osnabrtick (N=86) Oldenburg Lineburg- Weser
(N=93) (N=98) (N=97) (N=95) (N=87) Wolfsburg (N=98)
(N=99)

B Stadtische Regionen (MW = 3,87) B Landliche Regionen (MW = 4,10) 78




Handelsverband IHK Niedeitr;;:ecmtlign
D i e city i n d e n Bei n e n : “ Niedersachsen-Bremen . Landesarbe CI m a ]
Synthese und Implikationen fiir

Niedersachsen und Bremen

Im landlichen Raum in Niedersachsen kommt der PKW auf einen Wert von einem Drittel bis zur Halfte der Befragten, die den PKW
als Verkehrsmittel der Wahl beim Innenstadtbesuch nutzen. In den GroBstadten werden Werte um 20 % erreicht. Der OPNV als
Verkehrsmittel fur den Innenstadtbesuch wird mit der StadtgroBe wachsend, maximal in Hannover (33 %) und Bremen (43 %)
genutzt. Der Fahrradanteil kann lediglich in der Fahrradstadt Oldenburg tber die 20 % gebracht werden. Der Anteil der Menschen,

die mit dem E-Scooter in die Zentren fahren, erreicht in Oldenburg mit 9 % und in Osnabriick mit 15 % die Spitzenwerte.

Die Bewertung der Parkgebiihren in der Innenstadt sorgt fir die schlechtesten Benotungen. Dabei liegen alle GroBstadte
unter dem Niedersachsenschnitt von 3,83. Die Fahrradstadt Oldenburg belegt mit 4,4 den Schlussrang, Bremen liegt mit 4,2
knapp davor. Die Beurteilung der Anzahl der Parkpldtze in den Innenstadten fihrt Hannover mit der Note 3,7 klar an, sogar

besser als der Niedersachsenschnitt von 3,8. Schlusslicht hier: Bremen mit 4,1. Das gleiche Ergebnis beim Parken im

StraBenraum der Innenstadt. Auch hier fiihrt Hannover die Riege der GroBstadte mit 3,6 an, Bremen liegt am Ende mit 4,3.
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Handelsverband IHK Niedfgitrsiagntlign
D i e City i n d e n Bei n e n : “ Niedersachsen-Bremen . Landesarbe CI m a ]
Synthese und Implikationen fiir

Niedersachsen und Bremen

Die Niedersachsen und Bremer praferieren das Parken am Innenstadtrand deutlich. Hier missen viele Stadte nachlegen, da in

Niedersachsen nur die Note 3,8 insgesamt flr das Parken am Innenstadtrand vergeben wurde (Bremen 3,74). Bei der Beurteilung der
Parkpldtze am Innenstadtrand macht keiner der Landeshauptstadt etwas vor. Hannover schneidet explizit bei dieser Frage

vergleichsweise befriedigend mit einer Note von 3,29 ab und beweist auch hier seine Qualitat als Autostadt. Das Radwegenetz zum

Erreichen der Innenstadt wird in Oldenburg (2,94) deutlich am positivsten bewertet. Abgeschlagen ist hier Osnabriick mit der Note 3,95.

Soll Parken in den Innenstddten teurer werden, damit der mobile Wandel in Gang kommt? Ein GroBteil der
Niedersachsen lehnt dies ab. In den Innenstadten der GroBstadte (inkl. Bremen) ist das Votum ahnlich; nur in
Hannover fast ausgeglichen. Braunschweig schmettert diesen Vorschlag am vehementesten ab.
Knapper beurteilt wird die MaBnahme, dass zugunsten von witterungsgeschiitzten Fahrradstellplatzen PKW-
Stellpldtze wegfallen wirden. In Bremen, Osnabriick, Hannover und Oldenburg wird dieser MaBnahme sogar mit

aufsteigender Tendenz deutlich zugestimmt (Ausnahme Braunschweig). Am Ende kommt es offensichtlich auf die

Qualitat der gewonnenen Stellplatze an.
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h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Die City in den Beinen:
Synthese und Implikationen fir

Niedersachsen und Bremen

Die ,Problemzonen” variieren bei der Verkehrsmittelwahl in den
untersuchten Stadten: Jede Stadt braucht das eigene Verkehrssystem

mit individuellem Mix, an dem laufend gearbeitet wird!

a1 4 Niedersachsen
Landesarbeitsgemeinschaft .

Unter den GroBstadten stechen die Stadte Osnabriick und Bremen mit der schlechtesten

Bewertung sowohl beim baulichen Zustand als auch dem Sicherheitsgefiihl auf dem

Fahrrad heraus. Die am positivsten bewertete Fahrradstadt ist Oldenburg.
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ABGEFRAGT: DIE LIEBLINGS-

INNENSTADT DER DEUTSCHEN

Top Ten der attraktivsten
Innenstadte Deutschlands

.Metropolen” liegen vorne,
danach folgen ,Schwarmstadte” z. B. Minster, Freiburg, Heidelberg ...

MUinchen verliert

Bei der Jugend sind Berlin (20,5 %) & HH vorne, Miinchen punktet eher bei 40+

L
t

Nirnberg, Minster erstmals Top Ten

. Hamburg

1

1. Munchen
2. Berlin

3. Koln

4. Dusseldorf

5. Frankfurt

6. Dresden

7. Leipzig

8. Stuttgart

9. Nurnberg

10. Miunster

DED@EE

Quelle: cima monitor 2026;

14.1%

14.1%

10.5%
7.2%

4.5%
3.6%
3.5%
2.9%

2.4%

2,1%

1,9%




Q@) Niccersachsen-Bremen v CIITIA.
Hannover wird zwar allenthalben kritisiert,
ist aber dennoch die attraktivste
Einkaufsstadt der Befragten in
Niedersachsen und Bremen!

Es ist allen betrachteten GroBstadten gelungen, in den Top 10 der attraktivsten
Innenstadte Beachtung zu finden. Auffallig ist, dass es zudem Liineburg, Goslar und

Celle gelungen ist, in die Riege der attraktivsten Stadte aufzusteigen.

Die Befragten in Niedersachsen besuchen ihre Innenstadte signifikant haufiger als

die Befragten in Deutschland insgesamt. Bremen fallt hier im Vergleich etwas ab.
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. . . . . Handelsverband Niedersachsen
Welche ist die attraktivste Innenstadt Deutschlands fiir die Niedersachsen-Bremen st c I m a .
Menschen aus Niedersachsen + Bremen?

30%

25% 23,9%

20%

15%

12,4%
10,9%

10% 575
? 8,2%

5% 44% 4.2%
2,3% 2.2% 2,1%
1,7% 9
. - —
Hannover Hamburg Oldenburg Bremen (N=87) Braunschweig Berlin (N=44) Osnabriick Minchen Lineburg KoIn (N=21) Munster (N=17) Goslar (N=15)  Celle (N=11)
(N=238) (N=123) (N=108) (N=82) (N=42) (N=23) (N=22)
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Wie haufig die Menschen die Zentren besuchen

30%

25,4%

25%

21.7% 214% 212%

I I | I

20%

15%

13.4%

11,7%

9,9%

10%

5%

(fast) taglich (MW=11,6%) 2-3-mal in der Woche (MW=23,3%) 1-mal in der Woche (MW=20,9%)

0%

h Hf:lndelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen - B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

23,6%

20,8%

20,8%

19,0%

15,4%

2,4%
18%  16% °

I |

2-3-mal im Monat (MW=22,2%) Seltener als monatlich (MW=18,4%) Nie (MW=1,9%)

m Niedersachsen (N= 1.079) m Deutschland (N=4.995) m Bremen (N=208) 86




. . . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie im Rahmen von Urlaubsreisen die Innenstadte Niedersachsen-Bremen Landesareitsgemeinscaft CI -
aufgesucht werden

Deutschland Niedersachsen

42,0%
58,0%

®Ja mNein ® Ja ®Nein
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Welche Angebote sind den Deutschen bei einem

Innenstadtbesuch im Urlaub wichtig?

s

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Gastronomie und Cafés (N = 3245) II 8,3% 22,8% 66,3%

Platze, Stadtbild, Aufenthalt um 6ffentlichen Raum (Treffs, Griin, Banke, Wasser,
Spielmdglichkeiten (N = 3244)

Einzelhandel/Einkauf (N = 3221)

Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N = 3244)

Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste, ) (N = 3233)

Hotels direkt in oder in der Nahe der Innenstadt (N = 3239)

Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N = 3232)

Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuche, Banken, Versicherungen) (N = 3228)

Verkaufsoffene Sonntage (N = 3226)

Offentliche Einrichtungen, Behérden (N = 3212)

Fitness und Sport (N = 3209)

Bibliotheken (N = 3219)

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N = 3182)

I 13,1%

11,0% 14,8% 26,8%
12,9% 14,5% 27,7%

16,5% 14,7%

26,0%

27,0% 17,9%
23,7% 19,1%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® Sehr unwichtig ~ ® Eher unwichtig Neutral ~ ®Eher wichtig  ® Sehr wichtig 88

Prozentwerte unter 2,0 % werden nicht dargestellt




Welche Angebote sind den Niedersachsen bei einem

Innenstadtbesuch im Urlaub wichtig?

Gastronomie und Cafés (N = 618)

Einzelhandel/Einkauf (N = 612)

Platze, Stadtbild, Aufenthalt um 6ffentlichen Raum (Treffs, Griin, Banke, Wasser,
Spielmdglichkeiten (N = 622)

Hotels direkt in oder in der Nahe der Innenstadt (N = 624)
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste, ) (N = 617)
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N = 619)
Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N = 613)
Verkaufsoffene Sonntage (N = 618)

Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken, Versicherungen, (N = 613)
Fitness und Sport (N = 621)

Offentliche Einrichtungen, Amter, Behérden) (N = 612)

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N = 616)

Bibliotheken (N = 619)

h Handelsverband

; Niedersachsen
N Iedersachsen - B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

0% 10% 20% 30% 40%

® Sehr unwichtig  ® Eher unwichtig Neutral ~ ® Eher wichtig

Prozentwerte unter 2,0 % werden nicht dargestellt

282%

28,3%

29,2%

28,8%

50%
® Sehr wichtig

60% 70% 80% 90% 100%
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.. . .. e e e Handelsverband Niedersachsen
Fiir wen Gastronomie und Cafés im Urlaub besonders wichtig sind Niedersachsen-Bremen S CI .
— Regionale Besonderheiten

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

NS

Stadtische Regionen Landliche Regionen
88,7%
84,8%
(o)
____________________________________________________________________ 76,8% - - oo 001900
70,0% 70,3% 70,9%
| I I I
Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Niedersachsen  Stadt Bremen Stadt Oldenburg Raum Ostfriesland Raum Elbe-Weser Raum Osnabriick Raum Oldenburg Raum Lineburg- Raum
(N=60) (N=50) Braunschweig (N=618) (N=136) (N=61) (N=49) (N=61) (N=54) (N=54) Wolfsburg Braunschweig
(N=65) (N=53) (N=56)

B Stadtische Regionen (MW = 78,7 %) B Landliche Regionen (MW = 76,7%) 90




Fiir wen Einzelhandel im Urlaub besonders wichtig sind h
— Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Landliche Regionen

100%
90%
82,0%
791% 78,6%
0, i
80% 75,7% 77,5%
i 69,6% 70,2%
0% 65,5% 65,6%
59,7%

60%
50%
40%
30%
20%
10%

0%

Stadt Hannover Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Niedersachsen  Stadt Bremen Stadt Raum Osnabriick Raum Elbe-Weser Raum Liineburg- Raum Raum Oldenburg Raum Ostfriesland
(N=60) (N=60) (N=49) (N=612) (N=136) Braunschweig (N=53) (N=61) Wolfsburg Braunschweig (N=54) (N=48)
(N=64) (N=53) (N=55)
B Stadtische Regionen (MW = 71,3 %)  m Landliche Regionen (MW = 74,4 %) 91




.. - . e b e e Handelsverband Niedersachsen
Fiir wen Aufenthaltsqualitidten im Urlaub besonders wichtig sind Niedersachsen-Bremen S c I m a .
— Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
100%
90%
80,4%
80% 76,8% 77,4% 772%
O,
733% 74,6%
70% o
64,5% 64,7% 65,5% 66.1%
62,0%
60%
50%
40%
30%
20%
10%
0%
Stadt Hannover Stadt Osnabriick Niedersachsen Stadt Stadt Bremen  Stadt Oldenburg Raum Ostfriesland Raum Osnabriick Raum Liineburg- Raum Elbe-Weser Raum Raum Oldenburg
(N=61) (N=49) (N=622) Braunschweig (N=137) (N=60) (N=49) (N=54) Wolfsburg (N=61) Braunschweig (N=56)

(N=66) (N=54) (N=56)

B Stadtische Regionen (MW = 71,6 %) B Landliche Regionen (MW = 71,8 %) 92




. . el e g e h Handelsverband 314 Niedersachsen
Welche Angebote verbinden die Deutschen mit Einkdaufen Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschaft =
in der Innenstadt?

Bildung
44 (KiTas, Schulen, Unis)

iStock/Macrovector (Gastronomie), iStock/TarikVision (Leute treffen), iStock/davidcreacion (Arbeit)

lllustrationen: iStock/Macrovector (Bildung), iStock/ Thx4Stock (Fitness),

ﬂll - Gastronomie
Leute treffen, 02 )\

durch die Stadt bummeln

Quelle: cima.monitor 2024;
zusammengefasste Antworten ,haufig” bzw. ,immer” 93




Welche Angebote verbinden die Niedersachsen mit

Einkdufen in den Zentren?

Arbeit und Ausbildung, beruflicher Anlass (N=171)

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=90)

Leute treffen, durch die Stadt bummeln (Platze und Stadt genieen) (N=412)
Gastronomie und Cafés (N=439)

Fitness und Sport (N=173)

h Handelsverband

Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuche, Banken, Versicherungen) (N=302) ,30 46,0%
Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N=309) 35,9%
Offentliche Einrichtungen, Behérden (N=236) 29,7%
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=224) 34,4%
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=284) 38,0%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
m Nie B Selten (jeder flinfte Besuch oder seltener) Ab und zu (jeder dritte bis vierte Besuch) B Hiufig (jeder zweite Besuch) B |mmer (fast jeder Innenstadtbesuch) 94
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. . . Handelsverband Niedersachsen
Welche Angebote verbinden die Deutschen mit Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI -
Gastronomiebesuchen in den Zentren?

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Treffen mit Freunden in der
Innenstadt (N = 4482) 7.4% 7,8% 21,2% 38,6% 25,0%
Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Einkdufen (Shopping) in der
Innenstadt (N = 4478) 8,2% 9,9% 24,3% 36,7% 21,0%
Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Freizeitaktivitaten (z.B. 11.7% 13.5% 25 6% 36.2% 13.0%
Kinobesuche, etc...) in der Innenstadt (N = 4476) oS s Qe Y e

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Tagesausfliigen/Kurzreisen in der
Innenstadt (N = 4458)

13,5% 13,3% 24,6% 34,4%

27,2% 25,7%
30,6% 25,4%

21,1%

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Dienstleistungen (z.B. Arzte,
Friseure, Behorden, etc..) in der Innenstadt (N = 4471)

Ich komme in der Regel v. allem fiir den Gastronomiebesuch in die City. Andere
Angebote/Aktivitaten nutze ich kaum in der Innenstadt (N = 4895)

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit beruflichen Aktivitaten in der
Innenstadt
(N = 4400)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

B Stimme Uberhaupt nicht zu ® Stimme eher nicht zu Neutral B Stimme eher zu B Stimme voll und ganz zu 9

(0]




Welche Angebote verbinden die Niedersachsen mit

Gastronomiebesuchen in den Zentren?

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Treffen mit Freunden in der
Innenstadt (N = 931)

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Einkdufen (Shopping) in der
Innenstadt (N = 929)

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Freizeitaktivitaten (z.B.
Kinobesuche, etc...) in der Innenstadt (N = 931)

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Tagesausfliigen/Kurzreisen in der
Innenstadt (N = 939)

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit Dienstleistungen (z.B. Arzte,
Friseure, Behorden, etc..) in der Innenstadt (N = 927)

Ich komme in der Regel v. allem fiir den Gastronomiebesuch in die City. Andere
Angebote/Aktivitaten nutze ich kaum in der Innenstadt (N = 1055)

Ich verbinde einen Gastronomiebesuch in der Regel mit beruflichen Aktivitaten in der
Innenstadt
(N =927)

B Stimme Uberhaupt nicht zu

Handelsverband

s

22,8%

5’9%

5,8% 22,8%

11,9%

28,5%

10,8% 28,1%

17,0%
23,5%

Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

34,5%

27,8%

12,7%

36,3%
31,2%
25,7%

12,9%

27,6%
33,5% 25,8%
28,5%
10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%
® Stimme eher nicht zu Neutral B Stimme eher zu B Stimme voll und ganz zu

cima.

100%




.. . .. Handelsverband Niedersachsen
Wie viel Geld die Menschen bei ihrem letzten Niedersachsen-Bremen AN ————— CI =
Innenstadtbesuch ausgegeben haben

€100

€90

86,5€

€80

€70

€60

€50

39,5€

€40

37,5€

€30

22,4€

19,3 €
€20

17,9€

€10

| I

Im Einzelhandel In der Gastronomie Fir Dienstleistungen Flr Sonstiges

m Deutschland M Niedersachsen ™ Bremen
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Wie viel Geld die Menschen in den Innenstiadten ausgeben
— Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
250 €

225 €

€196,53
200 € €188,79

€179,82

75€ 16513 ______ €16631______. €17093

150 €
125 €
100 €
75
50
25
0€

an

an

an

Stadt Oldenburg  Stadt Bremen  Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Hannover Stadt
(N=100) (N=100) (N=1100) (N=100) (N=100) Braunschweig
(N=100)

B Stadtische Regionen (MW = 179,23 €)

h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Landliche Regionen

€143,94
€133,00

€118,01

€107,16 I
Raum Hannover Raum Raum Raum Raum
(N=100) Lineburg- Braunschweig ~ Osnabriick Oldenburg
Wolfsburg (N=100) (N=100) (N=100)
(N=100)

B Landliche Regionen (MW = 154,79 €)

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

€187,33

cima.

€198,70

Raum Raum Elbe-
Ostfriesland
(N=100)

Weser
(N=100)

98




@) Necersachsenaremen - M= CHTIA.
Drei Schliisselbereiche fiir attraktive
Innenstadte

Die Verbesserung des Stadtbildes und der Aufenthaltsqualitat stehen an erster Stelle, um die
Innenstadte und Zentren wieder attraktiver zu machen. Gefolgt von MaBnahmen, die den
Einzelhandel in den Zentren starken. Der dritte Schwerpunkt liegt auf MaBnahmen im Bereich
Mobilitat, Verkehr und Parken.

Das Stadtbild steht in Bremen und der Region Hannover ganz oben auf der Agenda, wenn es um
dringend notwendige Verbesserungen geht.

Besonders auffallig ist die Diskrepanz beim Einzelhandel: Wahrend in der Stadt Hannover der
Handlungsbedarf mit 26 % als vergleichsweise gering bewertet wird, zeigt die Region Hannover mit
37 % die hochste Dringlichkeit.

Auch Osnabriick setzt klare Prioritaten: Hier wird vor allem der Bereich Mobilitat, Verkehr und Parken
als zentral angesehen, um die Zentren attraktiver und zukunftsfahiger zu gestalten. Diese Unterschiede
unterstreichen die regional spezifischen Herausforderungen und Ansatze, die notwendig sind, um die
Innenstadte in Niedersachsen nachhaltig zu starken.
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. . . . . h Handelsverband Niedersachsen
Themenfelder, in denen die Deutschen die wichtigsten Niedersachsen-Bremen Lantesavetsgeneinshat c I m a =
Handlungsbedarfe sehen, die ihre Innenstadte attraktiver machen

Stadtbild und Aufenthaltsqualitat (N= 2029) 40,0%

Mobilitat, Verkehr, Parken (N= 2004) 40,0%

Digitale Angebote (N= 698) _ 14,0%
Keines dieser Themenfelder (N= 534) _ 11,0%
Sonstiges (N= 223) - 4,0%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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. . . . e ras h Handelsverband Niedersachsen
Themenfelder, in denen die Niedersachsen die wichtigsten Niedersachsen-Bremen Lndeseseneiscra CI =
Handlungsbedarfe sehen, die ihre Innenstadte attraktiver machen

Stadtbild und Aufenthaltsqualitat (N= 365) 332%

Einzelhandel (N= 365) 33,2%

Mobilitat, Verkehr, Parken (N= 334) 30,4%
Unterhaltungs- und Freizeitangebote (N= 309) _ 28,1%
Keines dieser Themenfelder (N= 80) _ 73%
Sonstiges (N= 66) - 6,0%
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
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Wo die Menschen Handlungsbedarfe im Stadtbild sehen, um die
Zentren attraktiver zu gestalten — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
55%

50%

45%

38,7%

40%

35%

30%

26,0%

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Stadt Oldenburg Stadt Hannover Stadt Stadt Osnabriick Niedersachsen  Stadt Bremen Raum
(N=26) (N=27) Braunschweig (N=31) (N=365) (N=82) Braunschweig
(N=29) (N=29)

B Stadtische Regionen (MW = 30,3 %)

s

Handelsverband

Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

Landliche Regionen

cima.

37,0%
35,0%
Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Hannover
Ostfriesland Osnabriick Oldenburg Lineburg- Weser (N=51)
(N=37) (N=34) (N=35) Wolfsburg (N=37)
(N=29)
102
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. . . . Handelsverband Niedersachsen
Wo die Menschen Handlungsbedarfe im Einzelhandel sehen, um die Niedersachsen-Bremen Landesritsgemenscht c I m a .
Zentren attraktiver zu gestalten — Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen Landliche Regionen
55%
50%
45%
40%
35% 0 9
__________________ 30.0% o 321% ____ 330%  30% e 32,0% .
30% 28,0%
26,0%
’ 25,0%
25%
0,
21,0% 22,0%

20%

15%

10%

5%

0%

Stadt Hannover Stadt Stadt Bremen  Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Niedersachsen Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Hannover
(N=26) Braunschweig (N=68) (N=33) (N=33) (N=365) Lineburg- Osnabriick  Braunschweig ~ Oldenburg Weser Ostfriesland (N=37)
(N=32) Wolfsburg (N=22) (N=25) (N=28) (N=32) (N=32)

(N=36)

B Stadtische Regionen (MW = 31,2 %) B Landliche Regionen (MW = 28,7 %) 103




. . R h Handelsverband Niedersachsen
Wo die Menschen Handlungsbedarfe bei Mobilitatsangeboten Niedersachsen-Bremen R — c I m a .
sehen, um die Zentren attraktiver zu gestalten — Regionale

Besonderheiten
Stadtische Regionen Landliche Regionen
55%

50%
45%
40%

35%

32,0%
S B B B BB D 280% BT

25%

O,

21.0% 22,0%
20%
15%
10%
5%
0%

Stadt Hannover Niedersachsen  Stadt Bremen Stadt Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Hannover
(N=25) (N=334) (N=68) Braunschweig (N=36) (N=39) Lineburg- Osnabrtick Braunschweig Oldenburg Weser Ostfriesland (N=37)
(N=33) Wolfsburg (N=22) (N=25) (N=28) (N=32) (N=32)

(N=36)

B Stadtische Regionen (MW = 33,0 %) B Landliche Regionen (MW = 28,7 %) 104




. e A . h Handelsverband Niedersachsen
Wie die Deutschen die Elnzelhandelsangebote ihrer Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI =
Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

Wochenmérkte, Frischemarkte (N=1813; MW=3,1) 24,9% _

optisch attraktiv gestaltete Geschafte (N=1845; MW=3,4) 29,5% _
optisch attraktiv gestaltete Schaufenster (N=1840; MW=3,4) 27,6% _
Inhaber*innengefiihrte Geschafte (N=1750; MW=3,4) 25,5% _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
W sehrgut ®gut befriedigend ™ ausreichend ® mangelhaft ® ungeniigend
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Wie die Niedersachsen die Einzelhandelsangebote ihrer
Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

Wochenmarkte, Frischemarkte (N=349; MW=3,11) 11,7% 27,2% 23,2%

regionale Angebote (N=352; MW=3,24)
Bio-Angebote (N=332; MW=3,34)
optisch attraktiv gestaltete Schaufenster (N=356; MW=3,34)
Filialisten, groBe Ketten (N=353; MW=3,39)
hochwertige Angebote (N=349; MW=3,39)
optisch attraktiv gestaltete Geschafte (N=356; MW=3,4)
verkaufsoffene Sonntage (N=340; MW=3,45)
Inhaber*innengefiihrte Geschafte (N=336; MW=3,45)
verlangerte Offnungszeiten am Abend (N=346; MW=3,53)
weniger Verpackung / Unverpacktladen (N=337; MW=3,92) 21,1%

0% 10% 20% 30%
B sehrgut ®gut

befriedigend ™ ausreichend ™ mangelhaft

h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen
Landesarbeitsgemeinschaft .

e EEEEE
e

40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® ungentigend
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Wie das Angebot an Unverpacktladen bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

w

N

Stadt Hannover  Stadt Oldenburg Stadt Osnabriick Stadt Bremen Niedersachsen Stadt
(MW=3,19) (MW=3,48) (MW=3,79) (MW=3,81) (MW=3,92) Braunschweig
(MW=4,22)

B Stadtische Regionen (MW = 3,70)

h H.andelsverband Niedersachsen
N |edersachsen - B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

Landliche Regionen

4.2 4,2 4,21
Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum
Braunschweig ~ (MW=3,85) Osnabriick Lineburg- Oldenburg Weser Ostfriesland
(MW=3,72) (MW=3,93) Wolfsburg (MW=4,2) (MW=4,2) (MW=4,21)
(MW=4,14)
B Landliche Regionen (MW = 4,14) 107




. L . Handelsverband Niedersachsen
Wie die Offnungszeiten am Abend bewertet werden Niedersachsen-Bremen N ———— c I m a =
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen

w

N

Stadt Hannover Stadt Bremen Stadt Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg Raum Raum Hannover Raum Raum Oldenburg  Raum Elbe-  Raum Osnabriick Raum Liineburg-
(MW=3,04) (MwW=3,21) Braunschweig (Mw=3,53) (Mw=3,75) (MwW=3,97) Ostfriesland (MW=3,29) Braunschweig (MW=3,58) Weser (MW=3,8) Wolfsburg
(MW=3,22) (MW=3,25) (MW=3,36) (MW=3,58) (MW=4,14)

B Stadtische Regionen (MW = 3,44) B Landliche Regionen (MW = 3,67) 108




. . . . . Handelsverband Niedersachsen
Wie das Angebot an inhabergefiihrten Geschiften bewertet wird h Niedersachsen-Bremen - c I m a .
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen
6
5
4
3,46
____________________ 336 . e 336.
32
3
2
1
Stadt Stadt Bremen Niedersachsen Stadt Hannover  Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg Raum Elbe-  Raum Osnabriick Raum Raum Oldenburg Raum Raum Hannover Raum Liineburg-
Braunschweig (MW=3,45) (MW=3,45) (MW=3,46) (MW=3,63) (MW=3,66) Weser (MW=3,2) (MW=3,36) Ostfriesland (MW=3,43) Braunschweig (MW=3,63) Wolfsburg
(Mw=3) (MW=3,36) (MW=3,46) (MW=4,14)

B Stadtische Regionen (MW = 3,44) m Landliche Regionen (MW = 3,50) 109




Wie die verkaufsoffenen Sonntage bewertet werden
— Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

4,03

Stadt Bremen Stadt Niedersachsen Stadt Oldenburg Stadt Hannover Stadt Osnabriick
(MW=3,26) Braunschweig (MW=3,45) (MW=3,55) (MW=37) (MW=4,03)
(MW=3,31)

B Stadtische Regionen (MW = 3,57)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

s

Landliche Regionen

3,72
Raum Raum Elbe- Raum Hannover Raum Raum Raum
Oldenburg Weser (MW=3,18)  Braunschweig Lineburg- Ostfriesland
(MW=3) (MW=3,13) (MW=3,23) Wolfsburg (MW=3,72)
(MW=3,23)

B Landliche Regionen (MW = 3,42)

cima.

4,04

Raum
Osnabriick
(MW=4,04)
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. . . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie die Deutschen die gastronomischen Angebote ihrer Niedersachsen-Bremen Lndeseseneiscra =
Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

Béckereien (N=1415; MW=2,71) 17,6% 23,2%
Eisdielen (N=1417; MW=2,8) 16,7% 22,0%
Imbisse/Fast Food/To-Go Angebote (N=1378; MW=3) 14,0% 26,7%
Cafés (N=1413; MW=3) 14,0% 25,5%
Speiserestaurants, Gaststatten mit iberregionaler/internationaler Kiiche (N=1414; MW=3,2) 26,0%
Speiserestaurants, Gaststatten mit regionaler Kiiche (N=1411; MW=3,3) 24,1%

AuBengastronomie, StraBengastronomie (N=1406; MW=3,3) 10,3% 28,2%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

W sehrgut ®gut befriedigend  m ausreichend ® mangelhaft ® ungeniligend

111




. . . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie die Niedersachsen die gastronomischen Angebote Niedersachsen-Bremen AN ————— CI =
ihrer Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

Béackereien (N=301; MW=2,73) 17,6% 25,6% -
Eisdielen (N=301; MW=2,86) 18,6% 23,9% ’
Cafés (N=303; MW=3,02) 17,2% 27,1%
Imbisse/Fast Food/To-Go Angebote (N=300; MW=3,14) 21,0%
Speiserestaurants, Gaststatten mit regionaler Kiiche (N=302; MW=3,14) 26,2%

29,9%

Speiserestaurants, Gaststatten mit iberregionaler/internationaler Kiiche (N=301; MW=3,23)

AuBengastronomie, StraBengastronomie (N=300; MW=3,33) 32,7%
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
®sehrgut mgut befriedigend ™ ausreichend ® mangelhaft  ® ungeniigend
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Wie das Angebot der AuBengastronomie bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

______ 32 ------=--.321 - ___322

1 I I I

w

N

Stadt Osnabriick Stadt Stadt Bremen  Niedersachsen Stadt Hannover Stadt Oldenburg
(MW=3,2) Braunschweig ~ (MW=3,22) (Mw=3,33) (Mw=3,35) (Mw=3,39)
(MW=3,21)

B Stadtische Regionen (MW = 3,27)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

s

cima.

Landliche Regionen

3,40
Raum Raum Raum Raum Raum Raum Raum Elbe-
Hannover Osnabriick Lineburg- Oldenburg Ostfriesland  Braunschweig Weser
(MW=3) (MW=3,1) Wolfsburg (MW=3,4) (MW=3,52) (MW=3,62) (MW=3,88)
(MW=3,17)
B Landliche Regionen (MW = 3,38) 113




. .. . . Handelsverband Niedersachsen
Wie das Angebot der Restaurants mit internationaler Kiiche Niedersachsen-Bremen R — c I m a .
bewertet wird - Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen

Stadt Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg Stadt Bremen Niedersachsen ~ RaumElbe-  Raum Hannover Raum Osnabriick Raum Raum Luneburg- Raum Raum Oldenburg
Braunschweig (MW=2,94) (MW=3,13) (MW=3,2) (MW=3,23) (Mw=3,23) Weser (MW=3,1) (MW=3,27) Braunschweig Wolfsburg Ostfriesland (MW=3,38)
(Mw=2,83) (MW=2,85) (MW=3,29) (MW=3,29) (MW=3,35)

B Stadtische Regionen (MW = 3,07) B Landliche Regionen (MW = 3,22) 114




Wie das Angebot der Restaurants mit regionaler Kiiche bewertet

wird - Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

w

N

Stadt Hannover Niedersachsen Stadt Stadt Oldenburg Stadt Bremen Stadt Osnabriick
(Mw=3,13) (MW=3,14)  Braunschweig  (MW=3,16) (Mw=3,22) (MW=3,42)
(Mw=3,14)

B Stadtische Regionen (MW = 3,21)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

¢ cima.

Landliche Regionen

3,40
Raum Raum Raum Raum Raum Raum Raum Elbe-
Osnabriick Hannover  Braunschweig  Liineburg- Oldenburg Ostfriesland Weser
(MW=2,81)  (MW=3,07)  (MW=3,25)  Wolfsburg (MW=3,4) (MW=3,48)  (MW=3,58)
(MW=3,3)
B Landliche Regionen (MW = 3,27) 115




Wie die Deutschen die Aufenthaltsqualitat ihrer Zentren

bewerten (Schulnoten von 1-6)

Erhaltung historischer Baustrukturen (N=1939; MW=3,2)
Barrierefreiheit/FuBgangerfreundlichkeit (N=1960; MW=3,3)

interessante und abwechslungsreiche Architektur (N=1951; MW=3,4)
Sauberkeit und Pflege des Stadtbildes (N=2010; MW=3,5)

Platze und Aufenthaltsbereiche (N=2001; MW=3,5)

Sitzgelegenheiten, Banke (N=2011; MW=3,5)

Grunflachen, Baume (N=1998; MW=3,5)

Brunnen, Wasser (N=1982; MW=3,5)

Orte zum Ausruhen, Verweilen ohne ,Konsumzwang” (N=1998; MW=3,6)

Spielmdglichkeiten, Angebote fir Kinder (N=1791; MW=3,8)

0%
B sehr gut

232%

10% 20%

befriedigend

30%

H gut ® ausreichend

s

26,6%

® mangelhaft

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

26,0% _ 1214%
29'0% _ 1317%

24,3%

50%
® ungenligend

40% 60% 70% 80% 90% 100%
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Wie die Niedersachsen die Aufenthaltsqualitat ihrer
Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

Barrierefreiheit/FuBgangerfreundlichkeit (N=356; MW=3,19)

0%
W sehr gut

Erhaltung historischer Baustrukturen (N=355; MW=3,34)

interessante und abwechslungsreiche Architektur (N=354; MW=3,46) 28,2%

Platze und Aufenthaltsbereiche (N=358; MW=3,47) 27,4%

Sitzgelegenheiten, Banke (N=359; MW=3,51) 24,8%

Granflachen, Baume (N=359; MW=3,59) 25,6%

Sauberkeit und Pflege des Stadtbildes (N=358; MW=3,67) 22,1%

Brunnen, Wasser (N=362; MW=3,72) 22,1%

Orte zum Ausruhen, Verweilen ohne ,Konsumzwang” (N=355; MW=3,75) 20,6%

Spielmdglichkeiten, Angebote fir Kinder (N=333; MW=3,79) 22,5%
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Q) Niciersachsen remen vz C 1T,
Stadte im Vergleich: Wo die Zentren
glanzen — und wo sie schwacheln

Bei der Bewertung der Innenstadte zeigt sich, dass Osnabriick in den Kategorien Wasserspiele, Orte
zum Aufenthalt und ohne Konsumzwang und der Sauberkeit im Zentrum deutlich hinter anderen
Stadten zurtckbleibt. In Bremen und Oldenburg werden zudem die Spielmoglichkeiten in den

Innenstadten Uberwiegend negativ bewertet — hier besteht eindeutig Handlungsbedarf.

Andererseits glanzt Braunschweig in den Bereichen Erlebnisorte, Kleinkunst und Konzerte, wahrend

Oldenburg in diesen Kategorien durchgehend schwach abschneidet.

Die Starken der einzelnen Stadte sind insgesamt so einzigartig wie die Schwachen und
Entwicklungsfelder. Es bleibt spannend zu beobachten, wie mit gezielten Malnahmen diese

Disparitaten verringert und die individuellen Potentiale besser ausgeschdpft werden.
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. . v ye . . Handelsverband Niedersachsen
Wie das Angebot der Spielmoglichkeiten bewertet wird h Niedersachsen-Bremen R — c I m a .
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen

4,06

Stadt Niedersachsen = Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Bremen Stadt Oldenburg Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum Raum
Braunschweig (MW=3,79) (MW=3,82) (MW=3,83) (MW=4) (MW=4,13) Osnabrtick Ostfriesland Weser Braunschweig Lineburg- Hannover Oldenburg
(MW=3,44) (MW=3,47) (MW=3,62) (MW=3,65) (MW=3,69) Wolfsburg (MW=3,77) (MW=4,06)
(MW=3,76)

B Stadtische Regionen (MW = 3,84) m Landliche Regionen (MW = 3,71) 119




Handelsverband

s

Wie das Angebot an Wasserspielen bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Landliche Regionen

4,07
4 3,75 3,79
3
2
1
Stadt Hannover Stadt Niedersachsen  Stadt Bremen Stadt Oldenburg Stadt Osnabrtick Raum Raum Raum Hannover Raum Elbe- Raum Raum Raum
(MW=3,37) Braunschweig (MW=3,72) (MW=3,98) (MW=4,08) (MW=4,13) Lineburg- Osnabriick (MW=3,71) Weser Ostfriesland  Braunschweig Oldenburg
(MW=3,55) Wolfsburg (MW=3,44) (MW=3,75) (MW=3,79) (MW=4,07) (MW=4,17)
(MW=2,95)
B Stadtische Regionen (MW = 3,82) B Landliche Regionen (MW = 3,62) 120




. h Handelsverband Niedersachsen
Wie das Angebot der Orte zum Aufenthalt / ohne Konsumzwang Niedersachsen-Bremen S c I m a .
bewertet wird - Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen

4 3,94
3
2
1
Stadt Niedersachsen  Stadt Hannover Stadt Oldenburg Stadt Bremen Stadt Osnabriick Raum Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Raum Elbe-
Braunschweig (MW=3,75) (MW=3,81) (MW=3,88) (MW=4,01) (MW=4,03) Lineburg- Ostfriesland (MW=3,53) Osnabrtick Oldenburg Braunschweig Weser
(MW=3,48) Wolfsburg (MW=3,48) (MW=3,94) (MW=3,94) (MW=4,04) (MW=4,08)

(MW=3,23)

B Stadtische Regionen (MW = 3,84) m Landliche Regionen (MW = 3,73) 121




. . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wle dle Sauberkelt bewertet WI rd Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschaft c I =
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen
6
5
4,02
4
3,72
3
2
1
Stadt Hannover Stadt Oldenburg Niedersachsen Stadt Stadt Bremen  Stadt Osnabriick Raum Raum Raum Raum Hannover Raum Elbe- Raum Raum
(MW=3,56) (MW=3,65) (MW=3,67) Braunschweig (MW=4,02) (MW=4,1) Ostfriesland Lineburg- Osnabriick (MW=3,57) Weser Oldenburg  Braunschweig
(MW=3,75) (MW=3,1) Wolfsburg (MW=3,53) (MW=3,72) (MW=3,91) (MW=4,07)

(MW=3,46)

B Stadtische Regionen (MW = 3,82) B Landliche Regionen (MW = 3,54) 122




Wie die Deutschen die Freizeitangebote ihrer Zentren

bewerten (Schulnoten von 1-6)

Fitness- und Sportangebote (N=1421; MW=3,1)

Jahrmarkte, Themenmarkte (z. B. Weihnachtsmarkte) (N=1488; MW=3,2)
Kino (N=1475; MW=3,29)

Spielhallen und Wettbiros (N=1192; MW=3,4)

Flohmarkte, StraBenmarkte (N=1463; MW=3,5)

Theater und Schauspiel (N=1444; MW=3,5)

Museen und Kunstgalerien (N=1455; MW=3,5)

Musik (Konzerte, Diskotheken) (N=1445; MW=3,7)

Kleinkunst und Kabarett (N=1385; MW=3,8)

Erlebnisorte (z. B. Silent Disco) (N=1349; MW=4,1)

0%
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s
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Wie die Niedersachsen die Freizeitangebote ihrer Zentren

bewerten (Schulnoten von 1-6)

Jahrmarkte, Themenmarkte (z. B. Weihnachtsmarkte) (N=308; MW=3)
Kino (N=307; MW=3,1)

Fitness- und Sportangebote (N=299; MW=3,11)

Flohmarkte, StraBenmarkte (N=300; MW=3,35)

Spielhallen und Wettbiiros (N=268; MW=3,4)

Theater und Schauspiel (N=301; MW=3,55)

Museen und Kunstgalerien (N=301; MW=3,62)

Musik (Konzerte, Diskotheken) (N=300; MW=3,64)

Kleinkunst und Kabarett (N=292; MW=3,74)

Erlebnisorte (z. B. Silent Disco) (N=294; MW=3,94)

h Handelsverband

0% 10% 20% 30% 40% 50%
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. . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie das Angebot an Erlebnisorten bewertet wird Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat c I m a =
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen
6
5
4,25
4,15
3,94 3,93 403
4 384 : 391 M e e
3,68
3,50 357
3
2
1
Stadt Stadt Bremen  Stadt Osnabriick Stadt Hannover Stadt Oldenburg Niedersachsen Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum
Braunschweig (MW=3,5) (MW=3,57) (MW=3,68) (MW=3,84) (MW=3,94) Osnabrtick (MW=3,93) Ostfriesland Oldenburg Weser Braunschweig Lineburg-
(MW=3,1) (MW=3,91) (MW=4,03) (MW=4,15) (MW=4,25) (MW=4,43) Wolfsburg
(MW=4,63)

B Stadtische Regionen (MW = 3,54) B Landliche Regionen (MW = 4,19) 125




Wie das Angebot an Kleinkunst bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

cima.

Landliche Regionen

6
5
4,37
4,00

4 3,90

2,97
3
2
1

Stadt Stadt Hannover Stadt Oldenburg Stadt Bremen Stadt Osnabriick Niedersachsen Raum Hannover Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum

Braunschweig (MW=3,21) (MW=3,44) (MW=3,52) (MW=3,68) (MW=3,74) (MW=3,62) Ostfriesland Lineburg- Weser Osnabrick Oldenburg Braunschweig
(MW=2,97) (MW=3,79) Wolfsburg (MW=3,9) (MW=4) (MW=4,15) (MW=4,37)
(MW=3,8)

B Stadtische Regionen (MW = 3,36)

B Landliche Regionen (MW = 3,93) 126




Wie das Angebot an Konzerten/Diskotheken bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

Stadt Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Bremen Stadt Oldenburg Niedersachsen
Braunschweig (MW=2,93) (MW=3,45) (MW=3,46) (MW=3,5) (MW=3,64)
(MW=2,87)

B Stadtische Regionen (MW = 3,24)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

¢ cima.

Landliche Regionen

4,29
4,04

Raum Raum Hannover Raum Raum Raum Raum Raum Elbe-
Osnabriick (MW=3,55) Ostfriesland Oldenburg Lineburg-  Braunschweig Weser
(MW=3,48) (MW=3,89) (MW=4,04) Wolfsburg (MW=4,17) (MW=4,29)

(MW=4,14)
B Landliche Regionen (MW = 3,94) 127




. e . g s . h Handelsverband Niedersachsen
Wie die Deutschen die dlgltalen Angebote ihrer Zentren Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschaft CI =
bewerten (Schulnoten von 1-6)

Services zum Einkaufen (z. B. Reservierung, Bestellung, Lieferung) (N=673; MW=2,98) 14,6% 24,7% 30,3% -
Informationen Uber Events und Veranstaltungen (N=672; MW=3,1) 12,4% 26,6% 24,0% - 11,5%

digitale Geschenk- und Einkaufsgutscheine (N=662; MW=3,2) 12,5% 23,4% 24,9% 9,8% 9,7%
eine App fur alle Informationen zu meiner Stadt (,City-App"“) (N=640; MW=3,3) 10,9% 22,2% 23,9% - 11,4%
Kundenbindungsprogramm wie z. B. Bonuspunkte oder Treuepunkte/-rabatte (N=663; MW=3,3) 11,8% 20,7% 25,5% 14,3% 6,6%

digitale Parkinformation und Parkscheine (N=658; MW=3,3) 12,5% 17,8% 28,1% - 14,0%
Verkehrs- und Besucherlenkung in Echtzeit (N=654; MW=3,3) 10,7% 19,6% 29,7% - 11,0%
umfangreiche Vorab-Informationen tiber Einzelhandelsangebote auf digitalen Kanélen (N=667; MW=3,3) 10,9% 21,1% 26,1% - 11,5%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
B sehrgut ®gut befriedigend ™ ausreichend = mangelhaft ® ungeniigend
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Wie die Niedersachsen die digitalen Angebote ihrer
Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

Services zum Einkaufen (z. B. Reservierung, Bestellung, Lieferung) (N=184; MW=3,11)

Informationen tber Events und Veranstaltungen (N=185; MW=3,23)

Kundenbindungsprogramm wie z. B. Bonuspunkte oder Treuepunkte/-rabatte (N=182; MW=3,3)

digitale Geschenk- und Einkaufsgutscheine (N=185; MW=3,32)

Verkehrs- und Besucherlenkung in Echtzeit (N=184; MW=3,32)

digitale Parkinformation und Parkscheine (N=182; MW=3,4)

umfangreiche Vorab-Informationen tiber Einzelhandelsangebote auf digitalen Kandlen (N=184; MW=3,4)

eine App fir alle Informationen zu meiner Stadt (,City-App"”) (N=180; MW=3,46)
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Wie die Deutschen die sonstigen Angebote ihrer Zentren

bewerten (Schulnoten von 1-6)

dffentliche Einrichtungen, Amter und Behérden (N=204; MW=3,2)

Versicherungen, Finanzdienstleister*innen (N=168; MW=3,2)

Arzt*innen und Gesundheitsdienstleistungen (N=200; MW=3,3)

Reisebiros (N=164; MW=3,3)

Bildungsangebote, Schulen, Nachhilfe (N=175; MW=3,4) 31,4%
Co-Working Spaces (N=121; MW=3,5) 30,6%
allgemeine Beratungsangebote fir Senior*innen, Familien, Kinder (N=174; MW=3,6) 12,1% 25,3%
produzierende Unternehmen, Handwerk mit ,glasernen Werkstatten” (N=165; MW=3,93) 29,7%
offentliche Toiletten (N=196; MW=4,2) 20,4%
0% 10% 20% 30% 40% 50%
Esehrgut ®gut befriedigend  ®ausreichend B mangelhaft B ungeniigend
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. . . . . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie die Niedersachsen die sonstigen Angebote ihrer Niedersachsen-Bremen AN ————— CI =
Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

produzierende Unternehmen, Handwerk mit ,glasernen Werkstatten” (N=56; MW=3,68) 26,8% _
Arzt*innen und Gesundheitsdienstleistungen (N=57; MW=3,72) 24,6% _

dffentliche Einrichtungen, Amter und Behérden (N=58; MW=3,78) 34,5% _

Bildungsangebote, Schulen, Nachhilfe (N=54; MW=3,91) 18,5% _

allgemeine Beratungsangebote fiir Senior*innen, Familien, Kinder (N=53; MW=3,94) 32,1% -
Versicherungen, Finanzdienstleister*innen (N=54; MW=3,94) I 27,8% _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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Prozentwerte unter 2,0 % werden nicht dargestellt




Handelsverband Niedeitzgseﬁgntlign
D i e c i ty vo r Au g e n : h Niedersachsen-Bremen Landesarbe c I m a ]
Synthese und Implikationen fiir

Niedersachsen und Bremen

Bei der Bewertung verschiedener Aspekte der Innenstadte und Zentren fiel auf, dass ...

= .. innerhalb der GroBstadte die Stadt Osnabriick letzte Pldtze in den Kategorien Wasserspiele, Ort zum

Aufenthalt ohne Konsum und Sauberkeit belegt und dass
= ... die Spielmoglichkeiten in den Zentren primar in Bremen und Oldenburg schlecht bewertet wurden.

= ... innerhalb der Grofstadte bei Erlebnisorten, Kleinkunst und Konzerten die Stadt Braunschweig

durchgangig vorne und Oldenburg durchgangig hinten liegt.
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Handelsverband Niedeitzgseﬁgntlhsagn
D i e c i ty vo r Au g e n : h Niedersachsen-Bremen Landesarbe c I m a ]
Synthese und Implikationen fiir

Niedersachsen und Bremen

Hannover wird zwar allenthalben kritisiert, ist aber dennoch die attraktivste Einkaufsstadt der Befragten in Niedersachsen

und Bremen! Es ist allen betrachteten GroBstadten gelungen, in den Top 10 der attraktivsten Innenstadte Beachtung zu

finden. Liineburg und Goslar sind als Bonus dabei.

Es gibt 3 Themenfelder, wo die wichtigsten Handlungsbedarfe gesehen werden, um die Innenstadte attraktiver zu
machen: Die Verbesserung von Stadtbild und Aufenthaltsqualitat ist die HauptmaBBnahme, um die Innenstadte und
Zentren wieder attraktiver zu machen. Gefolgt von MaBnahmen, die den Einzelhandel in den Zentren starken. Dritter

Bereich ist die Arbeit im Bereich Mobilitat, Verkehr & Parken.

Das Stadtbild muss am dringendsten in Bremen und der Region Hannover verbessert werden.
Beim Einzelhandel zeigt sich eine erhebliche Disparitat: In der Stadt Hannover wird der Handlungsbedarf als relativ
gering eingeschatzt (26 %), wahrend er in der Region Hannover den hochsten Wert erreicht (37 %). Osnabriick hat im

Vergleich die groBte Dringlichkeit, um den Handlungsbedarf in Mobilitat, Verkehr & Parken in den Griff zu bekommen,

um die Zentren attraktiver zu gestalten. 133
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h Hfindelsverband Niedersachsen
N |edersach sen- B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

Hannover mit strukturellen Defiziten oder
ist es weiterhin das schlechte Image?

Im Bundesdurchschnitt (3,1) werden die Innenstadte tendenziell besser bewertet als die Stadt Bremen (3,2) und
die Innenstadte im Raum Niedersachsen (3,4). Unter den GroBstadten tendiert lediglich Oldenburg (3,0) besser als
der Bundesdurchschnitt. Schlusslicht sind Stadt (3,4) und Raum Hannover (3,8). Die Landeshauptstadt wird zwar
als Einkaufsstadt nachgefragt, aber auch hart bewertet. Die schlechtesten Noten unter den GroBstadten bei
den Attributen Veranstaltungen & Events, Stadtbild & Aufenthaltsqualitat, Bibliotheken, Kultur, Gastronomie &
Einzelhandel sprechen auch fir ein Imageproblem Hannovers bei den Befragten. Dazu passt, dass die
Vermarktung von Hannovers Innenstadt zuktnftig neu aufgestellt werden soll. Oldenburg hingegen wird

durchgangig am besten bewertet. Lediglich beim Thema Bibliothek raumt Bremen den ersten Platz ab.
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Handelsverband

s

Welche Schulnote die Menschen ihren Zentren geben
(Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

Niedersachsen-Bremen

1z]:4 Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

Landliche Regionen

1
Stadt Oldenburg Deutschland Stadt Stadt Bremen Stadt Osnabriick Niedersachsen Stadt Hannover Raum Osnabriick Raum Raum
(MW=3,00) (MW=3,06) Braunschweig (MW=3,20) (MW=3,33) (MW=3,36) (MW=3,36) (MW=3,23) Ostfriesland Braunschweig (MW=3,37) Wolfsburg
(MW=3,11) (MW=3,27) (MW=3,34) (MW=3,56)

B Stadtische Regionen (MW = 3,20) B Landliche Regionen (MW = 3,45)

cima.

3,75

(MW=3,66)

Raum Oldenburg Raum Liineburg- Raum Elbe-Weser Raum Hannover
(MW=3,75)
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Wie die Deutschen die einzelnen Bereiche ihrer Zentren

bewerten (Schulnoten von 1-6)

Gastronomie und Cafés (N=4883; MW=2,55)

Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken, Versicherungen, Behorden)
(N=4809; MW=2,62)

Einzelhandel/Einkauf (N=4892; MW=2,71)
Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N=4781; MW=2,79)
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=4758; MW=2,93)

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=4422; MW=2,94)

Platze, Stadtbild und Aufenthalt im 6ffentlichen Raum (Platze, Treffs, Griin, Banke,
Wasser, Spielmdglichkeiten) (N=4862; MW=2,95)

Arbeit und Ausbildung (N=4334; MW=2,99)
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=4773; MW=3)
Bibliotheken (N=4450; MW=3,01)

Fitness und Sport (N=4384; MW=3,04)
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. e . .. . . h Handelsverband Niedersachsen
Wie die Niedersachsen die einzelnen Bereiche ihrer Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI =
Zentren bewerten (Schulnoten von 1-6)

Einzelhandel/Einkauf (N=1064; MW=3,03) 22,3% _

Dienstleistungen (z.B. Friseurbesuch, Banken, Versicf};r:qgir;; ’I\Bﬂmo:rgjig; 25,4% _

Bildung (KiTas, Schulen, Universitaten) (N=1003; MW=3,21) 27,4% _

Arzte/Arztinnen und Gesundheitsdienstleistungen (N=1050; MW=3,21) 23,8% _
Kulturangebot (z.B. Theater, Museen, Kino, Konzerte) (N=1038; MW=3,28) 27,4% _

Platze, Stadtbild und Aufenthalt in\;\/?;fseenrltlisc;ee?mR§;|?c]h(|<P§tt§§3 (T’:lejsogoru’\r;lvsir;kge) 254% _
Veranstaltungen und Events in der Stadt (z.B. Stadtfeste) (N=1038; MW=3,32) 27,1% _

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
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. . h Handelsverband Niedersachsen
Wie das Angebot an Veranstaltungen und Events bewertet wird Niedersachsen-Bremen R — c I m a .
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen
6
5
4 3,76
3,44 3,44
3
2
1
Stadt Oldenburg ~ Stadt Bremen Stadt Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Hannover Raum Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Hannover
(MW=2,61) (MW=3,06) Braunschweig (MW=3,32) (MW=3,36) (MW=3,57) Osnabrtick Ostfriesland  Braunschweig Oldenburg Weser Lineburg- (MW=3,76)
(MW=3,18) (MW=3,15) (MW=3,18) (MW=3,26) (MW=3,44) (MW=3,44) Wolfsburg

(MW=3,56)

B Stadtische Regionen (MW = 3,16) B Landliche Regionen (MW = 3,35) 139




Wie das Stadtbild und die Aufenthaltsqualitidt bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

6
5
4
330
-------------------------------- 3,16 - - - - - - -
3,04
3
| I

Stadt Oldenburg Stadt Stadt Bremen  Niedersachsen Stadt Osnabriick Stadt Hannover
(MW=2,81) Braunschweig (MW=3,16) (MW=3,3) (MW=3,34) (MW=3,38)
(MW=3,04)

B Stadtische Regionen (MW = 3,15)

Handelsverband

s

B Landliche Regionen (MW = 3,30)

Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

Landliche Regionen

3,35
Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum
Osnabriick Oldenburg Ostfriesland Weser Braunschweig
(MW=3,03) (MW=3,28) (MW=3,3) (MW=3,35) (MW=3,37)

cima.

Raum Raum Hannover
Lineburg- (MW=3,88)
Wolfsburg
(MW=3,53)
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Wie das Angebot an Bibliotheken bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

3,27 3,29

________________________________ ER DI R S

Stadt Bremen  Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg Stadt Stadt Hannover Niedersachsen
(MW=2,8) (MW=2,88) (MW=3,11) Braunschweig (MW=3,27) (MW=3,29)
(MW=3,17)

B Stadtische Regionen (MW = 3,05)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

¢ cima.

Landliche Regionen

3,47
-=-=313-------- 320 . ---
Raum Elbe- Raum Raum Raum Raum Raum Raum Hannover
Weser Braunschweig  Ostfriesland Osnabriick Lineburg- Oldenburg (MW=3,6)
(MW=3,13) (MW=3,2) (MW=3,31) (MW=3,47) Wolfsburg (MW=3,56)
(MW=3,55)
B Landliche Regionen (MW = 3,40) 141




. . h Handelsverband Niedersachsen
Wle das Kulturangebot bewertet WIrd Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschaft c I m a =
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen Landliche Regionen
6
5
4

3,60 3,68
3,44
3,34
3
2
1
Stadt Oldenburg  Stadt Bremen  Stadt Osnabriick Stadt Niedersachsen  Stadt Hannover Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum Raum Hannover
(MW=2,79) (MW=2,81) (MW=3,07) Braunschweig (MW=3,28) (MW=3,36) Oldenburg Ostfriesland Weser Osnabrick Braunschweig Lineburg- (MW=3,68)
(MW=3,1) (MW=2,79) (MW=3,22) (MW=3,22) (MW=3,34) (MW=3,44) Wolfsburg

(MW=3,6)

B Stadtische Regionen (MW = 3,03) m Landliche Regionen (MW = 3,23) 142




. . . Handelsverband Niedersachsen
Wie das Gastronomieangebot bewertet wird Niedersachsen-Bremen Landesritsgemenscht I .

- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6) 4 B Stadtische Regionen (MW = 2,67)

Stadtische Regionen Landliche Regionen
6
5
4

3,53
3,23
302 N ____.
e 0GR 0 M 29277 " 2,98 - ---mmm-.
2,69 2,72
2,49
2,34
| I I
1
Stadt Oldenburg ~ Stadt Bremen  Stadt Osnabriick Stadt Niedersachsen  Stadt Hannover Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum Hannover
(MW=2,34) (MW=2,49) (MW=2,69) Braunschweig (MW=3,12) (MW=3,13) Braunschweig  Ostfriesland Osnabrick Weser Oldenburg Lineburg- (MW=4,21)
(MW=2,72) (MW=2,92) (MW=2,98) (MW=3,02) (MW=3,23) (MW=3,53) Wolfsburg

(MW=3,6)

B Stadtische Regionen (MW = 2,67) B Landliche Regionen (MW = 3,27) 143
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Wie das Einzelhandelsangebot bewertet wird
- Regionale Besonderheiten (Schulnoten von 1-6)

Stadtische Regionen

6

5

4

3,01 3,03
3 mmmmmmm oo me—-—-—-—----e- R R 2,84 """
2,65 2,71
2,51
| I I
1
Stadt Oldenburg Stadt Stadt Osnabriick ~ Stadt Bremen  Stadt Hannover Niedersachsen Raum
(MW=2,51) Braunschweig (MW=2,71) (MW=2,87) (MW=3,01) (MW=3,03) Braunschweig
(MW=2,65) (MW=2,84)

B Stadtische Regionen (MW = 2,75)

m Landliche Regionen (MW = 3,15)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Landliche Regionen

3,32
3,18
2,98
EEEPR L ELEEEEI T e e EEEEE EEEEE
Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Hannover

Ostfriesland Osnabriick Oldenburg Weser Lineburg- (MW=3,9)
(MW=2,88) (MW=2,98) (MW=3,18) (MW=3,32) Wolfsburg

(MW=3,39)
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@) Necesacnsenremen - Hs CHTIA.
Wo die Menschen die Innenstadte haufiger
als 2022 besuchen:

Niedersachsen steht zwar besser da als der Bund, verliert aber per Saldo Anteile. Eine
positive Entwicklung gegeniber 2022 kann nur den Stadten Oldenburg und
Osnabriick konstatiert werden. Alle anderen Stadte verlieren unter dem Strich
Besuche. Auch Hannover schafft es zwar Gber den Landesschnitt, verliert aber per
Saldo Innenstadtbesuchende. Schlusslicht ist Bremen, das wie Braunschweig am

Ende Besuchende verloren hat.
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s

Wie die Menschen die Zentren gegeniiber den Jahren vor
2022 aktuell besuchen

Stadtische Regionen

60%

50%

40%

35,0%
32,2%
31,0%
30% 28,5% 29,0%
26,0% 25,0%
23.1% 2> 0% 24,0%
21,0%
20% 19,0% 19,0%
15,1%
12,5%
11,0%
10%
5 4% 6% 6,0% 6,1% 7.0% 6,0%
I N i I
]
Deutschland Stadt Bremen Stadt Niedersachsen Stadt Stadt Stadt Raum Hannover
(N=2446) (N=95) Braunschweig (N=590) Hannover Osnabrtick Oldenburg (N=52)
(N=46) (N=56) (N=49) (N=63)

B Haufiger im stadtischen Raum (MW = 21,7 %) m Seltener im stadtischen Raum (MW = 25,7 %)

m Haufiger im landlichen Raum (MW = 18,4 ) Seltener im landlichen Raum (MW = 29,0

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

Landliche Regionen

33,0% 33,0%
30,0%
25,0% 24,0 24,0%
23,0%
21,0% 21,0%
19,0% 19,0%
14,0%
10,0% 9,0%
5,0% 50% 50% 50% I
Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum
Lineburg- Osnabriick ~ Weser (N=57) Braunschweig  Oldenburg Ostfriesland
Wolfsburg (N=49) (N=49) (N=61) (N=61)
(N=57)
B Gar nicht mehr im stadtischen Raum (MW = 5,2 %)
%) M Gar nicht mehr im landlichen Raum (MW = 6,1 %) 146




m Hfindelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen'Bremen Landesarbeitsgemei inschaft

Der Blick nach vorne: Wie entwickelt sich
das Besuchsverhalten in den Innenstadten
zukiinftig?

Auch diese Frage beantworten die Befragten etwas optimistischer als im
Bundesvergleich, dennoch ist ein Warnzeichen auszumachen. Nur Osnabriick weist
zumindest eine ausgeglichene Bilanz aus Menschen auf, die zukiinftig haufiger oder
seltener die Osnabriicker Innenstadt besuchen wollen. Osnabrick lasst damit alle

anderen Grof3stdadte und Raume hinter sich, wo die Bilanz aus mehr und weniger

Besuchen zukiinftig negativ ausgehen wird.
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Wie die Menschen die Zentren zukiinftig besuchen wollen

Stadtische Regionen

60%
50%
41,0%
40%
34,0%
° 32,9%
0,
30% 1% 29,2%
o)
27,0% 26,0%
20,020,0%
20% 18,0%
O,
15,0% 16,0%
10,3% 10,4% 11.0% F40,0%
10% ' 9,0% 9,0% 9,0% o, 90% 90%
7,5% 8,0%
] I I I I I I
Deutschland Stadt Bremen Stadt Niedersachsen Stadt Stadt Stadt Raum Hannover
(N=2251) (N=70) Hannover (N=136) Braunschweig  Oldenburg Osnabrtick (N=62)
(N=194) (N=46) (N=87) (N=46)

B Haufiger im stadtischen Raum (MW = 154 %) m Seltener im stadtischen Raum (MW = 27,9 %)
Seltener im landlichen Raum (MW = 34,4 %)

m Haufiger im landlichen Raum (MW = 13,6 %)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

Landliche Regionen

cima.

38,0% 38,0%
0,
310% 30,0% 30,0%
28,0%
(o)
17,0% 18,0%
15,0%
13,0%
0O, 0O, 4
11,0% 12,0% 12,0%
(o)
8,0% 8,0% 9.0%
(o)
B mi) I
Raum Raum Raum Raum Raum Raum Elbe-
Lineburg-  Braunschweig  Oldenburg Osnabriick Ostfriesland ~ Weser (N=70)
Wolfsburg (N=53) (N=50) (N=48) (N=71)
(N=61)
B Gar nicht mehr im stadtischen Raum (MW = 8,7 %)

Gar nicht mehr im landlichen Raum (MW = 8,4 %)
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Welche MaBnahmen fiir die Deutschen die hochste

h H«:indelsverband Niedersachsen
N Iedersach sen- B remen Landesarbeitsgemeinschaft

Prioritat bei der Klimaanpassung der Innenstadte haben

Mehr Griin in der Innenstadt durch griine Klimaoasen

Stadtbdaume: geeignete Baumarten, um Mikroklima und Luftqualitat zu verbessern

Mehr Verschattung durch Baume

Abfallmanagement, z.B. Recycling,
Sensibilisierungskampagnen zur Millvermeidung etc.

Versickerung und Zwischenspeicherung von Regenwasser:
Vermeidung von Schaden durch Starkregen

Versorgung mit Trinkwasser Gber Trinkbrunnen

Baum-Rigolen: Pflanzgruben zur Wasserrtickhaltung und
Baumbewasserung

Begriinung von Fassaden

Entsiegelung von Flachen

Reduzierung der Lichtverschmutzung,
bspw. durch intelligent abschaltbare Stralenbeleuchtung

Pflicht und Ausbau von Zisternen in der Innenstadt (unterirdische
Tanks zur Zurlickhaltung von Regenwasser)

Mehr Verschattungselement an Gebduden/Fassaden

Pflicht zu Solaranlagen auf Dachern im Neubau

| R
I 3

I :: 6%

| REEK

0 =X
— 49,9%

L e
— 48,7%

- R
N, 7,9%

I 5 o
N,  -5.9%

I o
N,  2.6%

000000 EEK
e,  -2,1%

I s 1
Y,  -0,1%

I, 7.0
_ 39,8%

I 2, c%
N 355%

54,7%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

m Keine und geringe Prioritat B Hohe und sehr hohe Prioritat

cima.

62,6%
60,5%

59,4%

60% 70%
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. . . . h Handelsverband Niedersachsen
Welche MaBnahmen fiir Niedersachsen die hochste Niedersachsen-Bremen c I m a =
Prioritat bei der Klimaanpassung der Innenstadte haben

0 R
I o

Mehr Griin in der Innenstadt durch griine Klimaoasen

54,6%

Stadtbdaume: geeignete Baumarten, um Mikroklima und Luftqualitat zu verbessern

50,7%
I
Mehr Verschattung durch Baume .
50,5%
Abfallmanagement, z.B. Recycling, _ 12,7%
Sensibilisierungskampagnen zur Millvermeidung etc. 48,1%

0 kR
— 46,6%

I s 5%
— 43,5%
00 R
— 42,3%
I
e, -2,1%
00000000000 X
N, o, 7%
I, 2%
I, 0%
I, 175
_ 38,7%
000 EBE
Entsiegelung von Flachen .
_ 38,5%

Pflicht und Ausbau von Zisternen in der Innenstadt (unterirdische _ 15,9%
Tanks zur Zurickhalung von Regenwasser) | = 5

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%
m Keine und geringe Prioritat B Hohe und sehr hohe Prioritat

Versickerung und Zwischenspeicherung von Regenwasser:
Vermeidung von Schaden durch Starkregen

Versorgung mit Trinkwasser Gber Trinkbrunnen

Baum-Rigolen: Pflanzgruben zur Wasserrtickhaltung und
Baumbewasserung

Begriinung von Fassaden

Pflicht zu Solaranlagen auf Dachern im Neubau

Reduzierung der Lichtverschmutzung,
bspw. durch intelligent abschaltbare Stralenbeleuchtung

Mehr Verschattungselement an Gebduden/Fassaden
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. . . . . e . h Handelsverband Niedersachsen
Wie wichtig den Deutschen die verschiedenen Kriterien Niedersachsen-Bremen Lantesavetsgeneinshat c I m a =
beim Online-Shopping sind

53%
Preis
79,8%

9,1%
Versandkosten
72,3%

8,4%

Zahlungsbedingungen
72,4%

10,3%

Lieferzeit
65,2%

12,3%

Bewertungen des Anbieters

60,6%

19.4%

Bekanntheit des Anbieters

49,8%

22,7%
Anbieter ist ein lokales Unternehmen aus meiner Region

42,9%

34,4%
Anbieter erscheint bei der Onlinesuche zuerst

29,4%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
® Sehr unwichtig und unwichtig B Eher wichtig und sehr wichtig
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. . . . . . Handelsverband Niedersachsen
Wie wichtig den Niedersachsen die verschiedenen Niedersachsen-Bremen CI =
Kriterien beim Online-Shopping sind

Preis
Zahlungsbedingungen
Versandkosten
Lieferzeit
Bewertungen des Anbieters
Bekanntheit des Anbieters
Anbieter ist ein lokales Unternehmen aus meiner Region
Anbieter erscheint bei der Onlinesuche zuerst
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

® Sehr unwichtig und unwichtig B Eher wichtig und sehr wichtig
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h Hfindelsverband Niedersachsen
Nledersachsen'Bremen Landesarbeitsgemei inschaft

Schreckgespenst Onlinehandel? Leider
konnen wir keine Entwarnung verkiinden

Auch wenn die Sattigung in den Sortimenten unterschiedlich ist, mUssen sich die
Stadte und Raume in Niedersachsen & Bremen mit einem insgesamt weiter

wachsenden Onlinehandel arrangieren.

Hier stechen neben allen landlichen Raumen die Stadte Oldenburg & Brauschweig
hervor, wo der Negativsaldo am gravierendsten ist. Beide rangieren auch deutlich
Uber dem Niedersachsenschnitt. Auch in Bremen werden die Onlinekaufe zunehmen,

wobei der Negativsaldo hier geringer ausfallt.
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. v pee h Handelsverband Niedersachsen
Deutsche denken, dass sie zukunftlg... Niedersachsen-Bremen Landesarbeitsgemeinschat CI =

60%

52,9%

50%

40%

31,5%

30%

20%

15,6%

10%

0%
eher mehr online einkaufen werden (N=1529) eher weniger online einkaufen werden (N=759) gleichbleibend viel online einkaufen werden (N=2569)
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Niedersachsen denken, dass sie zukiinftig...

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

37,3%

eher mehr online einkaufen werden (N=385)

h H«:indelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen - B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

41,6%

21,0%

eher weniger online einkaufen werden (N=217) gleichbleibend viel online einkaufen werden (N=429)
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Wie die Menschen zukiinftig online shoppen wollen

- Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen
70%

60%

50%

40%

35,0%
32,0%

32,0%

26,0%
21.0% I

Stadt Osnabriick Stadt Hannover
(N=53) (N=58)

30%

27,8%

20%

10%

0%
Stadt Bremen
(N=99)

B Weniger Onlineshopping in Stadten (MW = 21,4 %)
B Mehr Onlineshopping in Stadten (MW = 34,0 %)

19,7%

Niedersachsen
(N=602)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

¢ cima.

Landliche Regionen

39,0% 39,0% 18.0% 39,0%
36,0%
[o)
33,0% 34.0%
29,0%
24,0% 24,0%
22,0%
19,0% 18,0%
15,0%
Stadt Stadt Oldenburg Raum Ostfriesland Raum Osnabriick Raum Oldenburg Raum Stadt Hannover Raum Elbe-Weser
Braunschweig (N=63) (N=60) (N=63) (N=52) Braunschweig (N=40) (N=49)
(N=56) (N=54)
Weniger Onlineshopping im landlichen Raum (MW = 18,4 %)
B Mehr Onlineshopping im landlichen Raum (MW = 34,7 %) 156




Unter welchen Voraussetzungen die Niedersachsen sich

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

s

vorstellen konnen, in ihren Zentren zu wohnen

Angebote fir Kinder und junge Familien im Quartier
(z.B. Spielplatze, Jugendtreffs, Kitas & Schulen) (N = 1033)

Ein breites Angebot an Kultur- und Freizeitangeboten (z.B. Veranstaltungen,
Sport., Cafés und Bars) auch wenn dies eventuell mit mehr Ladrm verbunden ist
(N = 1026)

Angebote fir altere Menschen

(z.B. Senior*innen-Treffs, Pflegeeinrichtungen) (N = 1024)

Wohnen in einer Eigentumswohnung (N = 986)

Die aktive Mitwirkung in der Gestaltung des Wohnquartiers als Burger*in (N = 1011)

Wohnen in einer Mietwohnung (N = 920)

Ein durchmischtes Angebot aus Wohnen, Handel, Gastronomie und Handwerk,
auch wenn dies eventuell mit mehr Larm verbunden ist. (N = 1040)

Eine/n Quartiersbeauftragte/n mit der Aufgabe, Angebot und die Vernetzung im
Quiartier zu organisieren (N = 975)

Wohnen in einem autoarmen Quartier (N = 1000)

| [st fir mich von essenzieller Bedeutung

0%

B ware mir wichtig

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

cima.

10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Ich kénnte darauf verzichten B Grund, nicht in der Innenstadt zu wohnen

® |ch wohne bereits dort

1

(0]

7




Wo sich die Menschen vorstellen konnen, in einem Quartier mit h

einem breiten Kulturangebot zu wohnen - Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen

Hf:lndelsverband Niedersachsen
N Iedersachsen - B remen Landesarbeitsgemeinschaft =

Landliche Regionen

70%
62,1%
60%
9 9 55,6% 56,1%
54.1% 54,9% 54,9%
52,7%
50% 47,.4% 48,2%
45,7%
43,0% 43,5%
40,1%
40%
33,7%
30%
26,9%
22,0% 21.6% 22,0% 22,0% 22,2%

20%

13,1%
10%
0%

Stadt Osnabriick Stadt Hannover Stadt Niedersachsen Stadt Oldenburg Stadt Bremen Raum Raum Raum Elbe- Raum Raum Raum Raum
(N=87) (N=92) Braunschweig (N=1026) (N=91) (N=77) Ostfriesland Oldenburg Weser Braunschweig Hannover Osnabriick Lineburg-
(N=95) (N=93) (N=92) (N=102) (N=91) (N=91) (N=90) Wolfsburg
(N=99)
B Wichtig oder von Bedeutung in Stadten (MW = 48,5 %) Wichtig oder von Bedeutung in landlichen Raumen (MW = 50,1 %)

B Ablehnung in Stadten (MW = 18,1 %) B Ablehnung in landlichen Raumen (MW = 26,9 %) 158




Wo sich die Menschen vorstellen konnen, ihr Quartier aktiv
mitzugestalten - Regionale Besonderheiten

Stadtische Regionen

70%
60%
51,0%
50%
43,5%
39,4%
40% 37,6% 37,9%
30%
22,6%

""" - 20,0% "7 o
20%

10%

0%

Stadt Hannover Stadt Osnabriick Stadt Oldenburg Niedersachsen Stadt Stadt Bremen
(N=93) (N=87) (N=95) (N=1011) Braunschweig (N=79)
(N=85)

B Wichtig oder von Bedeutung in Stadten (MW = 40,4 %)
B Ablehnung in Stadten (MW = 19,9 %)

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

h Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

cima.

Landliche Regionen

46,6%
44,8%
39,3% 39,3% 40.0%
37,8%
32,2%
N 26,7%
253% 24,7% 24,7% 242%
21,9%
7% I
Raum Raum Raum Raum Raum Raum Raum Elbe-
Oldenburg Lineburg-  Braunschweig Hannover Osnabriick Ostfriesland Weser
(N=87) Wolfsburg (N=89) (N=89) (N=90) (N=96) (N=99)
(N=98)
Wichtig oder von Bedeutung in landlichen Raumen (MW = 39,4 %)
B Ablehnung in landlichen Raumen (MW = 24,6 %) 159




Wo sich die Menschen vorstellen konnen, in einem Quartier h

mit einer Mischung aus Handel und Handwerk zu wohnen

- Regionale Besonderheiten
Stadtische Regionen

70%
60%
50%
44,6%
40% 37,1%
34,2% 34,5% 34,8%
32,2% 32,3% 32,3%
30,0%
9 o 28,7% 7 29,0%
39_/"_ ________ — 27,8% ___ -2 27,0% | By ——— e
24,5% 24,7%
20%
10%
0%
Stadt Hannover Stadt Osnabriick Niedersachsen Stadt Stadt Oldenburg  Stadt Bremen Raum Raum Raum Raum Elbe- Raum
(N=96) (N=90) (N=1040) Braunschweig (N=97) (N=79) Oldenburg Ostfriesland Osnabrick Weser Braunschweig
(N=94) (N=89) (N=100) (N=93) (N=102) (N=89)
B Wichtig oder von Bedeutung in Stadten (MW = 36,5 %) Wichtig oder von Bedeutung in landlichen Raumen (MW = 33,4 %)

B Ablehnung in Stadten (MW = 27,9%)

Handelsverband
Niedersachsen-Bremen

Niedersachsen

Landesarbeitsgemeinschaft

Landliche Regionen

B Ablehnung in landlichen Rdumen (MW = 29,5 %)

34,8%

Raum Hannover
(N=89)

cima.

38,2%

Raum
Lineburg-
Wolfsburg

(N=96)
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. . v . . Handelsverband Niedersachsen
Wo sich die Menschen vorstellen konnen, in einem autoarmen Niedersachsen-Bremen ionissibeimindia c I m a =
Quartier zu wohnen - Regionale Besonderheiten
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Niedersachsen und Bremen

Hannover mit strukturellen Defiziten oder ist es weiterhin das schlechte Image?

Im Bundesdurchschnitt (3,1) werden die Innenstadte tendenziell besser bewertet als Bremen (3,2) und im
Raum Niedersachsen (3,4). Unter den GroBstadten tendiert lediglich Oldenburg (3,0) besser als der

Bundesdurchschnitt.

Schlusslicht sind Stadt (3,4) und Raum Hannover (3,8). Die Landeshauptstadt wird zwar als Einkaufsstadt
nachgefragt, aber auch hart bewertet. Die schlechtesten Noten unter den GroBstadten bei allen abgefragten
Attributen sprechen auch fir ein Imageproblem Hannovers bei den Befragten. Oldenburg hingegen wird

durchgangig am besten bewertet. Lediglich beim Thema Bibliotheken raumt Bremen den ersten Platz ab.
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Niedersachsen und Bremen

Schreckgespenst Onlinehandel? Leider konnen wir keine Entwarnung verkiinden

Auch wenn die Sattigung in den Sortimenten unterschiedlich ist, missen sich die Stadte und
Raume in Niedersachsen & Bremen mit einem insgesamt weiter wachsenden Onlinehandel

arrangieren.

Hier stechen neben allen landlichen Raumen die Stadte Oldenburg & Brauschweig hervor, wo
der Negativsaldo am gravierendsten ist. Beide tendieren auch deutlich Uber dem

Niedersachsenschnitt. Auch in Bremen werden die Onlinekdufe zunehmen, wobei der

Negativsaldo hier geringer ausfallt.
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Niedersachsen und Bremen

Entwicklung der Innenstadtbesuche seit 2022:

Niedersachsen hat zwar eine bessere Entwicklung als der Bund, verliert aber per Saldo Anteile. Eine positive

Entwicklung gegenlber 2022 kann nur den Stadten Oldenburg und Osnabriick konstatiert werden. Schlusslicht

ist Bremen, das wie Braunschweig und Hannover am Ende per Saldo Besuchende in den Zentren verloren hat.

Der Blick nach vorne: Wie entwickelt sich das Besuchsverhalten der Innenstadte zukiinftig?

Auch bei dieser Frage beantworten die Befragten etwas optimistischer als im Bundesvergleich,
dennoch ist sie ein Warnzeichen. Nur Osnabriick weist zumindest eine ausgeglichene Bilanz aus
Menschen auf, die zukiinftig haufiger oder seltener die Osnabriicker Innenstadt besuchen wollen.

Osnabrick lasst damit alle anderen GroBstadte und Raume hinter sich, wo die Bilanz aus mehr und

weniger Besuchen zukiinftig negativ ausgehen wird.
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