Industrie- und Handelskammer Erfolgsfaktoren fur die Wirtschaft
Lahn-Dill Eine Starken-Schwichen-Analyse der Wirtschaftsregion Lahn-Dill

Allgemeine Angaben und Strukturmerkmale des Betriebs

1.1 Sitz des Unternehmens / der Betriebsstatte (Postleitzahl) I |

(Bitte unbedingt angeben, da Ihre Angaben zu den Standortbedingungen nur regionalisiert sinnvoll analysiert werden kénnen)
1.2  Wirtschaftszweig (2-Steller WZ08) bzw. Nennung der Branche | | | |
1.3  Anzahl der Mitarbeiter am Standort (Vollzeitaquivalente) | |

(Stichtag 01.04.2024)

Standortbewertung

2.1  Furdie differenzierte Standortbewertung bitte Riickseite bearbeiten.

2.2 Welche Themen sollten politisch zur Starkung der Wettbewerbsfahigkeit des Standorts Deutschland
mit Prioritat verfolgt werden?

Bitte tragen Sie ein von 1 — héchste Prioritat, bis 8 — geringere Prioritat.

Burokratieabbau allgemein

Verringerung der Regulierungsdichte

Fehlende/unzureichende Digitalisierung

Anreize fur standortsichernde Investitionen schaffen

Komplexitat und Héhe der Unternehmensbesteuerung verringern

Zuwanderung: Verfahren vereinfachen und beschleunigen

Unternehmensnachfolgeregelungen vereinfachen

Verbesserung der Berufsorientierung in Schulen zur Gewinnung von mehr Ausbildungsbewerbern

2.3 Welche drei Verbesserungen wirde Sie an [hrem Standort am schnellsten weiter voranbringen?

2.4 Welche drei Hindernisse bremsen |lhr Unternehmen derzeit / halten Sie auf?

1:
2:
3:
2.5  Wie zufrieden sind Sie insgesamt mit dem 2.6  Wirden Sie befreundeten Unternehmern
Standort lhres Betriebs? den Standort empfehlen?
sehr nur Ohne
unzufrieden sehr zufrieden nein eingeschrankt teils/teils uberwiegend Einschrénkung
1 5 1 5
Vielen Dank fur Ihre Mitarbeit' Riicksendeoptionen fiir den ausgefiillten Fragebogen:
Sie haben uns sehr dabei geholfen, lhr Unternehmen zukiinftig Postalisch
noch besser vertreten zu kdnnen! ABSENDEN IHK Lahn-Dil
Alexander Cunz
Die Auswertung findet unabhéngig vom Riicksendekanal vollstandig Am Nebelsberg 1 e
anonymisiert statt. Es sind keinerlei Riickschllisse auf Ihr Unternehmen méglich. oder manuell per E-Mail 35685 Dillenburg Ak
(ausgefiilltes und gespeichertes

Falls Sie Interesse an den Ergebnissen dieser Studie haben, wenden Sie sich PDF-Formular) an J%Efﬁ/ S(;’/’g";‘g’(—)igg-de/lahn-
per E-Mail an umfragen@lahndill.ihk.de umfragen@lahndill.ihk.de Dokument: 6126096



2.1

Bitte schatzen Sie folgende Standortfaktoren in Bezug auf die Relevanz (A) fur Ihr Unternehmen

und Ihre Zufriedenheit (B) mit den Bedingungen an lhrem Standort ein.

A) Bildung und Arbeitsmarkt

1
2
3
4
5

Regionales Weiterbildungsangebot

Verfligbarkeit von gewerblich-technischen Fachkraften
Verfiigbarkeit von kaufmannischen Fachkraften
Verfligbarkeit von Berufseinsteigern / Lehrstellenbewerbern
Verfligbarkeit von un- und angelernten Arbeitskraften

B) Marktndahe und Netzwerke

1
2
3

4 Kooperationen / Netzwerke zwischen Unternehmen und Hochschulen

Raumliche Nahe zu Absatzmarkten und Kunden
Raumliche Nahe zu Beschaffungsmarkten und Zulieferern
Verfligbarkeit unternehmensnaher Dienstleistungen

C) Standortkosten

1
2
3
4
5

Personalkosten
Grundsteuer
Gewerbesteuer

Biro- und Gewerbemieten
Energiekosten

D) Standortklima

1
2
3
4
5

,Offenes Ohr* fir Wirtschaftsfragen in der Kommunalpolitik
Unternehmerfreundlichkeit und Service der Kommunalverwaltung
Genehmigungsverfahren — Dauer und kommunale Unterstlitzung
Reaktionsgeschwindigkeit der kommunalen Wirtschaftsférderung
Kompetenz und Qualitat der kommunalen Wirtschaftsférderung

E) Infrastruktur

1
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Breitband-Internetverbindung

Mobilfunk-Netzabdeckung

Leistungsféahigkeit und Zustand des lokalen StraRenverkehrsnetzes
Anbindung an das Stralennetz des Fernverkehrs

Offentlicher Personennahverkehr

Radverkehrsnetz

Verfligbarkeit von Gewerbeflachen

Personengebundener Schienenverkehr (Regional- und Fernverkehr)
Verfligbarkeit von Wohnraum und Wohnbauflachen

Verlasslichkeit und Zukunftsfahigkeit der Energieversorgung

F) Standortattraktivitat

1
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Standortmarketing der Gemeinde / Stadt
Kinderbetreuungsangebot (Kita, ab dem ersten Lebensjahr)
Kinderbetreuungsangebot (Grundschule)

Angebot allgemeinbildender Schulen

Angebote flr stationare und hausliche Pflege

Freizeit-, Kultur-, Sportangebot

Attraktivitat der Innenstadt als Verweilort

Attraktivitdt des Wohnumfeldes

Sicherheitssituation und Sauberkeit

Umwelt- und Lebensqualitat

(A) Relevanz
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(B) Zufriedenheit
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