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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

1. Einfiihrung

Eine gute Qualitdt der Standortbedingungen ist Grundvoraussetzung fur die erfolgreiche
wirtschaftliche Entwicklung in einer Kommune bzw. Region. Gerade in konjunkturell schwierigen
Zeiten sowie hinsichtlich eines zunehmenden interkommunalen und -regionalen Wettbewerbs
kommt den Standortfaktoren vor Ort eine immense Bedeutung zu.

Investitionen sind die Triebfeder wirtschaftlicher Entwicklung. Die Entscheidung flir oder gegen
eine Investition hangt stark von den Gegebenheiten am jeweiligen Standort ab. Ginstige
Standortfaktoren beeinflussen Investitionsentscheidungen in positiver Weise und sorgen mithin
fur Vorteile im Wettbewerb um Unternehmensansiedlungen und -erweiterungen. Andererseits
kann Abwanderungstendenzen, Produktionsverlagerungen und sogar BetriebsschlieBungen
mittels des Vorhaltens konkurrenzfahiger Standortbedingungen entgegengewirkt werden.

Die Faktoren, die fur ein Unternehmen bei der Standortentscheidung von Relevanz sind bzw.
die Rahmenbedingungen fur die wirtschaftliche Tatigkeit ansassiger Unternehmen darstellen,
sind sehr vielfaltig. Als wichtige lokale bzw. regionale Faktoren sind etwa die Infrastrukturen fir
Verkehr, Kommunikation und Bildung sowie die kommunale Versorgungsinfrastruktur und die
Kosten ihrer Nutzung anzusehen. Auch die Verfugbarkeit von Arbeitskraften und die Néhe zu
Kunden sind maligebliche Faktoren fiir die Standortwahl. Die sogenannten ,weichen®
Standortfaktoren sind fiir die Wirtschaft nicht minder bedeutsam. Dazu z&hlen z. B. das Image
einer Stadt oder die vorhandenen Kultur- und Freizeitmdglichkeiten.

Welche dieser Faktoren die Ansiedlungs- bzw. Investitionsentscheidung eines einzelnen
Unternehmens letztlich ausmachen, respektive dessen Geschéftstatigkeit unterstutzen, ist im
Einzelnen nur schwer zu ermitteln. In der Umfrage wurden deshalb in den verschiedenen
Stadten Mitteldeutschlands ansdssige Unternehmen gebeten, ausgewahlte Standortfaktoren
hinsichtlich der Wichtigkeit und Zufriedenheit fiir das Unternehmen zu bewerten. Erst durch die
Erhebung beider Komponenten zeigen die Ergebnisse, inwieweit ein Standortfaktor in einer
Stadt die wirtschaftliche Téatigkeit der Unternehmen beginstigt oder behindert. Aus der
vorliegenden Analyse lassen sich somit Handlungsempfehlungen fiir die jeweiligen
Stadtverwaltungen und die Vertreter der Kommunalpolitik vor Ort ableiten. Sie gibt den
Entscheidungstragern der betrachteten Stadte Anhaltspunkte, um bestehende Defizite zu
beseitigen und sich mithin einen Vorteil im Standortwettbewerb zu verschaffen.

Die Industrie- und Handelskammern sowie Handwerkskammern Mitteldeutschlands widmen
sich im Interesse ihrer Mitgliedsunternehmen verstarkt dem Thema ,Wirtschaftsfreundlichkeit
von Kommunen®. SchlieBlich hilft ein gemeinschaftliches Engagement von Wirtschaft, Politik
und Verwaltung, die gesellschaftlichen Herausforderungen, die sich z. B. aus dem
demografischen Wandel ergeben, besser zu meistern.

Die Daten der vorliegenden Analyse wurden deshalb sehr umfangreich ausgewertet. Neben
einer allgemeinen Analyse aller Kommunen in Mitteldeutschland mit mindestens 10.000
Einwohnern werden in einem zweiten Teil die Einzelergebnisse in den Stadten dargestellt.
Diese sollen auch als Grundlage fir den Dialog der Kammern mit Birgermeistern,
Verwaltungsvertretern und Kommunalpolitikern genutzt werden. Die Kommunikation von
Handlungsempfehlungen ist ein besonderes Anliegen, da es hierbei um das Aufzeigen
wirtschaftspolitischer Gestaltungsrdume jenseits von Bundes- und Landespolitik geht. Letztlich
gilt immer: Eine gute kommunale Wirtschaftspolitik trdgt auch zu einer hohen Zufriedenheit der
vor Ort ansassigen Unternehmen bei.
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2. Zur methodischen Herangehensweise

Fur die Datenerhebung wurde ein Fragebogen mit 28 ausgewdahlten Standortfaktoren (siehe
Anlage) entwickelt und an IHK- und HWK-zugehérige Unternehmen in 35 Stadten mit mehr als
10.000 Einwohnern Mitteldeutschlands versandt.

Die 28 Standortfaktoren sind:
Verkehrsinfrastruktur

- Regionale und Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit)
- Wirtschafts- und Tourismuswegweisung
- Verflgbarkeit von Parkplatzen

Technische Infrastruktur
- Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit)

Gewerbeflachen/-immobilien

- Verfugbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien
- Preise fur Gewerbeflachen/-immobilien

Bildung/Arbeitsmarkt

- Verfugbarkeit von Facharbeitern/Meistern

- Verflgbarkeit von Hochschulabsolventen

- Verfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten

- Schulen und Ausbildungseinrichtungen

- N&he zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen

Energiepreise

- Strompreise
- Gaspreise

Kommunale Steuern und Abgaben

- H6he der Gewerbe- und Grundsteuer

- Gebihren fir Wasser/Abwasser

- Mligebihren

- Sondernutzungsgebiihren (z.B. fir Werbetrdger und Freisitze)

Unternehmensfreundlichkeit der Verwaltung

- Erreichbarkeit fir Unternehmen
- Unternehmensbetreuung/Bestandspflege
- Dauer von Genehmigungsverfahren

Weiche Standortfaktoren

- Image der Stadt

- Medizinische Versorgung

- Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes
- Einkaufsmdoglichkeiten

- Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima)

- Angebote zur Kinderbetreuung

- Freizeit-, Kultur- und Sportmdéglichkeiten
- Naherholungsméglichkeiten

Neben den Einschétzungen zu den einzelnen Standortfaktoren hatten die Unternehmen die
Mdglichkeit, die aus ihrer Sicht groRten Probleme bzw. Defizite zu benennen und ggf.
Vorschlage zu deren Lésung zu machen.
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Die 35 Stadte mit jeweils mehr als 10.000 Einwohnern sind:

Region Halle (Einwohner zum 31.12.2008) Region Leipzig (Einwohner zum 31.12.2008)

- Bad Durrenberg* 11.202 Ew - Borna 21.211 Ew
- Bernburg (Saale) 30.307 Ew - Delitzsch 26.958 Ew
- Bitterfeld-Wolfen 46.971 Ew - Eilenburg 17.072 Ew
- Braunsbedra*® 12.373 Ew - Frohburg 11.073 Ew
- Coswig (Anhalt)* 12.573 Ew - Grimma 19.106 Ew
- Dessau-RofRlau 88.693 Ew - Leipzig 515.469 Ew
- Eisleben, Lutherstadt 25.039 Ew - Markkleeberg 24.020 Ew
- Halle (Saale) 233.013 Ew - Markranstadt 15.153 Ew
- Hettstedt* 14.700 Ew - Oschatz 17.908 Ew
- Jessen (Elster) 31.320 Ew - Schkeuditz 14.364 Ew
- Kéthen (Anhalt) 28.815 Ew - Taucha 14.364 Ew
- Mansfeld* 10.166 Ew - Torgau 17.642 Ew
- Merseburg (Saale) 34.623 Ew - Wurzen 16.996 Ew
- Naumburg (Saale) 28.669 Ew
- Querfurt* 12.155 Ew
- Sangerhausen 30.648 Ew
- Schkopau* 10.792 Ew
- Weilkenfels 28.965 Ew
- Wittenberg, Lutherstadt 47.695 Ew
- Zeitz 30.402 Ew
- Zerbst/Anhalt* 14.954 Ew
- Zorbig* 10.057 Ew

Die befragten Unternehmen sollten jeden der insgesamt 28 Standortfaktoren an ihrem Standort
(Stadt) sowohl hinsichtlich ihrer ,Wichtigkeit* fir das Unternehmen als auch ihrer ,Zufriedenheit®
bewerten. Dazu waren jeweils vier Antwortoptionen vorgegeben:

Antwortoptionen zur Wichtigkeit Antwortoptionen zur Zufriedenheit
sehr wichtig sehr zufrieden
wichtig eher zufrieden
eher unwichtig eher unzufrieden
unwichtig véllig unzufrieden

Fur die vergleichende Darstellung der Ergebnisse wurden den einzelnen Antwortmdéglichkeiten
bestimmte Werte zugeordnet:

Wertezuweisung zur Durchschnittsberechnung:

SMVichtigkeit® Zufriedenheit*

sehr wichtig = 4 sehr zufrieden = 4
wichtig = 3 eher zufrieden = 3
eher unwichtig = 2 eher unzufrieden = 2
unwichtig = 1 véllig unzufrieden = 1

Sowohl fir die ,Wichtigkeit® als auch die ,Zufriedenheit® wurde fir jeden einzelnen
Standortfaktor der jeweilige Durchschnittswert errechnet, der ebenfalls zwischen 1 und 4 liegen
muss. Je héher der ermittelte Durchschnittswert, desto ,wichtiger” bzw. ,zufriedener wird der
entsprechende Standortfaktor durch die Unternehmen eingeschétzt. Bei einer ausgeglichenen
Bewertung liegt der Durchschnittswert bei 2,5. Standortfaktoren mit einer Bewertung unter 2,5
werden demzufolge als "eher unwichtig" bzw. ,eher unzufrieden®, Standortfaktoren, die Uber
dieser Marke liegen als "wichtig" bzw. ,eher zufrieden® beurteilt.

Diese Berechnungen wurden sowohl fir Mitteldeutschland insgesamt, die Regionen Halle und
Leipzig sowie fur jede der untersuchten Stadte durchgefihrt.

* _fur die gekennzeichneten Stadte konnte aufgrund zu geringer Unternehmensantworten keine separate Auswertung erfolgen

6
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3. Ergebnisse der Unternehmensbefragung

Insgesamt haben sich 1.663 Unternehmen aller Wirtschaftsbereiche an der Umfrage beteiligt,
darunter aus der Region Halle 686 und der Region Leipzig 977 Firmen.

Eine gesonderte Auswertung fir die einzelnen Gemeinden/Stadte wurde dabei erst ab einer
Mindestzahl von 25 Unternehmensantworten vorgenommen.

Struktur der Unternehmensantworten nach Wirtschaftsbereichen

Industrie

Handwerk 14%

18%

Baugewerbe
6%

Handel
20%

Dienst-
leistungen

37% Verkehr

5%

Die Struktur der Unternehmensantworten stiitzt die Reprasentativitdt der Umfrage. Dabei ist zu
beachten, dass die Handwerksunternehmen hinsichtlich ihres Téatigkeitsschwerpunktes zu etwa
der Halfte dem verarbeitenden Gewerbe (Industrie) und zu einem Drittel dem Baugewerbe
zuzuordnen sind. Die restlichen Handwerksfirmen bieten hauptsachlich Dienstleistungen an.
Unter dieser Berlcksichtigung wirden sich der Anteil der Antworten in der Industrie auf ca.
23 %, im Baugewerbe auf ca. 12 % und im Dienstleistungsgewerbe auf etwa 40 % erh&hen.

Der Vergleich zur Struktur der sozialversicherungspflichtig Beschaftigten* in Mitteldeutschland
zeigt, dass trotz der Mehrheit der Unternehmensantworten das Dienstleistungsgewerbe
gegeniber allen anderen Wirtschaftsbereichen immer noch leicht unterreprasentiert ist.

Struktur der sozialversicherungspflichtig Beschiftigten* in Mitteldeutschland

Industrie 19 %
Baugewerbe 8 %
Handel/Verkehr/Gastgewerbe 22 %
Dienstleistungsgewerbe 49 %
Sonstige 2%

* - Quelle: Statistische Landesamter Sachsen und Sachsen-Anhalt
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3.1. Die Wichtigkeit der Standortfaktoren

Im Hinblick auf die Beurteilung der Standortfaktoren nach ihrer Wichtigkeit zeigt die Umfrage fir
Mitteldeutschland insgesamt, dass kein Faktor als ,unwichtig“ erachtet wird (Durchschnittswert
unter 1,75), jedoch vier als ,sehr wichtig® (Durchschnittswert tber 3,25). Von den restlichen
24 Faktoren wird der Grofteil (19) als ,wichtig” eingeschatzt und nur finf als ,eher unwichtig“.

Bewertung zur Wichtigkeit der Standortfaktoren in Mitteldeutschland

Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit) 3,56

Strompreise 3,51

Regionale und Uiberregionale 3.42
Verkehrsanbindung ’
Héhe der Gewerbe- und Grundsteuer 3,29

Gebiihren fir Wasser/Abwasser ] 3,22

Erreichbarkeit fir Unternehmen ] 3,21

Image der Stadt ]3,18

Dauer von Genehmigungsverfahren ] 3,12

Wohnen und Qualitat des Wo hnumfeldes 13,12

Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima) 13,12

Gaspreise 13,11

M uillgebiihren ] 3,06

M edizinische Versorgung ] 3,05

Verfligbarkeit von Parkplatzen ] 3,04

Einkaufsméglichkeiten ] 2,93

Verfugbarkeit v. Facharbeitern/M eistern ] 2,92

Unternehmensbetreuung/B estandspflege ] 2,89

Angebote zur Kinderbetreuung ] 2,86

Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten ] 2,84

Naherholungsméglichkeiten ] 2,83

Schulen und Ausbildungseinrichtungen ] 2,74

Verfugbarkeit von ] 12,73
Weiterbildungsangeboten | ’

Preise fiir Gewerbeflachen/-immobilien 12,71

Wirtschafts- und Tourismuswegweisung ] 2,49

Verfugbarkeit von Gewerbefldchen/- |
) » ] 2,47
immobilien
Sondernutzungsgebihren

(z.B.fur Werbetréager/Freisitze) |
Verfugbarkeit v. Hochschulabsolventen ] 2,36

Nahe zu Ho:_:h;chulen/ 2,26
Forschungseinrichtungen

1,00

2,47

1,75 2,50 3,25 4,00

unwichtig eher unwichtig eher wichtig sehrwichtig

Fur alle Unternehmen am wichtigsten ist die ,Breitbandanbindung (DSL-Verflgbarkeit)*. Als
weitere fur die Firmen bedeutende Standortfaktoren folgen mit der Bewertung ,sehr wichtig“ auf
den Platzen 2 bis 4. die ,H6he der Strompreise“, die ,regionale sowie Uberregionale
Verkehrsanbindung“ und die ,H6he der Gewerbe- und Grundsteuern®. Ebenfalls zu den ,eher
wichtigen“ Standortfaktoren zdhlen die ,Wasser- und Abwassergebihren®, die ,Erreichbarkeit
der Verwaltung® und das ,Image der Stadt".

Fur die Mehrheit der Unternehmen werden dagegen die ,Ndhe zu Hochschulen und
Forschungseinrichtungen®, die ,Verfigbarkeit von Hochschulabsolventen®, die Kosten durch
~sondernutzungsgebihren®, die ,Verfiigbarkeit von Gewerbeflachen bzw. -immobilien“ und die
,Wirtschafts- und Tourismuswegweisung“ als weniger wichtig eingeschétzt.
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3.1.1. Die Wichtigkeit der Standortfaktoren nach Wirtschaftsbereichen

Bei der Einschatzung der Standortfaktoren beziglich der Wichtigkeit durch die einzelnen
Wirtschaftsbereiche sind vom Gesamtergebnis aller Unternehmen kaum gréRere
Abweichungen festzustellen.

= S| X

+T| 2 . S| ©

Standortfaktoren £ES| B BE| 3

n 2 S c o c

oE| © L2

o=z £ QAo T
Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit) 3,39 3,63
Strompreise 3,33 3,42
Regionale und iberregionale Verkehrsanbindung 3,45 3,37

Hohe der Gewerbe-/Grundsteuer
Geblhren fur Wasser/Abwasser

3,15 3,27

Erreichbarkeit fir Unternehmen 3,21 | 3,07

Image der Stadt 3,18 | 2,94

Dauer von Genehmigungsverfahren 3,12 | 3,10

Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes 3,12 | 297 | 2,82 |3,12 | 2,80 | 3,19 | 3,29
Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima) 3,12 | 3,01 | 3,04 | 3,01 | 282 | 3,18 | 3,31
Gaspreise 3,11 13,18 [ 2,90 | 3,12 | 2,93 | 3,05 | 3,28
Mullgebihren 3,06 | 2,90 | 2,93 [3,08 | 291 | 3,04 | 3,29
Medizinische Versorgung 3,05 1299 | 290 |295 |285 3,07 |328
Verfligbarkeit von Parkplatzen 3,04 | 235 | 2,84 (3,19 | 2,65 | 3,18 | 3,27
Einkaufsméglichkeiten 293 269 |2,77 [ 3,01 | 2,65 | 297 | 3,09
Verfligbarkeit von Facharbeitern/ Meistern 292 | 3,20 | 3,15 | 2,77 | 2,77 | 2,77 | 3,19
Unternehmensbetreuung/ Bestandspflege 2,89 | 2,77 | 2,90 | 2,83 | 2,74 | 2,94 | 2,95
Angebote zur Kinderbetreuung 2,86 | 2,81 | 2,77 | 2,80 | 2,60 | 2,92 | 2,90
Freizeit-, Kultur- und Sportmaéglichkeiten 284 | 267 | 2,70 | 2,76 | 2,64 | 2,95 | 2,93
Naherholungsmdglichkeiten 283 | 2,71 | 269 |2,76 | 261 | 292 | 2,93
Schulen und Ausbildungseinrichtungen 2,74 | 2,74 | 2,75 | 2,70 | 2,45 | 2,74 | 2,87
Verfugbarkeit von Weiterbildungsangeboten 2,73 | 2,73 | 2,81 | 2,56 | 2,47 | 2,74 | 2,92
Preise fiir Gewerbeflachen/-immobilien 2,71 | 2,57 | 2,59 | 282 |256 | 268 | 285
Wirtschafts- und Tourismuswegweisung 249 | 224 | 2,27 | 2,60 | 2,54 | 2,53 | 2,51
Verfligbarkeit von Gewerbefldchen/-immobilien 247 | 2,40 | 2,56 | 250 | 2,39 |243 | 2,59
Sondernutzungsgebihren 247 1,89 | 242 | 266 |2,32 | 253 | 2,59
Verfugbarkeit von Hochschulabsolventen 236 | 2,75 | 2,47 | 2,20 | 2,02 | 2,49 | 1,99
N&he zu Hochschulen/ Forschungseinrichtungen 2,26 | 2,53 | 2,17 | 2,06 | 2,02 | 2,40 | 2,07

- die 5 wichtigsten Standortfaktoren

- die 5 unwichtigsten Standortfaktoren
Bezlglich der wichtigsten Standortfaktoren spielt der Faktor ,Wasser-/Abwassergebihren® fur
die Unternehmen im Bau-, Verkehrs- und Dienstleistungsgewerbe nicht so eine entscheidende
Rolle. Dieser Faktor wird im Baugewerbe durch die ,Erreichbarkeit der Verwaltung®, im

Verkehrsgewerbe durch die ,Dauer von Genehmigungsverfahren® und im Dienstleistungs-
gewerbe durch das ,Image der Stadt® ersetzt.

Im Gegensatz zur Gesamteinschatzung zahlen im Industriebereich der Faktor ,Verfligbarkeit
von Parkplatzen®, im Handel der Faktor ,Verfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten® und im
Verkehrsgewerbe der Faktor ,Schulen und Ausbildungseinrichtungen® jeweils zu den flnf
unwichtigsten Standortfaktoren.
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3.1.2. Die Wichtigkeit der Standortfaktoren nach Regionen

Die Beurteilung der Wichtigkeit der Standortfaktoren nach Regionen zeigt nur geringfiigige
Unterschiede. In der Region Leipzig ist die Reihenfolge der fiinf wichtigsten Standortfaktoren
mit dem mitteldeutschen Gesamtergebnis identisch. In der Region Halle steht die ,Erreich-
barkeit der Stadtverwaltung® noch vor den ,Gebuhren fir Wasser/Abwasser” auf Rang 5.

Bewertung zur Wichtigkeit der Standortfaktoren nach Regionen

Breitbandanbindung (DSL-Verftgbarkeit) %gg

3,51
3,50

Strompreise

Regionale und tberregionale
Verkehrsanbindung

Hohe der Gewerbe- und Grundsteuer

w
w-_h
o

44

leo
W
W
N

Gebuhren fur Wasser/Abwasser

W
N
(3]

Erreichbarkeit fur Unternehmen

-
N
NCe

»

|

Image der Stadt

=
~NN
—

°
X

Dauer von Genehmigungsverfahren

Wohnen und Qualitét des Wohnumfeldes

-

Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima)

I P W
=
Nw NN

Gaspreise

|
Milllgebiihren —_2.2‘73 12
’
Medizinische Versorgung —330%
. ; N 294 |
Verfligbarkeit von Parkplatzen 3,11
Einkaufsmoglichkeiten 2,91 ‘
Verflgbarkeit v. Facharbeitern/Meistern m 3,03
Untemehmensbetreuung/Bestandspflege —2239,1
Angebote zur Kinderbetreuung m 2,97
y

Freizeit-, Kultur- und Sportmdglichkeiten

N
©
(3]

On ool
Noo
[+-]

Naherholungsméglichkeiten

o
®
1=

Schulen und Ausbildungseinrichtungen

Verfligbarkeit von
Weiterbildungsangeboten

Preise fiir Gewerbeflachen/<mmobilien —_2&‘22 78

Wirtschafts- und Tourismuswegweisung

|N
N
(3,12

Verfligbarkeit von Gewerbeflachen/- —_2,_:‘40 @ Region Halle
immobilien 2,52 . L
SO e 2 50 0 Region Leipzig
(zB. fiir Werbetrager/Freisitze) ,44 |
2,48

Verflgbarkeit v. Hochschulabsolventen

|

Nahe zu Hochschulen/

|
|
|
1
Forschungseinrichtungen |

N
[2
[=2]

1,00 unwichtig 1,75 eher unwichtig 2,50 eherwichtig 3,25 sehrwichtig

4,00

Die Unternehmen in der Region Halle bewerten beispielsweise die Bedeutung der ,Nahe zu
Hochschulen/Forschungseinrichtungen® sowie die ,Verfugbarkeit von Hochschulabsolventen®
als auch das ,Angebot zur Kinderbetreuung“ und die ,Verfligbarkeit von Facharbeitern/
Meistern® geringfiigig héher als die Unternehmen der Region Leipzig. Dagegen spielen fir die
Firmen in der Region Leipzig die Faktoren ,Verfugbarkeit von Parkplatzen®, ,Preise von

Gewerbeflachen/-immobilien“ und ,Mullgeblhren® eine etwas wichtigere Rolle.



Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

3.2. Die Zufriedenheit der Unternehmen in Mitteldeutschland mit den Standortfaktoren

Im Ergebnis der Zufriedenheits-Einschatzung aller an der Umfrage teilnehmenden
Unternehmen in Mitteldeutschland zeigt sich, dass im Durchschnitt kein Standortfaktor mit ,,sehr
zufrieden® oder mit ,véllig unzufrieden® beurteilt wurde. Mit dem Grofteil (22 Faktoren) sind die
Firmen ,eher zufrieden” und nur mit 6 ,eher unzufrieden®.

Bewertung der Zufriedenheit mit den Standortfaktoren in Mitteldeutschland

Regionale und Uiberregionale ‘ : . 302 ‘
Verkehrsanbindung ’
Einkaufsméglichkeiten 3,00

Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima) 2,99

Naherholungsméglichkeiten 2,99
Verfligbarkeit von Gewerbeflachen/-

) - 2,96

immobilien

Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit) 2,93

Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes 2,88

Angebote zur Kinderbetreuung 2,87

Nahe zu Hochschulen/
- 2,85
Forschungseinrichtungen
Erreichbarkeit fir Unternehmen 2,83

M edizinische Versorgung 2,82
Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten 2,82
Schulen und Ausbildungseinrichtungen 2,80

Wirtschafts- und Tourismuswegweisung 2,75
Verfugbarkeit von

Weiterbildungsangeboten 2,74

Image der Stadt 2,71

Verfiigbarkeit von Parkplatzen 2,70
Verfugbarkeit v. Hochschulabsolventen 2,70
Preise fiir Gewerbeflachen/-immobilien 2,69
Verfiigbarkeit v. Facharbeitern/M eistern 2,60

Unternehmensbetreuung/B estandspflege 2,57

Dauer von Genehmigungsverfahren 2,53
Sondernutzungsgebiihren 234
(z.B. fur Werbetréager/Freisitze) ’

M tligebiihren 2,31
Ho he der Gewerbe- und Grundsteuer 2,27
Gebiihren fiir Wasser/Abwasser 2,15

Gaspreise 2,04

Strompreise 2,03

1,00 1,75

voéllig unzufrieden

4,00

) ’

eher unzufrieden eher zufrieden sehr zufrieden

Mit der ,regionalen und Uberregionalen Verkehrsanbindung“ sind die Unternehmen Mittel-
deutschlands am zufriedensten, ein Resultat der bereits getatigten und weiterhin geplanten
umfangreichen Investitionen in die Verkehrsinfrastruktur der Region. Es folgen mit den
~Einkaufsmaoglichkeiten®, der ,Umweltqualitat” und den ,Naherholungsmdéglichkeiten“ drei der so
genannten ,weichen“ Standortfaktoren. Auf einem guten sechsten Rang folgt dann der nach
Einschatzung der Unternehmen wichtigste Standortfaktor: die ,Breitbandanbindung®. Die gute
Beurteilung darf jedoch nicht darliber hinwegtduschen, dass innerhalb der untersuchten Orte
durchaus noch Gebiete mit einer unbefriedigenden Internetanbindung anzutreffen sind.

Die schlechtesten Bewertungen haben erwartungsgemaly die Standortfaktoren erhalten, die
Uber Steuern, Gebiihren und Abgaben die Unternehmen direkt finanziell belasten und damit von
einer vergleichsweise hohen Wichtigkeit fur die Firmen sind. Diese werden allesamt und zum
Teil mit deutlichem Abstand als ,eher unzufrieden® eingeschétzt. Dies trifft insbesondere auf die
Hohe der regionalen Strom- und Gaspreise zu.
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

3.2.1. Die Zufriedenheit mit den Standortfaktoren nach Wirtschaftsbereichen

Analog dem Branchenvergleich zur ,Wichtigkeit” unterscheiden sich auch die Einschatzungen
der einzelnen Wirtschaftsbereiche beziiglich der ,Zufriedenheit” nur geringfiigig.

&= o =

< @© .0:9 8 _ - , O o
Standortfaktoren ES| 8| .51 8| § |ws| 2

22 2 |33/ 5 | 5|82 &

O=2| £ | mo»| T > 02| T
Regionale und tberregionale Verkehrsanbindung 3,13 3,07 2,99 3,00
Einkaufsmaglichkeiten PREl 290 2,99 3,03
Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima) 3,01 293 3,02 295 299
Naherholungsmdglichkeiten 298 295 297 3,03
Verfligbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien 298 WwXIm 293 3,00 297
Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit) pRZI 296 | 2,99
Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes 2,88 [ 2,83 | 2,87 | 2,89 | 2,87 | 288 | 290
Angebote zur Kinderbetreuung 2,87 [ 2,88 | 2,71 | 2,89 | 2,82 | 2,89 | 2,87
N&he zu Hochschulen/ Forschungseinrichtungen 2,85 | 2,89 | 2,75 280 2,79 | 2,88 | 2,86
Erreichbarkeit fiir Unternehmen 2,83 | 2,86 [ 2,74 | 2,83 2,82 | 2,84
Medizinische Versorgung 2,82 | 2,77 2,83 | 2,80 [ 2,80 | 2,86
Freizeit-, Kultur- und Sportmdglichkeiten 282 280 (282|280 |2,78 | 281 |288
Schulen und Ausbildungseinrichtungen 2,80 | 2,79 | 2,88 | 2,79 | 2,88 | 2,82 | 2,77
Wirtschafts- und Tourismuswegweisung 2,75 2,85 (2,85 | 2,71 | 2,84 | 2,74 | 2,70
Verfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten 2,74 | 2,76 | 2,73 | 2,75 | 2,71 | 2,74 | 2,74
Image der Stadt 2,71 | 2,64 | 2,77 | 2,77 | 2,72 | 2,65 | 2,81
Verfligbarkeit von Parkplatzen 2,70 | 2,86 | 2,60 | 2,72 | 2,81 | 2,63 | 2,70
Verfligbarkeit von Hochschulabsolventen 2,70 | 2,61 | 2,65 | 2,76 | 2,70 | 2,72 | 2,71
Preise fur Gewerbeflachen/-immobilien 269 | 280 | 254 | 264 | 273 | 2,73 | 2,61
Verfligbarkeit von Facharbeitern/ Meistern 260 | 264 | 266 | 2,67 | 2,61 | 2,60 | 2,50
Unternehmensbetreuung/ Bestandspflege 2,57 | 2,68 | 241 | 2,57 | 2,62 | 2,55 | 2,55
Dauer v. Genehmigungsverfahren 2,53 | 2,63 | 2,37 | 2,58 | 2,45 | 2,54 | 2,46
Sondernutzungsgebihren
Muillgebihren
Hoéhe der Gewerbe-/Grundsteuer
Gebuhren fir Wasser/Abwasser
Gaspreise
Strompreise

- die 5 Standortfaktoren mit der héchsten Zufriedenheitsbewertung
- die 5 Standortfaktoren mit der niedrigsten Zufriedenheitsbewertung

Im Unterschied zum mitteldeutschen Gesamtergebnis gehort die ,Breitbandanbindung® in der
Industrie als auch im Verkehrs- und Dienstleistungsgewerbe zu den funf Standortfaktoren mit
den besten Zufriedenheitswerten. Darliber hinaus zahlt im Verkehrsgewerbe die ,Erreichbarkeit
der Verwaltung“ und im Baugewerbe die ,medizinische Versorgung“ zu dieser Gruppe. Aufféllig
ist, dass das Verkehrsgewerbe den aus ihrer Sicht wichtigsten Standortfaktor, die ,regionale
und Uberregionale Verkehrsanbindung®, von allen Wirtschaftsbereichen am kritischsten
einschatzt. Mit einem Durchschnittwert von 2,94 Punkten liegt er aber dennoch im Vorderfeld.

Bezlglich der funf Standortfaktoren mit den schlechtesten Zufriedenheitswerten sind die
einzelnen Wirtschaftsbereiche weitestgehend einer Meinung. Einzig das Baugewerbe und der
Handel beurteilt die Hohe der Sondernutzungsgebiihren etwas kritischer als die der
Mullgebihren.
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

3.2.2. Die Zufriedenheit mit den Standortfaktoren nach Regionen
Region Halle

Neben der detaillierten Auswertung der Zufriedenheit in Mitteldeutschland ist es fur die viele der
untersuchten Gemeinden auch méglich, spezifische regionale Daten auszuwerten. Nach einer
differenzierten Betrachtung der Regionen Halle folgen die Auswertungen fiir die Gemeinden in
der Region Halle soweit eine ausreichende Anzahl von Antworten vorliegt.

Bewertung der Zufriedenheit mit den Standortfaktoren in der Region Halle

Regionale und Uiberregionale 208
Verkehrsanbindung ’

Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima) 2,94
Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit) 2,92
Angebote zur Kinderbetreuung 2,90
Einkaufsmdglichkeiten 2,87

Naherholungsméglichkeiten 2,87
Verfligbarkeit von Gewerbeflachen/- 285
immobilien ’
Erreichbarkeit fur Unternehmen 2,82
Nahe zu Hochschulen/
- 2,81
Forschungseinrichtungen
Schulen und Ausbildungseinrichtungen 2,76

Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes 2,75

Verfligbarkeit von 273
Weiterbildungsangeboten ’
Wirtschafts- und Tourismuswegweisung 2,71

Verfugbarkeit von Parkplatzen 2,69
M edizinische Versorgung 2,69
Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten 2,68
Verfiigbarkeit v. Hochschulabsolventen 2,63
Preise fiir Gewerbeflachen/-immobilien 2,62
Verfugbarkeit v. Facharbeitern/M eistern 2,57
Unternehmensbetreuung/B estandspflege 2,55
Dauer von Genehmigungsverfahren 2,50
Image der Stadt 2,50

M tligebiihren 2,36

Sondernutzungsgebiihren 235
(z.B.fur Werbetrager/Freisitze) ’

Hé he der Gewerbe- und Grundsteuer 2,29
Gebiihren fir Wasser/Abwasser 2,17
Gaspreise 2,05
Strompreise 2,02

1,00 1,75 2,50 3,25 4,00

vollig unzufrieden '~ eher unzufrieden eher zufrieden sehr zufrieden

Die Unternehmen der Region Halle sind mit den Standortfaktoren ,regionale und Uberregionale
Verkehrsanbindung®, ,Umweltqualitat®, ,Breitbandanbindung®, ,Angebote zur Kinderbetreuung*
und den ,Einkaufsmdglichkeiten am zufriedensten. Dies entspricht den Bewertungen in
Mitteldeutschland insgesamt, die Hohe der Bewertung liegt in der Region Halle allerdings etwas
niedriger. Am unzufriedensten sind die Unternehmen mit den Gebihren fir Wasser und
Abwasser sowie den Gas- und Strompreisen. Dies entspricht ebenfalls dem Ubergeordneten
Bild in Mitteldeutschland. Auffallig ist fir die Region Halle die Bewertung der Standortfaktoren
~Wohnen und Qualitdt des Wohnumfeldes® (2,75), ,Medizinische Versorgung“ (2,69), ,Freizeit-,
Kultur- und Sportmdglichkeiten“ (2,68) und ,Image der Stadt (2,50). Hier fallen die
Bewertungen schlechter aus als im mitteldeutschen Durchschnitt.
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

Regionale und Uiberregionale
Verkehrsanbindung
Wirtschafts- und Tourismuswegweisung

Verfugbarkeit von Parkplatzen

Breitbandanbindung (DSL-Verfugbarkeit)

Verfugbarkeit von Gewerbeflachen/-
immobilien

Preise fur Gewerbeflachen/-immobilien

Verfugbarkeit v. Facharbeitern/M eistern

Verfugbarkeit v.Hochschulabsolventen
Verflgbarkeit von
Weiterbildungsangeboten
Schulen und Ausbildungseinrichtungen
Nahe zu Hochschulen/
Forschungseinrichtungen
Strompreise

Gaspreise
Hdéhe der Gewerbe- und Grundsteuer
Gebuhren fur Wasser/Abwasser

M dligebuhren

Sondernutzungsgebihren
(z.B.fur Werbetréager/Freisitze)
Erreichbarkeit fir Unternehmen

Unternehmensbetreuung/B estandspflege
Dauer von Genehmigungsverfahren
Image der Stadt

M edizinische Versorgung

Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes
Einkaufsmaoglichkeiten

Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima)
Angebote zur Kinderbetreuung

Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten

Naherholungsméglichkeiten

Standortzufriedenheit in der Region Halle
- Abweichungen von den mitteldeutschen Durchschnittswerten -

-0,21

0,01
0,02
0,02
0,05
0,01

0,03

-0,50

-0,25

0,00

0,25

0,50
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

Region Leipzig

Die Unternehmen in der Region Leipzig sind mit den Standortfaktoren ,Einkaufsmdéglichkeiten®,
sverkehrsanbindung®, ,Umweltqualitat®, ,Naherholung® und ,Verfliigbarkeit von Gewerbeflachen*
am zufriedensten. Dieses Resultat ist mit dem Ergebnis fir Mitteldeutschland insgesamt
identisch, nur die Reihenfolge variiert leicht.

Am Ende des Ranking finden sich ebenfalls alle gebihren-, steuern- und abgabenbezogenen
Standortfaktoren in gleicher Reihenfolge wieder.

Bewertung der Zufriedenheit mit den Standortfaktoren in der Region Leipzig

Einkaufsméglichkeiten 3,10

Naherholungsméglichkeiten 3,07
Regionale und tberregionale
9 9 3,04

Verkehrsanbindun
Verfligbarkeit von Gewerbeflachen/- 3.03
bl

immobilien
Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima) 3,02
Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes 2,96
Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit) 2,93
Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten 2,92

M edizinische Versorgung 2,90
Né&he zu Hochschulen/
- 2,89
Forschungseinrichtungen
Image der Stadt 2,85

Angebote zur Kinderbetreuung 2,85

Schulen und Ausbildungseinrichtungen 2,84

Erreichbarkeit fur Unternehmen 2,84
Wirtschafts- und Tourismuswegweisung 2,78

Verfuigbarkeit v. Hochschulabsolventen 2,76

Verfugbarkeit von 2.75
Weiterbildungsangeboten ’
Preise fiir Gewerbeflachen/-immobilien 2,73

Verfuigbarkeit von Parkplatzen 2,70
Verfugbarkeit v. Facharbeitern/M eistern 2,62
Unternehmensbetreuung/B estandspflege 2,58

Dauer von Genehmigungsverfahren 2,55

Sondernutzungsgebiihren 233
(zB. fur Werbetréager/Freisitze) ’
M ullgebtihren 2,27

Hé he der Gewerbe- und Grundsteuer 2,25
Gebiihren fiir Wasser/Abwasser 2,13
Strompreise 2,04
Gaspreise 2,02

1,00 vollig unzufrieden 1.75 eher unzufrieden 2,50 3,25 4,00

eher zufrieden sehr zufrieden

Bezuglich der Reihenfolge der einzelnen Standortfaktoren sind die Unterschiede zwischen der
Region Leipzig und Mitteldeutschland insgesamt nur gering. So sind in der Region Leipzig die
Standortfaktoren ,Freizeit-, Kultur- und Sportmdéglichkeiten® sowie ,Image der Stadt® in der
Rangfolge etwas besser positioniert als in Mitteldeutschland. Dagegen liegen die Faktoren
~-Angebote zur Kinderbetreuung“ und ,Erreichbarkeit der Verwaltung fur Unternehmen® im
Ranking etwas niedriger, auch wenn die berechneten Mittelwerte kaum voneinander
abweichen.
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

Es ist auch insgesamt festzustellen, dass nur 6 Standortfaktoren eine schlechtere Zufrieden-
heitsbewertung erzielten als die einzelnen Faktoren im mitteldeutschen Durchschnitt. Diese
negativen Abweichen fielen darlber hinaus duferst minimal aus. Am hdchsten ist diese mit
-0,04 bei den Miiligebihren.

Im Gegensatz dazu ist bei 20 Standortfaktoren eine positive Abweichung zu den
mitteldeutschen Zufriedenheitswerten festzustellen. Auch diese ist in den meisten Fallen nur
gering. Die héchste Abweichung mit +0,14 erzielte noch der Standortfaktor ,Image der Stadt®,
gefolgt von den Faktoren ,Einkaufsmdglichkeiten® und ,Freizeit-, Kultur- und
Sportmdéglichkeiten® mit jeweils +0,10.

Standortzufriedenheit in der Region Leipzig

- Abweichungen von den mitteldeutschen Durchschnittswerten -
| | |

Regionale und iberregionale
Verkehrsanbindung
Wirtschafts- und Tourismuswegweisung

Verfugbarkeit von Parkplatzen

Breitbandanbindung (DSL-Verfugbarkeit)

Verfugbarkeit von Gewerbeflachen/-
immobilien

Preise fir Gewerbeflachen/-immobilien

Verfugbarkeit v. Facharbeitern/M eistern

Verfugbarkeit v. Hochschulabsolventen
Verfligbarkeit von
Weiterbildungsangeboten
Schulen und Ausbildungseinrichtungen
Nahe zu Hochschulen/
Forschungseinrichtungen
Strompreise

Gaspreise -0,02
Héhe der Gewerbe- und Grundsteuer -0,02
Gebiihren fiir Wasser/Abwasser -0,02

M dillgebiihren -0,04
Sondernutzungsgebihren -0.01
(z.B. fur Werbetrager/Freisitze) ’
Erreichbarkeit fur Unternehmen

Unternehmensbetreuung/B estandspflege
Dauer von Genehmigungsverfahren
Image der Stadt

M edizinische Versorgung

Wohnen und Qualitat des Wohnumfeldes
Einkaufsmoglichkeiten

Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima)
Angebote zur Kinderbetreuung -0,02

Freizeit-, Kultur- und Sportmdoglichkeiten

Naherholungsméglichkeiten

-0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

4. Die lokale Bewertung der einzelnen Standortfaktoren
4.1. Verkehrsinfrastruktur
4.1.1. Regionale und liberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit)

Die regionale und uUberregionale Verkehrsanbindung ist fur die Unternehmen in Mittel-
deutschland von grofRer Wichtigkeit. Mit einer Bewertung von 3,42 steht sie beziglich der
Wichtigkeit an dritter Stelle aller befragten Standortfaktoren. Dieses Ergebnis bestatigt den
hohen Stellenwert einer guten infrastrukturellen Anbindung fiir die Wirtschaft.

Die verkehrliche Anbindung Mitteldeutschlands kann grundsatzlich als gut bezeichnet werden,
sind doch die Unternehmen mit diesem Standortfaktor insgesamt am zufriedensten. Insbeson-
dere die Nahe zu den Autobahnen scheint fiir eine gute Beurteilung malfgeblich zu sein. Somit
erhielten Weillenfels, Schkeuditz und Markkleeberg die besten Bewertungen. Dagegen
bestehen in Teilregionen nach wie vor gro3e Defizite. Vor allem in den &stlichen bzw. norddst-
lichen Gebieten Mitteldeutschlands mit den Stadten Torgau, Jessen und Oschatz sind die
Unternehmen unzufrieden. Auch in Zeitz und Kéthen sind die Firmenbeurteilungen schwacher.

Standortzufriedenheit mit der

regionale und iiberregionale Verkehrsanbindung
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75  -0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

4.1.2. Wirtschafts- und Tourismuswegweisung

Vor allem fur Stadte mit einer nennenswerten Zahl von Tages-, Wochenend- oder Kurtouristen
ist die Tourismuswegweisung von besonderer Bedeutung. Hinweise auf Unternehmen am Ort
oder eine gute Ausschilderung von Gewerbe- und Industriegebieten ist dagegen in jeder Stadt
wichtig. Insgesamt wird der Standortfaktor als ,eher unwichtig“ eingeschétzt und findet sich
demnach auch im unteren Viertel der Wichtigkeitsskala wieder.

Mit der Wirtschafts- und Tourismuswegweisung sind die meisten Unternehmen ,eher zufrieden®.
Mit einer Zufriedenheitsbewertung von 2,75 liegt der Standortfaktor insgesamt auf Platz 14.
Zwischen den einzelnen Stadten sind dabei nur geringe Abweichungen vom mitteldeutschen
Durchschnittwert zu erkennen. Leicht positiver wird dieser Standortfaktor in Naumburg und
Grimma, auffallig schwacher in Eisleben, Wurzen und Bernburg eingeschatzt.

Standortzufriedenheit mit der

Wirtschafts- und Tourismuswegweisung
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 0,75 1,00
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

4.1.3. Verfugbarkeit von Parkpldtzen

Das Standortmerkmal ,Verfigbarkeit von Parkplatzen® ist vor allem fir Unternehmen in
Innenstadtlagen relevant. Aufgrund der hohen Kundenfrequenz kann hier die Nachfrage das
Angebot an Parkplatzen schnell Ubersteigen. Auch klagen Unternehmen in Innenstadtlage
haufig Uber zu wenige oder zu teure Parkplatze. Bezliglich der Wichtigkeit liegt dieser
Standortfaktor mit einem Wert von 3,04 auf Rang 14.

Im Allgemeinen sind die Unternehmen in den Stadten Mitteldeutschlands mit der ,Verfligbarkeit
von Parkplatzen® ,eher zufrieden®. Mit einem Durchschnittswert von 2,70 liegt der Standortfaktor
auf Rang 17 des Zufriedenheitsrankings. Besonders positiv weicht davon das Ergebnis fur die
Stadt Jessen ab. Dagegen schéatzen die Unternehmen die Parkplatzsituation in Wittenberg und
Eisleben deutlich unglnstiger ein.

Standortzufriedenheit mit der

Verfiigbarkeit von Parkplatzen
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale) }
Bitterfeld-Wolfen 0,23

Borna 3

Delitzsch |
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt

Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Ké&then (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.2. Technische Infrastruktur: Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit)

Breitband-Verbindungen und gute IT-Strukturen stellen heute fir alle Wirtschaftssektoren eine
absolute Notwendigkeit dar. Eine leistungsfahige Anbindung an das Datennetz ist mittlerweile
fur viele Unternehmen ein wichtiges Standortkriterium. Im Ergebnis der Umfrage sprechen die
Unternehmen einer leistungsstarken Breitband-Internetanbindung die gré3te Bedeutung unter
allen Standortfaktoren zu und unterstreichen damit den erheblichen Stellenwert des Internets.

Insgesamt erhalt die Breitbandanbindung in Mitteldeutschland von den befragten Firmen gute
Noten. Mit einem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von 2,93 liegt dieser Faktor immerhin
auf Rang 6. Dabei ist jedoch auch zu berlcksichtigen, dass innerhalb der betrachteten Stadte
durchaus noch groRe Differenzen auftreten kénnen. Uberdurchschnittliche Zufriedenheitswerte
erhielt der Faktor insbesondere in Merseburg, Sangerhausen und Zeitz. Groflere Defizite
zeigen die Unternehmensantworten dagegen fiir Delitzsch und Markranstadt an.

Standortzufriedenheit mit der

Breitbandanbindung (DSL-Verfiligbarkeit)
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,756 050 0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.3. Gewerbeflachen und Gewerbeimmobilien
4.3.1. Verfuigbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien

Durch die Bereitstellung von Gewerbeflachen und -immobilien versuchen viele Gemeinden
Einfluss auf die Ansiedlungsbereitschaft neuer Unternehmen bzw. auf Erweiterungs-
investitionen ansédssiger Firmen zu nehmen. Beim Ranking der einzelnen Faktoren nach der
Wichtigkeit kommt die Verfugbarkeit von Gewerbeflachen jedoch nur auf Platz 25. Ein Zeichen
dafiir, dass ein ausreichendes Angebot vorgehalten wird und fir die meisten der befragten
Unternehmen die Suche nach einem neuen Standort derzeit keine Rolle spielt. Trotz allem darf
die Relevanz dieses Faktors nicht unterschatzt werden. Bei méglichen Neuansiedlungen ist die
Verflugbarkeit/das Vorhalten von Gewerbeflachen bzw. -immobilien entscheidend.

In den meisten Stadten ist insgesamt ein gutes Angebot an Gewerbeflachen bzw. -immobilien
gegeben. Mit einer durchschnittlichen Zufriedenheit von 2,96 landet der Faktor auf Rang 5 unter
allen befragten Standortfaktoren. Fast alle Stadte gruppieren sich bezlglich ihres lokalen
Zufriedenheitsergebnisses eng um diesen Mittelwert. Am unzufriedensten beurteilen die
Unternehmen in Weildenfels, Zeitz und Jessen die Angebotssituation vor Ort.

Standortzufriedenheit mit der

Verfiigbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Ké&then (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.3.2. Preise fiir Gewerbeflachen/-immobilien

Zwar wird der Faktor ,Preise fir Gewerbeflachen/-immobilien“ als etwas wichtiger erachtet als
die Verflugbarkeit dieser, aber aufgrund der derzeit geringen Nachfrage durch die befragten
Unternehmen landet auch dieser Faktor beziglich seiner Wichtigkeit nur im unteren Viertel
(Rang 23).

Im Gegensatz zum guten Zufriedenheitsergebnis der Verfiigbarkeit von Gewerbeflachen bzw. -
immobilien sind die Unternehmen mit den Preisen deutlich weniger zufrieden. Mit einem
Durchschnittswert von 2,69 liegt dieser Faktor nur auf Rang 19. Zwischen den einzelnen
Stadten sind kaum gréRere Bewertungsunterschiede auszumachen. In positiver Richtung fallt
die Beurteilung von Markranstédt, in negativer Richtung die Bewertung fur Zeitz auf.

Standortzufriedenheit mit den

Preisen fiir Gewerbeflachen/-immobilien
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00
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4.4. Bildung und Arbeitsmarkt
4.4.1. Verfuigbarkeit von Facharbeitern/Meistern

Die Verfugbarkeit von Fachkraften/Meistern bzw. deren Qualifikations- und Ausbildungsstand ist
ein wichtiger Aspekt fir Standortentscheidungen von Unternehmen bzw. fir deren Entwicklung
vor Ort. Es ist zu vermuten, dass zum Zeitpunkt der Umfrage die Nachfrage nach Fachkraften
aufgrund der schlechten konjunkturellen Entwicklung ruckldufig war. Daher landete dieser
Standortfaktor auch nur auf Rang 16 der Wichtigkeitsskala. Die demografische Entwicklung in
Mitteldeutschland dirfte in den kommenden Jahren jedoch zu einer deutlichen Aufwertung
dieses Faktors flhren.

Dass die mitteldeutschen Unternehmen bereits einen Mangel an Facharbeitern spiren, zeigen
die Ergebnisse der Umfrage. Mit einem Zufriedenheitswert von 2,60 wird der Standortfaktor
zwar noch mit eher zufriedenstellend beurteilt, er liegt damit jedoch nur an 20. Stelle unter allen
28 befragten Faktoren. Auch bei diesem Standortmerkmal ist die Streuung zwischen den
untersuchten Stadten aulierst gering. Ein Zeichen, dass sich die Verfiigbarkeit von Fachkraften
in allen Gebieten Mitteldeutschlands gleichermalien problematisch darstellt.

Standortzufriedenheit mit der

Verfiligbarkeit von Facharbeitern/Meistern
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Ké&then (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.4.2. Verfugbarkeit von Hochschulabsolventen

Um die Wettbewerbs- und Innovationsfahigkeit der Wirtschaft zu erhalten bzw. zu starken,
bedarf es neben Facharbeitern auch gut ausgebildete Hochschulabsolventen, darunter
insbesondere Ingenieuren. Die Unternehmen schatzen diesen Standortfaktor allerdings als
~eher unwichtig” ein. In der Rangfolge nach Wichtigkeit belegt dieser den vorletzten Platz. Dies
deutet darauf hin, dass der Bedarf an Hochschulabsolventen in den befragten Firmen derzeit
nur gering ist.

Bezlglich der Zufriedenheit liegt der Standortfaktor mit einer durchschnittlichen Bewertung von
2,70 auf Rang 17. Mit diesem insgesamt zufriedenstellenden Ergebnis schatzen die
Unternehmen die ,Verfiigbarkeit von Hochschulabsolventen® insgesamt glinstiger ein als die
LVerfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern®. Die Zufriedenheitswerte der einzelnen Stadte
differieren wiederum nur geringfligig. Aufgrund der vor Ort vorhandenen Technischen
Hochschule ist eine leicht Gberdurchschnittliche Beurteilung fir Merseburg zu erkennen. Etwas
unter dem Durchschnitt liegen die Ergebnisse fir die Staddte Naumburg und Zeitz.

Standortzufriedenheit mit der

Verfiligbarkeit von Hochschulabsolventen
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.4.3. Verfiigbarkeit von Weiterbildungsangeboten

Mitarbeiter mit aktuellem Fachwissen sind eine wesentliche Voraussetzung, um als Unter-
nehmen im nationalen und internationalen Wettbewerb bestehen zu kénnen. Dabei missen
Know-how und Kompetenzen in immer kirzerer Zeit erneuert werden. Die Schulung und
Weiterbildung der Mitarbeiter bietet ebenso die Mdéglichkeit, dem zunehmenden Mangel an
qualifizierten Facharbeitern zu begegnen. Allerdings rangiert der Faktor auf der Wichtigkeits-
skala der Umfrage nur auf Rang 22 und damit im unteren Viertel.

Mit der Verfugbarkeit an Weiterbildungsangeboten sind die Unternehmen Mitteldeutschlands
weitestgehend zufrieden. Mit einer Durchschnittsbewertung von 2,74 liegt der Standortfaktor auf
Rang 15. Die Einzelergebnisse der Stadte differieren dabei wiederum nur &uf3erst geringfugig.
Einzig in Zeitz fallen die Unternehmensurteile etwas kritischer aus.

Standortzufriedenheit mit der

Verfiigbarkeit von Weiterbildungsangeboten
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-0,31

-1,00 -0,76 050 0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.4.4. Schulen und Ausbildungseinrichtungen

Aufgrund ricklaufiger Geburtenzahlen wurden in den vergangenen 15 Jahren in vielen Orten
Schulen geschlossen. Die Entscheidungen darlber sollte die Bildungschancen der dort
lebenden Schiler/-innen jedoch nicht einschréanken. Inwieweit dies gelungen ist, scheint von
Stadt zu Stadt recht unterschiedlich zu sein. Neben den Schulen stehen auch die Einrichtungen
der beruflichen Ausbildung vor grof3en Herausforderungen. Die schulische als auch die beruf-
liche Ausbildung der Schiler muss sich, neben einer intensiveren Vermittlung elementarer
Grundfahigkeiten, immer schneller auf die wandelnden Anspriiche und Bedirfnisse des Arbeits-
marktes einstellen und auf neu entstehende Qualifikationsprofile und Arbeitsfelder reagieren.

Die Unternehmen Mitteldeutschlands sind mit dem Angebot an Schulen und Ausbildungsein-
richtungen insgesamt zufrieden. Der Durchschnittswert fir die Zufriedenheit liegt bei 2,80, im
Gesamtranking belegt der Faktor damit Platz 13. Wie schon bei der Beurteilung der Weiter-
bildungsangebote scheint in allen untersuchten Stadten ein anndhernd gleich gutes Angebot an
Schulen und Ausbildungseinrichtungen gewahrt. Die Unternehmen beurteilen dieses am
gunstigsten in Taucha und am ungunstigsten in Zeitz und Naumburg.

Standortzufriedenheit mit dem

Angebot von Schulen und Ausbildungseinrichtungen
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstéadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

4.4.5. Ndhe zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen

Die hohe Dynamik des technologischen Fortschritts macht einen immer schnelleren Transfer
wissenschaftlicher Erkenntnisse in die Unternehmen erforderlich. Somit erlangt die Néhe zu
Hochschulen und Forschungseinrichtungen insbesondere fir innovative Unternehmen eine
immer hohere Bedeutung. Von der Gesamtheit der befragten Unternehmen wird der
Standortfaktor jedoch als ,eher unwichtig eingestuft und liegt im Wichtigkeitsranking nur auf
dem letzten Platz. Selbst die Industrie beurteilt die Wichtigkeit dieses Faktors vergleichsweise
niedrig. Dies deutet auf das allgemeine Problem der nach wie vor zu geringen Forschungs- und
Entwicklungstatigkeit in der gewerblichen Wirtschaft Mitteldeutschlands hin.

Die Voraussetzung fur eine gute Zusammenarbeit von Unternehmen und Hochschulen bzw.
Forschungseinrichtungen sind durchaus gut. Immerhin liegt der Standortfaktor mit einem durch-
schnittlichen Zufriedenheitswert von 2,85 auf Rang 9. Besonders positiv beurteilen die
Unternehmen in Merseburg, Kéthen und Markranstadt die Situation an. Dagegen weisen die
Ergebnisse fir Sangerhausen, Zeitz, Oschatz und Eisleben auf vorhandene Defizite hin.

Standortzufriedenheit mit der

Nahe zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg
Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig

0,3

Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale) A7
Naumburg (Saale)
Oschatz

Sangerhausen
Schkeuditz

Taucha

Torgau

Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

39
P

-1,00 -0,75 0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

4.5. Energiepreise
4.5.1. Strompreise

Im européischen Vergleich liegen die deutschen Strompreise im vorderen Feld. Insbesondere
fur energieintensive Betriebe stellen die steigenden Strompreise einen erheblichen Kostenfaktor
dar, und werden als Wachstumshemmnis wahrgenommen. Die hohe Bedeutung dieses Faktors
fur die Unternehmen wird durch das Umfrageergebnis gestiutzt. In der Rangfolge der Wichtigkeit
liegt er auf Rang 2. Er gehdért so zu den vier als sehr wichtig eingeschatzten Standortfaktoren.

Der deutliche Preisanstieg in den vergangenen Jahren fihrt dazu, dass die Unternehmen
Mitteldeutschlands mit dem Preisgefige am Strommarkt von allen Standortfaktoren am
unzufriedensten sind. Die durchschnittliche Zufriedenheit erreicht gerade einmal einen Wert von
2,03. Dabei sind kaum gréRere lokale Unterschiede auszumachen. In allen untersuchten
Stadten erhélt der Faktor eine schlechte Bewertung. Darunter fallt das Ergebnis fiir Schkeuditz
und Frohburg noch am glnstigsten aus. Dagegen sind die Unternehmen in Weildenfels und
Zeitz mit der Situation véllig unzufrieden.

Standortzufriedenheit mit der

Hohe der Strompreise
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)

Naumburg (Saale)
Oschatz

Sangerhausen
Schkeuditz

Taucha

Torgau

Weillenfels

Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75
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Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

4.5.2. Gaspreise

Analog der Situation bei den Strompreisen sind auch die Gaspreise in der Vergangenheit
deutlich gestiegen. Da nur ein Teil der befragten Unternehmen auch Gasabnehmer sind,
erreicht der Faktor nicht die Bedeutung wie die Strompreise. Dennoch wird dieser als eher
wichtig eingestuft und liegt auf der Wichtigkeitsskala auf Rang 11.

Bezlglich der Zufriedenheit schitzen die Unternehmen die Situation bei den Gaspreisen genau
so schlecht wie bei den Strompreisen ein. Mit einem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von
2,04 liegt der Faktor nur ganz knapp vor den Strompreisen auf dem vorletzten Rang. Auch hier
gleicht sich das Bild auf lokaler Ebene. Etwas gilinstiger sind die Einschatzungen fiir Dessau-
RoRlau und Schkeuditz. Auf der anderen Seite sind die Unternehmen in Weienfels, Grimma
und Jessen mit den Gaspreisen am unzufriedensten.

Standortzufriedenheit mit der

Hohe der Gaspreise
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau ,23
Eilenburg

Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)

Jessen (Elster)

Kéthen (Anhalt)
Leipzig

Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz

Taucha

Torgau

Weilenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

21

0
2
;

1,00 -0,756 050 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.6. Kommunale Steuern und Abgaben
4.6.1. Hé6he der Gewerbe- und Grundsteuer

Uber die Festlegung der Hebesatze der Grund- und der Gewerbesteuer kénnen lokale Ent-
scheidungstrager die Attraktivitat ihrer Gemeinde fur Gewerbetreibende unmittelbar beeinflus-
sen. Niedrige Hebesatze kénnen einen Beitrag zur aktiven Wirtschaftsférderung leisten. Die
Hohe der Gewerbe- und Grundsteuer gehoért zu den bedeutsameren Standortfaktoren und wird
von den Unternehmen als ,sehr wichtig“ eingeschéatzt. Er rangiert beziglich seiner Wichtigkeit
nach der regionalen und berregionalen Verkehrsanbindung auf Rang 4.

Da die Gewerbe- und Grundsteuer eine wichtige Einnahmequelle der Kommunen ist, besteht
oftmals ein Zielkonflikt zur Bedeutung dieses Faktors als ansiedlungsférderndes Element. Nicht
nur durch die Héhe der Hebeséatze, sondern auch durch die Anderungen der Bemessungs-
grundlage stieg die Steuerbelastung vieler Unternehmen. NaturgemaR sorgen finanzielle
Aufwendungen und Forderungen fur eine besondere Sensibilitdt der Betroffenen. Dement-
sprechend kritisch fallt das Ergebnis aus. Mit einem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von
2,27 liegt der Standortfaktor nur auf Platz 25. Positive Abweichungen vom mitteldeutschen
Durchschnitt sind in Markranstadt, Frohburg und Oschatz zu erkennen. Deutlich schlechter
fallen dagegen die Unternehmensurteile fir Dessau-Roflau, Wittenberg und Leipzig aus.

Standortzufriedenheit mit der

Hoéhe der Gewerbe- und Grundsteuer
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-Rof3lau -0,30
Eilenburg

Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)

Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig -0,20
Markkleeberg
Markranstéadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz

Sangerhausen
Schkeuditz

Taucha

Torgau

Weil enfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-0,27

-1,00 -0,75 -0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.6.2. Gebiihren fiir Wasser/Abwasser

Im hérter gewordenen nationalen und internationalen Standortwettbewerb spielen die
Standortkosten fiir die Unternehmen eine bedeutende Rolle. Von steigender Relevanz sind
dabei auch die kommunalen Gebuhren fur die Wasserver- und -entsorgung. Entsprechend hoch
ist ihre Bedeutung deshalb auch fur die ansassigen Unternehmen. Immerhin wurden die
Gebluhren fiir Wasser und Abwasser von den Firmen als fiinftwichtigster Standortfaktor
eingeordnet.

Wie schon bei anderen kostenintensiven Faktoren sind die Unternehmen Mitteldeutschlands
auch mit der Hoéhe der Wasser- bzw. Abwassergebihren eher unzufrieden. Bei der
Zufriedenheit liegt der Standortfaktor mit einem Durchschnittswert von 2,15 vor den Strom- und
Gaspreisen an drittletzter Stelle. Im St&dtevergleich erhalt Naumburg noch den besten
Zufriedenheitswert von seinen Unternehmen, auch wenn dieser immer noch im Bereich ,eher
unzufrieden® liegt. Die schlechtesten Bewertungen erhalten Sangerhausen, Wittenberg und
Zeitz.

Standortzufriedenheit mit der

Hoéhe der Gebiihren fiir Wasser und Abwasser
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75
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4.6.3. Millgebiihren

Die Gebuhren fur Mill und Entsorgung gehéren ebenfalls zu den kostenintensiven Faktoren.
Und auch diese sind in den vergangenen Jahren in vielen Gemeinden durch die meist
kommunalen Entsorgungsunternehmen erhéht worden. Die Millgebihren finden sich beziglich
ihrer Wichtigkeit fur die Unternehmen auf Rang 12 und somit im Mittelfeld wieder.

Auch mit den Mull-/Entsorgungsgebuhren sind die Unternehmen ,eher unzufrieden®. Der
durchschnittliche Zufriedenheitswert in Mitteldeutschland erreicht nur 2,27. Damit belegt der
Standortfaktor in der Rangfolge der Zufriedenheit den Platz 24. Nur in den Stadten Merseburg
und Halle bewerten die Firmen die H6he der Millgeblhren noch mit ,eher zufrieden®.
Unterdurchschnittlich fallen dagegen die Urteile fiir die Stadte Delitzsch und Wittenberg und
besonders fir Sangerhausen aus.

Standortzufriedenheit mit der

Héhe der Miillgebiihren
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 0,75 1,00
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4.6.4. Sondernutzungsgebiihren (z.B. fiir Werbetrager und Freisitze)

Ein weiterer Kostenfaktor fiir viele Unternehmen, insbesondere des Gastgewerbes und
Handels, stellen die Sondernutzungsgebiihren dar. Diese fallen insbesondere bei der Nutzung
von Freisitzen oder dem Aufstellen von Werbetrdgern an. Da fur den Grofiteil der befragten
Unternehmen diese Gebihren nicht bzw. kaum anfallen, wird er insgesamt als ,eher unwichtig*
(Rang 25) eingeschatzt.

Die Unternehmen, die Sondernutzungsgebihren entrichten, sind mit der Héhe dieser insgesamt
.eher unzufrieden“. Mit einem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von 2,34 belegt der
Standortfaktor Rang 23. Knapp im Wertebereich ,eher zufrieden® liegt der Zufriedenheitswert fiir
die Staddte Taucha und Wurzen. Schlechte Bewertungen erhalten die Sondernutzungs-
gebiihren von den Firmen in Bernburg und Sangerhausen.

Standortzufriedenheit mit der

Héhe der Sondernutzungsgebiihren
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

1,00 -0,76 050 0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.7. Unternehmensfreundlichkeit der Verwaltung
4.7.1. Erreichbarkeit der Stadtverwaltung

Als typische Kennzeichen und Beurteilungskriterien der Wirtschaftsfreundlichkeit bzw.
Servicequalitdt der Kommunalverwaltungen gelten unter anderem die Offnungs- und
Beratungszeiten sowie die telefonische und verkehrsmaRige Erreichbarkeit. Die Bedeutung
dieses Faktors flr die Unternehmen zeigt auch, dass die Erreichbarkeit der Stadtverwaltung auf
Rang 6 der Wichtigkeitsskala rangiert.

Die Zufriedenheitsbewertung des Standortfaktors zeigt, dass viele Stadtverwaltungen um eine
kundenorientierte Erreichbarkeit bemuiht sind. Die Unternehmen quittieren diese Anstrengung
mit einer Uberwiegend zufriedenen Beurteilung. Mit einem Durchschnittswert von 2,83 erreicht
der Standortfaktor damit einen guten zehnten Platz. Der Stadtevergleich zeigt kaum relevante
Unterschiede in der Unternehmensbewertung. Die lokalen Zufriedenheitswerte gruppieren sich
in einem engen Bereich um den mitteldeutschen Durchschnitt.

Standortzufriedenheit mit der

Erreichbarkeit der Stadtverwaltung
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 0,50 0,75 1,00
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4.7.2. Unternehmensbetreuung/Bestandspflege

Neben der Erreichbarkeit der Stadtverwaltung wird auch die aktive Unternehmensbetreuung
von den Unternehmen als ein eher wichtiger Standortfaktor betrachtet. Er entscheidet auch
daruber, inwieweit die Stadtverwaltung von den ansassigen Firmen als unternehmensfreundlich
wahrgenommen wird. Im Gesamtranking zur Wichtigkeit kam dieser Faktor auf Platz 17.

Im Gegensatz zum guten Ergebnis zur Erreichbarkeit der Stadtverwaltung sind bezlglich der
aktiven Unternehmensbetreuung die Urteile deutlich schwéacher. Mit einem durchschnittlichen
Zufriedenheitswert von 2,57 liegt der Standortfaktor nur auf Rang 21 und auch nur knapp Utber
dem Wertebereich ,eher unzufrieden“. Auch bei diesem Standortfaktor beurteilen die
Unternehmen in allen untersuchten Stadten ihre Stadtverwaltung ahnlich gut bzw. schlecht. Nur
das Ergebnis fir Wittenberg weicht in negativer Richtung deutlicher vom Durchschnitt ab.

Standortzufriedenheit mit der

Unternehmensbetreuung/Bestandspflege der Stadtverwaltung
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Dessau-RoRRlau

Bernburg (Saale) -0,15 |
Bitterfeld-Wolfen : 0,07 .
Borna 3 3
Delitzsch 3 0,09 3
. 1
Eilenburg 0,14
Eisleben, Lutherstadt 3
Frohburg l
Grimma -(5
Halle (Saale) 0,08

Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)

0,17

Oschatz 0,06
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha 0,04
Torgau 0,04
Weilkenfels 0,02
Wittenberg, Lutherstadt -0,33
Wurzen 0,00
Zeitz

-1,00 -0,756 050 0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.7.3. Dauer von Genehmigungsverfahren

Auch die Dauer von Genehmigungsverfahren hat fir die Unternehmen einen hohen Stellenwert.
So kann z. B. ein lang andauerndes und intransparentes Baugenehmigungsverfahren Erweite-
rungsvorhaben von Unternehmen unterbinden und sich damit negativ auf die wirtschaftliche
Entwicklung einer ganzen Region auswirken. Im Falle von Genehmigungsverfahren sind eine
kurze Dauer, Transparenz, Kundenorientierung und eine Abstimmung zwischen den beteiligten
Behdrden essentiell, um fur die Unternehmen Planungssicherheit zu schaffen. Seiner
Bedeutung angemessen belegt dieser Standortfaktor in der Wichtigkeitsrangfolge Rang 8.

Hinsichtlich der Zufriedenheit erreicht der Faktor mit einem Durchschnittwert von 2,53 auf Platz
22 gerade noch so den Wertebereich ,eher zufrieden®. Das knappe Ergebnis zeigt jedoch, dass
die Verwaltungen gréfere Anstrengungen unternehmen missen, um die Situation insgesamt zu
verbessern. Mit einer deutlich besseren Zufriedenheitsbewertung kénnen hinsichtlich der Dauer
von Genehmigungsverfahren bereits die Stadte Eilenburg und Oschatz punkten.
Problematischer ist sich dagegen die Situation in Wittenberg.

Standortzufriedenheit mit der

Dauer von Genehmigungsverfahren
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale) }
Bitterfeld-Wolfen l
Borna 3

Delitzsch %1
Dessau-RoRBlau l

Eilenburg ‘

Eisleben, Lutherstadt

Frohburg

Grimma
Halle (Saale)
Jessen (Elster)

Kéthen (Anhalt) 0,20
Leipzig
Markkleeberg
Markranstéadt

Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 050 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.8. Weiche Standortfaktoren
4.8.1. Image der Stadt

Das Image eines Standorts ist ein sehr vielschichtiges und allseitiges Standortkriterium. Zu
unterscheiden ist beim Standortimage zwischen der AuRenwirkung beziehungsweise -wahr-
nehmung eines Standorts und der (Innen-) Wahrnehmung der ansassigen Wirtschaftsakteure.
Von besonders hoher, Uberdurchschnittlicher Relevanz ist das Standortimage fir den
Tourismus. Aber auch unabhéngig der Branchenzugehdérigkeit besitzt dieser Standortfaktor fir
die Unternehmen eine grof3e Bedeutung, liegt er doch beziglich seiner Wichtigkeit auf Rang 7.

Die Zufriedenheitsbewertungen fiir das Image der Stadt fallt fiir Mitteldeutschland insgesamt in
den Bereich ,eher zufrieden®. Ein durchschnittlicher Zufriedenheitswert von 2,71 bedeutet Platz
16. Im Gegensatz zu den meisten anderen Standortfaktoren ist auf der lokalen Ebene eine
groBe Streuung bezlglich der Zufriedenheitsergebnisse zu erkennen. Die Schwankungsbreite
ist dulRerst hoch und reicht von sehr guten Beurteilungen fir die Stadte Naumburg, Frohburg,
Grimma und Jessen bis zu weniger guten Ergebnissen fur Bitterfeld-Wolfen, Eisleben,
Weilenfels und besonders fiir die Stadt Zeitz.

Standortzufriedenheit mit dem

Image der Stadt
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Ké&then (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.8.2. Medizinische Versorgung

Im Hinblick auf eine alternde Gesellschaft spielt eine gute medizinische Versorgung eine immer
bedeutendere Rolle. Sowohl das Angebot an medizinischen Einrichtungen als auch deren
schnelle Erreichbarkeit sind immer wichtigere Kriterien fir die Attraktivitdt eines Standortes.
Auch das Befragungsergebnis ldsst die zunehmende Bedeutung dieses Standortfaktors
erkennen. Immerhin liegt er beziglich der Wichtigkeit auf Rang 13 und damit noch vor den
Einkaufsmdglichkeiten oder den Angeboten zur Kinderbetreuung.

Die Unternehmen Mitteldeutschlands sind mit der medizinischen Versorgung Uberwiegend
zufrieden. Mit einem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von 2,82 erreicht der Standortfaktor
unter allen 28 Faktoren einen guten elften Rang. Bei diesem Standortmerkmal sind die
Unterschiede zwischen den Stadten wieder recht deutlich ausgepragt. Eine hohe Zufriedenheit
erreichen die Stadte Frohburg, Borna und Taucha. Deutlich unter dem mitteldeutschen
Durchschnitt liegen die Unternehmensbewertungen fiir die Stadte Jessen, Zeitz, Bitterfeld-
Wolfen, Eilenburg, Wittenberg und vor allem fur Sangerhausen.

Standortzufriedenheit mit der

medizinischen Versorgung
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 0,75 1,00
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4.8.3. Wohnen und Qualitdt des Wohnumfeldes

Von hoher Bedeutung fir die Attraktivitdt eines Standortes sind sowohl das Wohnungsangebot
als auch die Qualitdt des Wohnumfelds, die sich auf die ErschlieBung und Gestaltung des
offentlichen Raums in  Wohnvierteln bezieht. Zu nennen sind hier insbesondere
verkehrsberuhigte Zonen, die Anlage von Griinflaichen und Fahrradwegen, die Einrichtung von
Spielpldtzen und die ErschlieRung durch den 6ffentlichen Personennahverkehr. Im Ergebnis der
Befragung wiesen die Unternehmen diesem Standortfaktor Rang 8 der Wichtigkeitsskala zu.

Auch hinsichtlich der Zufriedenheit kann das Ergebnis Uberzeugen. Mit 2,88 erreicht die
durchschnittliche  Zufriedenheit einen durchaus positiven Wert und belegt damit
Platz 7. Die besten Beurteilungen erhielt der Standortfaktor in den Stddten Naumburg und
Taucha. Weniger zufrieden sind die Unternehmen dagegen in Bitterfeld-Wolfen und Zeitz.

Standortzufriedenheit mit dem

Wohnraumangebot und der Qualitidt des Wohnumfeldes
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

T
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
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|
|
|
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|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
|
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|
|
|
|
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~
|

0,61

-1,00 -0,76 050 0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.8.4. Einkaufsméglichkeiten

Neben der Wohnraumsituation stellen funktionierende Nahversorgungsstrukturen fur einen
attraktiven Wohn- und Arbeitsort eine wichtige Grundlage dar. Die Versorgung mit Giitern und
Dienstleistungen sollte dabei in unmittelbarer Nahe beziehungsweise in guter Erreich-barkeit
gewabhrleistet sein. Hinsichtlich seiner Wichtigkeit rangiert dieser Standortfaktor auf Rang 15
und damit im Mittelfeld aller befragten Standortmerkmale.

Bei der Zufriedenheitsbewertung erreicht der Standortfaktor ,Einkaufsméglichkeiten® den
zweiten Platz. Mit einem Durchschnittswert von genau 3,00 kann dieser Faktor durchaus zu den
Standortvorteilen Mitteldeutschlands gezahlt werden, wenngleich die Sortimentsbreite des
Angebotes noch nicht immer (berzeugen kann. Uberdurchschnittliche Umfrageergebnisse
erhielten die Stadte Taucha, Oschatz und Leipzig. Einen gewissen Nachholbedarf lassen
dagegen die Zufriedenheitsbewertungen fir die Stadte Bitterfeld-Wolfen, Kéthen, Wittenberg
und Zeitz vermuten.

Standortzufriedenheit mit den

Einkaufsmoéglichkeiten
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 050 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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4.8.5. Umweltqualitit (Luft, Wasser, Klima)

Auch die Umweltqualitdt zahlt fir die Unternehmen Mitteldeutschlands zu den wichtigsten
Standortkriterien. Gemeinsam mit dem Faktor Wohnen/Wohnumfeld belegt dieses Standort-
merkmal Platz 8 in der Wichtigkeitsrangfolge. Dieser komplexe Standortfaktor umfasst die
Bereiche wie Sauberkeit der Luft und des Wassers, Verkehrslarm, Grad der Verstadterung und
Anteil der stadtischen Park und Grinflachen.

Erfreulicherweise zeigt der hohe Zufriedenheitswert von 2,99 fiir Mitteldeutschland, dass die
Unternehmen hinsichtlich der Umweltqualitdt meist zufrieden sind. Mit Rang 3 bei der
Zufriedenheit gehért auch die Umweltqualitdt eher zu den Stérken des mitteldeutschen
Raumes. Die lokalen Unterschiede fallen fir diesen Faktor geringer aus als bei anderen
weichen Standortfaktoren. Im positiven Sinne heben sich die Bewertungen fiir Markranstadt und
Markkleeberg hervor. Fur Schkeuditz und Sangerhausen weisen die Unternehmensbewer-
tungen dahingehend noch auf vorhandene Defizite hin.

Standortzufriedenheit mit der

Umweltqualitat (Luft. Wasser, Klima u.a.)
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Koéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weilkenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 0,75 1,00
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4.8.6. Angebote zur Kinderbetreuung

Im regionalen Wettbewerb um Arbeitskrafte treten Familienfreundlichkeit und insbesondere die
Kinderbetreuung verstarkt in den Fokus. Auch bei der auftragsbedingten Flexibilisierung der
Arbeitszeit spielt die Kinderbetreuung bzw. die Vereinbarkeit von Beruf und Familie eine
wichtige Rolle. Bezlglich der Wichtigkeit liegt dieser Standortfaktor auf Platz 18.

Im Schnitt erhalt das Kinderbetreuungsangebot in Mitteldeutschland eine gute Bewertung. Mit
einem Zufriedenheitswert von 2,87 kommt es unter allen Standortfaktoren auf Rang neun.
Damit ist das gute Angebot zur Kinderbetreuung ebenfalls zu den positiven Standortmerkmalen
Mitteldeutschlands zu z&hlen. Die Bewertung in den Stadten schwankt nur gering. Am
gunstigsten beurteilen die Unternehmen die Betreuungssituation in den Stéadten Frohburg und
Markranstadt. In Markkleeberg und Leipzig ist die Zufriedenheit mit den Angeboten aufgrund
bestimmter eher grofistadtspezifischer Defizite bei der institutionellen Kinderbetreuung (z. B.
Offnungszeiten, Distanz der Einrichtung zum Wohnort) am geringsten.

Standortzufriedenheit mit den

Angeboten zur Kinderbetreuung
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00
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4.8.7. Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten

Ein reichhaltiges Angebot an Freizeit-, Kultur- und Sportmdglichkeiten steigert die Attraktivitat
einer Stadt. Damit stellt es fiir die Unternehmen Mitteldeutschlands einen ,eher wichtigen®
Standortfaktor dar, wenngleich er im Gesamtranking nach der Wichtigkeit nur einen Platz im
Mittelfeld (Platz 19) einnimmt.

Insgesamt beurteilen die Unternehmen die Freizeit-, Kultur- und Sportmdéglichkeiten als
durchaus zufriedenstellend. Mit dem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von 2,82 findet sich
der Standortfaktor auf Rang 11 wieder. Im Gegensatz zur Kinderbetreuung ist die
Schwankungsbreite der stadtischen Bewertungen jedoch deutlich gréRer. So liegen die
Zufriedenheitswerte fiir Bernburg, Grimma, Markranstadt und Markkleeberg deutlich Gber dem
mitteldeutschen Durchschnitt. Auf der anderen Seite beurteilen die Unternehmen die Situation
in den Stadten Eisleben, Jessen, Sangerhausen und Zeitz deutlich skeptischer und sind ,eher
unzufrieden®.

Standortzufriedenheit mit den

Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00

0,50

1,00
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4.8.8. Naherholungsmaéglichkeiten

Der Standortfaktor Naherholung steht in enger Beziehung zum Faktor Freizeitangebot, da sich
beide einander bedingen kdnnen. Er ist als Imagefaktor fir die Stadt und die Biirger von
zentraler Bedeutung. Dieser Aspekt wird fir Unternehmen im Wettbewerb um qualifizierte
Arbeitspldtze immer wichtiger, denn qualifizierte Fachkrafte folgen bevorzugt Arbeitsangeboten
in Regionen mit hohem Erholungs- und Freizeitwert. Bei der Wichtigkeit liegt der Faktor hinter
den Freizeit-, Kultur- und Sportangeboten auf Rang 20.

Die Naherholungsmdglichkeiten in Mitteldeutschland werden von den anséassigen Unternehmen
sehr positiv eingeschatzt. Der durchschnittliche Zufriedenheitswert liegt bei 2,99. Damit teilt sich
der Standortfaktor mit der Umweltqualitat den dritten Rang. Somit sind auch die Naherholungs-
mdglichkeiten insgesamt zu den Standortvorteilen Mitteldeutschlands zu zdhlen. Die spezielle
Situation in den einzelnen Stadten unterscheidet sich dabei durchaus. So erreicht die
Unternehmensbewertung in den Stadten Markkleeberg, Markranstadt und Frohburg sogar den
Wertebereich ,sehr zufrieden®. Im Gegensatz dazu sind die Firmen in Jessen, Kéthen, Eisleben
und Zeitz mit der Situation vor Ort deutlich unzufriedener.

Standortzufriedenheit mit den

Naherholungsméglichkeiten
- Abweichung von der mitteldeutschen Durchschnittsbewertung -

Bernburg (Saale)
Bitterfeld-Wolfen
Borna

Delitzsch
Dessau-RoRlau
Eilenburg
Eisleben, Lutherstadt
Frohburg

Grimma

Halle (Saale)
Jessen (Elster)
Kéthen (Anhalt)
Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt
Merseburg (Saale)
Naumburg (Saale)
Oschatz
Sangerhausen
Schkeuditz
Taucha

Torgau
Weillenfels
Wittenberg, Lutherstadt
Wurzen

Zeitz

-1,00 -0,75 0,50 -0,25 0,00 0,25 0,50 0,75 1,00
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5. Zusammenfassung und Handlungsempfehlungen

Die Standortumfrage der mitteldeutschen Industrie- und Handelskammern sowie
Handwerkskammern zeigt aus Sicht der Unternehmen Stdrken und Schwédchen der Region
insgesamt als auch einzelner Stadte auf. Sie ist deshalb ein geeignetes Instrument, um
Handlungsnotwendigkeiten und -schwerpunkte der ndchsten Zeit zu identifizieren. Dabei ist
zwischen den verschiedenen Standortfaktoren zu unterscheiden: Einige werden von den
Gemeinden direkt beeinflusst, wie z. B. kommunale Steuern, Gebihren und Beitrdge
(Abgaben), Unternehmensfreundlichkeit der Verwaltung und einige ,weiche* Standortfaktoren.
Andere kdnnen nur wenig oder indirekt gestaltet werden, wie z. B. Bildung und Arbeitsmarkt.
Die Beurteilung dieser Standortfaktoren zeigt letztlich, welches Bild die Unternehmen von den
Stadten und Regionen haben und nach aulen tragen.

Bei der Analyse der Ergebnisse fallt auf, dass Faktoren mit unmittelbaren finanziellen
Auswirkungen auf die Unternehmen als besonders wichtig empfunden werden. Zugleich zeigt
sich, dass die Unzufriedenheit mit diesen Faktoren, wie z. B. den Energiepreisen und den
kommunalen Abgaben, besonders hoch ist. Bei der Festlegung der Hohe der Abgaben ist
deshalb von den Stadten mehr auf die Auswirkungen auf die drtliche Wirtschaft zu achten. Mit
den daraus erzielten Einnahmen sind von den Kommunen priméar Leistungen zu finanzieren, die
zur Erhéhung der Standortqualitat beitragen. Die Festlegung der Hebeséatze sowie der Beitrags-
und Gebilhrensatzungen muss stets im Dialog mit den Betroffenen erfolgen. Angesichts der
Umfrageergebnisse sollte die Belastungsintensitdt der Unternehmen nicht weiter erhdht
werden. Im Gegenteil — eine Senkung der Abgabenlast ist vielerorts angezeigt. Um die daflr
notwendigen finanziellen Spielrdume zu schaffen, sind neben den Kommunen selbst
(strengeres Kostencontrolling) auch der Bund und die Lander gefragt. So muss im Rahmen
des kommunalen Finanzausgleichs sichergestellt werden, dass die Stddte und Gemeinden
entsprechend der von ihnen zu erfilllenden Aufgaben angemessen unterstitzt werden. Die den
Kommunen vor allem im sozialen Bereich zuséatzlich (bertragenen Aufgaben erfordern
entsprechend héhere Zuweisungen. Ansonsten besteht die Gefahr, dass Mitteldeutschlands
Stadte und Gemeinden die Fehlbetrdge durch die Erhéhung von Abgaben auf Kosten der
Wirtschaft kompensieren.

Ein wichtiges Handlungsfeld, welches sich aus den Befragungsergebnissen ergibt, ist das
Stadtimage. Dort kann kommunales Handeln die Einschatzung durchaus beeinflussen, was sich
auch in der sehr unterschiedlichen Bewertung von Stadten mit dhnlichen Strukturen, wie z. B.
von Leipzig und Halle, widerspiegelt. Weitere weiche Standortfaktoren, die nicht unwesentlich
zur Standortzufriedenheit beitragen und die in den untersuchten Stadten sehr unterschiedlich
bewertet werden, sind die Qualitdt des Wohnumfeldes sowie die Umweltqualitat. Erste
Ansatzpunkte fiir die Gemeinden, um diese Standortfaktoren positiv zu beeinflussen, sind z. B.
die Verbesserung von Ordnung und Sauberkeit und die Beseitigung von ,Schandflecken®,
gerade in den Innenstadten.

Als aktuell wichtigster Standortfaktor erweist sich die Breitbandanbindung. Zwar ist
diesbezlglich die Zufriedenheit der Unternehmen relativ hoch. Einzelne ,weille Flecke® in den
Stadten und besonders im landlichen Raum sind gleichwohl noch abzudecken. Hierzu bietet
sich die Nutzung von alternativen, z. B. funkgestiutzten, L6sungen an.

Zu den Standortfaktoren, mit denen die Betriebe meist zufrieden sind, geh&ren auch die
Verkehrsanbindung und die Erreichbarkeit der Verwaltung fir die Unternehmen. Hier sind in
den vergangenen Jahren viele Defizite und Mangel beseitigt worden. Die Unterhaltung der
vorhandenen Verkehrinfrastruktur bleibt jedoch eine stetig zu erledigende Aufgabe, genauso
wie die Qualitatssicherung in der Verwaltungsarbeit.

Wichtige Hinweise flir die praktische Politik ergeben sich auch aus der Tatsache, dass manche
Standortfaktoren als weniger wichtig eingeschatzt werden. Dazu zahlt etwa die Frage der
Verfluigbarkeit von Hochschulabsolventen. So wird die Notwendigkeit der breiten Verfiigbarkeit
von qualifizierten Fachkraften (Facharbeiter, Meister) durch die Unternehmen deutlich starker
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betont als die von Forschern und Hochschulabsolventen, wo nur punktuell (vor allem in der
Industrie) groRerer Bedarf herrscht. In der Konsequenz hat die Bildungspolitik fir
Ausgewogenheit zwischen Spitzen- und Breitenqualifizierung zu sorgen.
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6. Anhang - Fragebogen der Unternehmensbefragung

Umfrage zur Standortzufriedenheit 2009

Riicksendung erbeten bis spatestens:

Anschrift des Unternehmens

verwendet.

31.07.2009

Bei Ruckfragen zustandige/-r Bearbeiter/-in:

Alle Einzelangaben der Firma werden vertraulich behandelt!
Die ubermittelten Daten werden anonymisiert, zusammengefasst und ausschlielich fiir die Beurteilung der Standortzufriedenheit

1. Anzahl der titigen Personen in der angeschriebenen Kommune

Gesamtzahl der am Standort derzeit

tatigen Personen (inkl. Inhaber/Auszubildende): ............cccoiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiiin,

2. Wie wichtig sind die aufgefihr-
ten Standortfaktoren fiir lhr

3. Wie zufrieden ist Ihr Unter-
nehmen damit in der

Unternehmen? Gemeinde?
Wichtigkeit Zufriedenheit
: . [ [
Standortfaktoren o o c c 3 3
=l E=] [0} [0} D D
o o < = o] o 2 2
£5 S o = 2 £ E o E o N = N
[ONES] = c C [ O S > c C 0 C
n 3 2 [CR= =] n N O N o S > 5
| Verkehrsinfrastruktur
Regionale und tiberregionale ' ' A
Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit | 2 1 9 1 B 1 B 1 9 ¢ 8 2 8 1 0
Wirtschafts- und Tourismuswegweisung a a a a 0 d d d
Verfigbarkeit von Parkplatzen d d ) 0 d d d d
Technische Infrastruktur
Breitbandanbindung (DSL-Verfiigbarkeit) ] a d O 0 d d d d
Gewerbeflachen/-immobilien
\(erfi]gpe}rkeit von Gewerbeflachen/ g g g a g g g g
-immobilien ]
Preise fur Gewerbeflachen/-immobilien d d ) a a d d d
Bildung/Arbeitsmarkt
Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern o o | o i o o o i o i o
Verfiigbarkeit von Hochschulabsolventen o o o . o o o o ad
Verfugbarkeit von Weiterbildungs- g o g oo g o o ' o
langeboten 4T T o S A o N
Schulen und Ausbildungseinrichtungen d d o O d d I |
N'z'a'h.e zu Hochschulen und Forschungs- g g g a g g g g
einrichtungen
[Energleprelse
Strompreise d d d d d a a a
Gaspreise d a a d a a a a
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Wichtigkeit Zufriedenheit
: : : : e ¢
Standortfaktoren o o c c 3 5
= =] (] (0] () ]
o o < < S S 2 2
= = L2 8 2 ) 5 o5
£ 5 S o = 2 c E o E o N = N
[ORES = c C - [ O S > L C 0 C
n 2 2 T S S » N o N [ > S
Kommunale Steuern und Abgaben
Hohe der Gewerbe- und Grundsteuer 0o o { o i o 0o o o o
Gebuhren fir Wasser/Abwasser a a a a a a a a
Miillgebiihren o o a i o o o i oa i o
S_qndernutzung;gebﬁhren (z.B. fir Werbe- g g g a g g g a
trdger und Freisitze) . .
Unternehmensfreundlichkeit der Verwaltung
Erreichbarkeit fiir Unternehmen d a d a d d a a
Unternehmensbetreuung/Bestandspflege d d d 0 d ) a a
Dauer von Genehmigungsverfahren a a a a a a a O
Weiche Standortfaktoren
Image der Stadt o 0 o 0 o o . o 0
Medizinische Versorgung a a a a a a a a
Wohnen und Qualitét des Wohnumfeldes o . 0O o . 0O o o o m)
Einkaufsmoglichkeiten o | o o | o o o o 0
Umweltqualitat (Luft, Wasser, Klima) o 0 m m o . o @ o0 a
Angebote zur Kinderbetreuung o o o o o o o0
Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten g . 4d a a = == =
Naherholungsmdglichkeiten d d d 0 d a a O

4. Welches sind die groBten Probleme bzw. Defizite aus Sicht lhres Unternehmens an lhrem Standort?

Wir danken fiir Ihre Mitarbeit!









