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Merkblatt zu Kaufkraft und Umsatz

Die IHK KéIn erwirbt Kaufkraft und Umsatzdaten bei der Michael Bauer Research GmbH © Michael
Bauer Research GmbH, Nirnberg, um ihren Mitgliedsunternehmen und Existenzgriindern
Informationen Uber die Konsumausgaben in IHK-Bezirk KdIn zugénglich zu machen.

Die allgemeine Kaufkraft, die Einzelhandelskaufkraft und Sortimentskaufkraft sind Richtgréf3en zur
Ermittlung des Konsumpotentials. Die Kaufkraft ist ein aussagekréaftiger Indikator fiir die
Wirtschaftskraft einer Region. Die Kaufkraft hilft dabei regionale Absatzchancen zu bewerten,
Vertriebsgebiete zu planen und Standorte sowie Markte zu analysieren. Die Verwendung der Daten
bezieht sich auf die innerbetriebliche Nutzung, eine Veroffentlichung der Daten ist nicht abgedeckt.

Bei Standort- und Ansiedlungsfragen des Einzelhandels ist die Einzelhandelskaufkraft ein wichtiger
Indikator fir das Konsumpotential der in einer Region lebenden Bevdlkerung, sie Iasst sich bis zu
einzelnen Sortimenten differenzieren. Einzelhandelsumsatze geben Auskunft tiber die
Wirtschaftskraft aller Einzelhandler in einer Region. Die Zentralitatskennziffer und die
Kaufkraftbindungsquote zeigen, ob der Einzelhandel Uiberregionale Bedeutung aufweist.

Kaufkraft

o Kaufkraft = Nettoeinkommen der Bevdlkerung einer Region (abzliglich Steuern und
Sozialversicherungsbeitragen).

¢ Nettoeinkiinfte setzen sich zusammen aus Loéhnen, Einkommen, sonstigen Erwerbseinkommen,
Renten und Pensionen, Arbeitslosengeld, Arbeitslosengeld 1l, Wohn- und Kindergeld, Sozialhilfe
sowie Baftg (ohne Darlehen).

e Das Nettoeinkommen der privaten Haushalte wird neben Konsumzwecken (Ausgaben im
Einzelhandel und Reisen) auch fiir Mieten, Altersvorsorge, Versicherungen und Sparen
eingesetzt.

e Die Daten liegen fur verschiedene raumliche Einheiten vor: Bund, Lander, Regierungsbezirke,
Kreise, Stadte und Gemeinden sowie als kleinste raumliche Ebene fir Postleitzahlbezirke.

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft

o Anteil der allgemeinen Kaufkraft, der fir Ausgaben im Einzelhandel (inklusive Internet- und
Versandhandel) verwendet wird.

o Der Wert bezieht sich immer auf die Einkaufe am Wohnort in der zugrundliegenden
Gebietseinheit.

Online-Kaufkraft
o Das Merkmal der Abgrenzung der Online-Kaufkraft zur Gbrigen einzelhandelsrelevanten
Kaufkraft ist der Ort des Bezahlvorgangs, also online versus stationar.
e Indie Ermittlung des Online-Kaufkraftvolumens flieBen alle Waren ein, die Uber das Internet
und auf elektronischem Wege bezahlt wurden.

Sortimentsbezogene Kaufkraft
¢ Anteil der allgemeinen Kaufkraft, der fir die Ausgaben im Einzelhandel fir ein bestimmtes
Sortiment aufgewendet werden.
o Die Sortimentsbezogene Kaufkraft wird in 38 Sortimentsgruppen geteilt.



o Der Wert bezieht sich immer auf die Wohnbevélkerung in einer zugrundliegenden
Gebietseinheit.

e Die Online-Kaufkraft fir Sortimente ist der Anteil der Einzelhandelsausgaben, die Gber das
Internet im jeweiligen Sortiment ausgegeben werden.

Einzelhandelsumsatz

e Einzelhandelsumsatz ist die Summe der Einkdufe am Einkaufsort der Konsumenten.

e Die im ortlichen Einzelhandel getatigten Umséatze werden gemessen.

Internet- und Versandhandel sind nicht berticksichtigt.

Die Umsétze von Factory Outlet Center sind ebenfalls im Einzelhandelsumsatz enthalten.

Einzelhandelszentralitat und Kaufkraftbindungsquote

Die Einzelhandelszentralitat ist der Quotient aus Einzelhandelsumsatz und Einzelhandelsrelevanter
Kaufkraft. Damit handelt es sich um eine relative Messzahl fir die Attraktivitat eines Gebietes als
Einkaufsstandort. In der Einzelhandelskaufkraft sind auch der Online- und Versandhandel enthalten.
Dies kann falschlicherweise den Eindruck vermitteln, dass die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft hther
ist als der Einzelhandelsumsatz.

Aus diesem Grund gibt es seit 2020 den zusatzlichen Parameter Kaufkraftbindungsquote (in
Prozent). Die Kaufkraftbindungsquote gibt die Féhigkeit wieder, die Einzelhandelsrelevante Kaufkraft
der Bevolkerung des eigenen Gebietes und anderer Gebiete innerhalb des eigenen Gebietes zu
binden. Dabei weisen Gebiete mit einer Kaufkraftbindungsquote von tber 100% hohere
Kaufkraftzuflisse als -abfliisse auf. Gebiete mit unter 100% Kaufkraftbindungsquote verlieren
Kaufkraft an andere Gebiete und/oder an den Onlinehandel Kaufkraft.

»Alle Kaufkraftkennziffern bzw. die Indexwerte werden als Prognosewerte fur das Jahr ihrer
Ermittlung erstellt. Voraussetzung sind Fortschreibungen der Einkommensdaten anhand von
volkswirtschaftlichen Prognosen und regionalstatistische Indikatoren sowie der Bevolkerungsdaten
anhand von Prognosen zu Bevélkerungsbewegungen (Geburten, Sterbefélle, Zuziige, Fortziige).”
.Die Ermittlung der Umsatzkennziffern erfolgte auf der Grundlage von Auswertungen der
Einzelhandels-Gutachten primér der BBE/CIMA Gruppe und zahlreichen einschlagigen aktuellen
amtlichen Statistiken, Handelsdatenbanken und eigenem Desk Research.” (Michael Bauer Research
GmbH, Nirnberg, 2024)

Ansprechpartnerin:

Ester Maniecki

Tel. +49 221 1640-4110

E-Mail: ester.maniecki@koeln.ihk.de

Industrie- und Handelskammer zu Kdln
Unter Sachsenhausen 10-16

50667 Koln

www.ihk-koeln.de



