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Social Media Frühstück für Unternehmen

Google Werbung (Ads) in 10 Schritten



Vorstellung meiner Person

Bildquelle: eigenes Bildmaterial

Holger Rohde

Geschäftsführung (CFO) BAR 

Social Media Manager (IHK)

Kaufmann/Wirtschaftsdozent
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Bildquelle: eigenes Bildmaterial

Akademie für Digitalisierung



5

Wir kümmern uns J

Diese Präsentation stellen wir auf der 
Social Media Frühstück Seite zur 
Verfügung:
https://www.ihk.de/bochum/hauptnavigation/br
anchenbetreuung/handel/aktuelles-
termine/social-media-fr-5688882

https://www.ihk.de/bochum/hauptnavigation/branchenbetreuung/handel/aktuelles-termine/social-media-fr-5688882
https://www.ihk.de/bochum/hauptnavigation/branchenbetreuung/handel/aktuelles-termine/social-media-fr-5688882
https://www.ihk.de/bochum/hauptnavigation/branchenbetreuung/handel/aktuelles-termine/social-media-fr-5688882
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Ein Wunsch von Teilnehmenden J

Kurze Vorstellung in 60 
Sekunden. Für alle J
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Werbeanzeigen auf Social Media

Mit Ads gezielt neue Zielgruppen erreichen
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Google-Ads einrichten…

So einfach lässt sich eine Werbeanzeige zu gestalten J 
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…bringt direkt mehr Sichtbarkeit

Das Unternehmen wird schneller und besser gefunden 
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Wichtige Begriffe in der Übersicht

•Keywords: Lösen die Anzeige aus

•Gebot: Maximaler Betrag, wenn jemand 
auf die Anzeige klickt. 

•Anzeigenrang: Eine grafische Darstellung 
zeigt die Position der Anzeige relativ zu 
anderen an.

•CPC (Cost-per-Click): Der tatsächliche 
Betrag, der berechnet wird, wenn jemand 
auf eine Anzeige klickt. 

•Conversion: Eine Conversion findet statt, 
wenn jemand auf eine Anzeige klickt und 
danach noch eine wichtige Aktion 
durchgeführt, z.B. einen Anruf oder einen 
Kauf hat, etwa einen Kauf, Anruf oder die 
Anmeldung zu einem Newsletter.
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Kampagnenstruktur

Jede Werbeanzeige beginnt mit einer Kampagne, diese kann aus mehreren 
Anzeigengruppen bestehen, die wiederum mehre Anzeigen verwalten können

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog
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Voraussetzung – Konto einrichten

Werbetreibende Personen 
benötigen ein Google-Konto zur 
erstmaligen Anmeldung für das 
Ads-Konto.
Wahlweise kann auch der 
Einstieg über das 
Unternehmensprofil (früher 
Business-Manager) von Google 
genutzt werden.
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Voraussetzung – Neues Ads-Konto anlegen

https://ads.google.com/

https://ads.google.com/
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1. Schritt: Neues Konto einrichten

Zunächst ein neues Ads-Konto erstellen oder in ein vorhandenes wechseln 
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2. Schritt: Unternehmensdaten anlegen

Hier die Daten zum Unternehmen und ein Zahlungsmittel eingeben
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Vorbereitung – Schritt 2

Mögliche andere Google-Dienste wie Unternehmensprofile 
oder ein Youtube-Kanal können direkt verknüpft werden
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Vorbereitung – Schritt 3

Mögliche Kampagnen-Ziele auswählen, dies kann je 
nach Kampagne verschieden sein.
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Vorbereitung – Schritt 4

Einen Kampagnentyp gemäß dem Ziel auswählen
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Vorbereitung – Schritt 5

Ein Gebot für den Klickpreis eingeben oder den 
Schwerpunkt anpassen, z.B. auf Conversion
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Vorbereitung – Schritt 6

Weitere Werbenetzwerke von Google außerhalb der 
aktiven Suche können optional ausgewählt werden
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Vorbereitung – Schritt 7

Regionale Standorte und Sprachen festlegen
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Vorbereitung – Schritt 8

Mögliche Keywords abrufen oder manuell via 
Keywordplaner eintragen oder übernehmen
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Vorbereitung – Schritt 9

Anzeige planen und gestalten, dabei die Texte in 
Varianten nutzen um den Erfolg zu maximieren



24

Vorbereitung – Schritt 10

Mit der Vorschau das Ergebnis prüfen – fertig J
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Zahlung und Abrechnung

Aktuell ist die Abrechnung via Sepa-Mandat, 
Überweisung, Kreditkarten, Paypal und über Guthaben* 
möglich.
*Werbegutschriften oder Promo-Aktionen, keine Prepaidkarten aus dem Handel
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Rechtliches für die Planung von Ads

• Bei den verwendeten Medien müssen die 
entsprechenden Rechte (Urheber) beachtet 
werden

• Pixel-Tracking und die Auswahl von eigenen 
Kundensegmenten ist nur nach Zustimmung 
erlaubt (DSGVO beachten)

• Grundsätzliche Werberegeln wie Irreführung, 
Täuschung, unlauterer Wettbewerb (UWG) usw. 
sind zu beachten
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Zustimmung für Google auf der HP einholen

Für die DSGVO-konforme 
Verwendung muss die Einwilligung 
vorab auf der Homepage oder dem 
Shop erfolgen. Also bitte die 
entsprechende Cookie-Erlaubnis 
anpassen.
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Tipps für erfolgreiche Ads

• Texte, Bild- und Videoformate planen

• Keywords auswählen

• Medien und Texte im Vorfeld bereitstellen

• Rechtssichere Gestaltung wählen

• Zielgruppe bilden (Buyer-Persona)

• Zahlungsdetails / Abrechnungswege bestimmen

• Monitoring und Controlling sicherstellen

• Budgetplan bestimmen / Erfolg messen

• Kampagnen im Unternehmen bekannt machen 



Bildquelle: Adobe Stockfoto

Pause J



Bildquelle: Adobe Stockfoto

Wir gehen „Live“ J



31

Bildquelle: google.com

Ausblick: Werbeanzeigen Schritt für Schritt lernen

Nächstes Thema:
Instagram-Grundlagen für Unternehmen
Kristin Steinbrecher | Leitung Online Marketing 

am 28.9.2023



Business Academy Ruhr GmbH 
Wallstraße 2· 44137 Dortmund 
Tel: 02 31 / 700 888 30
Fax: haben wir nicht J
Mail: info@business-academy-ruhr.de 
Web: www.business-academy-ruhr.de 

Vielen Dank für die Aufmerksamkeit

facebook.com/Business.Academy.Ruhr

Business Academy Ruhr GmbH

@BARuhr

youtube.com/user/BusinessAcademyRuhr

flickr.com/photos/business-academy-ruhr

#BARuhr

Bildquelle: eigenes Bildmaterial



Wie hat es Ihnen gefallen? 
Themenwünsche für Folgetermine? J


