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Social Media Fruhstuck fur Unternehmen

Social Media Werbung (Ads) —
Facebook+instagram Kampagnen einrichten



Eed ) \orstellung meiner Person

Holger Rohde

Geschaftsfuhrung (CFO) BAR
Social Media Manager (IHK)

Kaufmann/Wirtschaftsdozent

Bildquelle: eigenes Bildmaterial



Bildquelle: eigenes Bildmaterial . |H| " -



Diese Prasentation stellen wir per Mail
zur Verfugung, Sie brauchen nicht alles
mitschreiben.

Durfen Sie natirlich trotzdem ©




Kurze Vorstellung in 60
Sekunden. Fiir alle ©
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Mit Ads gezielt neue Zielgruppen erreichen




Angepasste Werbemotive flur die Plattformen ©
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Voraussetzung - Zugriff auf die Seiten

Werbetreibende Personen
benotigen die Berechtigung
einer Facebook Business-Seite
oder eines Instagram Business-
Kontos, um Werbeanzeigen
erstellen zu konnen.

Entweder als Berechtigung im
privaten Profil oder
vorzugsweise uber den Meta-
Business Manager




e Py Ist im Unternehmen

YNovation - Social Media Beratung » Seit
Seiteneinstellungen Rollen far die Seite

: BT i e e e e @ Dereits ein

Mehr dazu

- | ¢ Werbekonto

4  Veranstaltungstickets Bereiche

Jpeo— — — eingerichtet und es

p— — - fehlt lediglich der

— Zugriff darauf,

~y— - = MUss zunachst die

LT — e e s sens. | Rolle® angepasst
werden.

ﬁ -/ Administrator
v Redakteur

Moderator
Kann Conter verofientlichen und Messenager ‘«_‘.l,’ richten vame >eite senden are aul aer el yCper
Werbeanzeigen erstellen, sehen, wer einen Beitrag oder Kommentar erstellt hat, Gber Instagram auf Facebook pogte Werbetreibender | Benn ein

Instagram-Konto mit der Seite verbunden ist, kann er/sie tUber Facebook auf Instagram posten, auf Kommentare ajt [Qrect-

e Seitenrollen Neue Seitenrolle zuweisen

Neue Seitenrolle zuweisen

|

Analyst
Benutzerdefiniert
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Vorbereitung - Schritt 1

00 Meta ===
Business Suite Business-Konto
== -
n zum Busin Q ] v . & Personen hinzufigen
Q . - Zugriff
Name 14 U umo:" i~ o Status
O Benachrichtigungen bepartnersc o menskonto

O R *3 L’ _

@J Beitrige und Stories

Q Gt mehmens.. [
@ Planer Einstellun... [
GF Werbeanzeigen \ ]
dﬂ Insights

= Alle Tools

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

Rufe die Facebook-Startseite oder den Business Manager (Suite) auf.
Klicke auf der linken Seite unter Entdecken auf Mehr anzeigen, um das
Menu auszuklappen. Wahle dann Werbeanzeigen(-manager) aus.
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Vorbereitung — Schritt 2

Ad Account Setup — y - 2 Ad Account Setup

& ® =
Ad Account ID sopismrieranfenia

S 123456789 otk . [Srem——

= Ad Account Name

= - A jsing P

Littie Lemon &
@ Yes, | am buying ads for business purposes

Time Zone No, | am not buying ads for business purposes.
{GMT-04:00) America/New. York ==
Change Time Zone Business Name m
Currency t nan
US Dollar (USD) amal
Change Currancy

Wabhle in den Optionen fur Wahrung und Zeitzone
deinen Werbezweck, den Namen des Unternehmens und
die Geschaftsadresse aus.

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog I | I



Vorbereitung - Schritt 3

(i} Payment settings Little Lemon (123456759) »
' Current balance Payment History

$0.00 T View payment activity
Fl Help Center
o Payment methods ARG payment Ihes # How ads dilling works
o =) What to do if your payment falls
@ Open Help Center
= Payment Activity

You ha e Creste Ad

Account spending limit

1 ter
pausa wh reach the lima %
Tl Learn more

Business Info Edit
A United States of America US Dollars USD
Q
Q)]
M Need help? Get ads payment support

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

Klicke auf das Kreditkartensymbol auf der linken
Seite, um die Zahlungseinstellungen aufzurufen. Um
Anzeigen schalten zu kOnnen, muss mindestens eine
Payment-Methode angelegt werden.
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Vorbereitung - Schritt 4

< Zahlungsinformationen hinzufligen X

Zahlungsmethode hinzufligen

Bankeinzug @
Debit- oder Kreditkarte = O
PayPal B O
Werbegutschrift O

©

Deine Zahlungsmethoden werden sicher gespeichert.
Es gelten die Nutzungsbedingungen

Aktuell ist die Abrechnung via Sepa-Mandat,
Kreditkarten, Paypal und Gber Guthaben moglich.

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog
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R @) Kampagnenstruktur

Kampagne
( b
Anzeigengruppe Anzeigengruppe
Pk L
[0— | [0— | [0— | ==
=] =] =] =]
Anzeige Anzeige Anzeige Anzeige

Jede Werbeanzeige beginnt mit einer Kampagne, diese kann aus mehreren
Anzeigengruppen bestehen, die wiederum mehre Anzeigen verwalten konnen

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog



Schritt 1: Kampagne auswahlen

Campaigns 1 15575Y) w Uptatud jus '*P
2
1 Y .}’: |
|
@& » |
b [« | . et
— New Campaign ~ Newad setorad x |
o
) ® m I
|
Of/0n  Campaign Name Chidosa s eampaign objcothe wessions C“R“"'" Amount Spant |
o

o  Awareness
» Traffic

‘ Engagement

w Leads |
aur camy bj the t
App pramotion

W soes

Learn more Cancel

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

Es gibt aktuell sechs verschiedene Ziele:

Bekanntheit, Traffic, Interaktionen, Leads, App-Promotion und Umsatz.
Zunachst also ein passendes Ziel festlegen.

FUr verschiedene Ziele missen mehrere Kampagnen angelegt werden.
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3 New Campaign 0 O» ) SaNewAdSet > [T © InDraft . -

22 Ad Set 7 Edh & Review

£ Aag
Placements eam More Audience definitior

@ Advanmtage+ Placemonts (Recommended) ¢ '

== Advantage+

Advantage+ products, including Advantage+
Manual Placements Placements, use our most advanced ad bt
technology to help maximize your campaign
performance with less effort from you

Optimization & Delivery o

Optimization for Ad Delivery

Conversions
Cost Control
uso

Facebook will aim to spend your entire budget and get the most conversions using the
lowest cost bid strategy. f you want to set a cost control, enter an amount

View & Edit

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

Auf Anzeigengruppenebene werden passende
Platzierungen fur die Anzeigen ausgewahlt,
dies kann automatisch oder manuell erfolgen.
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o HE noatt @ -

Budget & Schedule ~ s maserce
— seecton o ety
Daily Budget $5.00 uso
Actual amount spent dadly may vary. ©@
od Dally Results

Start Date

Nov 2, 2020 © nooam

End - Optional
v/ Setan end date

Nov 14, 2020 © 2o00em

Show More Options

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

In der Anzeigengruppenebene wird danach ein
Budget festgelegt und optional noch ein Zeitplan
bestimmt.

Tipp: Zunachst mit kleinen Budgets beginnen und

spater anpassen. ||



Bl ] New Campaign ) C3newcampaign B

Media

E Fueds, In-Stream Videos
5 Stories, Apps, and Sites

Right Column, Search Results, Instant
Articles

Primary Text
Order your Little Lemon favorites for delivery now at
ittlelemon. com!

Headline

Littie Lemon for delivery!

Destination

Website URL

Close  Verifying your edn

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog

& Now Ad

d Set
BS instagram Ads - Daily
 Ad
Ad Crestive
Select the media, text, and destination for your ed. You can also
customize your media and taxt for each placement, Learn more

omnbrat @ -
/2 Bt © Revew
. Preview On
9 Placements View More Variations 2.

L+ Jony
‘um-umon

Feed
haad )
=
=
P o=
- » s E

In Stream

By clicking the "Publish” bution, you agree to Facebook's Terms and Advertising Guidefines.

In der eigentlichen Werbeanzeige werden nun
Texte, Fotos oder Grafiken sowie Videos kreativ
angelegt und konnen in einer Vorschau betrachtet
werden. Noch ein Klick auf Veroffentlichen+Fertig!
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Schritt 5: Ergebnisse auswerten

9:41 ol T - Kampagnentrends Letzte 7 Tage @ Ergebnisse = + Erstellen

Brand Video 2023 Link-Klicks I
A [|
A 1 64 4 172%

Eine laufende Kampagnen sollte regelmaldig
uberwacht und optimiert werden.

Das Community-Management ist auch bei Ads
wichtig, da Kunden direkt interagieren konnen.

Quelle: https://www.facebookblueprint.com/student/catalog l | I
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« Bei den verwendeten Medien mussen die
entsprechenden Rechte (Urheber) beachtet
werden

* Pixel-Tracking und die Auswahl von eigenen
Kundensegmenten ist nur nach Zustimmung
erlaubt (DSGVO beachten)

» Grundsatzliche Werberegeln wie Irrefihrung,
Tauschung, unlauterer Wettbewerb (UWG) usw.
sind zu beachten




Erfolg mit Pixel messen

Facebook-Pixel

Ein Pixel fur Conversion Tracking, Optimierung und Remarketing

1. Ersl nd insta jei Xe 2.Cu Audiences erstelle 3. Veriolge die Handlungen, die flr di
ace rstell tach basier 2levan
1 kog r ktivita 4 Vebsaite. Be ‘e Pix "
Hez ente besuct ;: b - i
age astin
SLX Ha nhal 4
nk

@ Pixel erstellen

Um den Erfolg von Kampagnen messen zu
konnen, ist eine Schnittstelle (Pixel) erforderlich.




@ wpdev

Dashboard

P Posts
<1 Media
Pages

Comments

Appearance
Plugins
ed P |'.11,7 S
Add New
Editor
Users

Tools

Settings

Pixel als PlugIn fur Wordpress

Howdy, brianleejackson

.....
B

Help ¥

Add Plugins  Upload Plugin

Search Results  Featured Popular  Recommended Favorites Keyword v | PixelYourSite

4 items

Facebook Conversion Pixel

New ] Facebook Pixel by
FaieEbook:mel PixelYourSite - Standard
with Events Install N More Details
Events & WooCommerce » b s
WooCommerce -
Facebook's recommended plugin for

% Install Now  §More Details

f pixelyoursite

adding Facebook Conversion Pixel
code to WordPress sites.

nsert the new Facebook Pixel on
WordPress, add Standard Events, By Kellen Mace
enjoy superb WooCommerce

Facebook Pixel integration

Last Updated: 1 month ago
By PixelYourSite (20) P 9
60,000+ Active Installs v Compatible with your version
of WordPress
(109) Last Updated: 2 weeks ago
20,000+ Active Installs v Compatible with your version

of WordPress

Die technische Umsetzung kann einmalig per
Pixel-Code oder bequemer Uber ein Plugln in
der eigenen Homepage erfolgen




Borlabs Cookie | Cookies | Schritt 1. Wahlen Sie einen Service aus

Marketing: Wahlen Sie einen Service aus

Service v Benutzerdefiniert o
Ezoic
Ezoic - Marketing
Ezoic - Preferences
Ezolic - Statistics

Google AdSense 1S
Google Analytics

Google Tag Manager

Hotjar

HubSpot

Matomo

Matomo Tag Manager

Fur die DSGVO-konforme
Verwendung muss die Einwilligung
vorab auf der Homepage oder dem
Shop erfolgen. Also bitte die
entsprechende Cookie-Erlaubnis
anpassen.

Wir verwenden Cookies

Wir ber igen Deine Zustin I t 1 1 ucher
ka t
r unter ) alt bist und De tiny I 1 f | t
Y t Dul ek I Yo re t Erlaut bit
Wir verwende okies und andere Technologien aul unserer Website. Einige vor
thnen sind essenziell, wahrend andere uns helfen, diese Website und Deine
Erfahrung zu verbessern. Personenbezogene Daten konnen verarbeitet werden (z
B. IP-Adressen), z. B. fur personalisierte Anzeigen und Inhalte oder Anzeigen- und
Inhalt tere | m one b I Dei D ndest
ul Du kar Jeir ahl t
derr fer anpa n

Alle Cookies akzeptieren

Individuelle Datenschutzeinstellungen

N | T oy |
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9)
C
u

e @) Tipps fur erfolgreiche Social Media Ads

* Bild- und Videoformate anpassen

* Hochwertige Medien verwenden

 Medien und Texte im Vorfeld bereitstellen

* Rechtssichere Gestaltung wahlen

« Zielgruppe bilden (Buyer-Persona)

« Zahlungsdetails / Abrechnungswege bestimmen
* Monitoring und Controlling sicherstellen

» Budgetplan bestimmen / Erfolg messen

« Kampagnen im Unternehmen bekannt machen

N | T oy |



Bildquelle: Adobe Stockfoto
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KR (@) Wir gehen ,Live™ ©

Bildquelle: Adobe Stockfoto



Ausblick: Werbeanzeigen Schritt fur Schritt lernen

Nachstes Thema: R 7y
Google Ads einrichten mit Keywords + Perfomance Max a./ % @’hli
LIVE und Schritt fiir Schritt am 31.8.2023 AL T S

Bildquelle: google.com
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Business Academy Ruhr GmbH o facebook.com/Business.Academy.Ruhr

Wallstralde 2- 44137 Dortmund

Tel: 02 31 /700 888 30

Fax: haben wir nicht © 0 @BARuhr
Mail: info@business-academy-ruhr.de -

Web: www.business-academy-ruhr.de

@ Business Academy Ruhr GmbH

youtube.com/user/BusinessAcademyRuhr

° flickr.com/photos/business-academy-ruhr

Bildquelle: eigenes Bildmaterial . |H| " d
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Wie hat es Ihnen gefallen?
Themenwunsche fur Folgetermine? ©
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