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TourismusMarketing Niedersachsen

* Landestourismusorganisation /
Landesmarketingorganisation (LMO)

« Zentraler Ansprechpartner flr Tourismus in
Niedersachsen

« 100%ige Tochter des Landes

« Griindung: 2001 im Auftrag des Ministeriums fiir .
Wirtschaft, Arbeit, Verkehr und Digitalisierung

TOURISMUSMARKETING
NIEDERSACHSEN

,,Wir, als die innovative touristische Marketing- und
Managementorganisation, verstehen uns als das
Kompetenz- und Beratungszentrum auf
Landesebene fiir den Niedersachsentourismus.*
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« Das Reiseland
il | . Niedersachsen
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292.000 Erwerbstatige

Rund 11 Mrd.
Bruttowertschopfung

Uber 20.000 Betriebe im
Gastgewerbe
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Das Reiseland
Niedersachsen

46,2 Mio. Ubernachtungen e

(2019)







Das Reiseland
Niedersachsen

Top 3-Reiseanlasse: Natururlaub,

Familienurlaub, Landurlaub

Top 3-Urlaubsaktivitaten:
Aufenthalt in der Natur (67 %),
Wandern / Spazieren (70 %),
Radfahren (19 %)




1/3 aller Reisen sind Badeurlaube

i A (Inseln, Kuste, Seen)

Intakte Natur und Landschaftals

~ wichtiges Kriterium (80 %,%T

- Reiseentscheidung
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These 3: |
Der Tourismus brauc
das richtige Handwerk .
Thema Klimawandel anzupacken!




TMN- Projekt

Klimawandel anpacken —

174 KI i Mawan d O I an p aC ke n w Wegweiser fiir den Tourismus

in Niedersachsen

« Laufzeit: Januar 2021 bis Juli 2022 e D

« Zielgruppe(n): Reiseregionen, DMOs, Orte,
Kommunen, Klimabiros

« Auftraggeber: Niedersachsisches Ministerium fur
Wirtschaft,

« Umsetzung: TourismusMarketing Niedersachsen

« Unterstltzung: Niedersachsisches
Kompetenzzentrum Klimawandel (NIKO)

« Fachliche Begleitung: Institut fur Tourismus- und
Baderforschung in Nordeuropa (NIT), adelphi

research, dwif und Fresh Thoughts ™!

TOUMSVUSVARCETING
MECERSACEEN




Zielsetzung im Projekt

— Reiseregionen & Tourismusakteure in
Niedersachsen fit machen fir den Klimawandel

— Wissens- und Datengrundlage schaffen

— Klimarisiken fr den Tourismus ermitteln

— Zusammenhange sichtbar und verstéandlich machen
— Prozess anstol3en

— |deen und Malinahmen zur erfolgreichen Anpassung
aufzeigen

— Werkzeuge und Hilfestellungen bereitstellen
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Wir haben im Projekt
erarbeitet, ...

.. welche klimatischen Veranderungen kommen auf _
die Reiseregionen zu B

.. welche Klimarisiken fiir den Tourismus in den
Reiseregionen bestehen 1

.. In welchen Handlungsfeldern sollte der Tourismus
aktiv werden

.. welche guten Beispiele flir AnpassungsmalBnahmen
es bereits gibt

.. welche Hemmnisse und Herausforderungen
bestehen

.. wie kann die Klimaanpassung im Tourismus
finanziert werden kann
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Projektschritte

Analyse
Klimaveranderungen und
ihren Wirkungen

Identifikation
Klimarisiken

Entwicklungen regionaler
AnpassungsmaBnahmen

Bereitstellung von
Werkzeugen und
Kommunikation

Zeitplan ,,Klimawandel anpacken —
Anpassungsstrategien fir den Tourismus in Niedersachsen*“":

Januar 2021 Projektauftakt

Februar 2021 Kick-Off-Workshop mit Auftragnehmern

Ab Mirz 2021 Bestandsaufnahme

Aprll 2021 Online-Workshops zur Bestandsaufnahme mit DMOs aus Niedersachsen
Mérz — Mai 2021 Regionale Datenanalyse und Interpretation

Juni 2021 Regionalworkshops mit DMOs zur Riickkopplung der

bisherigen Projeklergebnisse

Mali - September 2021

Identifikation von Handlungsfeldern und Klimarisikoanalyse

September — Dezember 2021

Entwicklung von Malnahmen zur Anpassung an den Klimawandel

Mai 2022

Regionalworkshops zu den MaRnahmenvorsehligen mit
DMOs aus Niedersachsen

Januar - Juni 2022

Auswertung und Finalisierung der Malinahmenkataloge
und Abschlussbroschiiren

Juli 2022

Abschlussveranstaltung und offentliche Ergebnispriisentation

* Die Corona-Pandemie verlangt von uns ein grilBtmégliches Mall an Flexibilitat. Aus diesern Grund ist der Zeitplan als erste
Orientierung zu verstehen. Pandemiebedingte Anpassungen bleiben vorbehalten.
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Untersuchungsgebiete im TMN-Projekt

~Klimawandel anpacken™

TM! 1506.2022

Klimatische Teilregionen fiir die Klimadaten in
Niedersachsen vorliegen:

KUste

. Westliches Flachland

Ostliches Flachland
Berg und Hugelland

Harz
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Anpassung an den Klimawandel ist
zukunftig eine Kernaufgabe des
Destinations- und Betriebsmanagements!
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Umsetzung: ,,Gemeinsam,
aber nicht gleich™

v Grundung eines Projektbeirats

v" 15 Online-Workshops- und Konferenzen
v" Themenkonferenz (Stadtetourismus)

v Rickkopplung in rund 40 Gremien, Arbeitskreisen

und Netzwerken
v' 4 Regionalkonferenzen

v" 1 Abschlusskonferenz
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Auswirkungen des Klimawandels auf
den Tourismus

Direkte Auswirkungen Indirekte Auswirkungen
A )
( \ f \
Umweltschutzauflagen Gesell. Wahrnehmung Okonomische Situation
Reisemotive Ressourcenkonflikte Gesell. Reaktionen
- " Angebots-
Luft-/Wasserqualitat veranderte Nachfrage veranderungen

—_ Reaktionen der
Mobilitatskosten I




Risiken fur den Tourismus
in Niedersachsen

* Schadigung des “Betriebskapitals* (Natur und
Landschaft, Attraktivitatsverlust, Imageverlust)

« Starkregen & Hochwasser / Niedrigwasser /
Hitzeinseln

 Kurzfristige Uberfiillung durch ,,Hitzefliichtlinge*

» Schaden an touristischer Infrastruktur und Kosten
far Anpassung und Instandsetzung

« Kosten fir Umweltauflagen
« Attraktivitatsverlust durch Anpassungsmalinahmen
* \erringerte Reiseintensitat




Chancen fur den Tourismus
in Niedersachsen

* Inwertsetzung ,,griiner” und ,,blauer*
Infrastrukturen

 Saisonverldngerung durch angenehmere
Temperaturen in Frihjahr und Herbst

 Mehr , Badewetter fiir Kiiste, Fliisse und Seen

« Steigende Attraktivitat als sicheres und
nahegelegenes Reiseziel (Mobilitat)

 Erhohte Nachfrage fur verantwortungsvolle
Reiseziele / Betriebe (setzt Engagement im
Klimaschutz voraus)

Frihzeitige Positionierung im Markt
Attraktivitatsverluste von Mitbewerbern




Klimawandel anpacken: Die dreil ,,V's
der Klimaanpassung im Tourismus

Verantwortung gegentber der
Gemeinschaft

Verantwortung gegeniber den Gésten
Verantwortung braucht Kompetenz

Ve rantwortung

Ubernehmen

— Kommunikationswege uberprifen
— Kooperationsstrukturen optimieren
— Anpassungsallianzen bilden

Vermnetzung

optimieren

Vorsorge

Touristische Infrastruktur prifen
Angebote auf verdnderte
Rahmenbedingungen einstellen
Klimaanpassung in Konzepten und
Planen bericksichtigen
Okonomisch vorsorgen
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Werkzeuge im TMN-Projekt
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nachhaltigkeit/klimawandel-und-
tourismus/ergebnisse-klimawandel-
anpacken/osnabruecker-land/



https://nds.tourismusnetzwerk.info/inhalte/klimawandel-nachhaltigkeit/klimawandel-und-tourismus/ergebnisse-klimawandel-anpacken/osnabruecker-land/

Was haben wir im Projekt gelernt?

« Der Klimawandel ist da und beeinflusst den Tourismus in Niedersachsen bereits heute
« Anpassung ist kein rein 6kologisches, sondern viel mehr ein 6konomisches Thema!
 Eine friihzeitige Anpassung ist effizienter und kostengunstiger

* Die Anpassung an den Klimawandel ist ein stetiger Prozess

« Klimaschutz und Klimaanpassung gehdéren im Tourismus zusammen

 Eine erfolgreiche Anpassung kann nur gemeinschaftlich erfolgen

« Handeln braucht Ressourcen

« Es braucht eine Koordination auf Landesebene und ein aktives Management in den
Regionen



Wie geht es In
Niedersachsen weiter?

 AK ,,Tourismus und Klimawandel*

 Folgeprojekt(e), um den Anpassungsprozess auf
regionaler Ebene weiter zu unterstiitzen

 Hilfestellungen flr Leistungstrager

« Entwicklung von Kommunikationskonzepten
,, Klimawandel und Tourismus*

* Content-Produktionen zum Thema
Klimawandel und klimafreundlichem Relsen
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