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» van Buten un Binnen | Starkungdeslokalen Einzelhandels

Sewice?,

Von der Geschenktiite bis zur Ponykutschfahrt — fiir die ,,Heimat shoppen®-
Aktionstage 2021 haben sich die Gewerbetreibenden so einiges iiberlegt.

Die Verlockung des Lokalen —
,,Heimat shoppen*-Aktionstage

Auch 1n diesem Jahr haben sich zahlreiche Handels- und Gewerbevereine im
IHK-Bezirk an der von der IHK und dem Einzelhandelsverband Ostfriesland e.V.
initilerten Kampagne beteiligt. Anfang September machten sie an Aktionstagen

auf die Bedeutung des Einkaufens vor Ort aufmerksam.

VON SOPHIE ROTHER

Beim sog. ,,Heimat shoppen® handelt
es sich um eine bundesweite Marke-
tingkampagne zur Starkung der Innen-
stadtbereiche und Ortszentren. Im Mit-
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telpunkt stehen dabei die jahrlich im
Herbst stattfindenden Aktionstage. ,,Hei-
mat shoppen® soll dazu beitragen, die
Bedeutung des Einkaufs vor Ort her-
vorzuheben und bei Kunden und Gewer-
betreibenden in den Vordergrund zu
riicken.

Gute Griinde fir den lokalen
Einkauf

Der lokale Einkauf ist dabei gerade in
Zeiten von Corona wichtig. Die vergan-
genen Lockdown-MaBnahmen haben
vielerorts einen spiirbaren Trend zur
Digitalisierung des Geschiftslebens aus-
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Mit ,,Heimat shoppen®-Tiiten in bunten Schubkarren machten die teilnchmenden Geschifte in
Wittmund auf die Aktion aufmerksam.

gelost. Neben den vielen positiven As-
pekten dieser Entwicklung darf die Re-
levanz des lokalen Angebots nicht in
Vergessenheit geraten.

Viele Griinde sprechen fiir die Nutzung
der lokalen Angebote von Hiandlern,
Gastronomen und Dienstleistern: Die
Lebensqualitat und Attraktivitat des
Standorts werden durch ein vielfiltiges
und besonderes Angebot erhoht. Die
wirtschaftliche Grundlage des Ortes wird
gestiarkt und Perspektiven durch Ausbil-
dungs- und Arbeitsplatze gesichert. Hin-
zu kommt eine Reduktion der Umwelt-
belastung durch verkiirzte Anreisewege
und den Wegfall der Lieferung.

Die diesjihrigen Aktionstage

Auch in diesem Jahr haben die Handels-
und Gewerbevereine aus Esens, Grof3-
heide, Hage, Marienhafe, Norden, Sid-
brookmerland und Wittmund an der
Aktion teilgenommen. Wie schon in den
Vorjahren haben sie zahlreiche individu-
elle Aktionen fiir die Kunden geplant und
die Aktion ,,Heimat shoppen® mit Leben
gefiillt. Die Aktionstage wurden dabei frei
nach dem Motto ,,Alles kann, nichts
muss." gestaltet. So konnte das ,,Heimat
shoppen® auf die Bediirfnisse von Kun-
den, Hindlern, Gastronomen und
Dienstleistern vor Ort angepasst werden
und die jeweilige Gemeinschaft gekonnt

widerspiegeln.

Die Initiatoren der Aktion, die IHK und
der Einzelhandelsverband Ostiriesland
e.V,, wirkten als Ideenmultiplikator im
Vorfeld der Aktionstage mit und halfen
bei der Vernetzung zwischen den Han-
dels- und Gewerbevereinen.

Auf die Baren, fertig, los!

In Esens veranstaltete die Aktionsgemein-
schaft Esens und Umgebung unter dem
Motto ,,Heimat shoppen® einen Foto-
wettbewerb. Die Teilnehmer konnten sich
dafiir zusammen mit einer der im Innen-
stadtbereich aufgestellten Figuren des
lokalen Wappentiers, dem Esenser Biren,
ablichten und tolle Preise erhalten.

Aktionstage am 3. und 4. September
Im zweiten Jahr in Folge nahm der Ge-
werbeverein Stidbrookmerland an den
Aktionstagen teil. Kunden, die durch den
Einkauf in verschiedenen Geschiften
genug Stempel sammelten, erhielten in
den teilnehmenden Geschiiften eine lie-
bevoll bestiickte Tiite mit kleinen Ge-
schenken.

Auch die Interessengemeinschaft der Ge-
werbetreibenden in Marienhafe e. V.
packte fleiBig Présenttiiten fiir treue Kun-
den. Gegen Vorlage einer gefiillten Stem-
pelkarte konnten die Kunden diese an
einem zentralen Ort abholen. Diese Idee

fand groBen Anklang. Bereits am Morgen
des ersten Aktionstags kamen die Ersten
zur Abholung.

Zusatzlich taten sich die Handels- und
Gewerbevereine zusammen, um den
neuen Grundschulkindern eine Freude
zu bereiten. Zur Einschulung erhielt jedes
Kind einen kleinen Stoffbaren.

Aktionstage vom 9. bis

11. September

Die GroBheider Kaufleute gestalteten die
Aktionstage vom 9. bis 11 September
durch individuelle Angebote. Der Gro3-
heider Gewerbeverein hielt dafiir Plakate
und Tiiten mit dem ,,Heimat shoppen®-
Logo zur einheitlichen Werbung bereit.
Ebenso ging der Gewerbeverein Hage
e.V.vor. Jedes Geschift bestimmte selbst
iiber die Angebote und profitierte vom
gemeinsam genutzten Logo.

Das Wirtschaftsforum Norden e.V. orga-
nisierte die Dekoration der Schaufenster
im Innenstadtbereich mit einem Aktions-
plakat. Fiir die Besucher gab es ein Ge-
winnspiel mit hochwertigen Preisen.
Zudem wurden Sonnenblumen an die
Kunden verteilt.

In Wittmund begriiften groBe Banner
die Besucher zum ,,Heimat shoppen®.
Die teilnehmenden Geschifte wiesen auf
kreative Art auf die Aktionstage hin. Die
,ProWittmund Werbe- und Interessen-
gemeinschaft e.V. stellte zur Dekoration
neben jeden Geschiftseingang eine mit
Blumen und ,,Heimat shoppen®-Tiiten
gefullte Schubkarre. Teilweise wurden
diese auch mit zusatzlichen Dekorationen
der jeweiligen Inhaber bestiickt. Den
Besuchern wurde ein abwechslungs-
reiches Unterhaltungsprogramm gebo-
ten. Verteilt tiber den gesamten Bereich
der Innenstadt fanden Programmpunkte
statt. Unter Einhaltung der gebotenen
Abstandsregeln traten ein Kleinkiinstler,
eine Ballonkinstlerin sowie ein Live-
Musiker tiber den gesamten Bereich der
FuBgangerzone verteilt auf. Die Besucher
kamen auBerdem in den Genuss einer
kostenlosen Kutschfahrt. <

Mehr zu diesem Thema
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