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UMBAU „AUF ZEIT“ – STRATEGIE, INHALT, 
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POP-UP KOMPAKT – TEMPORÄRE MAßNAHMEN IN DER 

360° - BETRACHTUNG 
 

 
 
 
Pop-Up-Konzepte nehmen derzeit zu und können ein Erfolgsmodell sein – bei noch 

attraktiver Innenstadt mit ausreichender Frequenz, guter Konzeption, engagiertem 

Koordinator vor Ort (Wirtschaftsförderung, City-Management) und kooperativen 

Eigentümern. Pop-ups sind keinesfalls nur eine „aus der Not geborene“ temporäre 

Lösung für einzelne Leerstände, sondern ein strategisches Konzept zur nachhaltigen 

Stärkung der Zentren. Insbesondere durch eine Reduzierung der Miete werden die 

Markteintrittsbarrieren gesenkt, sodass neue Geschäftsideen weitgehend risikolos 

ausprobiert werden können. Klaus Mensing hat das Projekt „Probierstadt Verden“ 

fachlich begleitet, bei dem mehrere ehemalige Pop-ups mittlerweile eigene Läden in 

der Innenstadt angemietet haben. Der Vortrag bietet einen Überblick über Pop-up-

Konzepte und zeigt auf, wie es klappen kann. 

 


