


VEGANZ IST EUROPAS BEKANNTESTE MARKE FUR VEGANE PRODUKTE

GroBhandler veganer
Markenprodukte.
Exklusivvertrieb in
Deutschland fur fihrende

Etablierung als die
fuhrende vegane
Marke in Europa
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VEGANZ BRINGT ALS ERSTES UNTERNEHMEN TRANSPARENZ IN DIE
WERTSCHOPFUNGSKETTEN DER LEBENSMITTELINDUSTRIE
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More than 50% of water
savings

No animal-based
products

Improves the climate
balance above average

Products are free of palm oil
and soya

Contains certified and critical
products

Contains certified animal
products

Overall improves the
climate balance

50% of water savings
compared to normal products

Deteriorates the
climate balance

Contains animal products
without certification

30% worse water usage than
average products

Contains critical products
which destroy the rainforest

Innovation: Kompostierbare Verpackung im Kiihlregal

@ Nachhaltige Verpackung aus nachwachsenden Rohstoffen
@ Papierist FSC Zertifiziert
@ Kompostierung dauert nur 90 Tage

@ C02 FuBabdruck von 473g pro Pack vs. 1,942g C02 beim
tierischen Produkt
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WAFFEL-CRUNCH
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X T30 H Innenfolie aus kom-

postierbarem NatureFlex™-Material;
Papier bedruckt mit mineralolfreien
Druckfarben.

Natureflex Folie kompostierbar

. MIX
Papier
FSC FSC*® C011660
FSC Papier



VEGANZ — DIE INNOVATIVSTE FOODMARKE DEUTSCHLANDS

Die innovativsten Marken 2021
Top 20 nach Punkten

PETA DEUTSCHLAND

VEGAN
Olm FOOD

Too good to go

2 Tesla
HEFT 03/2022
3 Veganz 55
Innovativste Unternehmen 4 Beyond Meat 55
Deutschlands
5 PayPal 53
-
* * * * 6 Samsung (Unterhaltungselektronik) 52
[ e e
. 7 Like Meat . SN
INOVA Semlconduct()rs | 1 9 1 “j\‘ J,AJ'Q j'f, ' g
8 Lego i =
Quelle: statista e
In der Studie 2.061 Unternehmen GULTIG BIS: 02/23 9 Apple

10 Amazon

(@ Lebensmittel

DTN Sie e
GENUSS.AWARD it
3 Like Meat a0 Handelsblatt - Mai 2021
4 Made With Luve 45 YouGov

Marketing 5 Simply V 43 - -
for Future
Award




VEGANZ BAUT EUROPAS GROBTE PRODUKTION FUR PFLANZLICHE
ALTERNATIVEN
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Forschungsprojekte mit...

Technische
Universitat

Berlin

- DIL BayWa

German Institute of
Food Technologies




ESG - WIR HABEN DIE VEGANZ-NACHHALTIGKEITSSTORY GESTARKT

NEUER ESG-BERICHT ERWEITERT DIE ESG-DATENTRANSPARENZ

Veganz-Nachhaltigkeitsstory Veganz-ESG-Daten & Reporting
Einziger Multi-Kategorie- Wir sind vorangekommen: obwohl (noch) nicht per
Anbieter rein pflanzenbasierter Gesetz verpflichtet, haben wir 2022 einen ersten
Lebensmittel in Europa veroffentlicht, um die
_ ¥ E Sichtbarkeit unserer positiven Leistungen fur den
Pflanz_enbas_lerFe_ Ernahrung (( 5{ )) Kapitalmarkt zu erhohen
reduziert signifikant den
okologischen FuBahdruck von Nachhaltigkeits- ESG Wir berichten transparent
Konsument:innen und zahlt auf story Daten die auf etablierten ESG-Indikator-
mehrere SDGs ein Standards von SASB und WEF basieren
In 2022-2023 wollen wir den Umfang der ESG-
Daten, (iber die wir berichten kdnnen, weiter
d B ausbauen und ihn auf unsere
abstimmen

Quelle: Unternehmensinformationen ( m



ESG - WAS WIR SCHON ERREICHT HABEN

HOHEPUNKTE UND HERAUSFORDERUNGEN IN ALLEN DREI ESG-DIMENSIONEN

= Wir haben unseren CO,-FuBabdruck berechnet und die = Wir haben eine deutlich hohere Frauenquote in der

Scope-1- und Scope-2-Emissionen deutlich gesenkt. Belegschaft und den ersten beiden Flinrungsebenen als

der Branchendurchschnitt.
-59% in tCO,e
15,1
7,3 5 72
2020 2021 2020 2021

= Wir haben die Energieintensitat gesenkt und den Anteil = Wir haben unsere Mitarbeiterzufriedenheit iiber mehrere

der erneuerbaren Energien an der Stromversorgung Dimensionen hinweg gesteigert (+18,2 Punkte beim

auf 99,4 % erhoht. eNPS)
Néchste Herausforderungen Néchste Herausforderungen

Erhohung von Umfang und Transparenz der

Zusammenarbeit mit Lieferanten zur Reduzierung : :
Mitarbeiterschulungen

der Scope-3-Emissionen
Intensivierung der Kommunikation entlang der

Verringerte Nutzung von Verpackungsmaterialien : S
Lieferkette zur Gewahrleistung von ESG-Standards

1 | Nach Angaben von McKinsey & Lean In (2022). Frauen am Arbeitsplatz. Fiir: Lebensmittel- und Getrankeindustrie.

Quelle:  Unternehmensinformationen

= Wir haben unseren Verhaltenskodex auf unserer Website
veroffentlicht, inkl. Einzelheiten zur Korruptions-
bekampfung und zum diskriminierungsfreien Arbeitsplatz.

= Wir haben ein Whistleblower-System eingeflihrt, um die
anonyme Meldung von Fehlverhalten zu gewahrleisten.

Né&chste Herausforderungen

Bestimmung der Stakeholder-Prioritaten im
Rahmen einer Wesentlichkeitsanalyse

Definition einer kohdrenten, gruppenweiten
ESG-Strategige

veganz



ESG — WAS WIR IN ZUKUNFT NOCH ERREICHEN WOLLEN

ZUNEHMENDE ESG-BEMUHUNGEN NACH DER ENTWICKLUNG EINER LANGFRISTIGEN ESG-

STRATEGIE
2021 2022

Veganz geht an die Borse: Erfolgreicher_lIPO Wir werden eine Wesentlichkeitsanalyse mit unseren Stakeholdern
kennzeichnet den Beginn einer neuen Ara  durchfiihren, unsere tibergeordnete ESG-Strategie definieren und die B-Corp
Zertifizierung erreichen

22002

2019 2022 2023

Wir sind das erste Unternehmen im Wir veroffentlichen unseren ersten Wir werden unser ESG-Reporting weiter ausbauen und
Lebensmittelsektor, das den Eaternity Score auf vollstandigen ESG-Bericht zusatzliche wichtige ESG-Datenpunkte integrieren
all seinen Produkten ausweist

? 5
Quelle: Unternehmensinformationen < W



