
“NEUES
ANNEHMEN -

NEUES NUTZEN”
M I T  M A R K E T I N G M I X  S I C H T B A R  W E R D E N

F R A U E N - B U S I N E S S - T A G E  D E R  I H K

 Stephanie Harms -  einfach.onl ine.s ichtbar



„Das haben wir schon immer so gemacht“, ist nicht meins.

Die Dynamik des Internets und die zugehörige Wachstumsgeschichte der letzten 20 Jahre faszinieren mich im

Besonderen. Wo sonst haben es Unternehmen wie Amazon, Google, Facebook & Co jemals geschafft in

kürzester Zeit dermaßen „groß“ zu werden. Es wurde die ganze Welt vernetzt und gewandelt. Die

Möglichkeiten und auch Chancen sind immer noch gewaltig.

 

VORSTELLUNG
- Mutter von zwei Kindern

- Ehefrau

- ohne Kaffee läuft nichts

- Freizeitläuferin

- Social Media-Managerin

S T E F F I  H A R M S  -  E I N F A C H . O N L I N E . S I C H T B A R



 Social Media - Werbeanzeigen online - Website - Blog 

- Google My Business - Newsletter 

OFFLINE 

Geschäftsidee

Gründung

stationäres Ladengeschäft

WIE ERREICHE ICH
MEINE KUNDEN?

Flyer, Visitenkarten, Plakate, Autowerbung,

Zeitungsanzeigen - Netzwerktreffen

ONLINE





DIE SUCHE
BEGINNT
AUF DER
COUCH



PRAKTISCHE TIPPS

E-Mail  -  S ignatur
QR -  Code
Google My Business
Personal  Recruit ing /  Kundenkontakte einsammeln
Werbeanzeigen Print  /  onl ine
Bewertungen /  Referenzen

T I P P S  &  T R I C K S  F Ü R  D I E  P R A X I S

GANZ WICHTIG

Es lohnt s ich regelmäßig einen Bl ick auf die Website
und die Onlineprofi le zu werfen!  
Ist  al les aktuell?  
Öffnungszeiten,  Kontaktdaten,  neue Angebote
veröffentl icht -  Nachrichten,  Kommentare und
Bewertung im Bl ick und beantwortet?

W I E  S I E H T  E S  M I T  I H R E M  " V I R T U E L L E N  S C H A U F E N S T E R "  A U S ?
G E P U T Z T ?



E-MAIL SIGNATUR
Nutzen Sie den leeren und kostenfreien Raum?

E - M A I L - S I G N A T U R - M A R K E T I N G



QR-CODE-
MARKETING

Einsatzbar auf Flyern,  in  Zeitungsanzeigen,
im Schaufenster,  auf Autowerbung

!! !  hinweisen,  wohin der QR-Code führt

-  L ink zur Website,  Newsletter,  
  Onl inshop,  Kontaktformular

-  L ink zu Produkten,  Gutscheinen,  
  weiterführende Videos

-  Link zu Bewertungsplattform
  (Google,  Facebook o.a.)

Q R - C O D E



GOOGLE MY BUSINESS
Google -  Suche 

G O O G L E

Google -  Maps



DAS QUIZ
A U S  B E S U C H E R N  W E R D E N
K U N D E N  /  M I T A R B E I T E R

D A S  Q U I Z  -  M O B I L  O P T I M I E R T
Angebot

Anfrage

Termin

Bewerbung

Rabatt

Video

Quiz

Gewinnspiel

Produktfinder

Umfrage

Präsentation

Artikel



WERBEANZEIGEN

W E R B U N G  P R I N T  /  O N L I N E

Print:  
-  Zeitungsanzeigen sind nicht bi l l ig
-  einmal  gedruckt nicht veränderbar
-  Zielgruppe nicht definierbar -  
  Gießkannenprinzip

Online:
-  Budget vorher festlegbar
-  Anzeige nachträgl ich veränderbar
-  Zielgruppe kann definiert  werden:
   -  Alter,  Geschlecht,  Ort,  Radius,  
      Interessen
-  Anzeigenerfolg ist  messbar



KUNDENSTIMMEN

B E W E R T U N G E N  /  R E F E R E N Z E N

Lassen Sie Ihre Kunden für Sie sprechen.
 

Holen Sie Rezensionen für  Ihre Website ein.
 

Belohnen Sie Ihre Kunden für weitere Empfehlungen.



DANKE
Stationäres Ladengeschäft & unsere virtuellen

Schaufenster (Website, Einträge in sozialen

Netzwerken) sind eine gute Kombination.

 

S T E F F I  H A R M S  -  E I N F A C H . O N L I N E . S I C H T B A R

Ihre Meinung ist mir wichtig:

Schauen Sie auf www.steffi-harms.de/vortrag vorbei, nehmen Sie an einer kurzen Umfrage teil und

erhalten Sie von mir einen Rabatt auf einen Online-Sichtbarkeitscheck für Ihr Unternehmen. 

Aus Kundensicht und mit Blick von außen schaue ich mal drauf.

 

Ich wünsche Ihnen viele neue Impulse.

Denken Sie auch an das "um die Ecke-Denken".

 

 


