Auf der Suche nach neuen

Zielmarkten




Praambel

Die Brandenburger Industrie- und Handelskammern (IHKs) haben im Sommer 2021 erstmalig
eine AuRenwirtschaftsumfrage durchgefiihrt. Per Post und online haben sich knapp 700
Mitgliedsunternehmen aus den Bereichen Industrie, Grolhandel und unternehmens-
nahe Dienstleistungen beteiligt. 343 Unternehmen davon sind aullenwirtschaftlich aktiv
oder daran interessiert, sich in auslandischen Markten zu engagieren. Diese bilden die Grund-
lage der Umfrageergebnisse.

Ziel der Aulenwirtschaftsumfrage ist es, die aktuellen Lage der Brandenburger Export-
wirtschaft, ihre derzeitigen und strategischen Zielmarktausrichtung sowie ihre
aktuellen Hemmnisse im Auslandsgeschaft zu identifizieren. Auf der Grundlage der vor-
liegenden Ergebnisse leiten die Brandenburger IHKs notwendige Bedarfe ihrer Mitglieds-
unternehmen in der Exportférderung ab, ziehen Rilckschlisse auf die notwendige An-
passung ihrer eigenen Unterstitzungsaktivitdten, die der aulenwirtschaftsférdernden
Strukturen im Land Brandenburg sowie der Brandenburger Landesregierung.
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1 Hintergrund der AulRenwirtschaftsumfrage der Brandenburgischen IHKs

Seit 2016 liegt das Bundesland Brandenburg im deutschlandweiten Exportvergleich nach
Mecklenburg-Vorpommern unverandert auf dem vorletzten Platz und konnte mit Blick auf
die Gesamtausfuhren sowie die Exportquote (Brandenburg: 30 Prozent, Deutschland 50
Prozent in 2020) seither keine nennenswerten Fortschritte erzielen. Nachdem im
gesamtwirtschaftlich betrachtet schwierigem Corona-Jahr 2020 die Brandenburger Ausfuhren
von 13,3 Milliarden Euro in 2019 auf 11,9 Milliarden Euro, und damit um beinahe 11 Prozent
eingebrochen sind, konnten im ersten Halbjahr 2021 die Ausfuhrumséatze wieder um mehr
als 10 Prozent zulegen. Mit knapp 6,5 Milliarden Euro erreichten diese knapp das Vor-
Corona-Niveau in 2019 (6,6 Milliarden Euro) (Quelle: Statistisches Bundesamt).

Entwicklung Ein- und Ausfuhren HJ 1 2017 bis HJ 1 2021 in Mio. Euro
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Entwicklung zum Vorjahr

Abb. 1 Entwicklung Ein- und Ausfuhren Land Brandenburg HJ 1 2017 bis HJ 1 2021

Die aktuellen Entwicklungen geben Anlass zur Annahme, dass unter der Voraussetzung eines
weitestgehend reibungslosen grenziiberschreitenden Geschaftsverkehrs zumindest das Vor-
krisenniveau in 2019 wieder erreicht werden kann. Anlass der von den Brandenburger IHKs
durchgefuhrten Umfrage ist die Identifizierung der aktuellen Lage der Brandenburger Export-
wirtschaft, ihrer derzeitigen und strategischen Zielmarktausrichtung sowie aktueller Hemm-
nisse im Auslandsgeschaft. Auf Grundlage der vorliegenden Ergebnisse leiten die Branden-
burger IHKs notwendige Bedarfe ihrer Mitgliedsunternehmen in der Exportférderung ab,
ziehen Rickschlisse auf die notwendige Anpassung ihrer eigenen Unterstlitzungsaktivitaten,
die der aulenwirtschaftsfordernden Strukturen im Land Brandenburg sowie der Branden-
burger Landesregierung. An der Umfrage hatten sich im Sommer 2021 knapp 700 Unterneh-
men aus den Bereichen Industrie, GroRhandel und unternehmensnahe Dienstleistungen
beteiligt.




2 Die wichtigsten Ergebnisse im Uberblick

1. Die AuBenwirtschaft ist in Brandenburg nach wie vor unterreprasentiert. Nur knapp
43 Prozent der an der Umfrage beteiligten Unternehmen gaben an, auflienwirtschaftlich
aktiv zu sein. Das Potenzial der Brandenburger Unternehmen in der internationalen Markt-
bearbeitung ist nicht ausgeschopft. Knapp sieben Prozent der befragten Unternehmen
wurden sich gern starker auf internationalen Markten engagieren.

2. Die Corona-Pandemie hat zahireiche negative Auswirkungen auf die Brandenburger
Exportwirtschaft. Die grof3ten Probleme bereiten vor allem Einschrankungen beim Kon-
takt zu bestehenden Geschaftspartnern (knapp 60 Prozent) sowie Probleme bei der
Akquise neuer Partner (55 Prozent). Unterbrechungen im Waren- und Dienstleistungsver-
kehr sowie unklare Informationen zu geltenden Coronabestimmungen wirken sich eben-
falls stark negativ auf die Auslandsgeschafte aus.

3. Der Zielmarktfokus der Brandenburger AuBRenwirtschaftstreibenden verschiebt sich.
Die Erwartungen an entferntere und anspruchsvollere Markte, wie z. B. Subsahara-Afrika,
Naher Osten und Nordafrika, Australien sowie Mittel- und Stidamerika sind im Vergleich zu
den bisherigen Aktivitaten merklich gestiegen.

4. Von den vielfiltigen Hiirden und Barrieren im AuBenwirtschaftsgeschift fiihlt sich
im Durchschnitt jedes dritte Brandenburger Unternehmen belastet. Fehlende
Ansprechpartner und Netzwerke, Probleme bei der Geschaftspartnersuche im Ausland und
Handelsbeschrankungen behindern die Brandenburger Exportwirtschaft in ihrer Auslands-
marktbearbeitung am meisten.

5. Der Unterstiitzungsbedarf der Brandenburger Unternehmen im AuBenwirtschaftsge-
schaft ist hoch. Sie wiinschen sich in erster Linie Zugang zu Netzwerken und Austausch-
maoglichkeiten, die Unterstitzung bei Messebesuchen und -beteiligungen sowie Zugang zu
Foérder- und Finanzierungsangeboten.

3 AulRenwirtschaft in Brandenburg 2021 — Status Quo, Hindernisse und
Bedurfnisse

3.1 AuRenhandelsanteil am Gesamtumsatz

Die Exportaktivitaten der Brandenburger Wirtschaft sind im deutschlandweiten Vergleich nach
wie vor schwach ausgepragt. Der Blick auf die Ausfuhrumsatze im gesamtbundesdeutschen
Vergleich zeigt Brandenburg seit 2016 unverandert auf dem vorletzten Platz vor Mecklenburg-
Vorpommern. Die Exportquote lag im Vor-Corona-Jahr 2019 bei 33 Prozent und rutschte 2020
auf knapp 30 Prozent. Unabhangig von der pandemiebedingten Gesamtsituation liegt Branden-
burg nach wie vor weit hinter dem Bundesdurchschnitt von circa 50 Prozent.




Die geringe Exporttatigkeit wird durch die aktuellen Umfragewerte unterstrichen. Knapp
43 Prozent der an der Umfrage beteiligten Unternehmen gaben an, im Ausland aktiv zu sein.
Immerhin betonten jedoch knapp sieben Prozent der Unternehmen, ihr internationales
Geschaft aufbauen zu wollen. Mit Blick auf die Exportumsatzanteile am Gesamtumsatz der
Unternehmen wird deutlich, dass bei einem Grolfiteil der auslandstatigen Unternehmen der
Inlandumsatz die gréte Rolle spielt. 53 Prozent der Unternehmen berichteten, lediglich bis zu
einem Viertel ihres Umsatzes im internationalen Geschaft zu generieren. Hier zeigen sich Aus-
baupotenziale, die u.a. Uber eine hdhere Trans-
parenz Uber die Angebote und MaRhahmen der
export- unterstitzenden Strukturen im Land
Brandenburg besser ausgeschopft werden
mussen.

Brandenburger Exportwirtschaft

nach wie vor unterreprasentiert.

Bei mehr als einem Viertel der Unternehmen tragt der Auslandsumsatz zu mehr als
der Halfte des Geschaftes bei. Immerhin sind knapp zwolf Prozent der Unternehmen
mit  mehr als dreiviertel ihres Umsatzes im  Auslandsgeschaft  aktiv.

Wie grol ist der Anteil des AuRenhandels am
Gesamtumsatz lhres Unternehmens?

® zwischen 1und 25 Prozent = zwischen 26 und 50 Prozent

zwischen 51 und 75 Prozent = zwischen 76 und 100 Prozent

Abb. 2 Anteil des AuBBenhandels am Gesamtumsatz Brandenburger Unternehmer

3.2 Coronabedingte Einschrankungen

Die AuRenhandelskennzahlen in 2020 belegen eindeutig die schwierige Situation der Export-
wirtschaft in der Corona-Pandemie. Massive Herausforderungen im grenziberschreitenden
Warenverkehr durch GrenzschlieBungen, Einschrankungen im Reiseverkehr und der grenz-
Uberschreitenden Dienstleistungserbringung, die damit verbundene Behinderung von Ver-
triebsaktivitaten, auch bedingt durch den Wegfall von Messen, Kongressen, Tagungen und
Veranstaltungen haben dazu gefihrt, dass die Brandenburger Exportquote in 2020 auf unter
30 Prozent (2019: 33 Prozent) gesunken ist. Die Ausfuhrumsatze sanken von 13,3 Milliarden
Euro (2019) um beinahe 11 Prozent auf 11,9 Milliarden Euro (2020) (Quelle: Statistisches
Bundesamt).




Wie stark haben ... die auBenwirtschaftliche Tatigkeit lhres Unternehmens
wihrend der Corona-Pandemie beeintrachtigt? (Angaben in Prozent)

BMl=garnicht M2 m3 W4 E5 Mm6=sehrstark

Einschrankungen beim Kontakt zu bestehenden Geschaftspartnern 11,2 13,6 16,1 14,5 17,4 27,3
Probleme bei der Akquise neuer Geschaftspartner 19,7 11,8 13,5 8,3 17,9 28,8
Unterbrechungen des Waren- und Dienstleistungsverkehrs 14,9 18,5 16,1 13,7 17,7 jlO]
Unklare Informationen zu den geltenden Corona-Bestimmungen 21,5 18,5 14,6 12,0 17,6 15,9
Behordliche Quarantédne- und SchlieRungsanordnungen 32,8 10,6 14,5 6,8 14,0 21,3
Forder- und Finanzierungsprobleme 433 17,1 14,3 76 81 9,5
Hindernisse bei der Gewinnung auslandischer Fachkrafte 66,5 12,0 6,3 52 4,7 5.2
0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Abb. 3 Einschrénkungen flir Brandenburger Unternehmen durch die Corona-Pandemie

Die grofte Herausforderung fur die Unterneh-
men bestand dabei in der Kundenpflege und BTNy T oG b Auslandsgeschift
Kundenakquise im Ausland. Fast 60 Prozent der
Unternehmen berichten von starken bis sehr
starken Beeintrachtigungen beim Kontakt zu
bestehenden Geschaftskunden. Mehr als die Halfte (55 Prozent) der Unternehmen berichten
von Problemen bei der Akquise neuer Geschéaftspartner. Mehr als jedes zweite Unternehmen
klagte Uber Unterbrechungen im Waren- und Dienstleistungsverkehr. Auf einen Fakt sei
gesondert hingewiesen: Mehr als 45 Prozent der Unternehmen flhlten sich durch unklare In-
formationen zu geltenden Corona-Bestimmungen beeintrachtigt. (4 = 12,0 Prozent; 5 = 17,6
Prozent; 6 = 15,9 Prozent).

massiv beeintrachtigt.

Die Brandenburger Ausfuhren sind in einem besonderen Malte vom EU-Binnenmarkt abhan-
gig. Im Durchschnitt werden jahrlich ca. 65 Prozent des Brandenburger Gesamtausfuhr-
umsatzes innerhalb der EU-Mitgliedstaaten generiert. Der Rickgang der Gesamtausfuhr-
umsatze der Brandenburger Exportwirtschaft in 2020 von 1,4 Mrd. Euro im Vergleich zu 2019
zeigt, dass fast 70 Prozent der Ausfuhrumsatzverluste auf weggebrochene Geschafte inner-
halb der EU zurtickzufiihren ist. Diese betrugen insgesamt 975 Mio. Euro (Quelle: Statistisches
Bundesamt).

Wenngleich in der Corona-Krise nahezu alle Exportmarkte unter massiven Druck standen und
stehen: Die Zahlen unterstreichen die besondere Wichtigkeit offener Grenzen innerhalb der
EU fur die Brandenburger Exporttreibenden. LKW-Staus, wie z. B. an der Grenze zu Polen,
Einschrankungen beim Grenzubertritt, zusatzliche Blrokratie und Schutzmalinahmen, wie die
Erbringung von Testnachweisen an der Grenze flhrten zu Umsatzausfallen und zur massiven
Beeintrachtigung von Lieferketten. Zusatzlich sorgten kurzfristige und nicht abgestimmte Ent-
scheidungen sowie einseitig veranlasste
MaRnahmen von deutschen Behdrden und
den Behorden der EU-Nachbarstaaten fur
zusatzliche Irritationen in der Unternehmer-
schaft.

Transparente und klare Regeln sind in

Krisenzeiten von groRer Bedeutung.




Vorgaben zu GrenzschlieBungen, Testpflichten, Regelungen zu Grenzpendlern oder Quaran-
tdnemalnahmen wurden wahrend der vergangenen Monate immer wieder verandert, an-
gepasst, neu formuliert und veranderten den Kreis der Betroffenen. Die kiinftige Corona-Politik
von Bund und Land muss diesen Umstand im Blick haben. Klare Regelungen und eine um-
fassende Information der betroffenen Wirtschaftskreise helfen den Unternehmern, auch unter
komplizierten Umstanden ihre wirtschaftliche Tatigkeit aufrecht zu erhalten.

3.3 Auslandische Zielmarkte

Nach wie vor spielen die Lander der Europaischen Union (83 Prozent), allen voran Polen
(54 Prozent) sowie auch die Lander des restlichen Europas (44 Prozent) fir die Exporttatigkeit
der Brandenburger Unternehmen die wichtigste Rolle. Allerdings verschieben sich die
Interessen: Entferntere Zielmarkte sowie Lander, die im Allgemeinen nicht als einfach zu
erschlieRen und zu bearbeiten gelten, geraten zunehmend in den Fokus der Brandenburger
Aulenwirtschaftstreibenden. Die europaischen Markte scheinen auf Grund ihres erleichterten
Zugangs im Gegensatz zu Drittmarkten und ihrer unmittelbaren Nahe durch die auslandsori-
entierten Unternehmen als gut erschlossen. Die Umfrage zeigt, dass sich diese mehr und mehr
an neue Markte heranwagen und sich deren mitunter hohen Herausforderungen stellen wollen.

Die Unternehmen avisieren dabei verstarkt die Regionen Mittel- und
Siidamerika (27 Prozent), Subsahara-Afrika (21 Prozent), Australien [ZAGEILET {1 KRG 1y
und Ozeanien (24 Prozent) sowie den Nahen Osten und Nordafrika =l gle=TaleltIfe[13

(26 Prozent) an. In der Tat sind in den vergangenen zwei bis drei B S¢ele] g i\l (o ET i
Jahren Exportumsatzsteigerungen in Lander wie z. B. Chile, Taiwan, BT 1= 6100 (o1
Malaysia, Peru, Kolumbien oder auch Libyen zu verzeichnen.

Damit einher geht ein zunehmendes Interesse an einem aullenwirtschaftlichen Engagement
in Entwicklungs- und Schwellenlandern, die auf Grund ihrer Entfernung, teilweise politischen
Instabilitdten und rechtlichen Unsicherheiten als schwierige Markte gelten. Dennoch ver-
zeichnen ausgewabhlte Entwicklungs- und Schwellenlander, wie z. B. in Subsahara-Afrika ein
dynamisches Wachstum und unternehmensfreundliche Reformen, so dass auch Branden-
burger Unternehmen trotz aller Risiken in erster Linie die Geschaftschancen im Blick haben.




Zu welchen Landern und Regionen bestehen bereits
AuBenwirtschaftsbeziehungen bzw. gibt es Interesse?

(Angaben in Prozent)

Interesse M Aktivitat

Europaische Union (ohne Polen) _25 6 6rs
POl 54,3
Restliches Europa (inkl. Tiirkei und GroRbritanien) _23 0 442

Asen (ohine Russand) |y 345

28,7
RSN 0,2

) 24,4
Kanada, USA, Mexiko i 57 0

Mittel- und Stidamerika (ohne Mexiko) I o 26,8

. 25,6
Naher Osten und Nordafrika T

Subsahara-Afrika .

Australien und Ozeanien I 146

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Abb. 4 Ausléndische Zielmérkte Brandenburger Unternehmen

Trotz der nach wie vor schwierigen politischen Gemengelage scheint fir die Brandenburger
Exportwirtschaft auch das Interesse am russischen Markt nicht abnehmen zu wollen. Circa ein
Drittel der Exporteure sind hier aktiv. Ebenso viele Unternehmen kommunizieren nach wie vor
ein hohes Interesse an der Fdderation.

3.4 Hirden und Barrieren

Mit Blick auf die vielfaltigen Hirden und Hemmnisse in der internationalen Marktbearbeitung
fuhlt sich jeweils jedes dritte Unternehmen beeintrachtigt. Da ein Grof3teil der Unternehmen
vor allem innerhalb der EU aktiv ist, spielen Sanktionen und Embargos, sprachliche Hirden
oder kulturelle Unterschiede eher eine untergeordnete Rolle.

Die starksten Hindernisse definieren die Unternehmen
vor allem im Bereich fehlender Ansprechpartner und  BREY EERC AT ERE T EYG T L R E
Netzwerke. Hier missen in Brandenburg Wege gefun- B S H e P e = 0 a (= gk 1 1e

den werden, um zum einen die vorhandenen unter-
stlitzenden Strukturen in der Exportwirtschaft transpa-
renter zu machen. Zum anderen wird deutlich, dass
Brandenburger Unternehmen im Land nicht die Serviceleistungen vorfinden, die sie
fur eine Intensivierung ihres aulenwirtschaftlichen  Engagements  bendtigen.
Probleme bei der Geschéaftspartnersuche bei 36 Prozent der Unternehmen unter-
streichen die Bedarfslage der Unternehmen an individueller Unterstltzung.

Auslandsgeschaft.




Mehr als 36 Prozent der Unternehmen fiihlen sich durch Handelshemmnisse beeintrachtigt.
Neben den Einschrankungen durch die Coronavirus-Pandemie belasten demnach weiterhin
zahlreiche handelspolitische MalRnahmen die internationalen Geschaftsbeziehungen.

Wie stark behindern ... den Auf- bzw. Ausbau lhres
Auslandsgeschifts? (Angaben in Prozent)

Bl=garnicht W2 m3 W4 W5 m6=sehrstark

Rechtliche und steuerliche Aspekte

Probleme bei der Geschéiftspartnersuche

Handelshemmnisse

Fehlende Ansprechpartner und Netzwerke 27,6 21,1 14,5 16,7 13,6 6,6
Ungeniigende Marktinformationen
sanktionen und Embargos
Finanzierungsprobleme und fehlende Férdermdglichkeiten 32,9 23,0 12,6 9,9 12,2 9,5

Begrenzte Produktionskapazitdten

Sprache und kulturelle Unterschiede 33,6 20,1 19,7 15,3 7,9 3,5

0,0 20,0 40,0 60,0 80,0 100,0

Abb. 4 Hindernisse in der Brandenburger Aul3enwirtschaft

Handelskonflikte, Sanktionen und die Verlagerung politischer
Konflikte auf die Ebene der Wirtschaftsbeziehungen stéren den freien
Handel und behindern die internationale Wirtschaftstatigkeit. Die
Ergebnisse zeigen, dass Brandenburger Unternehmen zahireiche BGUMECIUIUBIEELLETY
Hemmnisse beim AuRenhandel sehen. Dies betrifft sowohl schwer zu  IUEGELTET]
beeinflussende Malinahmen wie steuerliche und rechtliche Aspekte BgEl{e[:]l

als auch eher weichere Faktoren wie die Geschéaftspartnersuche oder
fehlende Netzwerke.

Breites Spektrum

3.5 Faktoren fur den Auf- und Ausbau des Auslandsgeschaftes

Ob Austauschmdglichkeiten Uber Netzwerke und Plattformen, Messebesuche und -beteili-
gungen oder auch individuelle Beratungen: Unternehmen wiinschen sich umfassende Unter-
stitzungsleistungen zur Bewaltigung der Herausforderungen im Auslandsgeschaft. Mehr denn
je zeigt sich, dass sie an der Verfugbarkeit von Angeboten und Plattformen interessiert sind,
die ihnen die Moglichkeit geben, Geschéaftspartner zu finden, Kontakte zu knlpfen, Erfahrun-
gen auszutauschen, Informationen zu Best-Practice-Beispielen zu erlangen und sich weiter
und zielgerichtet zu vernetzen. Dies ist fir fast 67 Prozent der Unternehmen wichtig bzw. sehr
wichtig.




Gleichzeitig stellt auch das Messe-
S RUI T LR LU UL Hoher Bedarf an Unterstiitzungsleistungen
ein nach wie vor wesentliches Instru-
ment zur ErschlieBung internationaler
Markte dar. Fir ebenfalls mehr als die
Halfte der Unternehmen sind Férder- und Finanzierungsangebote zur Auslandsmarkter-
schliefung und zur Absicherung des Exportgeschaftes wichtig. Individuelle Beratung und
Unterstltzung fur die Auslandsmarktbearbeitung fordert beinahe jedes zweite Unternehmen
ein.

fiir den Ausbau des Auslandsgeschiftes.

Wie wichtig sind ... fiir den Auf- bzw. Ausbau lhres
Auslandsgeschifts? (Angaben in Prozent)

m1=unwichtig m2 m3 m4 m5 6 = sehr wichtig

Netzwerke und Austauschmaoglichkeiten 8,2 13,0 1 16,9 23,8
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)
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Messebesuche und -beteiligungen 13 3 9,1 0, 1

Forder- und Finanzierungangebote 17,0 14,3 17,4 13,4 14,3

Individuelle Beratung 14,0 4 5 4, 4,
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Informationsveranstaltungen und Seminare 14,6 15,9 28,8 17,3 12

Untemehmerreisen und Delegationen 27,6 15,8 24,4 131 10,0

0,
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[
e
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40,0 60,0 80,0 100,0

Abb. 5 Unterstiitzungsbed(irfnisse der Brandenburger Aul3enwirtschaft

Das weltweite Netzwerk der Auslandshandelskammern (AHKSs), das Enterprise Europe  Net-
work (EEN) oder auch German Trade & Invest (GTAI) bieten der deutschen Wirtschaft hier
umfassende Unterstitzung. Auf regionaler Ebene blindeln die Brandenburger IHKs ebenfalls
ein Portfolio unterschiedlicher Services, wie z. B. Uber die Exportberatung, Workshops und
Seminare, Unternehmerreisen oder Delegationsempfange. Flr den Kontaktaufbau, Zugang zu
Experten und den Erfahrungsaustausch stehen unterschiedliche Netzwerke zur Verfligung. Zu
nennen sind z. B. die Beteiligung am weltweiten Beraternetzwerk fiir kleine und mittelstandige
Unternehmen, dem Enterprise Europe Network (EEN) durch und der Polen-Stammtisch der
IHK Ostbrandenburg, die Arbeitskreise MENA und Afrika sowie der Business Scout for
Development an der IHK Potsdam, der Russian-Desk und das Netzwerk Polen der IHK
Cottbus oder auch das Netzwerk MinGenTec — Mining & Generation Technology made in
Brandenburg. Auch die jahrliche Berlin-Brandenburger AuRenwirtschaftskonferenz, die Uber
die Berlin-Brandenburger IHKs organisiert wird, dient dem Austausch mit Experten und
Ansprechpartnern fir neue und bestehende Auslandsgeschéfte.

Daruber hinaus bietet die IHK Cottbus mit der Organisation von Firmengemeinschaftsstdnden
auf internationalen Messen einen umfassenden Dienstleistungsservice fur Unternehmen, um
internationale Kontakte kniipfen zu kénnen. Uber die Wirtschaftsférderung Land Brandenburg
GmbH (WFBB) werden ebenfalls Messebegleitungen und Unternehmerreisen angeboten.




4. Kernforderungen der Brandenburger Wirtschaft ...

4.1 ... zur Infrastruktur der AuRenwirtschaftsforderung

Exportumsatze, Exportquote, Anzahl der exportierenden Unternehmen und deren
internationale Verflechtung sind im deutschen Vergleich nach wie vor unter-
durchschnittlich. Brandenburger Unternehmen finden im Land nicht die Serviceleistungen vor,
die sie fur eine Intensivierung ihres au3enwirtschaftlichen Engagements bendtigen. Die 6ffent-
lich bereitgestellte Unterstitzungsinfrastruktur Gber Kammern und Wirtschaftsférderungen ist
i. d. R. personell eng besetzt.

Uber den Einsatz geférderter Exportscouts in den einzelnen
Regionen mussen die Service-Ressourcen in Brandenburg BN T te) ) 11 0 7o) ge L] 2
fur die Starkung der Internationalisierungskompetenzen der
Brandenburger Unternehmen breiter aufgestellt werden.
Diese sollten die Beratungsbedarfe vor Ort in den Unterneh-
men starker abdecken, diese gezielter an bestehende
Unterstutzungsstrukturen heranfihren und Empfehlungen fir die Weiterentwicklung und
Qualifizierung der Unternehmen im Aufenwirtschaftsgeschaft geben.

infrastruktur in
Brandenburg verbessern.

4.2 ... zu Unterstutzungsangeboten und Service-Strukturen

Neben dem notwendigen Ausbau der Unterstitzungsinfrastruktur in der Brandenburger
AuRenwirtschaft fehlt es an Transparenz Uber die bestehenden Leistungen, Angebote,
Forderinstrumente und Ansprechpartner in der Hauptstadtregion.

Der seit Jahren geforderte Webauftritt Berlin-Brandenburg International zur Bindelung der
einzelnen Unterstlitzungsmalnahmen in der AuRenwirtschaft muss nun endlich zligig fertig
gestellt werden. Eine qualitativ hochwertige
Pflege des Auftritts muss abgesichert werden.
Zusatzlich bedarf es einer besseren Koordi-
nierung zwischen Berlin und Brandenburg zu ein- [ S CWAEEEE LA CUREE L ETELEL L
zelnen Aktivitdten und MaBnahmen sowie fiir die [FULELELE

gemeinsame Prasentation der Hauptstadtregion
nach auf3en hin.

Bestehende Unterstiitzungsangebote

4.3 ... zum Aulenwirtschafts-Marketing

Starker als bisher muss die Sensibilitat der Brandenburger Unternehmen fiir die Chancen des
Auslandsgeschéaftes erhdht und ein stéarkeres auflenwirtschaftliches Engagement erzeugt
werden. Mit einer o6ffentlichkeitswirksamen und landesweiten Offensivkampagne in kon-
zertierter Aktion aller wesentlichen Aulenwirt-
schaftsakteure muss das Thema ,AulRenwirtschaft®

) , . Marketingkampagne fiir eine
in der Wirtschaft starker verankert werden.

AuBenwirtschaftsoffensive
Brandenburg starten.




Die Initiierung einer Marketingkampagne fiir eine Au3enwirtschaftsoffensive ahnlich der Inter-
nationalisierungsoffensive Sachsen I0Sax sollte neue Impulse in der Aulenwirtschaftsfor-
derung Brandenburgs setzen.

4.4 ... zu internationalen Netzwerken

Vernetzungsaktivitaten dienen zum einen dem
Erfahrungsaustausch und dem Aufbau von NI PRGN U e Y N P MY DER o1 e )
Kooperationsmaoglichkeiten zur Zusammenar-
beit im technologischen bzw. innovativen Be-
reich. Gleichzeitig bieten die angestrebten Vernetzungen auch wieder Zugang zu neuen
Geschéftspartnern und damit auch zu neuen Markten.

Um die internationale Verflechtung der Brandenburger Unternehmen zu forcieren, muss der
Aufbau internationaler Netzwerke als Tatbestand in den Fdrderkatalog der Brandenburger
AuRenwirtschaft mit aufgenommen werden.

4.5 ... zu Verordnungen in Pandemie-Zeiten

Die SchlieRung der Grenzen in der Corona-Pandemie und kurzfristig kommunizierte behordliche
Entscheidungen zu Einschrankungen im Grenzverkehr sowie zu verstarkten Sicherheitsvor-
kehrungen haben bei der Brandenburger Wirtschaft zu negativen Auswirkungen gefiihrt. Diese
sind durch Umsatzverluste, gestorte Lieferketten, logistische Probleme und nachhaltende Eng-
passe in der Versorgung mit Rohstoffen und Vorprodukten gekennzeichnet.

Die Grenzen muissen auch im Fall einer nachsten Pandemie-Welle offenbleiben. Mit Blick auf
die engen Verflechtungen zum Nachbarland Polen missen die politisch Verantwortlichen frih-
zeitig aufeinander zugehen und Gesprache flihren, um einseitig veranlasste Grenz-
schliefungen oder Auflagen, die den Waren-, Dienstleistungs- und Pendlerverkehr nachhaltig
stéren, zu vermeiden.

Grenzen offenlassen und freien Waren- und

Dienstleistungsverkehr auch in der Pandemie
nicht behindern.
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Wer wir sind

Die drei Industrie- und Handelskammern (IHKs) des Landes Brandenburg — Cottbus, Ostbran-
denburg und Potsdam — agieren als gesetzlich verankerte Selbstverwaltungsorganisationen
der gewerblichen Wirtschaft. Sie treten fir das Interesse von tber 160.000 Mitgliedsunter-
nehmen gegeniiber Politik und Offentlichkeit ein. In sédmtlichen Fragen rund um die Themen
Ausbildung, Qualifizierung sowie im hoheitlichen Bereich, wie Prifungen der Sach- und Fach-
kunde, sind sie verlasslicher Partner der Unternehmen.

Impressum

Herausgeber

IHK Ostbrandenburg fir die Landesarbeitsgemeinschaft der Industrie- und Handelskammern
des Landes Brandenburg

Puschkinstrae 12b | 15236 Frankfurt (Oder)

0335 5621-1111

www.ihk-ostbrandenburg.de

Ansprechpartner

IHK Potsdam | Olivia Liebert | Referentin International und Europa
0331 2786-170
olivia.liebert@ihk-potsdam.de

IHK Cottbus | Silke Schwabe | Kompetenzfeldmanagerin Unternehmen begleiten
0355 365-1503

silke.schwabe@cottbus.ihk.de

IHK Ostbrandenburg | Anja-Kaja Schmidt | Referentin International

0335 5621-1344

ak.schmidt@ihk-ostbrandenburg.de

Gestaltung: Jana Gerlach-Werner, IHK Ostbrandenburg

Bildnachweis Titel: Tobias Machhaus | Fotolia

Stand: September 2021

Alle Rechte liegen beim Herausgeber. Ein Nachdruck — auch auszugsweise — ist nur mit
ausdrucklicher schriftlicher Genehmigung des Herausgebers gestattet.
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