Ergebnisprotokoll

der Sitzung der Vollversammlung der Industrie- und Handelskammer Fulda
am Donnerstag, 24. Juni 2021 - 17:00 Uhr = 19:00 Uhr via Zoom

TO 1: Er6ffnung und BegriiBung

Die Sitzung der Vollversammlung wird von Prasident Dr. Christian Gebhardt er6ffnet. Herr Dr.
Gebhardt stellt zu Beginn der Sitzung die Beschlussfahigkeit der Vollversammlung fest. Die
Einladung ist form- und fristgerecht erfolgt. Der Beschluss des Préasidiums nach § 13b Abs. 2 S. 1
IHKG wurde mit der Einladung bekannt gegeben.

TO 2: Genehmigung der Niederschrift der Sitzung vom 29. April 2021

Die Vollversammlung genehmigt das Protokoll der Sitzung vom 29. April 2021 einstimmig.

TO 3: Bericht aus der IHK-Arbeit

Herren Dr. Gebhardt und Konow berichten lber ausgewadhlte Aktivitaten der IHK in den
vergangenen Wochen.

Firmenbesuche HGF: 33 (2020: 78)
Treffen mit politischen Mandatstrigern: 41 (2020: 35)
Reden/Vortrige/Podcast HGF: 16 (2020: 13)
Pressemeldungen [HK 29 (2020: 32)
Presseberichte IHK 324 (2020: 209)

Der 28. Fuldaer Wirtschaftstag werde am 10. September 2021 in der Orangerie stattfinden. Die
Planungen seien derzeit schwierig, da sich die zugelassene Hochstteilnehmerzahl dynamisch
andere. Samtliche Referenten zum Thema ,New Work: Zukunft der Arbeit — Arbeit der Zukunft"
seien gefunden worden. Der Verkauf der Tickets fiir die Liveveranstaltung und fiir das Streaming
habe begonnen. Auch wiirden weiterhin Sponsoren fiir die Veranstaltung gesucht. Weitere
Informationen unter www.ihk-fulda.de/wirtschaftstag.

TO 4: Aktuelles aus der Mitte der Vollversammlung

Herr Dr. Gebhardt berichtet von der KRITIS Impfung, bei der die IHK Fulda den Landkreis
unterstiitzt habe. Auch seien kleinere Betriebe der KRITIS zu Clustern zusammengefasst worden.
Bislang seien die Betriebsimpfungen reibungslos verlaufen. Er gibt zu bedenken, dass niemand
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wisse, ob es nicht im Herbst zu einer vierten Welle kommen werde. Umso wichtiger sei es nun,
Erfahrungen zusammenzutragen und einen Forderungskatalog an die Politik zu entwickeln. Alle
Mitglieder der Vollversammlung werden gebeten, Erfahrungen, die sie wihrend der Corona-
Krise gemacht haben und Vorschlage, wie im Herbst mit einer etwaigen vierten Welle
umgegangen werden konne, dem Hauptamt zu melden.

TO 5: Gastvortrag Monika Miiller, Leiterin Marketing & Veranstaltungen bei der
Landesgartenschau Fulda 2.023 gGmbH, zur ,Landesgartenschau 2023"

Frau Miiller prasentiert die Planung der Landesgartenschau 2023 sowie das Sponsorenkonzept
anhand der dem Protokoll beigefligten Prasentation.

TO 6: Gastvortrag Jacqueline Albers, Policy Director ICC Germany, zum ,SME Climate
Hub"

Frau Albers stellt kurz die ICC Germany, den deutschen Arm der Internationalen
Welthandelskammerorganisation ICC, vor. Die Organisation bestehe seit dem Jahr 1919 und sei
insbesondere fiir die Vereinfachung des internationalen Handelsverkehrs durch ATA Carnets, aber
auch internationale Schiedsgerichtsverfahren zusténdig. Sie selbst arbeite seit 2016 bei der ICC
Germany und sei fiir das Feld ,Klimaschutz" zustandig. Sie nehme dabei auch an den
internationalen Klimaschutzverhandlungen seitens der ICC teil. Anhand der dem Protokoll
beigefiigten Folien stellt sie den SME Climate Hub vor. Ziel sei es, kleine und mittlere
Unternehmen mit einfachen MaBnahmen beim Klimaschutz zu unterstiitzen. Die Homepage
www.smeclimatehub.org werde bald auch in deutscher Sprache erscheinen. Sollten Mitglieder der
Vollversammlung Unterstiitzung beim Erstellen einer Co2-Bilanz oder weiteren Fragen rund um den
betrieblichen Klimaschutz haben, stehe sie gerne unter folgender Adresse zur Verfiigung: ICC
Germany e. V. Internationale Handelskammer, WilhelmstraBe 43 G, 10117 Berlin, E-Mail:
jacqueline.albers@iccgermany.de, Tel.: 030 200 73 63-16, Fax: 030 200 73 63-69. Zudem weist
sie auf eine Veranstaltung der ICC zum selben Thema hin. Weitere Informationen unter
www.iccgermany.de/event/precop26/

TO 7: Aktuelles aus dem Netzwerk Schulen, Martina Sohmen-Kott

Frau Sohmen-Kott, die Projektleiterin des Netzwerks Schulen stellt das Berufsorientierungsprojekt
vor. Das Projekt zur beruflichen Orientierung bestehe seit 20 Jahren, damals entstanden aus einer
Ausbildungsmarktkonferenz wahrend der Amtszeit von Prasident Helmut Sorg, dem auch die
okonomische Bildung an Schulen sehr am Herzen gelegen habe. Spater habe auch Prasident
Bernhard Juchheim die Idee weitergefiihrt und das Netzwerktraining in vielfaltiger Weise
unterstiitzt. Seit Projektbeginn seien liber 1.800 Teilnehmer gefordert worden, von diesen hatten
zwischen 35 und 50 % eine Berufsausbildung begonnen. Das Netzwerk Schulen férdere in jedem
Schuljahr (iber 100 Schiiler:innen an 11 Partnerschulen. Der Fokus liege dabei auf den Haupt- und
Realschulen. Mit den Schiiler:innen wiirden wochentliche Training durchgefiihrt werden, mit
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Inhalten aus der Wirtschaft, aus der Berufs und Arbeitswelt. Dazu gehorten Bewerbungstrainings
und Vorbereitungen auf die digitalen Anforderungen wahrend einer Ausbildung. Das Netzwerk
Schulen sterbt an, heimische Unternehmen darin zu unterstiitzen, zukiinftige Nachwuchskrafte fiir
ihre Unternehmen zu gewinnen.

Die folgenden Bestandteile des Projekts seien dazu besonders geeignet:

Zusatzliches Ferienpraktikum von zwei Wochen, dass alle Teilnehmenden absolvieren missten. So
hatten in diesem Schuljahr, das von Corona gepragt war, bisher rund 70 Ferienpraktika
stattgefunden (etwa 20 weitere wiirden in den Sommerferien absolviert werden). Zweitens
bestiinde die Mdglichkeit, Ausbilder:innen mit ihren Auszubildenden in die Gruppen des Projektes
zu senden, um dort ihre Berufe und Betriebe vorzustellen — entweder virtuell oder persénlich.
Sobald es wieder mdglich sei, wiirde allen Gruppen die nachgefragten Betriebserkundungen wieder
angeboten werden.

Das Netzwerk Schulen sei an externe Referent:innen interessiert, die in den Gruppen lber die
Bewerbungsverfahren, zum Beispiel lber Anforderungen oder Testverfahren in den jeweiligen
Unternehmen sprechen und Fragen der Jugendlichen beantworten kdnnten.

Bei Interesse an Kooperationen stiinden Ines Kromp und Martina Sohmen-Kétt zur Verfligung.
Weitere Informationen unter www.netzwerk-schulen.de.

Die Angebote seien fiir die Schiiler:innen und ihre Eltern kostenlos. Als Projekt der beruflichen
Orientierung wiirden die Aktivitdten zu 50 % von der Agentur flir Arbeit finanziert. Die andere
Halfte finanziere der Forderverein Netzwerk Schulen e.V., dem die Stadt und der Landkreis Fulda
sowie die IHK, verschiedene Institutionen, Unternehmen, Schulen und Einzelmitglieder angehdrten.
Die Industrie- und Handelskammer stelle die Raumlichkeiten und Infrastruktur zur Verfligung.
Dariiber hinaus wirbt Frau Sohmen-Kott fiir weitere Forderer und Sponsoren. Es bestiinde die
Mdoglichkeit einer Mitgliedschaft im Forderverein oder fiir Spenden gegen eine Spendenquittung an
diesen.

TO 8: Erhéhung der Transparenz der IHK Fulda

Herr Konow berichtet, dass die Offentlichkeit zunehmend stirker Transparenz in der IHK-
Organisation fordere. Bislang sei die Transparenz in der IHK Fulda schon stark erh6ht worden. So
gebe es ein Partizipationsportal, die Finanzen und Geschaftsberichte wiirden veroffentlicht, ebenso
wie das Gehalt des Hauptgeschaftsfiihrers, die Mitgliedschaften der IHK Fulda und sdmtliche
Mandate des Hauptgeschaftsfiihrers. Herr Konow stellt mdgliche Erweiterungen bei der
Transparenz der IHK Fulda vor:

e Bindelung aller 6ffentlich zugdnglichen IHK-Dokumente in einem eigenen Transparenz- und
Partizipationsportal

e Verdffentlichung der Kurzprotokolle der Vollversammlung auf der Homepage

e Eingaben fiir die ehrenamtlichen Gremien der IHK Fulda liber ein Partizipationsportal nach
Vorbild des Petitionsforums des Deutschen Bundestages. Um eine Eingabe zu machen, miisse
man sich klar identifizieren (Name, Unternehmen, Mitgliedsnummer)
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e Schaffung von E-Mail-Adressen fiir das Prasidium und die Ausschussvorsitzenden zur direkten
Kontaktaufnahme durch die Mitglieder

e Monatliche Videobotschaft durch den Prasidenten oder Hauptgeschaftsfihrer zu Aktivitaten
der IHK und zur wirtschaftlichen Lage

Die Vollversammlung nimmt die Ausflihrungen von Herrn Konow zur Erh6hung der Transparenz der
IHK Fulda zustimmend zur Kenntnis.

TO 9: Bericht der Wirtschaftsjunioren

Frau Kleinschmidt berichtet, dass seit der vergangenen Vollversammlung im April die
Wirtschaftsjunioren fiinf Veranstaltungen durchgeflihrt hdtten. Vier davon seien rein virtuell
gewesen: Eine Kocharena, eine Weinprobe, ein Kommunikationsworkshop sowie die Veranstaltung
WJ auf einen Blick" fiir Neumitglieder. Letztere sei zusammen mit anderen WJ-Kreisen
durchgeflihrt worden. In der vergangenen Woche habe die erste Prasenzveranstaltung
stattgefunden. Diese sei der Netzwerkabend auf dem Florenberg mit einem ausgefeilten
Hygienekonzept gewesen. Zum jetzigen Zeitpunkt sei flir den 8. Juli 2021 die nachste
Veranstaltung von ,WJ trifft..." geplant.

TO 10: Verschiedenes

Prasident Dr. Gebhardt beendet die Sitzung um 19:09 Uhr.

Fulda, den 28. Juni 2021

Der Prasident Der Hauptgeschaftsfihrer
Dr. Christian Gebhardt Michael Konow
Anlagen

Prasentation Landesgartenschau 2.023
Prasentation ICC
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DIE 7. HESSISCHE LANDESGARTENSCHAU IN FULDA 2023
»> Vom 27. April bis 8. Oktober 2023

» Motto: ,Fulda verbindet..."
... die barocke und historische Innenstadt mit dem Stadtteil Galerie
... das Naherholungsgebiet rund um die Aueweiher mit den Wohnquartieren
jenseits der Frankfurter Stral3e

> Ziele der Landesgartenschau:
- die Lebensqualitat in der Stadt steigern
- grine Freiraume schaffen
- burgerschaftliches Engagement initiieren
- Motor flr nachhaltige Stadtentwicklung
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DIE LANDESGARTENSCHAU FULDA 2.023 GGMBH
» Zur Vorbereitung und Durchfiihrung 2019 gegriindet
> Derzeit 8 Mitarbeiter (Bauleitung, Ausstellungsplanung, Marketing, Rechnungswesen, Sekretariat)

» Geschaftsfihrer: Marcus Schlag

UNSERE WERTE

> Standortgerechte Gestaltung der Griinanlagen unter den Aspekten von Okologie, Naturschutz
und Nachhaltigkeit

» Erhaltung und Férderung der Biodiversitat
» Umsetzung von Inklusion und Barrierefreiheit in die Planungen

» Umsetzung von gartnerischen und technischen Innovationen
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UNSERE BESUCHER — IHRE ZIELGRUPPE

Wir erwarten 500.000 bis 600.000 Besucher, die uberwiegend aus der Region Fulda kommen aber auch
eine Anreise von bis zu 100 km auf sich nehmen
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UNSERE DREI GARTEN

> WasserGarten: ,Natur & erholen”

Rund um den Aueweiher, Gartenschau-Kirche, Kunst,
Blumenschau-Halle, Hauptgastronomie, Gartnermarkt,
neuer Holzsteg, Bihne

» KulturGarten: ,Weitblick & gartnern”

Park Gberm Engelshaus, Kultur-Buhne, Schau- und
Mustergarten, Landkreis-Pavillon, Friedhofsbeitrag

> SonnenGarten: ,Ernahrung & spielen”

Garten am Sprengelsrasen, Tiergarten, Spielplatz,
Streuobstwiese, Beratungsgarten, Agrarausstellung,
Showkuche
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UNSER ANGEBOT AN SIE

Vier Pakete die es in sich haben:

> Klein, aber fein: der Forderer (ab 3.000 € Geld- oder Sachleistungen)
» Wenn es etwas mehr sein darf: der Klassiksponsor (ab 10.000 €)

> Beste Prasenz: der Hauptsponsor (ab 50.000 €)

» Das volle Programm: der Premiumsponsor (ab 100.000 €)

» Individuell punkten: die Bausteine (Logoprasenz auf Ausstellungsgegenstanden, Patronate von
Veranstaltungen, Bereitstellung von Produkten etc.)
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IHR BENEFIT

Positives Image transferieren (Landleben, gartnern, Natur)
Kunden binden (aktuelle Themen wie Umweltschutz, Nachhaltigkeit, Innovationen)
Unternehmensimage profilieren (neue Parks und stadtische Projekte)

Kontakt zur Zielgruppe pflegen (Veranstaltungen, KommunikationsmaBnahmen)

vV V. VYV V V

Mitarbeiter motivieren (ortsgebundenes Engagement, Identifikation)
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Unsere PAKETE

SPONSOREN-PAKETE “pomsor  sponsor  sponsor
Geld- & Sach-  Geld- &5ach-  Geld- & Sach-  Geld- & Sach-
leistungen leistungen leistungen leistungen
ab 100.000€ ab50.000€ ab10.000€  ab3.000€

Logo-Abbildung digital

Homepage Landesgartenschau - Logodarstellung, Verlinkung I s e

Homepage Landesgartenschau - Kurzportrait I e

Mediensaulen auf dem Gelande I s

Veranstaltungsprogramm I P
Logo-Abbildung print

Werbe-/Info-Flyer I s

Tageskarte-Riickseite ]

Dauerkarte-Rickseite ]

Gelandeplan I —

Sales-Guide I . e—
Abschlussdokumentation I s

Andere Werbetriger

Banner an Zaunen in Ein-fAusgangsbereichen (max. 200x150cm) NN D s

Banner an Briickengeldnder (berm Engelshaus (max. 500:x100 om) |

Banner an Briickengelander Steg Licht-/Luftbad (max. 300x80 am) ]

Gelandeplan mit Sponsorenboard auf dem Gelande (nur Logo) I s e
Blihnenrickwand der Veranstaltungsbihne grol (temporar) [ ]

Buhnenriickwand der Veranstaltungsbihne klein (dauerhaft) I

Millkommen-Tor am Haupteingang (nur Logo) I e

Allgemeine LG5-Plakatierung (nur Logoabbildung) [ ]

Premium- Haupt- Klassik-
sponsor sponsor SpONSor
Geld- & Sach-  Geld- & Sach- Geld- & Sach-  Geld- & Sach-
leistungen leistungen leistungen leistungen
ab 100000 € ab 50.000 € ab 10.000 € ab 3.000 €
Anzeigen
1/1-5eite 4c im Veranstaliungsprogrammbeft (mac. DIN AS) ]
1/2-5eite 4¢ im Veranstalungsprogrammbieft (masx. DiN AS) ]
Presse-/ Offentlichkeitsarbeit
Presse- und Fototermin bei Vertragsabschluss ]
Einladung zu Pressekonferenzen ]
Mutzung des Sponsorings flr eigene PR-Aktionen I N s
Einbindung in die Pressearbeit und Social-Media-Kanale I N e
Mewsletter (Logoabbildung) I N s
Incentive
Kartenkontingent fir die LGS 2023 (im Wert v. 2,5 % der Leistung) I S s
Einladung zu einem Sponsoren-Event I N e
Sonderfihrung fir Kunden oder Mitarbeiter I e
Exklusiver Zugang zu bestimmten Gelandateilen ]
fr ein Kunden-/ Mitarbeiterevent auBerhalb der Offnungszeiten
Exklusivitdt
Produkt- baw- Branchenexklusivitat im Premiumsegment ]
MNutzungsrechte
Mutzung des Logos der LGS 2.023 I R e
Titelfihrung Partner der Landesgartenschau Fulda 2,023 I N e
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Unsere BAUSTEINE
Anzahl Mindest- Kosten €/ Anzahl Mindest- Kosten €/
gesamt abnahme Stiick gesamt abnahme Stiick
Patronat Produktsponsoring
Patronat fur Schau-/Mottogarten” 5 1 12.000 GroBschirme mit Logo oder Motiv 40
Patronat fir den Klanggarten 1 7500 Teamkleidung mit Logoabbildung 60
Patronat fiir Thementage (Kinderfest, Mitarbeiterfest, Sporttag etc.) 7 1 5.000 Rolistiihle mit Logoabbildung 15
Patronat fiir Blumenhallenschau mit pre-opening (am Vorabend der Ertffnung) 5 1 7.500 Rollatoren mit Logoabhildung 20
Patronat Bildungsprogramme/-kurse ,Grunes Klassenzimmer” 30 1 1.000 PKW fur LGS-Team (mit Branding) 3
Broschiire digital & print Kleinbus fur LGS-Team (mit Branding) 1
Programm-Broschiire ,Griines Klassenzimmer" 1 3.000 Pritsche fir LGS-Team (mit Branding) 1
Promotion Kleintransporter fir LGS-Team (mit Branding) 1
Promation-Aktionen (mind. 20 gm, max. 100 gm, Preis je gqmi/Tag) 1 30 Fahrrader fiir LGS-Teamn (mit Branding) 20
Logodarstellunge Outdoorkiiche fiir Kachevents (mit Branding) 1
Logo oder Motiv auf Sitzsdcken (beidseitig)” 40 10 300 Mobile Spiel- und Sportgerate (mit Logoabbildung) 10
Logo ader Motiv auf Liegestihlen® 20 20 250 Materialsponsoring ,Grines Klassenzimmer® (mit Logoabbildung) 10
Logo auf Infotafeln zu ausgestelliten Objekten (ohne Schaugarten)” 120 40 150
Logo auf internem Leitsystem (2 Seiten, Anzahl Wegweiser)® 90 90 100 "Rir diese Produlte isteing exiusive Ubernohume der Gesormimenge maghich (Stickrobl nach Absproche],
Logo auf Bollerwagen (4 Seiten)* 20 10 350
Logo auf Pllanzetiketten (DIN-A7) 7.000 250 5
Logo oder Motiv an Blumengrofkibeln (1 Seite)* 50 10 1.000
Logo auf Sitzbanken (Patenschaft)” 25 1 800
Logo auf Baurnschildern (Patenschaft) 180 1 1.000
Fahnen im Eingangsbereich 3 700
Banner an Zaunen nahe Ein-/Ausgangsbereichen (Hohe 150 cm, Preis je Meter) 50 1 1.200
Zusatzliche Logoabbildung auf der Teamkleidung ca. 60 PAX 1 5.000
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SME Climate Hub

24, Juni 2021 | IHK Fulda
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Agenda

Initiativen der ICC Germany
®* Chambers for Climate Coalition
* SME Climate Hub

* GIST — Impact Assessment Tool



Chambers for Climate

Seit ihrem Start auf dem 11. Weltkammerkongress im Juni
2019 hat die Chambers for Climate Coalition zahlreiche
Unterstitzer zur Bekampfung des Klimawandels mobilisiert.

Heute zahlt die Koalition insgesamt mehr als

2,100

Kammern und angeschlossene Organisationen

chambers4climate.iccwbo.org/



https://www.chambers4climate.iccwbo.org/

SME Climate Hub - Unsere Mission

Der SME Climate Hub strebt an, Millionen von kleinen und mittleren
Unternehmen (KMU) zum Klimaschutz zu mobilisieren und zu
unterstitzen. Ziel ist es, die Widerstandsfahigkeit der Unternehmen zu
starken und so einen Wettbewerbsvorteil zu sichern.




Was ist der SME Climate Hub?

Der SME Climate Hub ist eine einzigartige internationale
Plattform, die eine zentrale Anlaufstelle flur kleine und
mittlere Unternehmen bietet, um

eine international anerkannte Klimaverpflichtung
einzugehen

Zugang zu erstklassigen Tools und Ressourcen zu
erhalten

von Anreizen und Moglichkeiten mit wirtschaftlichem
Nutzen zu profitieren




Warum KMU?

KMU machen 90 % der Unternehmen weltweit aus und beschaftigen Gber zwei
Milliarden Menschen.
Sie sind das Riickgrat unserer Gemeinschaften und unserer Wirtschaft.

KMU sind unverzichtbar fur die Bereitstellung von Waren und Dienstleistungen auf
der ganzen Welt sowie fur die Innovation und Skalierung von griinen Losungen fur
die globale Dekarbonisierung der nachsten Generation.

Eine der drangendsten existenziellen Bedrohungen fiur KMU ist der Klimawandel -
und angesichts der Tatsache, dass 40 bis 60 % der kleinen Unternehmen nach einer
Krise nie wieder 6ffnen, ist der Aufbau von Unternehmensresilienz so wichtig wie
nie zuvor.




SME CLIMATE HUB HOME - HOW IT WORKS COMMITMENT TOOLS SMES 1.5°C SUPPLY CHAIN LEADERS

presmamon. EXPONENTIAL WE ME AN BUSINESS
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So funktioniert’s - ein Uberblick

Werden Sie aktiv Zugang zu Forderung

Sie méchten |lhr Engagement Sobald Sie das SME Climate Durch die Teilnahme an dem SME

bekunden und die ersten Schritte Commitment unterzeichnet Climate Commitment wird lhr

unternehmen, um lhre haben, kdbnnen Sie damit Unternehmen von der "Race to

Emissionen bis 2030 zu halbieren beginnen, Tools und Ressourcen Zero”"-Kampagne der Vereinten

und bis 2050 Netto-Null- zu entdecken, die auf lhre Nationen unterstiitzt, was lhrem

Emissionen anzustreben. Anforderungen ausgerichtet sind. Unternehmen Sichtbarkeit in der
Offentlichkeit und bei lhren
Kunden verleiht. Finanzielle und
politische Anreize folgen in
Klrze!




Step 1: Engagieren Sie sich

Die Teilnahme am SME Climate Commitment ist der erste
Schritt!

In der Erkenntnis, dass der Klimawandel eine Bedrohung fur Wirtschaft, Natur
und Gesellschaft darstellt, verpflichtet sich unser Unternehmen, unverziiglich
MaBBhahmen zu ergreifen, um:

« Halbierung unserer Treibhausgasemissionen vor 2030
 Netto-Null-Emissionen vor 2050 zu erreichen

« Jahrlich unsere Fortschritte offenzulegen

Wir sind stolz darauf, von der "Race to Zero”"-Kampagne der Vereinten Nationen
anerkannt zu werden, und schlieBen uns damit Regierungen, Unternehmen,
Stadten, Regionen und Universitaten auf der ganzen Welt an, die die gleiche
Mission verfolgen.



Step 2: Tools & Ressourcen

Die Tools und Ressourcen ermoglichen es KMU:
 Emissionen zu messen und zu verwalten

 Die Ressourceneffizienz zu steigern
 Fortschritte zu verfolgen und zu kommunizieren
« Zugang zu Ressourcen und Dienstleistungen
 Einblicke in beste Praktiken zu erhalten

e Mehr Uber Klimawissenschaft zu erfahren



Step 3: Zugang zu Forderung

Nutzen Sie Anreize und Vorteile, die die Teilnahme
lohnenswert machen.

Jedes Unternehmen, das das SME Climate Commitment
abgibt, erfahrt eine Anerkennung durch die:

* Race to Zero-Kampagne der Vereinten Nationen
 1,5°C Supply Chain Leaders
« SME Climate Hub

Wir arbeiten auch an finanziellen und politischen
Anreizen.



Was bringt mir das fur mein Geschaft?

KlimaschutzmafBhnahmen sind nachweislich ein
entscheidender Wettbewerbsvorteil fir Unternehmen. Sie
kdnnen dazu beitragen, die Gemeinkosten zu senken, den
Zugang zu Kapital zu verbessern, Kunden zu sichern und
einzigartige Wachstumsmoglichkeiten zu bieten.




Was bringt mir das fur mein Geschaft?

1

v A W N

. Verschaffen Sie Sich einen Wettbewerbsvorteil

. Risiken minimieren

Kosten senken

. Zugang zu Kapital verbessern

. Reputation zum Thema Klima ausbauen




GIST - Impact assessment

gﬁls' ABOUT WHY MEASURE IMPACT? APPROACH PRODUCTS & SERVICES CASE STUDIES MORE

MAKING SUSTAINABILITY ACCESSIBLE TO ALL

GIST delivers sustainability metrics, analytics and insights.
We work at the intersection of sustainability, technology and big data.




GERMANY
INTERNATIONAL
CHAMBER OF COMMERCE

ICC

The world business organization

Kontakt

Jacqgueline Albers | Policy Director, Sustainability

Jacqueline.albers@iccgermany.de
+49 (0O) 30 200 73 63-16

ICC Germany e.V.

icc@iccgermany.de
+49 (030 200 73 63-00


https://de.linkedin.com/company/icc-germany
https://twitter.com/icc_germany?lang=de
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