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Destination BergstraRe-Odenwald itz

GmbK

Anrhaffor
Aschatianburg

» 95 Kommunen s Wetershor | HESSEN o

» Drei Bundeslander Destination Bergstralle-Odenwald

» Acht Stadt- und Landkreise
— LK Bergstral3e (Hessen)
— LK Darmstadt-Dieburg (Hessen)

Hegpenheim (Borgsiradyp)

— Odenwaldkreis (Hessen) Bergstralte

Lampertheim

H

— LK Miltenberg (Bayern) e Odenwald

Noinhgm

, )
Yigmheim

— LK Heilbronn (Baden-Wirttemberg)

wigshafen am Rhein

— Neckar-Odenwald-Kreis (Baden-Wtrttemberg)
— Rhein-Neckar-Kreis (Baden-Wirttemberg)
— Stadt Heidelberg (Baden-Wirttemberg)

Baden-Wurttemberg
Quelle: Darstellung: ift sber-Npudorf UStadt ¥
GmbH, rarte: Gl 2020 B Rraicht Eppinae hwaiger Heilbronn OPsE
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

Grundlage fir die Berechnungen:

>

Ubernachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben
(ab 10 Betten)

Nachfrage in nicht-gewerblichen Betrieben mit neun oder weniger Betten
(z. B. Privatquartiere, Ferienwohnungen)

Ubernachtungen auf Campingplatzen
(Touristik- und Dauercamper)

Ubernachtungen von Reisemobilisten auRerhalb von Campingplatzen
(z. B. auf reinen Wohnmobilstellplatzen)

Ubernachtungen bei Verwandten, Freunden oder Bekannten
(,Sofatourismus®)

Gesamte Bereich der Tagesreisen
(privat oder geschaftlich veranlasst)
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Wirtschaftsfaktor Tourismus ifto..

GmbK

Mengengerust der touristischen Nachfrage 2019

Segment Ubernachtungen / Aufenthaltstage (gerundet)

Gewerbliche Betriebe 4.396 Tsd.
Betriebe < 10 Betten 571 Tsd.
Camping und Reisemobilisten 757 Tsd.
VFR-Besuche 4,129 Tsd.
Ubernachtungstourismus 9.853 Tsd.
Tagesreisen 39.231 Tsd.
GESAMT 49.083 Tsd.

Quelle: Zusammenstellung und eigene Berechnungen ift GmbH auf Basis Statistisches Landesamter Hessen, Baden-Wirttemberg und Bayern,
Gastgeberverzeichnis und Buchungsplattform BergstralRe-Odenwald, dwif Schriftenreihe Nr. 58: Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als
Wirtschaftsfaktor 2018, dwif Schriftenreihe Nr. 55: Tagesreisen der Deutschen 2013, GfK-Marktforschungsdaten sowie eigene Recherchen und Kennziffern
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Wirtschaftsfaktor Tourismus iftz..

Tagespersonenausgaben nach Aufenthaltsart

Gaste in gewerblichen @
Beherbergungsbetrieben A
175,- €

@ Gaste in Privatquartieren
7 85-€

Reisemobilisten 7/ .

- 52,-€ =
Touristikcamper /= . B
51,- € &
C&, VFR C&, Tagesreisende
Dauercamper F\éas" = 29-€ = 29-€
21,- € ° _ Quellen: dwif Schriftenreihe Nr. 53: Ausgaben der Ubernachtungsgéste in Deutschland 2010, Campingstudie des dwif

Schriftenreihe Nr. 58 / 2018, dwif Schriftenreihe Nr. 55: Tagesreisen der Deutschen 2013, dwif Wirtschaftsfaktor
Tourismus in Heidelberg 2015 und eigene Berechnungen ift GmbH, (Ausgaben inflationsbereinigt)
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

» Bruttoumsatz gesamt: 2,1 Mrd. Euro

Bruttoumséatze nach Ausgabenbereich 2019

Dienstleistung

195,7 Mio. € Beherbergung
Transport 9% 347,0 Mio. €
20,7 Mio. € 17%
1,0%

Unterhaltung
223,6 Mio. €
11%

Gastronomie
534,6 Mio. €
25%

Einzelhandel
780,9 Mio. €
37%
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Bruttoumséatze nach Betriebstyp und Reiseart 2019

Gewerbliche Betriebe _ 769 Mio. €

Nicht-gewerbliche Betriebe I 48 Mio. €

Camping- und

Reisemobiltourismus I 26 Mio. €

VFR-Tourismus l 120 Mio. €

Tagesreisende _ 1.140 Mio. €

0 Mio. € 500 Mio. € 1.000 Mio. € 1.500 Mio. €

Quelle: Eigene Berechnung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen
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Wirtschaftsfaktor Tourismus

Wertschopfung: Was bleibt in der Region?
» Nettoumsatz: 1,84 Mrd. Euro
» Wertschopfung 1. Umsatzstufe:

— Einkommenswirkungen, die von den Ausgaben
der Touristen direkt ausgehen

— 686,2 Mio. Euro bzw. 37 %
» Wertschopfung 2. Umsatzstufe:
— Wirkungen durch bezogene Vorleistungen
— 346,2 Mio. Euro bzw. Quote 30%
» Wertschopfung gesamt: 1,03 Mrd. Euro, davon
— 512,0 Mio. Euro Ubernachtungstourismus

— 520,4 Mio. Euro Tagestourismus
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Wertschopfung gesamt 2019

Dienstleistung

123,9 Mio. €
12% Beherbergung

201,9 Mio. €
20%

lokaler Transport
13,7 Mio. €

1,3%
Freizeit/ Unterhaltung
127,5 Mio. €
12%
Gastronomie
276,3 Mio. €
27%
Einzelhandel
289,2 Mio. €

28%

Quelle: Eigene Berechnung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen
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Wirtschaftsfaktor Tourismus ift s,

Fazit: Das bringt der Tourismus in der Destination Bergstral3e-Odenwald

>

>

In Summe rund 49,1 Mio. touristische Aufenthaltstage pro Jahr

Besucher sorgen durch ihre Ausgaben flr

2,1 Mrd. Euro Bruttoumsatz
1,84 Mrd. Euro Nettoumsatz

1,03 Mrd. Euro in der Region verbleibende Wertschopfung
(= Lohne, Einkommen und Gewinne)

ein Umsatzsteueraufkommen in H6he von 262,3 Mio. Euro
(an Bund, Lander, Kommunen)

Fiskalische Effekte: Gewerbesteuer, anteilige Lohn- und Einkommenssteuer:
weitere rund 50 Mio. Euro auf Basis Kennwerte

Tourismus in den Stadten und Gemeinden in der Destination Bergstral3e-Odenwald

schafft rund 28.600 tourismusinduzierte Beschaftigungsverhaltnisse

— tragt mit 3,3 % zum Volkseinkommen bei

Quelle: Eigene Berechnung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen
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Wirtschaftsfaktor Tourismus
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Fazit: Das bringt der Tourismus in der Destination Bergstra3e-Odenwald nach Teilregionen

Gesamt davon Bergstralie davon Odenwald
Gewerbliche Betriebe 4,396 Mio. 2,501 Mio. 1,894 Mio.
Betriebe < 10 Betten 0,571 Mio. 0,123 Mio. 0,448 Mio.
Camping und Reisemobilisten 0,757 Mio. 0,104 Mio. 0,653 Mio.
VFR-Besuche 4,129 Mio. 2,048 Mio. 2,081 Mio.
Ubernachtungen gesamt 9,853 Mio. 4,776 Mio. 5,077 Mio.
Tagesreisen 39,231 Mio. 19,196 Mio. 20,035 Mio.
Aufenthaltstage 2019 gesamt 49,083 Mio. 23,972 Mio. 25,112 Mio.

Quelle: Eigene Darstellung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen und Berechnungswege; Werte gerundet
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Wirtschaftsfaktor Tourismus ifto..

GmbH

Fazit: Das bringt der Tourismus in der Destination Bergstral3e-Odenwald nach Teilregionen

Gesamt davon davon
Bergstralie Odenwald

Aufenthaltstage 2019 gesamt 49,083 Mio. 23,972 Mio. 25,112 Mio.
Bruttoumsatz 2.102 Mio. € 1.121 Mio. € 982 Mio. €
Nettoumsatz 1.840 Mio. € 979 Mio. € 861 Mio. €
Ir_l d.e_:r Reglpn verbleibende Wgrtschopfung 1.032 Mio. € 543 Mio. € 489 Mio. €
(= L6hne, Einkommen und Gewinne)

Umsatzsteueraufkommen an Bund, LaAnder, Kommunen 262 Mio. € 142 Mio. € 120 Mio. €

Fiskalische Effekte
(auf touristisch induzierten L6hne und Einkommen anfallende 50,6 Mio. € 26,9 Mio. € 23,7 Mio. €
Steuern, eingesparte kosten der Arbeitslosigkeit)

Tourismusinduzierte Beschéaftigungsverhaltnisse 28.600 15.000 13.600

Beitrag zum Volkseinkommen 3,3% 3,5% 3,2%

Quelle: Eigene Darstellung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen und Berechnungswege; Werte gerundet
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Entwicklung touristische
Wertschopfung
Odenwald
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Entwicklung touristische Wertschopfung Odenwald

Fazit: Das bringt der Tourismus im Odenwald

@ Freizeit- und
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2014 2019 absolut in %
Gewerbliche Betriebe 1,879 Mio. 1,894 Mio. + 15.580 +0,8 %
Betriebe < 10 Betten 0,455 Mio. 0,448 Mio. - 6.753 -15%
Camping und Reisemobilisten 0,647 Mio. 0,653 Mio. + 6.507 +1,0%
VFR-Besuche 2,060 Mio. 2,081 Mio. +21.641 +1,1%
Ubernachtungen gesamt 5.040 Tsd. 5,077 Mio. + 36.975 + 0,7 %
Tagesreisen 20,035 Mio. 20,035 Mio. 0 0,0 %
Summe touristische Aufenthaltstage 25,075 Mio. 25,112 Mio. + 36.975 + 0,1 %

Quelle: Eigene Darstellung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen und Berechnungswege; Werte gerundet

13 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination Bergstral3e-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020

ift-consulting.de © 2020



Entwicklung touristische Wertschopfung Odenwald

Fazit: Das bringt der Tourismus im Odenwald

ift:

Tourismusberatung

2014 2019 absolut in %
Aufenthaltstage pro Jahr 25,075 Mio.| 25,112 Mio. + 36.975 + 0,1 %
Bruttoumsatz 928 Mio. € 982 Mio. €| + 54 Mio. € +58%
Nettoumsatz 813 Mio. € 861 Mio. €| + 48 Mio. € +5,9 %
Ir_l d.e_:r Reglpn verbleibende Wgrtschopfung 461 Mio. € 489 Mio. €|+ 28 Mio. € +6.1%
(= L6hne, Einkommen und Gewinne)
Umsatzsteueraufkommen an Bund, Lander, 114 Mio. € 120 Mio. € + 6 Mio. € +5.4 %
Kommunen
Fiskalische Effekte 22,4 Mio. € 23,7 Mio. €| + 1,3 Mio. € +59%
Tourismusinduzierte Beschéaftigungsverhaltnisse 13.400 13.600
Beitrag zum Volkseinkommen 3,2% 3,2%

14 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination Bergstral3e-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020
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Entwicklung touristische Wertschopfung Odenwald — Betrachtung Orte

e Hessen ...

Darmstadt

» Zuwachse von 2014 auf 2019 fur

— Lautertal (Odenwald), von 15.468 auf 18.953 Ubernachtungen
(+ 3.485 Ubernachtungen / + 22,5 %)

— Mossautal, von 41.082 auf 46.595 Ubernachtungen
(+ 5.531 Ubernachtungen / + 13,4 %)

— Buchen (Odenwald), von 133.090 auf 142.547 Ubernachtungen
(+ 9.457 Ubernachtungen / + 7,1 %)

_ ) Tt Odenwald
— Limbach, von 5.522 auf 15.158 Ubernachtungen T

(+ 9.636 Ubernachtungen / + 174,5 %)

— Neunkirchen, von 15.567 auf 19.061 Ubernachtungen ke
(+ 3.494 Ubernachtungen / + 22,4 %) Bl

— Neckarzimmern, von 36.768 auf 41.634 Ubernachtungen o 3 '
(+ 4.866 Ubernachtungen / + 13,2 %)

— Bad Rappenau, von 293.530 auf 364.295 Ubernachtungen 2 Bgaéniwumemberg
(+ 70.765 Ubernachtungen / + 24,1 %) Sinsheim

— Bad Wimpfen, von 185.992 auf 218.357 Ubernachtungen «—
(+ 32.365 Ubernachtungen / + 17,4 %)
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Quelle: Sonnenhotels.de
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Entwicklung touristische Wertschopfung Odenwald — Betrachtung Orte iﬂ':;::'f:;;::.:m

GmbH

Angebotsentwicklung 2014-219

0,
Bad Rappenau 5 o L5619 100%
) | £ 1.400 1237 1.336 1349 1346 1333 1357 1337 80%
» Eréffnung 4*-Hotel Salinengarten (Feb. 2019): 5 1.200 oL e 2
c 9 69% (U
— Neubau: Hotel mit 132 Zimmern, mehreren g 1.288 60% 5ous  60%  62% 000 N 63% B
Tagungsraumen fir bis zu 200 Personen < 600 40% 3
und Spa-Bereich = groéRtes Hotel im € 400 0%
nordlichen Kraichgau = 208 16 17 16 16 16 16 14 16 o
- - - - - - - - 0
— Erstes umfassend barrierefreies Hotel der 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Gruppe Sonnenhotels (Leuchtturm-Projekt) mmm Betriebe Schlafgelegenheiten —e— Auslastung
— 2020 wegen Corona ,Aus” fur Hotel nach Nachfrageentwicklung 2014-2019
nur einem Jahr; neuer Betreiber bereits c
gefunden 2 o0 000 337230 336206 or2% 10
E 350.000 293,530 298.470 320.180 14 )
. o 300.000 12 5
» 2020: Erweiterung Best Western Hotel Bad £ 550000 10 &
Rappenau um 97 Zimmer und Bikinimuseum S 200000 o e o e g &
g 150000 73 7.9 7.7 8,0 8.8 ;1 6 é
;E 128:888 40.047  37.968  41.357  41.998 40377  °1.231 : <
< , W ] O ] ] [] ]
2014 2015 2016 2017 2018 2019
mmm Ankiinfte Ubernachtungen  —e=Aufenthaltsdauer

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-W irttemberg 2020
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Entwicklung touristische Wertschopfung Odenwald — Betrachtung Orte iﬂ';m""m

Angebotsentwicklung 2014-2019

: 1.000 918 100%
Bad Wimpfen S 817 899
£ goo 736 758 766 773 765 80%
- - - nn 0
mit 50 Zimmern und Suiten, 20 Tagungsraumen £ 600 r o 1% T2% T o e 60% S
g 62% 63% %
: . D &
» Investor: Lidl- und Kaufland-Chef Klaus Gehring S 400 0% 2
. . S 200 20%
» ,Erster Vorbote" der neuen Lidl-Hauptverwaltung S o 10 10 9 o 10 1 10 ’
. . . <
in Bad Wimpfen (geplante Fertigstellung 2020) 0o — — — — — — — — 0%
2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019
mmm Betriebe Schlafgelegenheiten —e—Auslastung

Nachfrageentwicklung 2014-2019

§, OO 202.106  201.607 220754 218.357 10
A ' c 198.748 . .
(ﬂ)(—\"‘ S 200000  185.992 .
B N 8 g
SOPHIE S 150.000 6 B
PHILOSOPHIE < o | 2
S 54 e —e s
2 100.000 49 , 53 51 1 3 4 E
£ 47.544 48.010 5
£ 50000 37.649 36.803 38.038 39.911 , 2
X
: ., nl mf mf omdl EE NP

3% WIR UBER UNS - 2014 2015 2016 2017 2018 2019
mmm Ankiinfte Ubernachtungen  —e=Aufenthaltsdauer
Quelle: neuestor.de Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Wrttemberg 2020
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Entwicklung touristische Wertschopfung Odenwald — Betrachtung Orte

» Rickgange von 2014 auf 2019 flr

20 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination BergstraRe-Odenwald, Seeheim-Jugenheim,

Breuberg, von 91.654 auf 86.279 Ubernachtungen <
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t Hessen .,

Darmstadt

(- 5.375 Ubernachtungen / - 5,9 %)

Muhltal, von 28.847 auf 13.604 Ubernachtungen
(- 15.243 Ubernachtungen / - 52,8 %)

Bad Kdnig, von 36.493 auf 28.124 Ubernachtungen
(- 8.369 Ubernachtungen / - 22,9 %)

Furth, von 60.223 auf 33.286 Ubernachtungen
(- 26.937 Ubernachtungen / - 44,7 %)

Hirschhorn (Neckar), von 32.316 auf 28.037 Ubernachtungen
(- 4.279 Ubernachtungen / - 13,2 %)

Odenwald

Neckargemiind, von 63.815 auf 58.808 Ubernachtungen <
(- 5.007 Ubernachtungen / - 7,8 %)

Obrigheim, von 10.733 auf 5.740 Ubernachtungen
(- 4.993 Ubernachtungen / - 46,5 %)

Gundelsheim, von 21.152 auf 14.874 Ubernachtungen
(- 6.278 Ubernachtungen / - 29,7 %)

. Baden-Wiirttemberg

9.9.2020
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Entwicklung touristische Wertschopfung Odenwald

Fazit:

» touristisch bedingter Bruttoumsatz ist von 2014 bis 2019
plus 54 Mio. Euro

— 2014: 928 Mio. Euro
— 2019: 982 Mio. Euro

» Wesentlicher Grund: Veranderung bei der HOhe der
durchschnittlichen Tagesausgaben

Das Ziel ,,Eine Milliarde Umsatz durch Tourismus im Jahr 2019!“
aus dem Jahr 2015 noch nicht erreicht.

» Zahl der Betten stagniert

» Aber: Generell positive Rahmenbedingungen fur Deutschland-
Tourismus
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Tourismusforaderung
IN Regionen
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Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..
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Erreichbarkeit

Beherbergung,

Gastronomie

~

. Freizeit-
shopping angebote
Orte,
Kultur,
Museen,

Shopping
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350 Knotenpunkte neu ausgeschildert




Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..

Gmbl

Erreichbarkeit
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Neuerfindung
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WBAD WILDBAD i ]

hermen Stadtichen

Geundhedt

- ; __ Highlights in Bad Wildbad
Sleeperoo auf demSomn

Kurstadtflair und landliche ldylle - Thermalwasser und urgesundes Klima. Das Ist es, was Bad Wildbad berlhmt

z gemacht hat, Gesundheit tanken und neue Lebensfreude gewinnen - ein Besuch in Bad Wildbad macht das
. Ubernachten | rjm

= JETZT ENTDEGKEN
. |}

Palais Thermal Sommerberg Waldbaden, der neue Trend
Erleben Sie das Palais Thermal, Die Sommerbergbahn bringt Der Nordschwarzwald rund um
— = = unser liebevoll restauriertes Wanderer & Biker bequem auf Bad Wildbad bletet unendliche
the Urlsubsort, Ancetse Erlebnis- und Saunabad, von dem den Sommerherg zum Walder und wunderbare Luft, In
PR § ’ i man sagt, s sei eines der Marchenweg, Baumwipfelpfad der Touristik kénnen Sie geflhrte
= i ; schinsten Bader Europas, und zur Hangebricke Waldbaden Touren buchen,

Gesundheit und Wellness

im Schwarzwald

Ob Sie 2ch 10r enen YWellness [agesausfiug In eones umserer Thermalbider entschatdon, & pass 1;,;; r
erem unserer Welinesshatels verbringen, Wandern, Biken, Gleitschrmfficgen oder thren Gelenkern Iheem

fucken, kurs threr Gesundhek etvars Guies tun - wv garentiersn bhren erboliame Tage in Bar

Bad Wildbad ™
Mahr erfahron » im Heryen des

Schwarrwalds

Unsere Angebote flir Sie ?

et Bnden Sie alles, wes U erem
abwechslungewichen Aufenthalt gehart
Hellraftge Thermalgoelion in antraktiven S3dern
tine brege Faketie rund um Gesundhet. Welness
und Brauty, Kuhureregnisse, iebevol gepSegie
Xuramiagen, ane fullpanger sone um Shoppen und

flarmieren

ulting.de © 2020
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Relaunch itz

GmbK

Sternwarte Sankt Andreasberg Start Neuigkeiten Termine Verein Galerie Projekte Sponsoren Download Shop Kontakt

/

ASTRONOMIE

ERLEBEN

A s il e . Ll l—— . M .
\ ] .. °
7': ;:p = D)
Natur Kultur Wissenschaft Barrierefrei
Gemelien Sie den faszinlerenden Blick durch unsere Wir biaten Ihnen spannende Vortrage rund um Erleben sie Astronomie auch bel schlechtem Wetter, in Unser Standort ist 10r alle Menschen frel zuganglich

le eskope In den einmaligen Harzer Nachthimmel Astronomie unserem Planetarium
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Neuigkeiten aus der Sternwarte

Astro-Abend im August sehr gut besucht

Sternwarte mit Perseiden bundesweit im Fernsehen - S - : :
O August 2020 Sternschnuppen-Schauer der Perseiden nimmt zu

12. August 2020 : .
° & Der zwelte Astro-Abend an der frischen Luft (nach der Schileltung sufgrund der Corona © 23, Jull 2020

Rund hundert Besucher kamean am 1L August wieder in die Stermwarte, um mit uns zusammen Pandemie) am 7. August lockte diesmal wieder zahireiche Besucher in die Sternwarte. Bei auch i
i Der Meteor-Schauer der Perseiden nimmt allmahlich Fahrt aud, so dass nun jede Nacht mehr

Nauer ger He Y nahe an seinem Aktivitatsmaximum zu nachts noch angenanhmen 18

nuppen uber das Himmelspanorama znehen Dige Zabd der im Mittel sichtbaren

Sternschnuppen pro Stunde stelgert sich
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Vernetzung

Sternwarte Sankt Andreasberg

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Start Neuigkeiten Termine Verein Galerie Sponsoren Download Shop Kontakt

Projekte

Sternenpfad Harz

Der geplante Sternenpfad wird den gesamten Harz in zwei Phasen ,astronomisch vernetzen”. Unsere
Planung: In den kommenden Jahren soll der Blick der Besucher und Gaste mit Hilfe von Installationen an 7
Standorten in der Region um Andreasberg auf Sterne am Himmel gelenkt werden. Der Sternenpfad
kommt dem Informationsbedurfnis vieler Harzbesucher entgegen — und verbindet Natur, Kultur,
Wissenschaft und Bewegung. Die Besucher lernen mehr GUber Sterne und die machtigen Dimensionen
unseres Universums kennen. Sie erfahren und nehmen wahr, wie riesig und leer unsere nachste

Umgebung im All ist.

In der nachsten Phase werden dann insgesamt etwa 20 barrierefreien Installationen Uber den gesamten
Harz verteilt Menschen die Méglichkeit bieten, sowohl auf popularwissenschaftlichem als auch

wissenschaftlichem Niveau astronomische Einblicke zu bekommen.

Das Zentrum des astronomischen Netzwerkes wird die Sternwarte St. Andreasberg sein.
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Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..

Gmbl

Erreichbarkeit

Freizeit-
angebote
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Beispiele: Attraktivitat und Wettbewerbsfahigkeit ift ..

Kevelaer
» Sole- und Pilgerpark
Gradierwerk

Konzept fur Infrastruktur, Angebote und Vermarktung

Yy ¥ v

Forderantrag Erlebnis.NRW

39 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination Bergstral3e-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 ift-consulting.de © 2020



Beispiele: Attraktivitat und Wettbewerbsfahigkeit ift s,
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40 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination Bergstral3e-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 ift-consulting.de © 2020



Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..

GmbK

Erreichbarkeit

Freizeit-
angebote
Orte,
Kultur,
Museen,
Shopping
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Beispiel: Impulsinvestitionen ift s,

Neues Konferenzzentrum in der Bahnstadt in Heidelberg (Heidelberg Congress Center)

» Intensiver Planungs- und Entscheidungsprozess:
Bedarfserhebung, Standortfrage, Machbarkeitsstudie, Ausschreibung und Bewertung
Architektenwettbewerb; Begleitung durch Experten und Birgerbeteiligung

» Spatenstich Marz 2020
» Geplanter Betriebsstart: 1. Quartal 2023
» Zentrum mit 2 Salen mit 800 und 1.800 Sitzplatzen sowie 12 Tagungsraumen

» Betreibergesellschaft: Heidelberger Kultur- und Kongressgesellschaft mbH (HKK)

» Neue Dimension im Tagungsbusiness
fur Heidelberg

wa SEEEY
-illllll{n
1

LU [T

» Hohe Attraktivitat fir Hotelinvestoren

-------
------

Quelle: Degelo Architekten auf heidelberg.de
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Beispiel: Attraktivitdt und Wettbewerbsfahigkeit

Neues Beherbergungskonzept Heidelberg 2019

» Grundlage zur Steuerung von Neuansiedlungen
(Beschluss Gemeinderat 9.5.2019) - Prufraster

» Prozessbegleitung durch Arbeitskreis
(Vertreter Stadtverwaltung, Heidelberg Marketing,
DEHOGA Baden-Wurttemberg, IHK Rhein-Neckar)

» Ziel: Gesunde Weiterentwicklung mit Mischung aus grol3en
Hotels und kleineren inhabergeflihrten Betrieben sowie mit
punktuellen Neuansiedlungen in Bereichen, wo Bedarf
besteht (z. B. Umfeld neues Konferenzzentrum und
Grol3sporthalle)

» Das Beherbergungskonzept geht einher mit dem
Tourismusleitbild der Stadt und dem Wirken von
Heidelberg Marketing, das auf einen nachhaltigen
Tourismus setzt und fir eine weitere Steigerung der
Aufenthaltsdauer von Touristen eintritt.
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Aniage 01 zur Drucksache 0105201VBY

cima.

Beherbergungskonzept
fur die Stadt Heidelberg

Quelle: Degelo Architekten auf heidelberg.de
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Beispiel: Attraktivitat und Wettbewerbsfahigkeit

Abbildung 108: Ubersicht der Ziele des Beherbergungskonzeptes

Quelle: cima 2018
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Erhalt der gemischten Betriebsstruktur, in der auch
inhabergefihrte kleine und mittlere Betriebe Platz finden

Forderung des Qualitatswettbewerbes

Sicherung der verbrauchernahen Versorgung auch in den
Randstadtteilen und im Umland

Erhalt, Sicherung und Schaffung eines bedarfsgerechten
Beherbergungsangebotes und der damit verbundenen
Arbeitsplatze in Abwagung zu den tbrigen
Daseinsvorsorgefunktionen

Vermeidung von Verdrangungsprozesses an Gewerbestandorten

Eine vertragliche Mischung aus touristischen und dbrigen
Daseinsvorsorgefunktionen

Vermeidung von Verdrangungsprozesses auf dem
Wohnungsmarkt

Sicherung eines stabilen soziokulturellen Miteinanders

Sicherung von Orten des sozialen Austausches auch in
Randstadtteilen und im Umland

Sicherung des Stadt- und Landschaftsbildes als Orte
geschichtlicher, kunstlenscher und stadtebaulicher Bedeutung

/-’ e Vermeidung von unverhaltnismaBigen Auswirkungen auf die

Wohnbevolkerung
= Vermeidung von unverhaltnismaBigen Auswirkungen auf
 Kulturgiiter |
» Sicherung der Verkehrsqualitat durch Vermeidung von zu starker
Konzentration auf die Kernstadt
» Vermeidung von Abfallen und Abwassern durch Qualitat statt

OKONOMISCH

OKOLOGISCH

Uni, Bildungs-, Schulstandorte
© Kiink, Medizin

@ Frelzeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Abbildung 110: Ubersicht der Eignungsrdume verteilt im Stadtgebiet

*u Sandort noch in Pridung wnd wner Yorbetak Ser Ergsbroae
des Masterplars Meuerfermer Fold

@ 1 Mark Tomin Village / Campbe!l Barracks Stdstadt a@ 5 Bidungsstandarn Wist fingen

O 2 Atter Ortakem Robwbach m@@ G Berliner Strafle Newenhaimy/Handschuhsheim®
® 3 Oaymitte Korawplatz Kirchhiim ® ® 7 Ortshern Ziegolhausen

® 4 Oumitte Plaffengrund ® 8 Kiink Schilieibiach

Eighungsrdume unterstltzen folgende Kategorien:
O Ortsmitte

© Nahe Beherbergungsgriinde
@ Potenzialflache
& Monteure & Gewerbe

Quelle; cima 2018
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Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..

GmbK

Erreichbarkeit

~

~

. Freizeit-
shopping angebote
Orte,
Kultur,
Museen,

Shopping
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

.~
\
%

-

Hotels & Bad Wochenend- Pauschal- Wellness- Spar- Aktiv- Gesundheits- =
Pensionen Bevensen Specials Angebote Angebote Angebote Angebote Angebote _—

PERLE L L T e . TR - - g —
Einkaufsvergnigen in Bad Bevensen - Sonntag inklusive
Verkaufsoffene Sonntage in Bad Bevensen

Von Mai bis Oktober sind die meisten
Geschafte in der Innenstadt auch am
Sonntag gedffnet und die gesamte
FulRgangerzone ladt zum Bummeln

W e S : h‘ 1 ' Schauen und Shoppen ein.
b "':";J" 11.:.“ w“"t‘ A ' n P

Li A S
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Kooperationsmoglichkeiten ...

... Angebot/Produkt
+ Markenerlebniswelten ",l‘
TRAUFGANGE | FESTEs
ALBSTADT m |

+ Besucherzentren/Firmenmuseen
+ Werksflhrungen
+ Shopping/Souvenirs
+ Veranstaltungen

_ LOWA-FACHHANDLER
+ Technologien / Produkte zu Testzwecken oati

+ Freizeitpakete fur Kunden/Handler/Mitarbeiter el

Skl « Sport Mabty
My 3 | Y000 b
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH
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TRAUFGANGE [P 2

Gastgobis

TRAUFGANGE

Gastgeber .
4 . : |
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Beispiel: Tourismus und Einzelhandel itz

GmbK

Stugy - Sbenup - Kewakt - lopressis - Ditimssute

. O 5
fChClti]S Nemgkeiten  Confisenie Felicitas - Schokoladenseite  Schokoladenland * Onlineshop

S

Wir haben gedffnet!
(2.3
L
P:k?%ond .Homvw
> ¥ .-’ b '
(I3
Pohd-lﬂ::Akn“ultoahru o)

Fravens

> . .
Herzlich Willkommen == o
Fntdecken Sie die Schokoladeriieite der Latsitz : B WwW.schoKaladomiand.ds

Of besuchte Seiten...

& Wi sther imy
= Leokere Schokoprasenne
P Schokoladenseite

= Unsere Erfebuivangebon
& Medharhek

4
{

(RS

) "';;_ —— =
g K 'L
- =9 &l ;“ﬁl"'
Vcrlcnhung des S S VI amilient 1 Café mit eigener
Verdienstordens des Landes dio Felicatas Erfobnisscheune Priduksions ffibrungen Frovvestemnrichtung und Gustronomie Konditoret
Brondenburg

Quelle: confiserie-felicitas.de, 8.9.2020
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Tourismus und Einzelhandel

Strategieansatze:

>

Starkere Tourismusorientierung der
Einzelhandelsgeschafte: entsprechende Offnungszeiten,
Servicequalitat

Zusammenarbeit auf institutioneller Ebene;
aktive Mitarbeit der Handels- und Gewerbevereine in den
touristischen Vermarktungsorganisationen

Innenmarketing, im Sinne der Einbeziehung der
Bevolkerung: Mundpropaganda

Marketingkampagne unter dem Motto ,Shopping made
in ...“ typische regionale Produkte

Verkntpfung der bekannten Produktmarken mit den
touristischen Marken: z. B. Schmuckwelten in Pforzheim,
Mercedes-Benz-Museum in Stuttgart
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

Handel und Tourismus

Wie Touristen den Handel und die Innenstadte beleben

Quelle: IHK Baden-Wirttemberg (Hrsg.): Handel und Tourismus, 2016
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Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..

GmbK

Erreichbarkeit

Beherbergung,

Gastronomie

~

. Freizeit-
shopping angebote
Orte,
Kultur,
Museen,

Shopping
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Cluster

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

&

o

B,
&>

Care* Aufunpood Gesundbelt & Wellvess

A la Carwe* Innenpool Rualtur & Musik
Diabetikerho* Wohlfuhl Amwendunger Naturk Aktiy

Glitentrewe Kost* Soletherme Romantik & Futterwichen
Laktosefruie Kost* Saunaweh Familen

Sonmnenirrasse Med. Trainings und Hewegungseentoam Tagen & Feler)

Duniness ( Konferenzen [ Messen

Lounge & Hotelhar A Veranwaltungsriume, mit Platz fkr bés 2u 24 Stunden: Rezepuon

Alac

r Nestaurant 120 Pursonen sowie ¢in Aukenbereich Shuttieservice vom Bahnhof Bad Clsver

Llgurren- Lounge stehen Ihnen thr Thre Felerlichieiten
SONNENIorusss Hochzeiten, Cebartstage, firmenfeiern
Nademantelgang wic,) oder Tagungen sat Yerfigung

L

fiberdachier Parkplatz mit Chergang zum
Hoeel

Hasparkplats

WLAN
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Eigenattraktivitat ifto..

Gmbl

+49 4503 760 910 00 INFORBAREFOOTHOTEL.DE f ANGEBOT ANFRAGEN

ZENTRALUND RUHIG IMBEKT AM KURPARK GELEGEN
STARTSEITE DAS HOTEL UNSERE ZIMMER RESTAURANT EVENTS SPA & GYM SHOP PRESSE KONTAKT

e / (A.200 M ZUM STHAND

o7 At .
7N
harefoot

TIMMERDONFER
ATAAND

\ WENIGE MINUTEN ZUR STADTMITTE UND ZUR KURPROMENADE

il
ay

| B 5 &
SN \ “ piE |
9 : A. +_ oy \ LA -
> o y

EIN HOTEL, SO AUTHENTISCH UND HERZLICH WIE TIL SCHWEIGER SELBST - DAS IST
DAS BAREFOOT HOTEL TIMMENDORFER STRAND TERRASSE UND LIEGEWIESE

ETC UND'TENNISPLATZE DIREKT HINTER DEM HOTEL

KOSTENLOSES W-LAN IM GANZEN HAUS

%'r

DAS HOTEL

GOLFPLATZ IN DER NAI

Inspirtert vom unkomplizierton Lebensgerthl der amerilianischen HUNDE WILLKOMMEN (GEGEN AUFPRELS)
Ogekitste und der pazifischen Lassighkeit Malibus bt T Schweiger
einen Ort des Aufstmens und der puren Erholung geschaffen, Hier
wird die Rockbesinnung auf die wesontlichen Dinge des Lebons mit
ko viel sehter Leldenschalt relebriert, diss ¢ine Almosphlire

entsteht, wie sie entspunnter Kaum sein kiinnte.

Mit seinen sanften Farben und weitlen Veranden mtmet das Hotel
den naturverbundenen Chic der Hamptons auf Long-Island. Das
Meer, die DUnen, der felne Sand - ol dies ist hier jederzedt aplirbar,
Weillen Leinen, grobes Holz, gellochtener Korb und hells Stoffe
pragen die Raume und verleihen dem Hotel zarGekhaltenden
Chiarme und erfrischende Lelchtigheis zuglelch, Sich ganz

ungezwungen 2u lanhien ist hier oberstes Gebot!
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Verabreden, ankommen. Sein.
~




Eigenattraktivitat ift s,
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Faszination Spreewgld

Liebeslied
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Regionalitat

RIXMANNS
GEMUSEGARTEN

Auf Rixmanns Hof leben groB8e und kleine,
bekannte und weniger bekannte, teils vergessene
Gemusesorten friedlich nebeneinander. Mit Herz

und Hand pflegen die Rixmanns ihre Pflanzen. Ein
groBer Gewinn fur jedes Mahl, das wir servieren

WEITERLESEN

WIE LIEBE IN DAS
ESSEN KOMMT

Wer an der Kochschule am Ruppiner See
teilnimmt, lernt nicht nur den Zauber regionaler
Kuche kennen. Fur ein paar Tage ist er Teil der
Resort-Familie und mit etwas Gluck findet er

sogar neue Freunde,

WEITERLESEN
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbK
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Diversifizierung ift s,
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Innovation itz

GmbK

IAMMERTAI ¢_ 02363 377-0

'Hotel - Golf . Spa - Resort

JAMMERTAL WOHNEN ‘ : GENUSS FREIZEIT VERANSTALTUNGEN

Hotel & Resort Zimmer & Pretse Pakete & SPA Essen & Trinken Natur & Aktiv Seminare & Feiern

2 o Bestprei%arant .
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Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..

GmbK

Erreichbarkeit

Beherbergung,

Gastronomie

~

. Freizeit-
shopping angebote
Orte,
Kultur,
Museen,

Shopping
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Kooperation im MICE Marketing ifto..

Gmbl

~

Kreisfreie Stadt /|| |

Entwicklungs- /“”""‘"‘W"::
fahiges Angebot, u-umow-s-mnzw
noch wenig MICE- (V 7y

Vermarktung ﬂ

Landkrels
Rostock

Potenziale durch

Landkrei
besondere ordisest:
Profilierung St

Giistrow-Land Landkreis

Mecklenburgische
Seenplatte

Landkreis
Ludwigslust-Parchim
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Kooperation im MICE Marketing

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

21. Wie bewerten Sie den Schritt des Rostock Convention Bureaus, ktinftig neben dem Tagungsangebot

der Stadt Rostock auch das des Landkreises Rostock zu vermarkten?

Bewertung Expansion RCB (1 = wichtig bis 5 = unwichtig)

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%

mwichtig eher wichtig teils / teils eher unwichtig ®unwichtig keine Angabe
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Kooperation im MICE Marketing

» Tagungsallianz Siegerland-Wittgenstein

Kategorie

I: 1.500 €

Il: 1.000 €

Mitglieder
Partner mit sehr hoher Bedeutung
GrolRere Hotels mit entsprechenden Tagungskapazitéaten

GrolRere Tagungs-/Veranstaltungsstatten
Dienstleister Veranstaltungstechnik

bgionale Tagun@attian: Segeriand Wittgenstem 15t der natigs Ansprochpart
Im Tamnmatandart Sleaen Wittgensigin, Sée hilfe micht nur bel Planung, Orga

o und Suchung der gewimchten Tagurg und des tugehongen Rahmenpro

I1l: 600 €

Kommunale Einrichtungen, Verbande, Institutionen

o4, Sie BL such Dur Stetle, ween N0Ch Al ZUndende [dee feiz und sntwickelt
irsam mit den Veraratattungsplanam o 2u Anlass und Untermahman passen
jonzept. Veramtattungsplaner erbalten damit alle Letstungen aus soer Hand

ng und Orgammation ynd dabei tomplett kantenloy

jeatungen im Uberblick

IV: 250 €

Anbieter Bausteine fir Rahmenprogramme

tenfreie & individuelle Panusg und Organisation - alle Leistungen sa wiwr

Hand!

Unacige Verkehrsanbiedong - nur 1 - 1.5 Stunden s deo Bafiungaentren an

Rhetn, Rubr ung Nan

ochwertiae Tagunasinirastruktur

79 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination BergstralRe-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

. Noderne Tagungshotels & Tagungsstation
8 Kongresshapaantaten bis 1,500 Personen

8 Srengefichertss B auhengewdholiches Angedotsspoltrum durch dlo Regionale

Tagungsalltanz Siegerland- Wittgenstetn

swmom s
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Faktoren touristischer Attraktivitat ifto..
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Tradition und Sehnsucht itz

GmbK

¢

veutor als
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Tradition und Sehnsucht itz

Badenweiler — mein Nostalgie-, =
Sehnsuchts- und Heimatplatz.” P

auf deutschem ¢
mudem Haupt, 1

Gabriele Wohmann

Gabriele Wohmann
103 N z

) 2015

Martin Heidegger 1889-1976

ift-consulting.de © 2020



Kampagne und Authentizitat iﬂ"”‘“’“‘"”

Tourismusberatung
GmbK

Niederrhein

NIEDERRHEIN

HALDE NORCOEUTSCHLAND

<
MUPEASH MSON FRENNW (PRI —
W 204 SN =T P '

&8

TURMSTATION ALTER POSTWIER

LIEBLINGSPLATZE /! NIEDERRHEIN '

KULTURLANDSCHAFT UEDEMERFELD

NATURSCHUTZGERIET DERGARTSCHER SEE

83 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination BergstralRe-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 ift-consulting.de © 2020



Kampagne und Authentizitat

Niederrhein
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Kampagne und Authentizitat ift s,
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Kampagne und Authentizitat

@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbH

/r
Mein Lieblingsmarkt

Niederrhein

Das Essen und Trinken hat sich
verandert — auf Reisen wie auch
zu Hause. Regional- und Bio-
Mérkte boomen. Neue Gerichte,
Zutaten, Zubereitungsmethoden
geben ganz neue Impulse. Dafir
greifen Jingere wie Altere immer
haufiger zu frischen Produkten
aus der Nachbarschaft.

Neue Gerichte und Zutaten. '
Am liebsten direkt vom Hof.

Die Local Emotion Idee: Der
,Lieblingsmarkt* an ausgewahl-
ten Standorten bietet nicht nur
beste Produkte vom Niederrhein,
sondern wird gleich als geselli-
ger Lieblingsort fur Einheimische
und Gaste konzipiert. Mit toller
Marktatmosphére, Bistro / Café,
Kinderbetreuung. Wo man nette
Nachbarn trifft, Angebote der
Region probieren oder auch
Rezepte tauschen kann und wo
die Mitarbeiter ,platt® sprechen.

Weitere tolle Ideen: Kunden
kénnen ihre eigenen Behéltnisse
fiir die Waren mitbringen (Stich-
wort Nachhaltigkeit), es gibt
kleine Events, ,Tastings" u.v.m.

Ein richtiger Erlebnissupermarkt!
Lokal bzw. regional, mit ganz viel
Emotion und zu bodenstandigen
Preisen. Und natirlich mit besten
Produkten vom Niederrhein.
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@ Freizeit- und
' Tourismusberatung
GmbK

1 O Heimatwerkstatten

Rund 180 Teilnehmer

(haben teilweise an mehreren Werkstatten teilgenommen)

venrais 40 Ideen & Projekte

fur Angebote und Vermarktungsansatze im ,Local Emotion Style*

87 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination BergstralRe-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 ift-consulting.de © 2020



Albstadt

-

ALBSTADT

TOURISMUS

-

TRAUFGANGE
ALBSTADT

-

BIKEZONE

ALBSTADT

-

WINTERTRAUF
ALBSTADT
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Premium-
Traufgange
Traufgangerle

Naturerlebnis P

Wachholder- walder

Traufgange

s \Wandern

Felsen-
balkone

okal/international ' Felsen/

ZAK Wander- Hohlen

sommer

_

Schaferfest

Premium-
Wanderwelten

Geschéfts-
reisen

Mountainbike

Premium-
Winterwander

Museen EREIER L
Brauereie
Veranstaltungen .
' Ski-Nordi \
Events . . Albbik
Bikepark bbike Ski-Alpin
Industriekultur und ,v . —
Gastlichkeit
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ALBSTADT

[OURISMUS

Draulsen.amliaui;

BIKEZONE

ALl

Bikezone Albstadt

Biken auf hachstem Niveau

MTB-Strecken >
Bewerbung UCIWeltcup 2021/22 >

Wandern & Fitness aul der Zollernalb in Albstadt

- Traufgange Champlon - alle Traufgange in knapp 19 Stunden
g ) b y f .



Standortvorteile durch Tourismus ift“"

Tourismusberatung
GmbK

,Die flir den Tourismus relevanten Stérken Albstadts, wie die
Intakte Natur, erstklassige Erholungs- und Freizeitmdglichkeiten
sowie hervorragende Outdoor-Freizeitangebote, gehdren zu den
wichtigsten Standortvorteilen Albstadts. Sie liefern einen
entscheidenden Beitrag flr das Bild der Stadt als

,Wohlfiihlstadt’ wie die Blirgerbefragung gezeigt hat.”

Detlev Bernhard

DS % CHATEAU
| WoWs
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Albstadt — Die Wohlfuhlstadt

Wohlfuhlstadt,
in der man richtig
gut und zufrieden

(gliicklich) leben
und arbeiten

Quelle: weituebernormal.de
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Stadtmarketing-Kampagne ift s,

N |

Friither Stausteherin, Von der Arbeit zur Haufiger Adrenalin,
heute Traufgangerin. Loipe in 7 Minuten. seltener Stress.

In Albstadt ganz normal. In Albstadt ganz normal. In Albstadt ganz normal.

Werstandig Zeit u ndEn-pluO‘ 4
x Arb«l .dmmmw.
fahiger bleen, wenn wic dis Natur in uns und um

uns herum nicht vergessen Datilr bistet Albstadt die
horrlichiton Maglichkeiten. Hier findet man die besten

Badingungen tur aktive Fvu:uilpuhh\mo. fur
Adrenalin, das uns gut tus, fisr Bewegurg in der Natur,

Leben. Weit dber normal. www.typisch-albstadt.com

wirzigartigen Traufgangen und vielerm mehr. Ehm

Schritt in Richtung Work-Life-Balance. Schon, wean
Freizeit nicht suf der Strale und im Stau stattfindet

Leben. Weit liber normal. www.typisch-albstadt.com

ALBSTADT

Leben, Wait Giber normal

Quelle: Stadtverwaltung Albstadt
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Stadtmarke Bensheim an der Bergstral3e ifto..

GmbK

' £ .‘_1_

Abstand auf Shopping-Stress auf
bensheimisch. T — bensheimisch.

Fast Food auf Meditation auf
bensheimisch. ... bensheimisch. D
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To-Do's fur die Akteursgruppen

IHK:

— Weiterbildung, Qualifizierung
— Investoren, Betreiber

— Finanzierung, Foérderung

— Kommunikation, Vernetzung

DEHOGA:
DEHOGA — Betriebsberatung
HESSEN — Grinderoffensive
— Lobbyarbeit

— Qualitat, Klassifizierung

Betriebe:

— Regionale “Identitat”

— Attraktivitat,
Wettbewerbsfahigkeit

— Kooperationen

— Aktive Mitarbeit

Frelzeit- und
' Taurlsnmbelarung

DMO:

— Themen-, Zielgruppen-, Lifestyle-
Marketing

— Bekanntheitssteigerung

— Abstimmung, Kooperation mit
Betrieben und Partnern

Tourist-Informationen, TAGS:

— Angebotsentwicklung
— Touristische Infrastruktur
— Informationsmaterial, Beratung

Kommunen, Landkreise, Politik:

— Investition in tour. Infrastruktur

— Finanzierung des Marketings
und der TAGs

— Wirtschaftsfreundliches Umfeld

— Tourismus als Wirtschaftsfaktor
anerkennen
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