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Präsentation von Kernergebnissen 

Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 

Jan-F. Kobernuß 

 Umsatz, Einkommen, Arbeitsplätze – wie die Destination 

Bergstraße-Odenwald vom Tourismus profitiert 

Quelle Foto: HA Hessen Agentur GmbH 
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95 Kommunen 

Drei Bundesländer 

Acht Stadt- und Landkreise 

 LK Bergstraße (Hessen) 

 LK Darmstadt-Dieburg (Hessen) 

 Odenwaldkreis (Hessen) 

 LK Miltenberg (Bayern) 

 LK Heilbronn (Baden-Württemberg) 

 Neckar-Odenwald-Kreis (Baden-Württemberg) 

 Rhein-Neckar-Kreis (Baden-Württemberg) 

 Stadt Heidelberg (Baden-Württemberg) 

Destination Bergstraße-Odenwald 

Quelle: Darstellung: ift 

GmbH; Karte: GfK 2020 
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Wirtschaftsfaktor 

Tourismus  

Bergstraße-Odenwald 
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Grundlage für die Berechnungen: 

Übernachtungen in gewerblichen Beherbergungsbetrieben  

(ab 10 Betten) 

Nachfrage in nicht-gewerblichen Betrieben mit neun oder weniger Betten  

(z. B. Privatquartiere, Ferienwohnungen) 

Übernachtungen auf Campingplätzen  

(Touristik- und Dauercamper) 

Übernachtungen von Reisemobilisten außerhalb von Campingplätzen  

(z. B. auf reinen Wohnmobilstellplätzen) 

Übernachtungen bei Verwandten, Freunden oder Bekannten  

(„Sofatourismus“) 

Gesamte Bereich der Tagesreisen 

(privat oder geschäftlich veranlasst) 

 

Wirtschaftsfaktor Tourismus 
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Wirtschaftsfaktor Tourismus 

Quelle: Zusammenstellung und eigene Berechnungen ift GmbH auf Basis Statistisches Landesämter Hessen, Baden-Württemberg und Bayern, 

Gastgeberverzeichnis und Buchungsplattform Bergstraße-Odenwald, dwif Schriftenreihe Nr. 58: Der Campingplatz- und Reisemobil-Tourismus als 

Wirtschaftsfaktor 2018, dwif Schriftenreihe Nr. 55: Tagesreisen der Deutschen 2013, GfK-Marktforschungsdaten sowie eigene Recherchen und Kennziffern 

 

Mengengerüst der touristischen Nachfrage 2019 

Segment Übernachtungen /  Aufenthaltstage (gerundet) 

Gewerbliche Betriebe 4.396 Tsd. 

Betriebe < 10 Betten 571 Tsd. 

Camping und Reisemobilisten  757 Tsd. 

VFR-Besuche 4.129 Tsd. 

Übernachtungstourismus 9.853 Tsd. 

Tagesreisen 39.231 Tsd. 

GESAMT 49.083 Tsd. 
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Wirtschaftsfaktor Tourismus 

Quellen: dwif Schriftenreihe Nr. 53: Ausgaben der Übernachtungsgäste in Deutschland 2010, Campingstudie des dwif 

Schriftenreihe Nr. 58 / 2018, dwif Schriftenreihe Nr. 55: Tagesreisen der Deutschen 2013, dwif Wirtschaftsfaktor 

Tourismus in Heidelberg 2015 und eigene Berechnungen ift GmbH, (Ausgaben inflationsbereinigt) 

 

Tagespersonenausgaben nach Aufenthaltsart 

Gäste in gewerblichen 

Beherbergungsbetrieben  

175,- € 

Gäste in Privatquartieren  

85,- € 

Reisemobilisten 

52,- € 

Tagesreisende 

29,- € 

VFR 

29,- € 

Touristikcamper 

51,- € 

Dauercamper 

21,- € 
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Beherbergung 
347,0 Mio. € 

17% 

Gastronomie 
534,6 Mio. € 

25% 

Einzelhandel 
780,9 Mio. € 

37% 

Unterhaltung 
223,6 Mio. € 

11% 

Transport 
20,7 Mio. € 

1,0% 

Dienstleistung 
195,7 Mio. € 

9% 

Bruttoumsatz gesamt: 2,1 Mrd. Euro 

Wirtschaftsfaktor Tourismus 

Bruttoumsätze nach Ausgabenbereich 2019  Bruttoumsätze nach Betriebstyp und Reiseart 2019  

Quelle: Eigene Berechnung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen 

1.140 Mio. € 

120 Mio. € 

26 Mio. € 

48 Mio. € 

769 Mio. € 

0 Mio. € 500 Mio. € 1.000 Mio. € 1.500 Mio. € 

Tagesreisende

VFR-Tourismus

Camping- und
Reisemobiltourismus

Nicht-gewerbliche Betriebe

Gewerbliche Betriebe
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Beherbergung 
201,9 Mio. € 

20% 

Gastronomie 
276,3 Mio. € 

27% 

Einzelhandel 
289,2 Mio. € 

28% 

Freizeit/ Unterhaltung 
127,5 Mio. € 

12% 

lokaler Transport 
13,7 Mio. € 

1,3% 

Dienstleistung 
123,9 Mio. € 

12% 

Wertschöpfung: Was bleibt in der Region? 

Nettoumsatz: 1,84 Mrd. Euro 

Wertschöpfung 1. Umsatzstufe: 

 Einkommenswirkungen, die von den Ausgaben 

der Touristen direkt ausgehen 

 686,2 Mio. Euro bzw. 37 % 

Wertschöpfung 2. Umsatzstufe: 

 Wirkungen durch bezogene Vorleistungen 

 346,2 Mio. Euro bzw. Quote 30% 

Wertschöpfung gesamt: 1,03 Mrd. Euro, davon 

 512,0 Mio. Euro Übernachtungstourismus 

 520,4 Mio. Euro Tagestourismus 

 

Wirtschaftsfaktor Tourismus 

Quelle: Eigene Berechnung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen 

Wertschöpfung gesamt 2019  
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Fazit: Das bringt der Tourismus in der Destination Bergstraße-Odenwald 

In Summe rund 49,1 Mio. touristische Aufenthaltstage pro Jahr 

Besucher sorgen durch ihre Ausgaben für 

 2,1 Mrd. Euro Bruttoumsatz 

 1,84 Mrd. Euro Nettoumsatz  

 1,03 Mrd. Euro in der Region verbleibende Wertschöpfung  

(= Löhne, Einkommen und Gewinne) 

 ein Umsatzsteueraufkommen in Höhe von 262,3 Mio. Euro  

(an Bund, Länder, Kommunen)  

 Fiskalische Effekte: Gewerbesteuer, anteilige Lohn- und Einkommenssteuer:  

weitere rund 50 Mio. Euro auf Basis Kennwerte 

Tourismus in den Städten und Gemeinden in der Destination Bergstraße-Odenwald  

 schafft rund 28.600 tourismusinduzierte Beschäftigungsverhältnisse 

 trägt mit 3,3 % zum Volkseinkommen bei 

 

Wirtschaftsfaktor Tourismus 

Quelle: Eigene Berechnung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen 
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Wirtschaftsfaktor Tourismus 

Quelle: Eigene Darstellung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen und Berechnungswege; Werte gerundet 

 

Fazit: Das bringt der Tourismus in der Destination Bergstraße-Odenwald nach Teilregionen 

Gesamt davon Bergstraße davon Odenwald 

Gewerbliche Betriebe 4,396 Mio. 2,501 Mio. 1,894 Mio. 

Betriebe < 10 Betten 0,571 Mio. 0,123 Mio. 0,448 Mio. 

Camping und Reisemobilisten  0,757 Mio. 0,104 Mio. 0,653 Mio. 

VFR-Besuche 4,129 Mio. 2,048 Mio. 2,081 Mio. 

Übernachtungen gesamt  9,853 Mio. 4,776 Mio. 5,077 Mio. 

Tagesreisen 39,231 Mio. 19,196 Mio. 20,035 Mio. 

Aufenthaltstage 2019 gesamt 49,083 Mio. 23,972 Mio. 25,112 Mio. 
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Wirtschaftsfaktor Tourismus 

Quelle: Eigene Darstellung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen und Berechnungswege; Werte gerundet 

 

Fazit: Das bringt der Tourismus in der Destination Bergstraße-Odenwald nach Teilregionen 

Gesamt 
davon 

Bergstraße 

davon 

Odenwald 

Aufenthaltstage 2019 gesamt 49,083 Mio. 23,972 Mio. 25,112 Mio. 

Bruttoumsatz 2.102 Mio. € 1.121 Mio. € 982 Mio. € 

Nettoumsatz 1.840 Mio. € 979 Mio. € 861 Mio. € 

In der Region verbleibende Wertschöpfung  

(= Löhne, Einkommen und Gewinne) 
1.032 Mio. € 543 Mio. € 489 Mio. € 

Umsatzsteueraufkommen an Bund, Länder, Kommunen 262 Mio. € 142 Mio. € 120 Mio. € 

Fiskalische Effekte  

(auf touristisch induzierten Löhne und Einkommen anfallende 

Steuern, eingesparte kosten der Arbeitslosigkeit) 

50,6 Mio. € 26,9 Mio. € 23,7 Mio. € 

Tourismusinduzierte Beschäftigungsverhältnisse 28.600 15.000 13.600 

Beitrag zum Volkseinkommen 3,3 % 3,5 % 3,2 % 
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Entwicklung touristische 

Wertschöpfung  

Odenwald 
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Entwicklung touristische Wertschöpfung Odenwald 

Quelle: Eigene Darstellung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen und Berechnungswege; Werte gerundet 

 

Fazit: Das bringt der Tourismus im Odenwald 

2014 2019 absolut in % 

Gewerbliche Betriebe 1,879 Mio. 1,894 Mio. + 15.580 + 0,8 % 

Betriebe < 10 Betten 0,455 Mio. 0,448 Mio. - 6.753 - 1,5 % 

Camping und Reisemobilisten  0,647 Mio. 0,653 Mio. + 6.507 + 1,0 % 

VFR-Besuche 2,060 Mio. 2,081 Mio. + 21.641 + 1,1 % 

Übernachtungen gesamt  5.040 Tsd. 5,077 Mio. + 36.975 + 0,7 % 

Tagesreisen 20,035 Mio. 20,035 Mio. 0 0,0 % 

Summe touristische Aufenthaltstage  25,075 Mio. 25,112 Mio. + 36.975 + 0,1 % 
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Entwicklung touristische Wertschöpfung Odenwald 

Quelle: Eigene Darstellung ift GmbH 2020 auf Basis der angegebenen Quellen und Berechnungswege; Werte gerundet 

 

Fazit: Das bringt der Tourismus im Odenwald 

2014 2019 absolut in % 

Aufenthaltstage pro Jahr 25,075 Mio. 25,112 Mio. + 36.975 + 0,1 % 

Bruttoumsatz 928 Mio. € 982 Mio. € + 54 Mio. € + 5,8 % 

Nettoumsatz 813 Mio. € 861 Mio. € + 48 Mio. € + 5,9 % 

In der Region verbleibende Wertschöpfung  

(= Löhne, Einkommen und Gewinne) 
461 Mio. € 489 Mio. € + 28 Mio. € + 6,1 % 

Umsatzsteueraufkommen an Bund, Länder, 

Kommunen 
114 Mio. € 120 Mio. € + 6 Mio. € + 5,4 % 

Fiskalische Effekte  22,4 Mio. € 23,7 Mio. € + 1,3 Mio. € + 5,9 % 

Tourismusinduzierte Beschäftigungsverhältnisse 13.400 13.600 

Beitrag zum Volkseinkommen 3,2 % 3,2 % 
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Entwicklung touristische Wertschöpfung Odenwald – Betrachtung Orte 

Zuwächse von 2014 auf 2019 für 

 Lautertal (Odenwald), von 15.468 auf 18.953 Übernachtungen  

(+ 3.485 Übernachtungen / + 22,5 %) 

 Mossautal, von 41.082 auf 46.595 Übernachtungen  

(+ 5.531 Übernachtungen / + 13,4 %) 

 Buchen (Odenwald), von 133.090 auf 142.547 Übernachtungen  

(+ 9.457 Übernachtungen / + 7,1 %) 

 Limbach, von 5.522 auf 15.158 Übernachtungen  

(+ 9.636 Übernachtungen / + 174,5 %) 

 Neunkirchen, von 15.567 auf 19.061 Übernachtungen  

(+ 3.494 Übernachtungen / + 22,4 %) 

 Neckarzimmern, von 36.768 auf 41.634 Übernachtungen  

(+ 4.866 Übernachtungen / + 13,2 %) 

 Bad Rappenau, von 293.530 auf 364.295 Übernachtungen  

(+ 70.765 Übernachtungen / + 24,1 %) 

 Bad Wimpfen, von 185.992 auf 218.357 Übernachtungen  

(+ 32.365 Übernachtungen / + 17,4 %) 
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Quelle: Sonnenhotels.de 
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Bad Rappenau 

Eröffnung 4*-Hotel Salinengarten (Feb. 2019):  

 Neubau: Hotel mit 132 Zimmern, mehreren 

Tagungsräumen für bis zu 200 Personen 

und Spa-Bereich  größtes Hotel im 

nördlichen Kraichgau  

 Erstes umfassend barrierefreies Hotel der 

Gruppe Sonnenhotels (Leuchtturm-Projekt) 

 2020 wegen Corona „Aus“ für Hotel nach 

nur einem Jahr; neuer Betreiber bereits 

gefunden 

2020: Erweiterung Best Western Hotel Bad 

Rappenau um 97 Zimmer und Bikinimuseum 

Entwicklung touristische Wertschöpfung Odenwald – Betrachtung Orte 

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Württemberg 2020 
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Betriebe Schlafgelegenheiten Auslastung
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Nachfrageentwicklung 2014-2019 

 Ankünfte  Übernachtungen Aufenthaltsdauer
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Bad Wimpfen 

Eröffnung Hotel "Neues Tor" Okt. 2017 (Neubau) 

mit 50 Zimmern und Suiten, 20 Tagungsräumen 

Investor: Lidl- und Kaufland-Chef Klaus Gehring 

„Erster Vorbote“ der neuen Lidl-Hauptverwaltung 

in Bad Wimpfen (geplante Fertigstellung 2020) 

Entwicklung touristische Wertschöpfung Odenwald – Betrachtung Orte 

Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Württemberg 2020 
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Quelle: neuestor.de 



ift-consulting.de © 2020 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination Bergstraße-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 20 

Entwicklung touristische Wertschöpfung Odenwald – Betrachtung Orte 

Rückgänge von 2014 auf 2019 für 

 Breuberg, von 91.654 auf 86.279 Übernachtungen  

(- 5.375 Übernachtungen / - 5,9 %) 

 Mühltal, von 28.847 auf 13.604 Übernachtungen  

(- 15.243 Übernachtungen / - 52,8 %) 

 Bad König, von 36.493 auf 28.124 Übernachtungen  

(- 8.369 Übernachtungen / - 22,9 %) 

 Fürth, von 60.223 auf 33.286 Übernachtungen  

(- 26.937 Übernachtungen / - 44,7 %) 

 Hirschhorn (Neckar), von 32.316 auf 28.037 Übernachtungen  

(- 4.279 Übernachtungen / - 13,2 %) 

 Neckargemünd, von 63.815 auf 58.808 Übernachtungen  

(- 5.007 Übernachtungen / - 7,8 %) 

 Obrigheim, von 10.733 auf 5.740 Übernachtungen  

(- 4.993 Übernachtungen / - 46,5 %) 

 Gundelsheim, von 21.152 auf 14.874 Übernachtungen  

(- 6.278 Übernachtungen / - 29,7 %) 
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Fazit: 

touristisch bedingter Bruttoumsatz ist von 2014 bis 2019  

plus 54 Mio. Euro 

 2014: 928 Mio. Euro 

 2019: 982 Mio. Euro 

Wesentlicher Grund: Veränderung bei der Höhe der 

durchschnittlichen Tagesausgaben 

Das Ziel „Eine Milliarde Umsatz durch Tourismus im Jahr 2019!“ 

aus dem Jahr 2015 noch nicht erreicht.  

Zahl der Betten stagniert 

Aber: Generell positive Rahmenbedingungen für Deutschland-

Tourismus 

Entwicklung touristische Wertschöpfung Odenwald 
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Tourismusförderung  

in Regionen 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 

Natur,  

Aktiv 

Freizeit-

angebote 
Orte, 

Kultur, 

Museen, 

Shopping 

Shopping 

Beherbergung, 

Gastronomie 
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350 Knotenpunkte neu ausgeschildert 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 

Natur,  

Aktiv 
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Neuerfindung 
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Neuerfindung 
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Relaunch 
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Relauch 
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Vernetzung 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 

Natur,  

Aktiv 

Freizeit-

angebote 
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Kevelaer  

Sole- und Pilgerpark 

Gradierwerk 

Konzept für Infrastruktur, Angebote und Vermarktung 

Förderantrag Erlebnis.NRW 

 

Beispiele: Attraktivität und Wettbewerbsfähigkeit 
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Beispiele: Attraktivität und Wettbewerbsfähigkeit 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 

Natur,  

Aktiv 

Freizeit-

angebote 
Orte, 

Kultur, 

Museen, 

Shopping 
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Neues Konferenzzentrum in der Bahnstadt in Heidelberg (Heidelberg Congress Center) 

Intensiver Planungs- und Entscheidungsprozess:  

Bedarfserhebung, Standortfrage, Machbarkeitsstudie, Ausschreibung und Bewertung 

Architektenwettbewerb; Begleitung durch Experten und Bürgerbeteiligung 

Spatenstich März 2020 

Geplanter Betriebsstart: 1. Quartal 2023 

Zentrum mit 2 Sälen mit 800 und 1.800 Sitzplätzen sowie 12 Tagungsräumen 

Betreibergesellschaft: Heidelberger Kultur- und Kongressgesellschaft mbH (HKK) 

 

Neue Dimension im Tagungsbusiness  

für Heidelberg 

Hohe Attraktivität für Hotelinvestoren 

Beispiel: Impulsinvestitionen 

Quelle: Degelo Architekten auf heidelberg.de 
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Neues Beherbergungskonzept Heidelberg 2019 

Grundlage zur Steuerung von Neuansiedlungen  

(Beschluss Gemeinderat 9.5.2019)  Prüfraster 

Prozessbegleitung durch Arbeitskreis  

(Vertreter Stadtverwaltung, Heidelberg Marketing,  

DEHOGA Baden-Württemberg, IHK Rhein-Neckar) 

Ziel: Gesunde Weiterentwicklung mit Mischung aus großen 

Hotels und kleineren inhabergeführten Betrieben sowie mit 

punktuellen Neuansiedlungen in Bereichen, wo Bedarf 

besteht (z. B. Umfeld neues Konferenzzentrum und 

Großsporthalle) 

Das Beherbergungskonzept geht einher mit dem 

Tourismusleitbild der Stadt und dem Wirken von 

Heidelberg Marketing, das auf einen nachhaltigen 

Tourismus setzt und für eine weitere Steigerung der 

Aufenthaltsdauer von Touristen eintritt.  

Beispiel: Attraktivität und Wettbewerbsfähigkeit 

Quelle: Degelo Architekten auf heidelberg.de 
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Beispiel: Attraktivität und Wettbewerbsfähigkeit 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 

Natur,  

Aktiv 

Freizeit-

angebote 
Orte, 

Kultur, 

Museen, 

Shopping 

Shopping 
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… Angebot/Produkt 

+ Markenerlebniswelten 

+ Besucherzentren/Firmenmuseen 

+ Werksführungen 

+ Shopping/Souvenirs 

+ Veranstaltungen 

+ Technologien / Produkte zu Testzwecken 

+ Freizeitpakete für Kunden/Händler/Mitarbeiter 

Kooperationsmöglichkeiten … 

Quelle: verändert nach Kohl & Partner 2019 
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Beispiel: Tourismus und Einzelhandel  

Quelle: confiserie-felicitas.de, 8.9.2020 
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Strategieansätze: 

Stärkere Tourismusorientierung der 

Einzelhandelsgeschäfte: entsprechende Öffnungszeiten, 

Servicequalität 

Zusammenarbeit auf institutioneller Ebene:  

aktive Mitarbeit der Handels- und Gewerbevereine in den 

touristischen Vermarktungsorganisationen 

Innenmarketing, im Sinne der Einbeziehung der 

Bevölkerung: Mundpropaganda 

Marketingkampagne unter dem Motto „Shopping made  

in …“: typische regionale Produkte 

Verknüpfung der bekannten Produktmarken mit den 

touristischen Marken: z. B. Schmuckwelten in Pforzheim, 

Mercedes-Benz-Museum in Stuttgart 

 

 

Tourismus und Einzelhandel 

Quelle: IHK Baden-Württemberg (Hrsg.): Handel und Tourismus, 2016 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 

Natur,  

Aktiv 

Freizeit-

angebote 
Orte, 

Kultur, 

Museen, 

Shopping 

Shopping 

Beherbergung, 

Gastronomie 
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Cluster 
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Eigenattraktivität 
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Eigenattraktivität 
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Regionalität 
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Diversifizierung 
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Innovation 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 
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Aktiv 

Freizeit-

angebote 
Orte, 
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Museen, 

Shopping 

Shopping 

Beherbergung, 

Gastronomie 
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Kooperation im MICE Marketing 

Entwicklungs-

fähiges Angebot, 

noch wenig MICE- 

Vermarktung   

Potenziale durch 

besondere 

Profilierung  
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11 3 1 2 7 

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Bewertung Expansion RCB (1 = wichtig bis 5 = unwichtig) 

wichtig eher wichtig teils / teils eher unwichtig unwichtig keine Angabe

Kooperation im MICE Marketing 

Quelle: ift GmbH; n = 24 

21.  Wie bewerten Sie den Schritt des Rostock Convention Bureaus, künftig neben dem Tagungsangebot  

der Stadt Rostock auch das des Landkreises Rostock zu vermarkten? 



ift-consulting.de © 2020 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination Bergstraße-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 79 

Tagungsallianz Siegerland-Wittgenstein   

 

Kooperation im MICE Marketing 

Kategorie Mitglieder 

I: 1.500 € Partner mit sehr hoher Bedeutung 

II: 1.000 € Größere Hotels mit entsprechenden Tagungskapazitäten 

Größere Tagungs-/Veranstaltungsstätten  

Dienstleister Veranstaltungstechnik 

III: 600 € Kommunale Einrichtungen, Verbände, Institutionen 

IV: 250 € Anbieter Bausteine für Rahmenprogramme 
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Faktoren touristischer Attraktivität 

Erreichbarkeit 

Natur,  

Aktiv 

Freizeit-

angebote 
Orte, 

Kultur, 

Museen, 

Shopping 

Shopping 

Beherbergung, 

Gastronomie 
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. 

Tradition und Sehnsucht 
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Tradition und Sehnsucht 
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Niederrhein 

Kampagne und Authentizität 
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Niederrhein 

Kampagne und Authentizität 
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Kampagne und Authentizität 
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Kampagne und Authentizität 
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Rund 180 Teilnehmer  
(haben teilweise an mehreren Werkstätten teilgenommen)  

Mehr als  40 Ideen & Projekte    
für Angebote und Vermarktungsansätze im „Local Emotion Style“  

10 Heimatwerkstätten  

Kampagne und Authentizität 
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Aussichtspunkte 

Ski-Nordisch 

Bikezone 

Kulinarik,  

Genuss, 

Gastlichkeit  

 

Regionale 

Produkte 

Brauereien 

Shopping 

Badkap 

Übernacht-

ungsange-

bote 

Bikepark 
Albbike 

Service Museen 

Ski-Alpin 

MTB-Events 
Lokal/International 

Premium-

Winterwandern 

Veranstaltungen, 

Events   

 

Mountainbike 

Winter 

Geschäfts-

reisen 

Industriekultur 

Stadt- 

und 

Kultur-

erlebnis 

Wachholder- 

heide 

Kalkbuchen- 

wälder 

Felsen- 

balkone 

Felsen/ 

Höhlen 

Albtrauf 

Naturerlebnis 

Traufgänge 

Gastgeber 

ZAK Wander- 

sommer 

Premium- 

Wanderwelten 

Schäferfest 

Premium-

Traufgänge 

Traufgängerle 

Wandern 

Albstadt 

2019 
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„Die für den Tourismus relevanten Stärken Albstadts, wie die 

intakte Natur, erstklassige Erholungs- und Freizeitmöglichkeiten 

sowie hervorragende Outdoor-Freizeitangebote, gehören zu den 

wichtigsten Standortvorteilen Albstadts. Sie liefern einen 

entscheidenden Beitrag für das Bild der Stadt als 

,Wohlfühlstadt‘ wie die Bürgerbefragung gezeigt hat.“ 

Detlev Bernhard 

 

Standortvorteile durch Tourismus 
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Albstadt – Die Wohlfühlstadt 

Quelle: weituebernormal.de 



ift-consulting.de © 2020 Wirtschaftsfaktor Tourismus in der Destination Bergstraße-Odenwald, Seeheim-Jugenheim, 9.9.2020 92 

 

Stadtmarketing-Kampagne 

Quelle: Stadtverwaltung Albstadt 
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Stadtmarke Bensheim an der Bergstraße 
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To-Do‘s für die Akteursgruppen 

IHK:  

 Weiterbildung, Qualifizierung 

 Investoren, Betreiber 

 Finanzierung, Förderung 

 Kommunikation, Vernetzung 

DEHOGA:  

 Betriebsberatung 

 Gründeroffensive 

 Lobbyarbeit 

 Qualität, Klassifizierung 

Betriebe:  

 Regionale “Identität“ 

 Attraktivität, 

Wettbewerbsfähigkeit 

 Kooperationen 

 Aktive Mitarbeit 

DMO:  

 Themen-, Zielgruppen-, Lifestyle- 

Marketing 

 Bekanntheitssteigerung 

 Abstimmung, Kooperation mit 

Betrieben und Partnern 

Tourist-Informationen, TAGs:  

 Angebotsentwicklung 

 Touristische Infrastruktur 

 Informationsmaterial, Beratung 

Kommunen, Landkreise, Politik: 

 Investition in tour. Infrastruktur 

 Finanzierung des Marketings 

und der TAGs 

 Wirtschaftsfreundliches Umfeld 

 Tourismus als Wirtschaftsfaktor 

anerkennen 
Logos zu Illustrationszwecken verwendet 


