
INFLUENCER MARKETING

Herausforderungen & Chancen
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ERFAHRUNGEN MIT INFLUENCER MARKETING

• Riesige Reichweiten für ein schmales Budget

• Gesteigertes Vertrauen bei der Zielgruppe

• Produktion von hochwertigem Content

• Langfristige und für beide Seiten profitable Kooperationen

BENEFITS
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ERFAHRUNGEN MIT INFLUENCER MARKETING

• Passende Influencer für das Unternehmen finden

• Echtheit der Follower und Qualität der Accounts überprüfen

• Faire Preise aushandeln und nicht zu viel bezahlen (vor allem am Anfang!)

• Influencer Beziehungen pflegen und ausbauen ist sehr arbeitsintensiv

HERAUSFORDERUNGEN
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ERFAHRUNGEN MIT INFLUENCER MARKETING

• Imageverlust bei der Wahl von falschen bzw. unpassenden Influencern

• Betrug bei den Statistiken und Reichweiten

• Rechtliche Problemstellungen

• Negativer „Word of Mouth“ Effekt, wenn etwas schief geht

RISIKEN

6



ERFAHRUNGEN MIT INFLUENCER MARKETING

DEPTH > WIDTH
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ERFAHRUNGEN MIT INFLUENCER MARKETING

INFLUENCER GENERATED CONTENT
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?

ORGANISCHER TRAFFIC

• Social Media Content (Facebook, LinkedIn, Instagram, TikTok)

• Video Content auf YouTube

• Podcast

• SEO
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?

BEZAHLTER TRAFFIC

• Facebook-, Instagram- oder LinkedIn Ads

• Google Ads

• YouTube Ads

• Influencer Postings
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?

Influencer Webseite Lead Call Follow-Up Sale

INFLUENCER FUNNEL
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?

5 KLICKS
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?

WIE FUNKTIONIERT INFLUENCER 
MARKETING ÜBERHAUPT?
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?

„EINE EINZIGARTIGE BEZIEHUNG 
MIT IHRER COMMUNITY“
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DIE ZUKUNFT DES INFLUENCER MARKETINGS

MICRO UND NANO INFLUENCER
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DIE ZUKUNFT DES INFLUENCER MARKETINGS

QUALITÄT > QUANTITÄT
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DIE ZUKUNFT DES INFLUENCER MARKETINGS

LINKEDIN KOL‘S
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ZIELSETZUNG

• Reichweite

• Interaktionen mit Brand Content

• Klicks auf die Webseite

• Umsatz
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BUYERS PERSONA DEFINIEREN

• Demografie

• Position

• Interessen geschäftlich

• Interessen privat

• Herausforderungen & Ziele
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PLATTFORMEN DEFINIEREN

• YouTube

• LinkedIn

• Instagram

• Facebook

• TikTok
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INFLUENCER RECHERCHE
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INFLUENCER RECHERCHE
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KONTAKTAUFNAHME

• Individuell & Persönlich anschreiben

• Langfristig Denken!

• Professionalität

• Höflichkeit
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KONTAKTAUFNAHME

1. Small Talk (Wie bist du zum Thema XY gekommen?, Was hat dich dazu bewegt?, Was hast du noch vor?)

2. Herantasten (Bist du grundsätzlich offen für Zusammenarbeiten?, Wenn ja was sind deine Voraussetzungen 
bzw. Motivation?)

3. Konkrete Fragen stellen (Was sagst du zu unseren Produkte? Würdest du gerne unsere Produkte testen? Was 
gefällt dir und was nicht?)

4. Testpaket anbieten und Produkte zusenden

5. Bei positiver Antwort – Wir würden uns freuen wenn wir Zusammenarbeit könnten.

6. Vorteile erwähnen (Was hältst du von einer langfristigen Zusammenarbeit? Du bekommst XY bezahlt, vergütet 
oder eine Beteiligung etc.)

7. Vertrag aufsetzen und loslegen
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BEZIEHUNG AUFBAUEN
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REGIONALITÄT
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4 KLICKS
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CUSTOMER JOURNEY
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VIELEN DANK FÜR IHRE 
AUFMERKSAMKEIT!
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FÜR WEN IST INFLUENCER MARKETING 

GEEIGNET?

Q & A
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