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VORWORT

Die Standortfaktoren sind von entscheidender Bedeutung fiir die Attraktivitat einer Wirtschaftsregion. Eine geringe Kostenbelas-
tung durch Steuern und Abgaben, gute Verkehrsanbindungen, die Verfiigbarkeit von Fachkridften und Gewerbeflachen, Angebote
zur Kinderbetreuung — dies und mehr riickt bei der Beurteilung von Unternehmensstandorten immer stérker in den Blick.

Standorte stehen zunehmend im Wettbewerb - lokal, regional, in-
ternational. Fir Neuansiedlungen, Investitionen und langfristiges
unternehmerisches Engagement sind glinstige Standortbedingun-
gen erfolgsbestimmend. Es ist flir Unternehmen und die 6ffentliche
Hand deshalb gleichermaBen wichtig, die Standortfaktoren im Blick
zu behalten.

Die Industrie- und Handelskammern sowie die Handwerkskammern
in Leipzig und Halle (Saale) widmen sich mit ihren Standortzufrie-
denheitsumfragen diesem Thema schon seit langem. Die Ergebnisse
sollen ein genaues Bild der Situation vor Ort vermitteln und die Ar-
beit von Wirtschaft, Politik und Verwaltung unterstltzen.

Nach 2009 und 2014 wurden im Sommer 2019 bereits zum dritten
Mal die Mitgliedsunternehmen in den gréBeren Stddten des Wirt-
schaftsraumes Leipzig/Halle zu ihrer Standortzufriedenheit befragt.
Die aktuelle Umfrage untersucht insgesamt 48 Standortfaktoren
hinsichtlich der Wichtigkeit und Zufriedenheit fiir die Unternehmen.
Beide Merkmale sind entscheidend, um Standortvorzlige zu erkennen
oder auch Defizite aufzuzeigen.

Die vorliegende Analyse gibt somit Handlungsempfehlungen fir
Stadtverwaltungen und die Vertreter der Politik. Dies trdgt dazu bei,
die drtlichen Rahmenbedingungen noch wirtschaftsfreundlicher zu
gestalten und die Kommunen als Unternehmensstandorte weiter vo-
ranzubringen.

Die Daten der vorliegenden Analyse sind sehr umfangreich. Neben
einer Auswertung fiir die Kernregion Mitteldeutschland insgesamt
sowie fur die Teilregionen Halle-Dessau und Leipzig stehen Einzel-
ergebnisse pro Stadt zur Verfiigung. Diese sollen wieder, wie zuletzt
2014, als Grundlage flr einen konstruktiven Dialog der Kammern
mit Blrgermeistern, Verwaltungsvertretern und Kommunalpolitikern
dienen.

Letztlich gilt immer: Eine gute kommunale Wirtschaftspolitik und
wirtschaftsfreundliche Verwaltungen fordern eine hohe Zufrieden-
heit der ansdssigen Unternehmen. Dies sichert Arbeitspldtze sowie

Steuereinnahmen und kommt der Gesellschaft insgesamt zugute.

Leipzig und Halle (Saale), November 2019
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1 METHODIK UND BETEILIGUNG

Der Datenerhebung lag ein Fragebogen mit 48 ausgewdhlten Standortfaktoren zugrunde. Dieser Fragebogen wurde an Mitglieds-
unternehmen der Industrie- und Handelskammern sowie Handwerkskammern in insgesamt 26 Stadten mit mehr als 10.000 Ein-
wohnern in der Region Leipzig bzw. mit mehr als 20.000 Einwohnern in der Region Halle-Dessau versandt. Gegeniiber der vorheri-

gen Befragung im Jahre 2014 wurden mehrere Standortfaktoren neu in die Betrachtung aufgenommen bzw. gesplittet.

DIE 26 AUSGEWAHLTEN STADTE SIND:

Bernburg (Saale) 32.674 Ew. Borna 19.229 Ew.
Bitterfeld-Wolfen 38.475 Ew. Delitzsch 24868 Ew.
Dessau-RoBlau 81.237 Ew. Eilenburg 15.583  Ew.
Eisleben, Lutherstadt 23.373  Ew. Frohburg 12.470  Ew.
Halle (Saale) 239.257 Ew. Grimma 28.180 Ew.
Kothen (Anhalt) 25911 Ew. Region Region Leipzig 587.857 Ew.
Merseburg 34080 Ew. Halle-Dessau Leipzig Markkleeberg 24679 Ew.
Naumburg (Saale) 32.402  Ew. Markranstadt 15.619  Ew.
Sangerhausen 26.297 Ew. Oschatz 14.349  Ew.
WeiBenfels 40.409  Ew. Schkeuditz 18.066 Ew.
Wittenberg, Lutherstadt 46.008 Ew. Taucha 15.673  Ew.
Zeitz 27955  Ew. Einwohner (Fw,) zum 31.12.2018 Torgau 20.065 Ew.
Zerbst[/Anhalt 21.657 Ew. Ogf,/c/f,fezaﬁi,',sgs;:fhif,(_jf\smff ' Wurzen 16.154  Ew.

Die 48 STANDORTFAKTOREN lassen sich flinf zentralen Themenkomplexen zuordnen:

Verkehr und Infrastruktur

= Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit)

= Innerstadtischer Verkehr (StraBennetz/Baustellen/Verkehrsfluss)
= Angebote des &ffentlichen Personennahverkehrs (OPNV)

= Verfiigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen

= \lersorgungssicherheit bei Strom neu

= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

= Netzverfligbarkeit Mobilfunk neu

= Verfligbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien

Bildung/Arbeitskrifte/Netzwerke

= Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern

= Verfligbarkeit von Hochschulabsolventen

= Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgdngern)

= \erfligbarkeit von Hilfskraften neu

= \erfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten

= Néhe zu allgemeinbildenden Schulen

= Kooperation mit allgemeinbildenden Schulen neu

= Néhe zu Uberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen gesplittet
= Kooperation mit Uiberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen neu
= Néhe zu Berufsschulen gesplittet

= Kooperation mit Berufsschulen neu

= Ndhe zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen

= Kooperation mit Hochschulen und Forschungseinrichtungen neu
= Unternehmens- und Technologienetzwerke

Standortkosten
= Héhe der Gewerbesteuer (Hebesatz) gesplittet
= Héhe der Grundsteuer (Hebesdtze Grundsteuer A und B) gesplittet

= Geblhren fir Wasser/Abwasser

= Abfallgeblihren

= Sondernutzungsgebiihren (z. B. fiir Werbetrdger und Freisitze)
= Strompreise

= Gaspreise

= Kaufpreise fiir Gewerbefldchen/-immobilien

= Hohe der Bliro- und Gewerbemieten neu

= Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) neu

Offentliche Verwaltung

= Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fir Unternehmen

= Einstellung der Stadtverwaltung gegeniiber Unternehmen neu
= Bearbeitungsdauer von Antrdgen und Genehmigungsverfahren
= Zugang zu Verwaltungsleistungen mittels E-Government neu
= Kommunale Angebote zur Wirtschaftsférderung neu

Standortattraktivitat

= |[mage der Stadt

= Allgemeine Lebenshaltungskosten neu

= Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit
= Medizinische Versorgung

= \erfligbarkeit von Wohnraum und Qualitdt des Wohnumfeldes
= Einkaufsmaoglichkeiten

= Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort

= Umweltqualitat (Luft, Wasser)

= Angebote zur Kinderbetreuung (Kita-/Hortplatze)
= Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten

= Naherholungsmaéglichkeiten

° Dariiber hinaus konnten die Unternehmen die aus ihrer Sicht groBten Probleme bzw. Defizite vor Ort benennen.
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1 METHODIK UND BETEILIGUNG

Die Unternehmen hatten eingangs die Maéglichkeit, ihre Standort- Antwortoptionen zur BENOTUNG
(Sitz)gemeinde mittels Schulnote als Wirtschaftsstandort insgesamt

. 1 =sehr qut
zu bewerten.

. 2 =gut

. 3 = befriedigend
4 = ausreichend
5 = mangelhaft

6 = ungentigend

Darauf aufbauend sollten die Unternehmen - wie bereits in frihe- ° Antwortoptionen zur WICHTIGKEIT
ren Umfragen - jeden der 48 Standortfaktoren in ihrer Stadt sowohl o

hinsichtlich der ,Wichtigkeit" fiir das Unternehmen als auch der . sehr wichtig = 4
«Zufriedenheit” mit den Gegebenheiten vor Ort bewerten. Dazu . eher wichtig = 3

standen jeweils vier Antwortoptionen zur Auswahl: o
. eher unwichtig = 2

unwichtig = 1

Antwortoptionen zur ZUFRIEDENHEIT
. sehr zufrieden = 4
. eher zufrieden = 3

eher unzufrieden = 2

sehr unzufrieden = 1

v

Jeder Antwortoption wurde ein Wert von 1 bis 4 zugeordnet und
sowohl! fir die ,Wichtigkeit" als auch die ,Zufriedenheit" jedes ein-
zelnen Standortfaktors der jeweilige Mittelwert (Durchschnittswert)
aller Antworten errechnet.

Je hoher der ermittelte Durchschnittswert ausfallt, desto ,wichtiger"
bzw. ,zufriedener” wird der entsprechende Standortfaktor durch die
Unternehmen eingeschadtzt. Bei einer ausgeglichenen Bewertung
liegt der Durchschnittswert bei 2,5.

Standortfaktoren mit einer Bewertung Uber 2,5 werden somit als
.eher wichtig" bzw. ,eher zufrieden" und bei Werten Uber 3,25 als
.sehr wichtig” bzw. ,sehr zufrieden” beurteilt. Analog dazu zeigen
Durchschnittswerte unter 2,5 eine ,eher unwichtige" bzw. ,eher un-
zufriedene" und Werte unter 1,75 eine ,unwichtige" bzw. ,sehr un-
zufriedene" Bewertung der Standortfaktoren an. Diese Gliederung
wurde gewahlt, um den jeweiligen Bewertungsoptionen im Bewer-
tungsrahmen von 1 bis 4 gleich groBe Intervallbreiten von jeweils
0,75 zuordnen zu kdnnen.

Diese Berechnungen und Auswertungen wurden sowohl fiir Mittel-
deutschland insgesamt, die Regionen Halle-Dessau und Leipzig sowie
fir jede der untersuchten Stddte einzeln durchgefiihrt. Die flr die
Einzelauswertung auf kommunaler Ebene angestrebte Mindestbe-
teiligung von 30 Unternehmensantworten pro Gemeinde wurde flr
die Stadte Frohburg, Wurzen und Zerbst/Anhalt knapp verfehlt. In
den nachfolgenden Ergebnisdiagrammen wurden diese Orte entspre-
chend mit * gekennzeichnet.

6 Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



BETEILIGUNG AN DER UNTERNEHMENSBEFRAGUNG

1 METHODIK UND BETEILIGUNG

Insgesamt haben sich an der Standortumfrage 1.396 Unternehmen aller Wirtschaftsbereiche mit mehr als 37.000 Beschaftigten beteiligt.

MITTELDEUTSCHLAND

REGION
HALLE-DESSAU

587

UNTERNEHMEN

INSGESAMT

1.396

UNTERNEHMEN

REGION
LEIPZIG

809

UNTERNEHMEN

STRUKTUR DER UNTERNEHMENSANTWORTEN nach Wirtschaftsbereichen

Handwerk

Gastgewerbe

Dienstleistungen

Industrie _ 23,3 %
Baugewerbe - 8,7 %
Handel ] 157 %
Verkehr I 9,3 %
Gastgewerbe || 4,0 %
Dienstleistungen [N 372 %
Sonstige | 1,7 %

Handwerk*

Durch die Struktur der Unternehmensantworten ist die Umfrage re-
prasentativ. Dabei ist zu beachten, dass sich ,das Handwerk" bei der
amtlichen Klassifizierung der Wirtschaftsbereiche in verschiedene
andere Rubriken aufspaltet. Der ausgewiesene Anteil der Unterneh-
mensantworten fiir das Handwerk (16 Prozent) muss demnach in
Bezug auf amtliche Statistiken den anderen Teilbereichen zugeordnet
werden. Beriicksichtigt man diesen Effekt und schldgt man die einzel-
nen Handwerks-Gewerke gemalB der Wirtschaftszweigklassifizierung
der amtlichen Statistik den jeweiligen Wirtschaftsbereichen zu, wiir-
de sich der Anteil der Antworten in der Industrie auf ca. 22 Prozent,

Industrie

@ Baugewerbe

18%

Handel

Verkehr

\3

STRUKTUR DER SOZIALVERSICHERUNGSPFLICHTIG BESCHAFTIGTEN in der Kernregion Mitteldeutschland
(Basis: ohne &ffentliche Verwaltung, Bildung und Teile des Gesundheits- und Sozialwesens)

*Das Handwerk ist kein Wirtschaftsbereich der amtlichen Wirtschafts-
zweigsystematik. Die Tatigkeiten im Handwerk teilen sich auf verschiede-
ne Wirtschaftsbereiche auf, insbesondere auf Industrie, Bau- und Dienst-
leistungsgewerbe.

Quelle: Statistische Landesd@mter Sachsen und Sachsen-Anhalt/
eigene Berechnungen

im Baugewerbe auf ca. 10 Prozent und im Dienstleistungsgewerbe
auf etwa 40 Prozent erhéhen.

Der Vergleich der Unternehmensbeteiligung mit der Struktur der
sozialversicherungspflichtig Beschaftigten in der Kernregion Mit-
teldeutschland auf Basis der amtlichen Wirtschaftszweigsystematik
zeigt, dass hinsichtlich der Unternehmensantworten lediglich das
Verkehrsgewerbe zugunsten des Dienstleistungsgewerbes und des
Handels leicht unterreprasentiert ist. Gravierende Abweichungen sind
indes nicht festzustellen.

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.1 Bewertung des Wirtschaftsstandortes

Die Unternehmen hatten in der Eingangsfrage die Moglichkeit, ihre Sitzgemeinde als Wirtschaftsstandort insgesamt zu benoten.
Das Ergebnis zeigt, dass mit 52 Prozent iiber die Hilfte der Unternehmen ihren Standort in Mitteldeutschland mit ,,gut" bis ,sehr

gut” bewerten.
Da aber auch fast 10 Prozent nur ein ,mangelhaft" bis ,ungentigend”  digend" Dabei sind sowohl gréBere regionale als auch kommunale

vergeben, ergibt sich flr den Wirtschaftsstandort Mitteldeutschland ~ Unterschiede festzustellen.
insgesamt eine Durchschnittsbenotung von 2,7, das heiBt ,befrie-

BENOTUNG DER HEIMATGEMEINDEN ALS WIRTSCHAFTSSTANDORTE IN DEN REGIONEN (Anteil in Prozent)

MITTELDEUTSCHLAND

REGION INGESAMT REGION

HALLE-DESSAU LEIPZIG

2,8%

13,4%

44,1%

52,7%

M sehrgut M gut M befriedigend ™ ausreichend mangelhaft ~ ungentigend

Es zeigt sich, dass die Unternehmen in der Region Halle-Dessau ihre  zwischen den einzelnen Stidten erkennbar, dennoch liegen alle drei
Standorte insgesamt kritischer bewerten als die Unternenmen in der ~ mit nur ,ausreichend” bewerteten Stadte in der Region Halle-Dessau.
Region Leipzig. Zwar ist in beiden Regionen eine gewisse Streuung

DURCHSCHNITTSBENOTUNG DER EINZELNEN STADTE ALS WIRTSCHAFTSSTANDORT
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Die Standortbenotungen in den einzelnen Wirtschaftsbereichen un-
terscheiden sich zwar auch, jedoch ist die Streuung hinsichtlich der
Durchschnittsbenotung im Vergleich zu den Stadten eher gering. Alle

Industrie 3,2 53,8

2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.1 Bewertung des Wirtschaftsstandortes

Wirtschaftsbereiche bewerten ihren Wirtschaftsstandort im mittel-
deutschen Durchschnitt mit jeweils ,befriedigend”

2,63

saugenerte 8815 282

Handel 6,1 33,2

Verkehr 74 50,0
Dienstleis- 9, 46,5
tungen

2,96
2,57
2,63

Gastgeweroe 4214 258

Handwerk 14,4 40,9

Im Detail zeigt sich: Uber die Halfte der Unternehmen in der Indus-
trie, im Verkehrsgewerbe, im Dienstleistungsgewerbe, im Handwerk
und im Gastgewerbe geben ihrem Standort eine ,gute” bis ,sehr
gute" Bewertung. Der Anteil mit einer ,sehr guten” Benotung ist mit
tiber 14 Prozent im Handwerk mit Abstand am héchsten. Da jedoch
auch 12 Prozent der Handwerker ein ,mangelhaft" bzw. ,ungeni-
gend" vergeben, ist auch die Streuung hier insgesamt am hochsten.

10,1 19 2,64

Insgesamt etwas schlechter bewerten die Unternehmen im Bauge-
werbe und im Handel die Standortbedingungen in Mitteldeutschland.
Der Anteil der Firmen mit einer ,sehr guten” bis ,guten” Standortbe-
wertung liegt im Baugewerbe knapp und im Handel deutlich unter 50
Prozent. Der Mittelwert der Benotungen fallt in beiden Wirtschafts-
bereichen entsprechend schlechter aus als fir Mitteldeutschland
insgesamt (2,70).

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.2 Wichtigkeit der Standortfaktoren

Im Hinblick auf die Beurteilung der Standortfaktoren nach ihrer Wichtigkeit zeigt die Umfrage fiir Mitteldeutschland insgesamt,
dass kein Faktor als ,unwichtig” (Durchschnittswert unter 1,75), jedoch 15 als ,sehr wichtig" (Durchschnittswert iiber 3,25)
bewertet werden. Von den restlichen Faktoren werden 24 als ,,eher wichtig” und nur neun als ,eher unwichtig” bewertet.

Fir alle Unternehmen am wichtigsten ist, wie schon in den Jahren
2009 und 2014, die ,Breitbandanbindung/High-Speed-Internet"”, dicht
gefolgt vom erstmals betrachteten Faktor ,Netzverfligbarkeit Mobil-
funk” Dies bekraftigt die herausragende Bedeutung von Kommuni-
kation und Dateniibertragung unter dem Einfluss der zunehmenden
Digitalisierung. Das Spektrum der ,sehr wichtigen” Standortfaktoren
ist sehr groB. Neben Standortfaktoren aus den Bereichen Verkehr und

Infrastruktur finden sich auch Faktoren aus den Bereichen Beschafti-
gung, Standortkosten, 6ffentliche Verwaltung und Standortattrakti-
vitdt mit dieser Bewertung. Dies ist ein Indiz dafiir, dass nicht einzel-
ne Standortfaktoren fiir die Attraktivitat eines Wirtschaftsstandortes
verantwortlich sind, sondern immer das Zusammenwirken einer
Vielzahl verschiedener Standortfaktoren einen erfolgreichen Wirt-
schaftsstandort ausmacht.

STANDORTFAKTOREN MIT DER AKTUELLEN BEWERTUNG ,,SEHR WICHTIG" (Durchschnittswert = 3,25)

Standortfaktor 2014 2019

Breitbandanbindung/High-Speed-Internet ?=3,55 0=3,72
Netzverfligbarkeit Mobilfunk nicht gefragt @=3,71
Versorgungssicherheit bei Strom nicht gefragt 0=3,63
Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit ?=3,39 @=3,52
Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) nicht gefragt 0=3,48
Medizinische Versorgung ?0=3,13 @ =3,41
Einstellung der Stadtverwaltung gegeniiber Unternehmen nicht gefragt ?=3,38
Strompreise 0=3,41 0=3,37
Image der Stadt (0=3,22 ?=3,35
Héhe der Gewerbesteuer (Hebesatz) ?=3,28 9=3,33
Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) ?=3,31 @=3,31
Umweltqualitat (Luft, Wasser) 0=3,14 0=3,29
Verfuigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen 0=3,31 0=3,27
Allgemeine Lebenshaltungskosten nicht gefragt 0=3,27
Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern =293 ?=3,26

° ENTWICKLUNG GEGENUBER 2014

Da bei der aktuellen Umfrage die Zahl der Standortfaktoren deutlich ausgeweitet wurde, ist ein Vergleich zu 2014 nur bei 34 Faktoren méglich.
Dennoch ist zu erkennen, dass 2019 gegeniliber 2014 nahezu alle Standortfaktoren als ,wichtiger" bewertet wurden. Besonders die beschaf-
tigungsrelevanten sowie einige der sogenannten ,weichen" Standortfaktoren werden aktuell als wichtiger eingeschatzt als vor flinf Jahren.

DIE 10 STANDORTFAKTOREN MIT DEM HOCHSTEN BEWERTUNGSANSTIEG GEGENUBER 2014

Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéngern) (=255 ?=2,90
Verfuigbarkeit von Facharbeitern/Meistern =293 0=3,26
Medizinische Versorgung ?=3,13 0=3,41
Einkaufsmoglichkeiten =295 ?=3,18
Freizeit-, Kultur- und Sportmadglichkeiten ?=2,86 9=3,09
Nahe zu Ausbildungseinrichtungen/Berufsschulen ?=2,35 0=2,56
Verfligbarkeit von Wohnraum und Qualitdt des Wohnumfeldes (=298 ?=3,19
Angebote zur Kinderbetreuung (Kita-/Hortpl4tze) =294 ?=3,15
Naherholungsmaglichkeiten =287 ?=3,08
Verfligbarkeit von Hochschulabsolventen 0=2,28 0=2,47

Zu den wenigen Standortfaktoren mit einem meist geringen Bedeutungsverlust (Wichtigkeitswert gegentiber 2014 gesunken) gehéren unter
anderem die ,Kaufpreise fiir Gewerbeflichen/-immobilien”, die ,Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fiir Unternehmen®, die ,Héhe der Grund-

steuer (Hebesatze)" und die ,Gaspreise”

10
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.2 Wichtigkeit der Standortfaktoren

o REGIONALE UNTERSCHIEDE

Bezliglich der Wichtigkeit fallen die Unterschiede zwischen den Re-  ortfaktoren etwas ,wichtiger” einschatzen als die Unternehmen in
gionen Halle-Dessau und Leipzig nur gering aus. Die Abweichungen  der Region Leipzig. Hinsichtlich der Reihenfolge sind zwar ebenfalls
zu den mitteldeutschen Durchschnittswerten sind meist klein und ~ geringe regionale Unterschiede erkennbar, aber jeweils 14 der 15
bewegen sich oftmals nur zwischen 0,01 und 0,2. Dennoch fallt auf,  wichtigsten Standortfaktoren in Mitteldeutschland finden sich auch
dass die Unternehmen der Region Halle-Dessau nahezu alle Stand-  in den beiden Regionen wieder.

DIE 15 WICHTIGSTEN STANDORTFAKTOREN IN MITTELDEUTSCHLAND UND DEREN RANGFOLGE NACH REGIONEN

Standortfaktor Region Halle-Dessau Region Leipzig
Rang* Rang*

Breitbandanbindung/High-Speed-Internet 1 2
Netzverfligbarkeit Mobilfunk 2 1
Versorgungssicherheit bei Strom 2 3
Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit 4 4
Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) 6 5
Medizinische Versorgung 5 7
Einstellung der Stadtverwaltung gegentiber Unternehmen 7 8
Strompreise 9 6
Image der Stadt 8 10
Héhe der Gewerbesteuer (Hebesatz) 14 8
Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) 12 11
Umweltqualitat (Luft, Wasser) 13 14
Verfiigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen 17 12
Allgemeine Lebenshaltungskosten 15 13
Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern 10 16

*Bei gleichen durchschnittlichen Wichtigkeitswerten kénnen die Rdnge mehrfach belegt sein.

Im Vergleich der Regionen ergeben sich hieraus kleinere Abweichungen: Wéhrend in der Region Halle-Dessau der Standortfaktor ,Bearbei-
tungsdauer von Antragen und Genehmigungsverfahren" auf Rang 11 der 15 wichtigsten regionalen Standortfaktoren zu finden ist, kann sich
in der Region Leipzig der Standortfaktor ,Innerstadtischer Verkehr (StraBennetz/Baustellen/Verkehrsfluss)" mit Rang 15 unter die regionalen
Top 15 positionieren.
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.3 Zufriedenheit mit den Standortfaktoren

Im Ergebnis der Zufriedenheitseinschdtzung aller an der Umfrage teilnehmenden Unternehmen in Mitteldeutschland kann der
Standortfaktor ,Versorgungssicherheit mit Strom" als einziger das Pradikat ,,sehr zufrieden” erzielen. Wie bereits 2009 und 2014
wurde im Durchschnitt kein Standortfaktor mit ,sehr unzufrieden” bewertet. Mit dem GroBteil (31 Standortfaktoren) sind die
mitteldeutschen Unternehmen ,eher zufrieden" und mit 16 ,.eher unzufrieden”.

Unter der nachfolgend aufgefiihrten Liste der zehn Standortfaktoren
mit der groBten Zufriedenheit finden sich sieben, die bereits 2014
unter den Top 10 rangierten. Herausgefallen sind ,Angebote des
OPNV" und Verfiigbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien” Neu
in die Top 10 hinzugekommen sind die Standortfaktoren ,Freizeit-,

Kultur- und Sportmdéglichkeiten” und ,Allgemeine Lebenshaltungs-
kosten” Damit finden sich unter den zehn Standortfaktoren mit der
groBten Zufriedenheit sechs sogenannte ,weiche" Standortfaktoren,
die vorranging die allgemeine Standortattraktivitdt der Region/Ge-
meinde zum Ausdruck bringen.

DIE TOP 10 DER STANDORTFAKTOREN MIT DER GROSSTEN ZUFRIEDENHEIT IN MITTELDEUTSCHLAND

Rang Standortfaktor

1 Versorgungssicherheit bei Strom (0=3,42
2 Einkaufsmaglichkeiten ?=3,07
3 Naherholungsmdglichkeiten (#=3,07
4 Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) ?=3,01
5 Umweltqualitat (Luft, Wasser) 0=297
6 Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fiir Unternehmen ?0=2,90
7 Nahe zu allgemeinbildenden Schulen ?0=2,89
8 Freizeit-, Kultur- und Sportmdglichkeiten 0=2,87
9 Allgemeine Lebenshaltungskosten (0=2,84
10 Medizinische Versorgung ?=2,83

Bezliglich der mit ,eher unzufrieden" bewerteten Standortfaktoren
sind gegenlber der Umfrage im Jahre 2014 durchaus einige Ver-
schiebungen erkennbar. Nach wie vor finden sich unter den zehn
Junzufriedensten” Bewertungen vor allem Faktoren, die Gber Steu-
ern, Geblhren, Abgaben und Preise die Unternehmen direkt finanzi-
ell belasten. Mit der ,Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern” und
der ,Verfligbarkeit von Auszubildenden" erhalten jedoch erstmals
zwei beschédftigungsrelevante Standortfaktoren, die mit Blick auf
die Arbeitskréftesicherung in den Unternehmen von groBer Bedeu-
tung sind, die schlechtesten Zufriedenheitsbewertungen. Selbst die

Verfugbarkeit von Hilfskraften” riickt in die Liste der zehn Standort-
faktoren mit der groBten Unzufriedenheit vor.

Trotz zuletzt verstdrkter Investitionstdtigkeit in den flachende-
ckenden Breitbandausbau sind die Unternehmen mit dem Stand-
ortfaktor ,Breitbandausbau/High-Speed-Internet" nicht zufrieden.
Die Situation hat sich aus Sicht der Unternehmen eher noch ver-
schlechtert. Die aktuell angebotenen Ubertragungsraten kommen
den steigenden Anforderungen der gewerblichen Wirtschaft vie-
lerorts nicht nach.

DIE TOP 10 DER STANDORTFAKTOREN* MIT DER GROSSTEN UNZUFRIEDENHEIT IN MITTELDEUTSCHLAND

1 Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern 0=2,16
2 Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéngern) 0=2,19
3 Héhe der Gewerbesteuer (Hebesatz) 0=2,22
4 Hohe der Grundsteuer (Hebesatze) ?=2,30
5 Kommunale Angebote zur Wirtschaftsférderung (=235
6 Strompreise 0=2,36
7 Gebiihren fir Wasser/Abwasser 0=2,42
8 Gaspreise 0=2,43
9 Breitbandanbindung/High-Speed-Internet (=244
10 Kaufpreise fir Gewerbeflachen/-immobilien ?=2,45
10 Verfligbarkeit von Hilfskraften (=245

*11 Standortfaktoren, da der Rang 10 doppelt vergeben wurde
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.3 Zufriedenheit mit den Standortfaktoren

o ENTWICKLUNG GEGENUBER 2014

Gegenliber 2014 konnen die Zufriedenheitsbewertungen bei den 34 Standortfaktoren verglichen werden, die auch damals schon abgefragt
wurden. Dabei sind durchaus Verdnderungen erkennbar. Insgesamt sind die durchschnittlichen Zufriedenheitswerte eher gesunken. Nur
bei etwa einem Flinftel dieser Standortfaktoren gab es meist nur kleine Verbesserungen, jedoch bei fast einem Drittel zum Teil deutliche

Verschlechterungen.

DIE ACHT STANDORTFAKTOREN MIT DEM HOCHSTEN BEWERTUNGSANSTIEG GEGENUBER 2014

Standortfaktor ‘ 2014 ‘ 2019

Gaspreise 0=2,33 @=2,43
Einkaufsmdglichkeiten ?0=298 0=3,07
Naherholungsmdglichkeiten ?0=2,98 9=3,07
Strompreise 0=227 ?=2,36
Gebuhren fir Wasser/Abwasser =233 @=2,42
Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort ?=2,40 3=2,48
Freizeit-, Kultur- und Sportmadglichkeiten 0=2,83 0=2,87
Erreichbarkeit der Stadtverwaltung ?0=2,89 @=2,90

Verbesserungen werden insbesondere bei den Einkaufs-, Naherho-
lungs- und Freizeitmdglichkeiten sowie bei einigen kostenrelevanten
Standortfaktoren ersichtlich. Durch das niedrigere Ausgangsniveau
bei letzteren dirfen die aktuell besseren Ergebnisse fiir die Standort-

faktoren ,Gaspreise”, ,Strompreise” und ,Gebiihren fiir Wasser/Ab-
wasser" letztlich nicht dartiber hinwegtduschen, dass die Unterneh-
men mit allen drei Faktoren auch weiterhin ,eher unzufrieden” sind.

DIE ACHT STANDORTFAKTOREN MIT DEM STARKSTEN BEWERTUNGSRUCKGANG GEGENUBER 2014

Verfuigbarkeit von Facharbeitern/Meistern ?0=2,40 9=2,16
Verfuigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen 0=2,78 @=2,55
Breitbandanbindung/High-Speed-Internet 0=2,67 @=2,44
Kaufpreise fiir Gewerbeflichen/-immobilien ?=2,68 0=2,45
Angebote des OPNV 0=2,89 0=2,68
Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéngern) =238 0=2,19
Nihe zu Berufsschulen ?0=2,80 0=2,61
Verfuigbarkeit von Wohnraum und Qualitdt des Wohnumfeldes ?0=2,86 @=2,70

Unter den acht Standortfaktoren mit der groBten Verschlechterung
der Zufriedenheitswerte finden sich mit ,Verfligbarkeit von Fachar-
beitern/Meistern",,Breitbandanbindung/High-Speed-Internet”, Kauf-
preisen fir Gewerbeflichen/-immobilien" und Verflgbarkeit von
Auszubildenden” insgesamt vier Faktoren wieder, die bereits in der

Liste der zehn Standortfaktoren mit der groBten Unzufriedenheit
auftauchen. Dariiber hinaus zeigen mit dem ,Angebot des OPNV" und
der Verfiigbarkeit von Parkpldtzen/Anlieferzonen” zwei verkehrs-
relevante Standortfaktoren die stdrksten Rickgange hinsichtlich
ihrer Zufriedenheitsbewertung.

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.4 Gegeniiberstellung von Wichtigkeit/Zufriedenheit

Fiir die Beurteilung der Relevanz eines regionalen Standortfaktors fiir die gewerbliche Wirtschaft sind nicht nur die Zufrieden-
heitswerte von Belang. Gleichzeitig spielt die Wichtigkeit eine entscheidende Rolle, um die Faktoren richtig einordnen zu kénnen.
Nur beide Bewertungen zusammen lassen eine Gesamteinschdtzung zu und konnen letztlich Standortvorziige und Standortméngel
in einer Stadt oder einer Region aufzeigen.

Nachfolgend werden daher die durchschnittlichen Wichtigkeits- und Zufriedenheitswerte fir jeden Standortfaktor in Mitteldeutschland gra-
fisch dargestellt. Die Reihenfolge der Standortfaktoren folgt dabei der jeweiligen Wichtigkeit fiir die Unternehmen.

STANDORTFAKTOREN RANG 1 BIS 15 NACH WICHTIGKEIT

Standortfaktor

Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

Netzverfligbarkeit Mobilfunk

Versorgungssicherheit bei Strom

Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit

Durchschnittliche Personalkosten
(Lohnniveau)

Medizinische Versorgung

Einstellung der Stadtverwaltung gegeniber
Unternehmen
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B sehr wichtig M eher wichtig ™ eher unwichtig B sehr zufrieden M eher zufrieden ™ eher unzufrieden

Unter den fiir die mitteldeutschen Unternehmen 15 wichtigsten
Standortfaktoren (alle mit Pradikat ,sehr wichtig") befindet sich mit
der ,Versorgungssicherheit bei Strom" auch der Faktor, mit denen die
Betriebe insgesamt am zufriedensten sind. Jedoch fallt das Urteil bei
vier Standortfaktoren mit dem Pradikat ,eher unzufrieden” weniger
gut aus, darunter auch beim ,wichtigsten" Standortfaktor ,Breit-

bandanbindung/High Speed-Internet” Auch mit den ,Strompreisen”,
der ,Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz)" und der ,Verfiigbarkeit von
Fachkraften/Meistern” sind die Betriebe weniger zufrieden. Dagegen
kann Mitteldeutschland u.a. bei der ,Uberregionalen Verkehrsanbin-
dung", der ,Umweltqualitdt" und den ,Allgemeinen Lebenshaltungs-
kosten" punkten. Hier ist die Zufriedenheit der Firmen deutlich héher.
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.4 Gegeniiberstellung von Wichtigkeit/Zufriedenheit

STANDORTFAKTOREN RANG 16 BIS 30 NACH WICHTIGKEIT

Standortfaktor
Bearbeitungsdauer von Antrdgen und
Genehmigungsverfahren
Innerstadtischer Verkehr
(StraBennetz/Baustellen/Verkehrsfluss)
Verfuigbarkeit von Wohnraum und

Qualitdt des Wohnumfeldes 2,7

Einkaufsmaglichkeiten
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B sehr wichtig ™ eher wichtig ™ eher unwichtig B sehr zufrieden M eher zufrieden ™ eher unzufrieden

Unter den Standortfaktoren auf den Rdngen 16 bis 30 halten sich
die Zufriedenheitsbewertungen zwischen ,eher zufrieden” (8) und
.eher unzufrieden” (7) nahezu die Waage. Eine insgesamt hohe Zu-
friedenheit bei den ,Einkaufs-" ,Naherholungs-" sowie den ,Freizeit-,

Kultur-und Sportmdglichkeiten" stehen weniger gute Bewertungen
u.a. bei den ,Kommunalen Angeboten zur Wirtschaftsforderung" und
der ,Hohe der Gewerbesteuer (Hebesitze)" gegentiber.
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.4 Gegeniiberstellung von Wichtigkeit/Zufriedenheit

STANDORTFAKTOREN RANG 31 BIS 48 NACH WICHTIGKEIT

Standortfaktor

Verfligbarkeit von Auszubildenden
(Schulabgingern)

Hohe der Biiro- und Gewerbemieten

Angebote des OPNV

(o)}

I [
(ep}
@ (@)

Verfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten 967

Verfligbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien

Nadhe zu Berufsschulen

Nahe zu Uberbetrieblichen
Ausbildungseinrichtungen

Kaufpreise fir Gewerbeflachen/-immobilien

Kooperation mit Berufsschulen

Verfligbarkeit von Hochschulabsolventen

Kooperation mit tberbetrieblichen
Ausbildungseinrichtungen

Verfligbarkeit von Hilfskraften

Sondernutzungsgebiihren

Unternehmens- und Technologienetzwerke

N&he zu allgemeinbildenden Schulen

Kooperation mit allgemeinbildenden Schulen 2,24

Nahe zu Hochschulen und
Forschungseinrichtungen

Kooperation mit Hochschulen und

2,90

2,83

2,82

2,73

2,24

— 221

Forschungseinrichtungen 2,61

B sehr wichtig M eher wichtig ™ eher unwichtig B sehr zufrieden M eher zufrieden ™ eher unzufrieden

Unter den Standortfaktoren, die nach ihrer Wichtigkeit auf den Ran-
gen 31 bis 48 landen, befinden sich 9 Faktoren, die im Durchschnitt
aller Unternehmensantworten als ,eher unwichtig" eingestuft wur-
den, darunter vor allem bildungsrelevante Standortfaktoren, die je-
weils nur flr einen begrenzten Teil der Unternehmen von Bedeutung
sind. Trotz der insgesamt niedrigen Wichtigkeit erhalten diese oft-

° BEWERTUNG DER STANDORTFAKTOREN

mals vergleichsweise gute Zufriedenheitsbewertungen. Dagegen sind
die Unternehmen mit den beschaftigungsrelevanten Standortfakto-
ren ,Verfligbarkeit von Hilfskraften", ,Verfligbarkeit von Hochschul-
absolventen" und besonders mit der ,Verfligbarkeit von Auszubilden-
de" eher unzufrieden.

Die Gegeniiberstellung der Wichtigkeits- mit den Zufriedenheitswerten in den vorherigen drei Grafiken ldsst bei einigen Standort-

faktoren eine groBe Diskrepanz erkennen.

Standortfaktoren, bei denen die Wichtigkeit deutlich hoher bewertet
wird als die Zufriedenheit, kénnen somit als Standortmiangel mit
entsprechendem Handlungsbedarf identifiziert werden. Das heift,
diese Standortfaktoren sollten besonders im Fokus der jeweiligen po-
litischen und kommunalen Entscheidungstrdger stehen, um die ortli-
chen Rahmenbedingungen im Sinne der Wirtschaft voranzubringen.

Im Gegensatz dazu kénnen Standortfaktoren mit einer geringen
Diskrepanz zwischen Wichtigkeit und Zufriedenheit durchaus als
Standortvorziige ausgemacht werden.

Die Diskrepanz zwischen der Wichtigkeit (W) und Zufriedenheit
(2) kann fir die Standortfaktoren mittels einer Verhiltnisrechnung

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



ermittelt werden, indem der Zufriedenheitswert ins Verhaltnis zum
jeweils ermittelten Wichtigkeitswert gesetzt wird (D=Zx 100/W).
Je kleiner der berechnete Verhaltniswert (D=Diskrepanz-Index)
ausfallt, desto gréBer ist demnach die Diskrepanz zwischen Wich-
tigkeits- und Zufriedenheitswert. In diesem Fall kann der Standort-

2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.4 Gegeniiberstellung von Wichtigkeit/Zufriedenheit

Da fir die Attraktivitdt der Region vor allem die (im Sinne der ge-
werblichen Wirtschaft) wichtigen Standortfaktoren von Relevanz
sind, wurden bei der Bewertung der Standortfaktoren die 30 wich-
tigsten beriicksichtigt (bis zu einem durchschnittlichen Wichtigkeits-
wert von 2,91). ,Eher unwichtige” und ,unwichtige” Standortfaktoren

faktor den Anforderungen (Bedeutung) der Unternehmen nicht oder  werden nicht betrachtet.

nur teilweise gerecht werden.

Im Ergebnis dessen konnten nachfolgende zehn Standortfaktoren als Standortvorzlge fir die Region Mitteldeutschland ausgemacht werden.
Bei diesen ist die Diskrepanz zwischen Wichtigkeits- und Zufriedenheitswert am geringsten, die errechneten Diskrepanz-Indizes somit am
groBten.

STANDORTVORZUGE IN MITTELDEUTSCHLAND

Standortfaktor Wichtigkeit (W) Zufriedenheit (Z) Diskrepanz-Index (D)
Naherholungsméglichkeiten 3,08 3,07 99,7
Erreichbarkeit der Stadtverwaltung 3,00 2,90 96,7
Einkaufsmdglichkeiten 3,18 3,07 96,5
Versorgungssicherheit bei Strom 3,63 3,42 94,2
Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten 3,09 2,87 929
Uberreg. Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) 3,31 3,01 90,9
Umweltqualitat (Luft, Wasser) 3,29 2,97 90,3
Angebote zur Kinderbetreuung 3,15 2,76 87,6
Allgemeine Lebenshaltungskosten 327 2,84 86,8
Verfugbarkeit von Wohnraum und Qualitdt Wohnumfeld 3,19 2,70 84,6

Neben den aufgefiihrten Standortvorziigen wurden nachfolgend auch zehn Standortfaktoren mit einer sehr hohen Diskrepanz zwischen
Wichtigkeit und Zufriedenheit ermittelt. Der Diskrepanz-Index ist bei diesen am niedrigsten. Es besteht zunehmender Handlungsdruck bzw.
dringender Handlungsbedarf, damit sich diese Standortfaktoren nicht als regionale Standortméangel manifestieren.

STANDORTMANGEL IN MITTELDEUTSCHLAND

Standortfaktor Wichtigkeit (W)  Zufriedenheit (Z) Diskrepanz-Index (D)
Breitbandanbindung/High-Speed-Internet 3,72 2,44 65,6
Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern 3,26 2,16 66,3
Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz) 3,33 2,22 66,7
Strompreise 3,37 2,36 70,0
Allgemeine Sicherheit, Ordnung u. Sauberkeit 3,52 2,56 72,7
Héhe der Grundsteuer (Hebesatze) 3,15 2,30 73,0
Netzverfligbarkeit Mobilfunk 3,71 2,75 741
Verfiigbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéngern) 2,90 2,19 75,5
Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) 3,48 2,65 76,2
Gebihren fir Wasser/Abwasser 3,12 2,42 77,6

Die fur Mitteldeutschland aufgefiihrten Diskrepanzen kénnen auf Gemeindeebene natiirlich deutlich variieren, so dass sich fir jede Stadt im
Vergleich zu anderen ganz individuelle Standortvor- bzw. -nachteile ergeben. Auf diese wird in den separaten Stadteportraits genauer einge-
gangen.
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.5 Ergebnisse fiir die Region Halle-Dessau

Da auf die regionalen Unterschiede bereits im Abschnitt ,2.2 Wichtigkeit der Standortfaktoren” eingegangen wurde, liegt der
Schwerpunkt der nachfolgenden regionalen Betrachtungen auf der Zufriedenheit. Im Mittelpunkt stehen dabei die Abweichungen
vom mitteldeutschen Durchschnitt und die Verdnderungen gegeniiber 2014.

o REGION HALLE-DESSAU

Wie die Top 10 der Standortfaktoren mit der groBten bzw. geringsten Zufriedenheit in der Region Halle-Dessau zeigt, sind die Unterschiede
zum Ergebnis flir die Region Mitteldeutschland insgesamt nur gering. Abweichungen - das heift jene Standortfaktoren, die nur in der Region
Halle-Dessau zu den Top 10 der Zufriedenheit/Unzufriedenheit z&hlen - sind farbig hinterlegt.

Top 10 der Standortfaktoren mit der groBten Zufriedenheit

1 | Versorgungssicherheit bei Strom (0=3,42
2 | Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) ?=3,00
3 | Einkaufsmédglichkeiten 0=295
4 | Naherholungsmdglichkeiten (0=2,94
5 | Umweltqualitat (Luft, Wasser) 0=293
6 | Nahe zu allgemeinbildenden Schulen 0=289
6 | Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fiir Unternehmen 0=2,89
8 | Angebote zur Kinderbetreuung (0=2,84
9 | Verfligbarkeit Gewerbeflachen/-immobilien 0=2,80
10 | Allgemeine Lebenshaltungskosten ?=2,80

Top 10 der Standortfaktoren mit der groBten Unzufriedenheit

1 | Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern 0=2,10
1 | Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz) ?=2,10
3 | Verfligbarkeit von Auszubildenden ?=21
4 | Hohe der Grundsteuer (Hebesstze) 0=2,16
5 | Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort 0=2,25
5 | Breitbandanbindung/High-Speed-Internet (0=2,25
7 | Kommunale Angebote zur Wirtschaftsforderung 0=2,26
8 | Strompreise 0=2,29
9 | Gebiihren fiir Wasser/Abwasser 0=231
10 | Sondernutzungsgebiihren (#=2,36

Wie schon die vorherigen Standortumfragen zeigen auch die aktu-
ellen Ergebnisse, dass die Unternehmen in der Region Halle-Dessau
mit den Standortfaktoren vor Ort im Vergleich zum mitteldeutschen
Durchschnitt meist etwas unzufriedener sind. Positive Abweichun-
gen sind nur bei 6 von 48 Standortfaktoren erkennbar. Am deutlichs-
ten bei den ,Kaufpreisen fiir Gewerbeflichen/-immobilien" und bei
den ,Angeboten zur Kinderbetreuung"

Die negativen Abweichungen sind dagegen bei den Standortfaktoren
Jmage der Stadt", ,Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort" und ,Breit-
bandanbindung/High Speed Internet" am gréBten.
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Abweichung der Zufriedenheit

vom mitteldeutschen Durchschnitt

2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.5 Ergebnisse fiir die Region Halle-Dessau

Veridnderung der Zufriedenheit

gegeniiber der Befragung 2014

schlechter besser verschlechtert verbessert
-0,01 i Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) :. 0,04
-0,08 i Innerstadtischer Verkehr (StraBennetz/Baustellen ..) ] *
-0,08 Wl Angebote des OPNV -0,14 NN
] 0,02 Verfligbarkeit von Parkplitzen/Anlieferzonen -0,18 -

—| 0 Versorgungssicherheit bei Strom ] *
-0,19 _ Breitbandanbindung/High-Speed-Internet ~ -0,31 _
-0,06 - Netzverfugbarkeit Mobilfunk ] *
-| 0 Verfiigbarkeit von Gewerbefldchen/-immobilien -0,05 -
-0,06 Wl Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern -0,28 I
-0,06 W Verfiigbarkeit von Hochschulabsolventen -0,15 N
-0,08 Wm Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéngern) -0,2 I
-0,02 i Verfligbarkeit von Hilfskraften ] *
-0,03 ﬂ Verfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten -0,05 -
—| 0 Nahe zu allgemeinbildenden Schulen _ 0,07
—- 0,04 Kooperation mit allgemeinbildenden Schulen ] *
-0,03 | Nahe zu Uberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen -0,13 -
-0,01 | Kooperation mit Uiberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen ] ¥
-0,01 | Nihe zu Berufsschulen -0,15
10,01 Kooperation mit Berufsschulen ] *
-0,03 W N3he zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen -0,08 -
-0,02 i Kooperation mit Hochschulen und Forschungseinrichtungen ] ¥
-0,05 i Unternehmens- und Technologienetzwerke -0,06 -
-0,12 s Héhe der Gewerbesteuer (Hebesatz) -0,15 N
-0,14 Hohe der Grundsteuer (Hebesatze) -0,09 N
-0,11 . Gebiihren fir Wasser/Abwasser 'l 0,07
1o Abfallgebiihren 1 0,02
-0,11 - Sondernutzungsgebiihren -0,07 -
-0,07 - Strompreise _ 0,1
-0,05 - Gaspreise - 0,14
_ 0,1 Kaufpreise fir Gewerbeflachen/-immobilien -0,07 [ |
_ 0,05 Hohe der Biiro- und Gewerbemieten *
-0,01 | Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) *
-0,01 1 Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fir Unternehmen ¥

Einstellung der Stadtverwaltung gegentiber Unternehmen

Bearbeitungsdauer von Antragen und Genehmigungsverfahren

Zugang zu Verwaltungsleistungen mittels E-Government

Kommunale Angebote zur Wirtschaftsférderung

Image der Stadt 0
Allgemeine Lebenshaltungskosten *

Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit

Medizinische Versorgung

|
o
o

| -

Verfligbarkeit Wohnraum/Qualitdt Wohnumfeld

Einkaufsmaglichkeiten

Kaufkraft/ Absatzpotenzial vor Ort

-004 W Umweltqualitdt (Luft, Wasser) 1 0,01
_ 0,08 Angebote zur Kinderbetreuung (Kita-/Hortplatze) -0,01 1
-0,17 Freizeit-, Kultur- und Sportmdglichkeiten 1 0,02

Naherholungsmdglichkeiten

*kein Vergleich zu 2014 méglich, da erstmals 2019 befragt
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.5 Ergebnisse fiir die Region Halle-Dessau

Im Vergleich mit den Ergebnissen von 2014 stellt sich die Entwicklung wie folgt dar: Von den 34 vergleichbaren Standortfaktoren bewegen sich
bei 20 Standortfaktoren die Zufriedenheitswerte gegentiber 2014 in einem Schwankungsbereich von +0,09 bis -0,09. Bei vier Faktoren haben
sich die Zufriedenheitswerte um 0,1 und mehr verbessert und bei zehn um 0,1 und mehr verschlechtert.

STANDORTFAKTOREN MIT DEM HOCHSTEN BEWERTUNGSANSTIEG bei der Zufriedenheit gegeniiber 2014

Standortfaktor 2014 2019

Gaspreise 0=2,24 @=2,38
Einkaufsmoglichkeiten ?0=2,82 @=2,95
Naherholungsmadglichkeiten (#=2,81 @=2,94
Strompreise 0=2,19 @=2,29
Gebihren fir Wasser/Abwasser 0=2,24 ?=2,31
Nahe zu allgemeinbildenden Schulen 0=2,82 ?=2,89
Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort 0=2,18 @=2,25
Erreichbarkeit der Stadtverwaltung =284 0=2,89

Trotz Verbesserungen sind die Unternehmen mit der Halfte der acht aufgefiinrten Standortfaktoren weiterhin ,eher unzufrieden’”.

STANDORTFAKTOREN MIT DEM STARKSTEN BEWERTUNGSRUCKGANG bei der Zufriedenheit gegeniiber 2014

Standortfaktor 2014 2019

Breitbandanbindung/High-Speed-Internet (=256 @=2,25
Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern 0=2,38 @=2,10
Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéangern) 0=2,31 ?=2,11
Verfuigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen 0=2,75 @=2,57
Verfuigbarkeit von Hochschulabsolventen (=256 0=2,41
Nihe zu Berufsschulen (=275 9=2,60
Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz) 0=2,25 0=2,10
Angebote des 6ffentlichen Personennahverkehrs (OPNV) (0=2,74 @=2,60

Unter den Standortfaktoren mit den stdrksten Bewertungsriick-
gangen befinden sich mit der ,Breitbandanbindung/High-Speed-
Internet”, der ,Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern®, der
Verfiigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen” und der ,Héhe der

Gewerbesteuer (Hebesatz)" gleich vier Faktoren, die durch die Un-
ternehmen als ,sehr wichtig" eingestuft wurden. Dieser Entwicklung
muss begegnet werden, wenn der Wirtschaftsstandort an Attraktivi-
tat gewinnen soll.

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



° REGION LEIPZIG

2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.6 Ergebnisse fiir die Region Leipzig

Auch in der Region Leipzig sind die Unterschiede der zehn zufriedensten als auch unzufriedensten Standortfaktoren im Vergleich zum mit-
teldeutschen Gesamtergebnis sehr gering. Jeweils nur ein Standortfaktor weicht in beiden Ranglisten von der mitteldeutschen Ubersicht ab

(ebenfalls farbig hervorgehoben).

Top 10 der Standortfaktoren mit der groBten Zufriedenheit

1 | Versorgungssicherheit bei Strom 0=3,42
2 | Naherholungsmaglichkeiten 0=3,17
3 | Einkaufsmoglichkeiten ?=3,16
4 Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) ?=3,02
5 | Umweltqualitat (Luft, Wasser) ?=3,00
5 | Freizeit-, Kultur- und Sportmdglichkeiten ?=3,00
7 | Image der Stadt =299
8 | Medizinische Versorgung 0=2,94
9 | Erreichbarkeit der Stadtverwaltung flir Unternehmen ?0=2,90
10 | Nihe zu allgemeinbildenden Schulen ?=2,89

Top 10 der Standortfaktoren mit der groBten Unzufriedenheit

1 | Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern ?=2,21
2 | Verfligbarkeit von Auszubildenden ?=2,25
3 | Hohe der Grundsteuer (Hebesstze) 0=2,31
4 | Kaufpreise Gewerbeflachen/Immobilien 0=237
5 | Strompreise 0=2,41
5 | Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz) 0=2,41
7 | Kommunale Angebote zur Wirtschaftsférderung 0=2,42
8 | Abfallgebihren 0=2,46
8 | Verfligbarkeit von Hilfskraften 0=2,46
10 | Gaspreise 0=2,47

Auch hier bestétigt sich das Bild vergangener Umfragen. Die Un-
ternehmen in der Region Leipzig sind mit der Mehrheit der ausge-
wahlten Standortfaktoren etwas zufriedener als die Gesamtheit aller
mitteldeutschen Betriebe. So sind aktuell bei 37 der 48 Standortfak-
toren positive Abweichungen zu sehen. Am stérksten sind diese beim
JImage der Stadt" und beim Faktor ,Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort".

Die negativen Abweichungen bei insgesamt sechs Standortfaktoren
sind vergleichsweise gering und noch am deutlichsten bei den ,Kauf-
preisen fir Gewerbeflachen/-immobilien” und den ,Angeboten zur
Kinderbetreuung".

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland
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2.6 Ergebnisse fiir die Region Leipzig

Abweichung der Zufriedenheit

Veridnderung der Zufriedenheit
vom mitteldeutschen Durchschnitt

gegeniiber der Befragung 2014

schlechter besser verschlechtert verbessert
1001 Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) -0,14 NN
- 0,07 Innerstadtischer Verkehr (StraBennetz/Baustellen ...) —| *
M 0,05 Angebote des OPNV -0,29 I
-0,01 1 Verfiigbarkeit von Parkplitzen/Anlieferzonen -0,26 _
0 Versorgungssicherheit bei Strom —| *
. 0,14 Breitbandanbindung/High-Speed-Internet -0,18 N
B 0,05 Netzverfiigbarkeit Mobilfunk 1+
] 0,01 Verfugbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien -0,11 -
B 0,05 Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern 0,21 I
- 0,05 Verfiigbarkeit von Hochschulabsolventen -0,12 -
Bl 0,06 Verfugbarkeit von Auszubildenden (Schulabgangern) -0,18 _
1 0,01 Verfiigbarkeit von Hilfskraften 1+
1 0,01 Verfiigbarkeit von Weiterbildungsangeboten -0,08 -
0 Néhe zu allgemeinbildenden Schulen -0,09 N
-0,03 W Kooperation mit allgemeinbildenden Schulen ] *
¥ 0,03 Nihe zu tberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen -0,15 -
1 0,01 Kooperation mit tiberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen ] *
1 0,01 Nzhe zu Berufsschulen -0,21 _
-0,01 | Kooperation mit Berufsschulen ] *
M 0,03 N3he zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen -0,14 -
. 0,02 Kooperation mit Hochschulen und Forschungseinrichtungen ] *
. 0,04 Unternehmens- und Technologienetzwerke -0,09

Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz)

Hohe der Grundsteuer (Hebesitze)

Gebiihren fiir Wasser/Abwasser

0 Abfallgebiihren -002 1
B 0,08 Sondernutzungsgebiihren 1o
- 0,05 Strompreise _ 0,08
. 0,04 Gaspreise _ 0,07
-0,08 - Kaufpreise fir Gewerbeflachen/-immobilien —0,35—
-0,04 | Hohe der Biro- und Gewerbemieten *
0 Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) *
0 Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fir Unternehmen -0,02 !
Bl 0,1 Einstellung der Stadtverwaltung gegeniiber Unternehmen *
- 0,06 Bearbeitungsdauer von Antrdgen und Genehmigungsverfahren -0,04 [
. 0,02 Zugang zu Verwaltungsleistungen mittels E-Government *
- 0,07 Kommunale Angebote zur Wirtschaftsforderung *
I 0,25 Image der Stadt 002 1
. 0,03 Allgemeine Lebenshaltungskosten *
_ 0,09 Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit 1 0,01
. 0,11 Medizinische Versorgung -0,06 N
I 0,01 Verfligbarkeit Wohnraum/Qualitdt Wohnumfeld -0,22 _

Einkaufsmaglichkeiten

Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort

Umweltqualitat (Luft, Wasser)

-0,05

Angebote zur Kinderbetreuung (Kita-/Hortpl4tze)

Freizeit-, Kultur- und Sportmdéglichkeiten

W 0,03

1l 0,06

Naherholungsmdglichkeiten

*kein Vergleich zu 2014 méglich, da erstmals 2019 befragt
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Im Vergleich zu 2014 fallen auch in der Region Leipzig die Zufrieden-
heitsbewertungen der Unternehmen vielfach skeptischer aus. Trotz
einer positiven wirtschaftlichen Entwicklung sind die Unternehmen
mit den Standortfaktoren vor Ort zum Teil weniger zufrieden als vor
funf Jahren. So haben sich bei den 34 vergleichbaren Standortfak-

2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.6 Ergebnisse fiir die Region Leipzig

toren die Zufriedenheitswerte bei 13 um 0,1 und mehr verschlech-
tert und nur bei zwei Faktoren um 0,17 und mehr verbessert. Bei den
restlichen 19 Standortfaktoren liegen die Zufriedenheitswerte im
Schwankungsbereich von +0,09 und -0,09.

STANDORTFAKTOREN MIT DEM HOCHSTEN BEWERTUNGSANSTIEG bei der Zufriedenheit gegeniiber 2014

Standortfaktor 2014 2019

Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort ?=2,56 ?=2,66
Gebuhren fir Wasser/Abwasser 0=2,40 @=2,50
Strompreise ?=2,33 @=2,41
Gaspreise ?=2,40 0=2,47
Naherholungsmdglichkeiten @=31 @=3,17
Einkaufsmdglichkeiten ?=3,10 0=3,16
Héhe der Grundsteuer (Hebesatze) 0=238 9=2,41
Freizeit-, Kultur- und Sportmadglichkeiten =297 ©9=3,00

Verbesserungen attestieren die Unternehmen vor allem der Kaufkraft-
entwicklung, was sicher mit dem starken Bevolkerungswachstum in
der Stadt Leipzig und allgemeinen positiven Lohnentwicklungen zu
erklaren ist. Neben einigen sogenannten ,weichen" Standortfakto-

ren erhalten auch kostenrelevante Standortfaktoren etwas bessere
Noten als 2014. Doch auch dieser Anstieg dndert kaum etwas an der
grundséatzlichen ,eher unzufriedenen" Bewertung dieser Faktoren.

STANDORTFAKTOREN MIT DEM STARKSTEN BEWERTUNGSRUCKGANG bei der Zufriedenheit gegeniiber 2014

Standortfaktor 2014 2019

Kaufpreise fiir Gewerbeflachen/-immobilien 0=272 @=2,37
Angebote des dffentlichen Personennahverkehrs (OPNV) ?=3,02 0=2,73
Verfligbarkeit von Parkplitzen/Anlieferzonen ?=2,80 @=2,54
Verfligbarkeit von Wohnraum und Qualitdt des Wohnumfeldes =293 2=2,71
Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern 0=2,42 9=2,21
Nahe zu Berufsschulen ?0=2,83 9=2,62
Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéngern) 0=2,43 @=2,25
Breitbandanbindung/High-Speed-Internet (=2,76 9=2,58

Unter den Standortfaktoren mit den stdrksten Bewertungsriick-
gangen gegentber 2014 finden sich drei (,Breitbandanbindung/
High-Speed-Internet”, ,Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern”
und ,Verftigbarkeit von Parkpldtzen/Anlieferzonen"), die fir die Un-
ternehmen der Region Leipzig zu den 15 wichtigsten gehdren. Dies
zeugt von groBem Handlungsbedarf.

Mit Blick auf die Standortfaktoren ,Kaufpreise fir Gewerbeflachen/
-immobilien" sowie ,Verfuigbarkeit von Wohnraum und Qualitdt des
Wohnumfeldes" wird der groBe regionale Einfluss der Stadt Leipzig
sichtbar. Mit der dynamischen Entwicklung der Stadt in den vergan-
genen funf Jahren ging vielfach auch eine Verknappung von Wohn-
und Gewerbefldchen einher, was den Bewertungsriickgang zum Teil
erklart.

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.7 Ergebnisse nach Wirtschaftsbereichen

Auch fiir die einzelnen Wirtschaftsbereiche spielt die Zufriedenheit mit den jeweils wichtigsten Standortfaktoren fiir die
geschiftliche Entwicklung eine entscheidende Rolle. Aus diesem Grund werden nachfolgend fiir jeden Wirtschaftsbereich die
Zufriedenheitswerte fiir die bereichsspezifischen zehn wichtigsten Standortfaktoren grafisch dargestellt.

Standortfaktoren, bei denen sich aufgrund hoher Wichtigkeit-Zufriedenheits-Diskrepanzen - der Diskrepanz-Index liegt in diesen Féllen
unter 75 - dringende Handlungsbedarfe ergeben, werden durch ein Achtungszeichen markiert. In vielen, jedoch nicht allen Fallen, betrifft
dies Standortfaktoren, mit denen die Unternehmen generell ,eher unzufrieden” sind.

TOP 10 DER WICHTIGSTEN
STANDORTFAKTOREN IN DER
INDUSTRIE

Héhe der Gewerbesteuer
(Hebesatz)

Einstellung der Stadtverwaltung *3, 39
gegeniliber Unternehmen

Uberregionale 349 *
Verkehrsanbindung * \ /

(Erreichbarkeit) 35’2

=&= Durchschnittswerte Wichtigkeit
=A= Durchschnittswerte Zufriedenheit
A\ Dringender Handlungsbedarf

Die Industrieunternehmen in Mitteldeutschland sind mit finf ihrer
zehn wichtigsten Standortfaktoren ,eher zufrieden" und mit der
Versorgungssicherheit mit Strom" sogar ,sehr zufrieden”. Dagegen
konnen vier Standortfaktoren die Erwartungen nicht erflllen. Bei
diesen ist auch die Diskrepanz zwischen Wichtigkeits- und Zufrie-

Allgemeine Sicherheit,
Ordnung und Sauberkeit

Versorgungssicherheit

bei Strom
e Breitbandanbindung/
) 8
e Z o High-Speed-Internet A
3 31
4 3, 78
P\
2,75 A Netzverfugbarkeit
7331 4 24 \ 3.7 %1 Mobilfunk
2,81 A
A 227 /
K. 28 225A

# Strompreise A

358 ¢
\:| 2; 15

3,58
Durchschnittliche
* Personalkosten
(Lohnniveau)

Verfligbarkeit von
Facharbeitern/Meistern A

denheitsbewertung am gréBten. Dies betrifft die Standortfaktoren:
= Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern

= Strompreise

= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

= Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz)

TOP 10* DER WICHTIGSTEN
STANDORTFAKTOREN IM
BAUGEWERBE

Uberregionale Verkehrsanbindung «
(Erreichbarkeit) [3.33 47,

Hohe der Gewerbesteuer

(Hebesatz) ¢3,34%

=&= Durchschnittswerte Wichtigkeit
=A= Durchschnittswerte Zufriedenheit
A\ Dringender Handlungsbedarf

*11 Standortfaktoren, da zweimal
Rang 10 vergeben wurde

Im mitteldeutschen Baugewerbe sind die Betriebe mit sechs der
zehn wichtigsten Standortfaktoren zufrieden. Auch der wichtigste
Standortfaktor ,Netzverfligbarkeit Mobilfunk" erhalt die Bewertung
.eher zufrieden” Dennoch ist die Diskrepanz zur Wichtigkeit ausge-
sprochen hoch und sollte verbessert werden. Gleiches trifft auf alle

Bearbeitungsdauer v. Antrdgen u.
Genehmigungsverfahren

Image derStadt

Einstellung der Stadtverwaltung-«
gegeniiber Unternehmen

Netzverfligbarkeit
Mobilfunk

Breitbandanbindung/
» *
333/\ High-Speed-Internet A
/ /8\
/2 61 3 55

Durchschnittliche
» Personalkosten

(Lohnniveau)

232 ‘ 349 o

AIIgememe Sicherheit,
‘ 2 06 Ordnung und Sauberkeit
2,67
i 2 A

3 48 / Versorgungssicherheit

0§, bei Strom

3,36 343 .
+ Verfligbarkeit von

Facharbeitern/Meistern A

Standortfaktoren zu, mit denen die Firmen unzufrieden sind:
= Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern

= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

= Hohe der Gewerbesteuer

= Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit

24

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.7 Ergebnisse nach Wirtschaftsbereichen

TOP 10 DER WICHTIGSTEN
STANDORTFAKTOREN IM
HANDEL

Medizinische Versorgung,,

Einstellung der Stadtverwaltung ¢3. 34
gegenlber Unternehmen

Kaufkraft/Absatz- ¢3,36
potenzial vor Ort

A Stromp

=&= Durchschnittswerte Wichtigkeit
=A= Durchschnittswerte Zufriedenheit
A\ Dringender Handlungsbedarf

Auch der Handel in Mitteldeutschland ist mit sechs seiner zehn wich-
tigsten Standortfaktoren ,eher zufrieden” Dennoch ist insbesondere
beim Standortfaktor ,Durchschnittliche Personalkosten (Lohnni-
veau)" eine vergleichsweise hohe Diskrepanz zur Wichtigkeit auszu-
machen. Handlungsbedarf besteht ebenfalls bei allen Faktoren mit

Breitbandanbindung/
High—Speed—Internet

A

3\ + Versorgungssicherheit bei Strom
3,60

,42
i
-, Allgemeine Sicherheit,
3497 Ordnung und Sauberkeit

333

274 7

\2 55
% 2.26
\2<l

2, Netzverfligbarkeit

* Mobilfunk
2,68 i3

243A/
2,59

62/
336\ %48 Durchschnittliche

~
Personalkosten
343 A
*

reise®
(Lohnniveau)
Verfligbarkeit von

Parkplatzen/

Anlieferzonen

einer unzufriedenen Bewertung:

= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

= Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort

= Strompreise

= Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit

TOP 10 DER WICHTIGSTEN
STANDORTFAKTOREN IM

VERKEHRSGEWERBE Innerstadtischer Verkehr
(StraBennetz/Baustellen/

Verkehrsfluss)

A

Image der Stadt « 3,39’

A 243
A Strompreise ¢3, 42
2
/A—

Versorgungssicherheit '3

bei Strom
=&= Durchschnittswerte Wichtigkeit
=A= Durchschnittswerte Zufriedenheit
A\ Dringender Handlungsbedarf

Im mitteldeutschen Verkehrsgewerbe sind die Unternehmen mit den
Strompreisen” und dem ,Innerstadtischen Verkehr" zwar nur mit
zwei der zehn wichtigsten Standortfaktoren ,eher unzufrieden”, den-
noch sind bei weiteren vier Standortfaktoren relativ hohe Diskrepan-
zen zur Wichtigkeit erkennbar.

zverfligbarkeit
Mobilfunk

Breitbandanbindung/
* High-Speed-Internet

A Net
»

338/81\

/,76\
A
/ 2,48 2'62
A

2,94

A

Durchschnittliche 0
» Personalkosten

361 (Lohnniveau)

264
K g

2, 61A
o Aligemeine Sicherheit,
57/ Ordnung und Sauberkeit

o 2 A

0/ L

3,48
°

Uberregionale
* Verkehrsanbindung
(Erreichbarkeit)

347

Medizinische Versorgung

Dies sind:

= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

= Netzverfugbarkeit Mobilfunk

= Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit
= Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau)
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2.7 Ergebnisse nach Wirtschaftsbereichen

TOP 10 DER WICHTIGSTEN
STANDORTFAKTOREN IM
DIENSTLEISTUNGSGEWERBE

Umweltquahtat
(Luft, Wasser) *

Medizinische Versorgung * 3 34

Image der Stadt®

=&= Durchschnittswerte Wichtigkeit
=A= Durchschnittswerte Zufriedenheit
A\ Dringender Handlungsbedarf

Das Dienstleistungsgewerbe in Mitteldeutschland gibt insgesamt das
zufriedenste Bild hinsichtlich seiner Standortbedingungen ab.

Mit der ,Breitbandanbindung/High-Speed-Internet” wird nur ein -
jedoch auch der wichtigste - Standortfaktor mit ,eher unzufrieden”
bewertet. Darliber hinaus ist eine gréBere Diskrepanz von Wichtigkeit

Allgemeine
Lebenshaltungskosten

A —— | c—
284 242 277

0
I 2,94
2,86

Breitbandanbindung/
A High-Speed-Internet
+-

3 Netzverfligbarkeit
. E\ « Mobifunk AN
3,28 e
»

3,7

Versorgungssicherheit
343 A’B §8 bei Strom

2 584
- Allgemeine Sicherheit,

35 Ordnung und Sauberkeit
A\Z:VA

3 #
33 5\./3,37 Durchschnittliche

*
335 Person_alkosten
) (Lohnniveau)

Einstellung der
Stadtverwaltung
gegeniber Unternehmen

und Zufriedenheit nur noch bei den Standortfaktoren
= Netzverfligbarkeit Mobilfunk

= Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit

zu erkennen.

TOP 10 DER WICHTIGSTEN
STANDORTFAKTOREN IM

Versorgungssicherheit
bei Strom

Einstellung der

GASTGEWERBE Stadtverwaltung 2 N
gegeniiber Unternehmen ‘3’49/A\ ‘,69 k‘fgé}ﬁ&?ﬁbarkmA

A Verfligbarkeit von
Parkplatzen/ 43,5
. <
Anlieferzonen

Medizinische | 0
Versorgung

A Breitbandanbindung]/ 35N /

High-Speed-Internet

=&= Durchschnittswerte Wichtigkeit
=A= Durchschnittswerte Zufriedenheit
A\ Dringender Handlungsbedarf

Vergleichsweise kritisch schdtzen die Unternehmen im mitteldeut-
schen Gastgewerbe ihre Standortbedingungen ein. Mit vier der zehn
wichtigsten Standortfaktoren sind die Firmen ,eher unzufrieden”
Dies sind die Faktoren:

= Strompreise

= Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau)

N

2,75A

2,65 ,68 Allgemeine Sicherheit,
* ‘Ordnung und Sauberkeit
A 2,45 2674 A
2,87\
2 A 66
241 2,38 # Image der Stadt
\23/

Durchschnittliche
* Personalkosten
(Lohnniveau) A

Strompreise

= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

= Verfiigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen

Darliber hinaus sind auch bei ,Netzverfiigbarkeit Mobilfunk" und
JAllgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit” die Diskrepanzen
zwischen Wichtigkeit und Zufriedenheit recht hoch.
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2 ERGEBNISSE IM UBERBLICK
2.7 Ergebnisse nach Wirtschaftsbereichen

TOP 10 DER WICHTIGSTEN
STANDORTFAKTOREN IM
HANDWERK

Verfligbarkeit von
Parkplatzen/ ¢3, 42
Anlieferzonen

A Strompreise %3, 44

Verfiigbarkeit von's: 45\ /

Facharbeitern/Meistern

=&= Durchschnittswerte Wichtigkeit
=A= Durchschnittswerte Zufriedenheit
A\ Dringender Handlungsbedarf

Das mitteldeutsche Handwerk ist zwar nur mit zwei der zehn wich-
tigsten Standortfaktoren ,eher unzufrieden”, aber dennoch ist bei
insgesamt sechs Faktoren eine vergleichsweise hohe Differenz zwi-
schen Wichtigkeit und Zufriedenheit zu erkennen. Am problema-
tischsten wird dabei die ,Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern”
gesehen. Ebenfalls kritisch wird die Situation bei den Faktoren:

Einstellung der Stadtverwaltung
gegeniiber Unternehmen ‘

A Netzverfligbarkeit

Mobilfunk
3 72\ Versorgungssicherheit bei Strom
0
3,45
273 . .
258 364 Breitbandanbindung/
/ %' High-Speed-Internet
2,57 A
\ 232
A

#_ Allgemeine Sicherheit

/3 56" Ordnung und Sauberkeit

3,64
¥ Medizinische

3.4? Versorgung

198 7
59 281/

Durchschnittliche
Personalkosten
(Lohnniveau) A
= Strompreise
= Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit
= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet
= Netzverfligbarkeit Mobilfunk und

= Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau)
eingeschatzt.

Bei der vergleichenden Betrachtung aller Wirtschaftsbereiche
|dsst sich folgende Erkenntnis gewinnen:

Es zdhlen insgesamt funf Standortfaktoren bei allen sieben Wirt-
schaftsbereichen auch zu den jeweils zehn wichtigsten. Dies sind
die Standortfaktoren:

= Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit

= Breitbandanbindung/High-Speed-Internet

= Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau)

= Versorgungssicherheit bei Strom

= Netzverfiigbarkeit Mobilfunk

Der Standortfaktor ,Einstellung der Stadtverwaltung gegeniber
Unternehmen” schafft es immerhin bei sechs und die ,Stromprei-
se” bei fiinf Wirtschaftsbereichen unter die Top 10.

Ebenso zeigt sich, dass beispielsweise die ,Verfligbarkeit von Park-
platzen/Anlieferzonen" vor allem fir Branchen mit hoher Kunden-
frequenz und die ,Verfiigbarkeit von Facharbeitern/Meistern” fir
produzierende Unternehmen von hoher Wichtigkeit sind.

Nicht nur beziiglich der Wichtigkeit, auch hinsichtlich der Zufrie-
denheit und folglich der Bewertung der Standortfaktoren sind
brancheniibergreifende Ergebnisse erkennbar. So wird die ,Versor-
gungssicherheit bei Strom" Gber alle Wirtschaftsbereiche hinweg
mit ,sehr zufrieden” eingeschatzt.

Bei den anderen vier branchenibergreifend wichtigen Stand-
ortfaktoren wird die Situation durch die Unternehmen deutlich
kritischer gesehen. So tritt beziiglich des Faktors ,Breitbandan-
bindung/High-Speed-Internet" in allen Wirtschaftsbereichen eine
sehr hohe Diskrepanz (Diskrepanz-Index < 75) zutage, was wie-
derum auf einen dringenden Handlungsbedarf hinweist. Ahn-
lich fallt das Ergebnis flr die Standortfaktoren ,Allgemeine
Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit”, ,Netzverfigbarkeit Mobil-
funk” und ,Strompreise” aus, mit denen die Unternehmen in je-
weils flinf bzw. sechs Wirtschaftsbereichen weniger zufrieden
sind.

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

DURCHSCHNITTSBEWERTUNGEN DER STANDORTFAKTOREN FUR MITTELDEUTSCHLAND

Standortfaktoren Wichtigkeit (W) | Zufriedenheit (Z) ' Diskrepanz-Index (D)
Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) 3,31 3,01 90,9
Innerstadtischer Verkehr (StraBennetz/Baustellen/Verkehrsfluss) 3,22 2,59 80,4
Angebote des dffentlichen Personennahverkehrs (OPNV) 2,82 2,68 95,0
Verfiigbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen 3,27 2,55 78,0
Versorgungssicherheit bei Strom 3,63 3,42 94,2
Breitbandanbindung/High-Speed-Internet 3,72 2,44

Netzverfligbarkeit Mobilfunk 3,71 2,75

Verfligbarkeit von Gewerbeflichen/-immobilien 2,66 2,80 105,3

Uberregionale
Verkehrsanbindung
(Erreichbarkeit)

3,31
Verfiigbarkeit von 9 Innerstadtischer Verkehr
Gewerbeflachen/-immobilien / 2,66 ‘\ 3,22\ (StraBennetz/Baustellen/
3'0\ e Verkehrsfluss)
A% "
2,80 2,59
Neti O ‘ Angebote des 6ffentlichen
g R 371 A 275 2,68~ A® 282} personennahverkehrs

Mobilfunk p
(OPNV)

Verfligbarkeit !

von Parkpléatzen/Anlieferzonen

Breitbandanbindung/
High-Speed-Internet

Versorgungssicherheit
bei Strom

=@= Duyrchschnittswerte Wichtigkeit ~ ==Aw= Durchschnittswerte Zufriedenheit ! Zunehmender Handlungsdruck A Dringender Handlungsbedarf
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

UBERREGIONALE VERKEHRSANBINDUNG (ERREICHBARKEIT)

Die Uberregionale Verkehrsanbindung ist fir die Unternehmen in
Mitteldeutschland von groBer Wichtigkeit. Uber die Halfte der Un-
ternenmen halt diesen Standortfaktor fiir ihre geschéaftliche Tatig-
keit furr ,sehr wichtig" Mit einer durchschnittlichen Bewertung von
3,31 steht die Uberregionale Erreichbarkeit hinsichtlich der Wichtig-
keit an elfter Stelle aller zu bewertenden Standortfaktoren. Beson-
ders das Verkehrs- und Gastgewerbe vergeben hohe Wichtigkeitsbe-
wertungen. Einen weniger hohen Stellenwert hat die Uberregionale
Erreichbarkeit fiir das Handwerk und die Dienstleistungen.

Die verkehrliche Anbindung Mitteldeutschlands kann grundsétzlich
als gut bezeichnet werden, sind doch tber 80 Prozent der Unter-
nehmen mit diesem Standortfaktor ,sehr oder eher zufrieden" Der
durchschnittliche Zufriedenheitswert liegt bei 3,01. Damit rangiert
der Standortfaktor auf Rang 4. Dennoch sind deutliche regionale
Unterschiede zu erkennen. So erhielten Bitterfeld-Wolfen, Mark-
kleeberg, Bernburg (Saale) und Merseburg von ihren Unternehmen
die besten Bewertungen, wahrend die Unternehmen in Torgau mit
der Uberregionalen Anbindung der Stadt - wie schon 2014 - mit
Abstand am unzufriedensten sind.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 53,5 32,6 2,2
Region Leipzig 41
Industrie 60,0 31,4 23
Baugewerbe 78
Handel 49,8 337 33
Verkehr 65,8 24,7 55
Dienstleistungen 47,6 342 35
Gastgewerbe 60.5 27,6 13
Handwerk 41,4 338 23
m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 23,7 56,3

Region Leipzig 23,0 583

Industric
Baugewerbe
Handel

Verkehr

Dienstlistunger
Gastgewerbe 12,2 64,9

Handwerk 23,6 56,6

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden

38
26

24
28
42
44
25
2,7
38

sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1

sehr
wichtig (4) Wittenberg,

Lutherstadt 279

WeiBenfels 308 Eilenburg
ehel’ : : Eisleben,
wichtig (3) 0rgau 9,04 297 Lutherstadt

33%
Taucha | 295 289 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
. 2,9 .
sehr Schkeuditz Grimma
unzufrieden (1)
3,16 3,06
Sangerhausen Halle (Saale)
zufrieden (4 2,75
eher ) ; 273,
2300 Oschatz Kéthen (Anhalt)
27 3,11
Naumburg i
(Saale) 32 3,16 325 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstédt

eher
zufrieden (3)

58%

Wurzen* -

Bernburg
(Saale)
Zerost Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 394
Zeitz 2,71 ' 349 Borna
2,94 306
)  Delitzsch
2,96 3,17

Dessau-RoBlau
2,76

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

INNERSTADTISCHER VERKEHR (STRASSENNETZ/BAUSTELLEN/VERKEHRSFLUSS)

Nicht nur die Uberregionale Anbindung, auch die innerstadtische
Verkehrsfiihrung bzw. der Verkehrsfluss sind fir die schnelle Er-
reichbarkeit der Unternehmen und flr den Wirtschaftsverkehr von
groBer Bedeutung. Uber 80 Prozent der Unternehmen halten diesen
Standortfaktor fur ,sehr bis eher wichtig" Besonders fiir das Ver-
kehrs- und Gastgewerbe sowie den Handel und das Handwerk ist
der innerstadtische Verkehr bedeutsam. Mit einer durchschnittlichen
Bewertung von 3,22 rangiert der Faktor auf Rang 17 der Wichtig-
keitsskala.

Mit einer Durchschnittsbewertung von 2,59 sind die Unternehmen
mit dem innerstadtischen Verkehr deutlich weniger zufrieden als mit
der Uberregionalen Verkehrsanbindung. Vielfach behindern Baustel-
len und schlechte StraBenzusténde einen ziigigen Verkehrsfluss.

Im Zufriedenheitsranking rangiert der Standortfaktor daher auch
nur auf Rang 29. Insbesondere im Bau- und Verkehrsgewerbe ist die
Zahl der kritischen Stimmen hoch. Auch lokale Unterschiede werden
sichtbar. So beurteilen die Unternenmen die Situation in Delitzsch,
Oschatz, Eilenburg und Wurzen besonders gut. Dagegen erhalten die
Stidte WeiBenfels, Taucha, Halle (Saale) und Naumburg (Saale) von
ihren Unternehmen deutlich schlechtere Noten.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig 42
Industrie 41
Baugewerbe 67

Handel
Verkehr 62,5 20,8 8,3

Dienstleistungen 36,7 43,8 41
Gastgewerbe 53,4 32,9 0,0
Handwerk 32

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 96
Region Leipzig. I SN 2
Industrie 6,6 51,8 7.8
Baugewerbe 11,9 41,8 75
Handel 73
Verkehr (1o s IETRRE

Dienstleistungen 7,0 53,5 6.8
Gastgewerbe 4.3 614 86

Handwerk AT 505 73

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

wichtig (4)

Wittenberg,

Lutherstad'f/ 250

WeiBenfels /196
eher

wichtig (3)

Torgau 5&74
38% g I

Taucha | 21

Zufriedenheit in Mitteldeutschland

sehr zufrieden (4) Sehkeuditz | 262

5

sehr
unzufrieden(-1)

8%

A
\ 2,67

Wurzen*

Bernburg

Zerbst/ (Saale)

Anhalt* Bitterfeld-Wolfen

2,65 . Borna
2,37

Delitzsch
2,95

. Dessau-RoBlau
2,53

Eilenburg

Eisleben,
2,69 | Lutherstadt

2,61 Frohburg*

276/
Grimma

2,29/
/" Halle (Saale)

eher Sangerhausen
zufrieden (3) 261
Oschatz " Kothen (Anhalt)
235 258"
Naumburg /Lei Ji
(Saale) 22 g4 281 P9
Merseburg o Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

ANGEBOTE DES OFFENTLICHEN PERSONENNAHVERKEHRS (OPNV)

Ein gut funktionierender &ffentlicher Personennahverkehr ist fir
die Mobilitdt in einer Region ebenfalls sehr wichtig. So wird die Si-
cherstellung eines 6ffentlichen Personennahverkehrs auch als eine
Aufgabe der grundgesetzlich verankerten Daseinsvorsorge definiert.
Der OPNV ist fiir die direkte Geschaftstatigkeit der Unternehmen
dabei weniger wichtig, sondern ist eher fiir Arbeitspendler und
Kunden von Bedeutung. So liegt dieser Faktor mit einer Durch-
schnittsbewertung von 2,82 auf Rang 33 der Wichtigkeitsskala.
Hierbei hat der OPNV fir den Handel und das Gastgewerbe eine
groBere Bedeutung als flir andere Wirtschaftsbereiche.

Hinsichtlich der Zufriedenheit erreicht der Standortfaktor mit einer
durchschnittlichen Bewertung von 2,68 nur noch Rang 19 - gegen-
uber Rang 8 vor flnf Jahren. Ein Zeichen, dass in punkto Angebot
durchaus noch Defizite bestehen.

Wiederum zeigt sich, dass insbesondere die Stadte, die direkt an das
mitteldeutsche S-Bahn-Netz angebunden sind, meist eine bessere
Bewertung erhalten. Insbesondere in Halle (Saale), Delitzsch, Mark-
kleeberg, Eilenburg, Torgau und Leipzig sind die Unternehmen mit
dem OPNV-Angebot zufrieden. Dagegen sind die Firmen in Luther-
stadt Wittenberg, Zeitz, Zerbst/Anhalt, Sangerhausen, WeiBenfels
und Borna mit der Situation deutlich unzufriedener.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

29,6 33,2 12,5

299 354 11,8

Region Halle
Region Leipzig

Industrie 18,8 43,6 97
Baugewerbe 200
Handel 83
Verkehr 166
Dienstleistungen

Gastgewerbe 48,6 29,7 2,7
Handwerk 23,2 32,2

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

82
65

Region Halle
Region Leipzig

Industrie B9 55,6 98
Baugewerbe 11,3 69,4 81 113
Handel EN R %6 50
Verkehr I B s
Dienstleistungen 8,5 59,3 52
Gastgewerbe
Handwerk 10,7 52,4 10,7

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale)
Anhalt* Bitterfeld-Wolfen
2,55
Zeitz 2,42 ' 2,51 Borna
"y 238 2,45
unwichtig (1) sehr : :
c (e Wurzen* Delitzsch
wichtig (4)
12% 278 294
\(V\t:]enber(jg, Dessau-RoBlau
utherstadt 229 271
WeiBenfels Eilenburg
2,45 Z7R)
eher
wichtig (3) Toraau Eisleben,
orgau 2,77 265 Lutherstadt
34%
Taucha 2,86 246 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
. 2,67
sehr zufrieden (4) Schkeuditz Grimma
sehr
unzufrieden(1
(1) 245 5
Sangerhausen Halle (Saale)
2,65 2,55
Oschatz Kéthen (Anhalt)
247
Naumburg ™ 2,66 2'77Lei zi
(Saale) ! 253 2,94 P29
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

zufrieden (3)

57%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

VERFUGBARKEIT VON PARKPLATZEN/ANLIEFERZONEN

Das Standortmerkmal ,Verfligbarkeit von Parkpldtzen" ist vor allem
fir Unternehmen in Innenstadtlagen relevant. Aufgrund der hohen
Kundenfrequenz kann hier die Nachfrage das Angebot an Parkplat-
zen schnell Ubersteigen. Auch gibt es in Innenstddten haufig zu
wenige oder zu teure Parkplatze. Bezlglich der Wichtigkeit bei den
Unternehmen liegt dieser Standortfaktor mit einem Wert von 3,27
aktuell auf Rang 13. Fur Uber die Halfte der Unternehmen ist der
Faktor ,sehr wichtig" Insbesondere im Handel, Gastgewerbe und im
Handwerk liegt der Anteil noch deutlich hdher, da hier der direkte
Kundenkontakt besonders relevant ist.

Im Allgemeinen sind die Unternehmen mit der ,Verfligbarkeit von
Parkplatzen” ,eher zufrieden” Mit einem Durchschnittswert von 2,55
liegt der Standortfaktor auf Rang 32. Damit hat sich die Situation in
den vergangenen finf Jahren jedoch deutlich verschlechtert. Erwar-
tungsgemaB wird die Parkplatzsituation insbesondere in den Ober-
zentren Leipzig und Halle (Saale) sehr kritisch eingeschatzt. Auch in
WeiBenfels, Taucha, Delitzsch, Merseburg und Naumburg (Saale) sind
Unternehmen ,eher unzufrieden” Gute Noten bekommen dagegen
die Stadte Zeitz, Frohburg, Schkeuditz, Bitterfeld-Wolfen und Eilen-
burg.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig 516 294 6.7
Industrie 34,8 32,3 12,0
Baugewerbe 44,6 39,2 2,7
Handel 65,3 213 4,2
Verkehr
Dienstleistungen 44,6 36,0 6,1
Gastgewerbe 64,9 27,0 4,1
Handwerk 57,9 29,6 3,2

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle I 520 o7
Region Leipzig 129
Industrie 15,5 57,7 63
Baugewerbe 11,4 40,0 10,0
Handel 133
Verkehr 125
Dienstleistungen 125
Gastgewerbe 169 324 21,1

Handwerk 13,0 44,2 10,6

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale)
. . . Bitterfeld-Wolfen
unwichtig (1) Anhalt 25
Zeitz 2,78 2,89 Borna
sehr Warsen® 297 272 Delitzsch
. . urzen elitzsc
wichtig (4) Seo 247

Wittenberg,
Lutherstadt /95

WeiBenfels 235

eher
wichtig (3)

Torgau 2,54

Taucha 241
Zufriedenheit in Mitteldeutschland

sehr zufrieden (4) Sehkeudity 2!

sehr 11%

unzufrieden (1) 256

eher Sangerhausen

zufrieden (3)

Dessau-RoBlau
2,63

Eilenburg
2,89

Eisleben,
2,76 Lutherstadt

295 Frohburg*

2,77 .
Grimma

3
Halle (Saale)

274 268
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,46 s
Naumburg 235 .
(Saale) 247 278 2,55 Leipzig
Merseburg ' Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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VERSORGUNGSSICHERHEIT BEI STROM

Fr die Funktionsfahigkeit nicht nur der gewerblichen Wirtschaft,
sondern der Gesellschaft insgesamt, ist die Versorgungssicherheit
mit Strom eine Grundvoraussetzung. Demzufolge Giberrascht die mit
3,63 hohe Wichtigkeitsbewertung nicht. Damit liegt der Standortfak-
tor im Ranking auf Rang 3. Vor allem fir die Industrie, den Handel
und die Gastronomie ist eine sichere Stromversorgung auch mit Blick
auf die politisch initiierte ,Energiewende" besonders wichtig. Vor al-
lem der Umbau der Energieerzeugungskapazitdten von Atom- und
Kohlestrom zu erneuerbaren Energien stellt neue Anforderungen an
die vorhandene Leitungsinfrastruktur.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

Aktuell ist die Versorgungssicherheit mit Strom gesichert. Kapazitats-
probleme oder Stromschwankungen sind nicht erkennbar, so dass
der Standortfaktor mit 3,42 die hochste Zufriedenheit aller Standort-
faktoren erzielt. Es ist generell der einzige Faktor, der die Bewertung
.sehr zufrieden” erreichen konnte.

Eine hohe Versorgungssicherheit mit Strom ist in allen einbezogenen
Stadten Mitteldeutschlands gewahrleistet. Die Unternehmensurteile
in allen Stadten bewegen sich in einer engen Spanne um den mittel-
deutschen Durchschnittswert.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 74,6 21,5 S 0.4
Region Leipzig 68,4 235 2,1
Industrie 81,6 149 &8
Baugewerbe 63,0 26,0 41
Handel 75,0 213 ) 08
Verkehr 27
Dienstleistungen 67,4 24,8 1,6
Gastgewerbe 795 13,7 27
Handwerk 09
m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 47.9 47,0 0,7
Region Leipzig 07
Industrie 50,6 418 65 12
Baugewerbe
Handel 49,2 453 13
Verkehr
Dienstleistungen 47,1 48,6 0,2
Gastgewerbe 42
Handwerk 47,6 49,5 )

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte
Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

Wurzen*

(4)

Wittenberg,
Lutherstadt /3,

WeiBenfels 3.48
Torgau (3,44
Taucha 3,46
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr unzufrieden (1) 33
Schkeuditz ©
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

BREITBANDANBINDUNG/HIGH-SPEED-INTERNET

Die Breitbandanbindung stellt fiir alle Wirtschaftssektoren eine
absolute Notwendigkeit dar. Schnelles Internet ist fir viele Unter-
nehmen ein entscheidendes Standortkriterium, um auf regionaler
als auch globaler Ebene wettbewerbsfahig zu sein. Mit einer Durch-
schnittsbewertung von 3,72 sprechen die Unternehmen einer leis-
tungsstarken Breitbandanbindung zum wiederholten Male die groB-
te Bedeutung (héchste Wichtigkeit) unter allen Standortfaktoren zu.
Das heiBt auch, dass die Erwartungen der Unternehmen an diesen
Standortfaktor sehr hoch sind. Nicht nur beziiglich der Verfiigbarkeit
vor Ort, sondern auch hinsichtlich der Weiterentwicklung im Zuge
technischer Neuerungen.

Allerdings wurden die Erwartungen weitgehend enttduscht. Mit
einem Zufriedenheitswert von 2,44 im Durchschnitt hat dieser
Standortfaktor gegentiber 2014 sogar deutlich verloren und landet
nur noch auf Rang 40. Vor flinf Jahren lag er auf Rang 21 und vor
zehn Jahren auf Rang 6. Trotz weiterem Breitbandausbau kdnnen die
Anforderungen vor allem in Bezug auf die Ubertragungsgeschwin-
digkeit vielerorts nicht erfiillt werden. Besonders in Zerbst/Anhalt,
Frohburg, Naumburg (Saale), Kéthen (Anhalt) und Sangerhausen sind
die Unternehmen diesbeziglich unzufrieden. Deutlich besser fallen
die Bewertungen fiir Markkleeberg, Lutherstadt Wittenberg, Leipzig
und Delitzsch aus.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 78,0 18,6 3 0,7
Region Leipzio | Y T '
Industrie I T T 7 0.0
Baugewerbe 39
Handel 77,0 20,6 04
Verkehr 79,5 A4 1.4
Dienstleistungen 79,3 17,0 0,6
Gastgewerbe 27
Handwerk 14

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle A 254
Region Leipzig 14,1 45,8 15,8
Industrie _ 25
Baugewerbe 216
Handel 208
Verkehr o 1 s IS
Dienstleistungen _ 20,1
Gastgewerbe 189
Handwerk 16/

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte
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B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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NETZVERFUGBARKEIT MOBILFUNK

Neben der kabelgebundenen Anbindung an das globale Kommuni-
kationsnetz spielt auch der mobile Netzzugang eine duBerst wich-
tige Rolle fir die Geschaftstatigkeit vieler Unternehmen. Dies trifft
insbesondere flir Gebiete ohne Breitbandanschluss oder bei mobilen
Arbeitsstellen (z. B. Baustellen/Transport) zu. Im Ergebnis avanciert
die Verfligbarkeit des Mobilfunknetzes mit einem Durchschnittswert
von 3,71 nach der Breitbandanbindung zum zweitwichtigsten Stand-
ortfaktor. Drei Viertel aller Unternehmen halten den Faktor fir ,sehr
wichtig” Im Verkehrs- und Baugewerbe sind es sogar mehr als 80
Prozent.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

Mehr als zwei Drittel der Betriebe sind mit der mobilen Netzver-
fligbarkeit ,sehr oder eher zufrieden”. Mit 2,75 erreicht der Zufrie-
denheitswert Rang 13 unter allen Standortfaktoren und wird damit
deutlich besser eingeschatzt als die Breitbandanbindung. Es ist je-
doch zu beachten, dass die Befragung nur in mitteldeutschen Stad-
ten erfolgte und nicht in landlichen Gebieten, in denen die Netz-
verfligbarkeit oftmals noch groBe Defizite aufweist. Aber selbst in
den Stadten Frohburg, Zerbst/Anhalt und Naumburg (Saale) sind die
Firmen mit der aktuellen Situation ,eher unzufrieden” Die besten Be-
wertungen erhalten dagegen die Stadte Bitterfeld-Wolfen, Markklee-
berg und Taucha.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Hall
Region Leipzig | T I
Industrie oy w9 TEE
Baugewerbe 13
Handel 715 248 3 04
Verkehr 28
Dienstleistungen 73,8 233 50,4
Gastgewerbe 77,0 17,6 2,7
Handwerk 75,1 21,7 3.2

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Hall
Region Leipzig 17,0 54,4 87
Industrie 17,0 55,6 88
Baugewerbe 20,5 50,7 96
Handel 18
Verkehr na
Dienstleistunger 66
Gastgewerve RN S 2GO N 2
Handwerk IR VR 224 100

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland
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WeiBenfels 288

Torgau 55

Taucha 3,08
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
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B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.1 Verkehr und Infrastruktur

VERFUGBARKEIT VON GEWERBEFLACHEN/-IMMOBILIEN

Unternehmen, die eine Neuansiedlung oder Erweiterung planen,
bendtigen neue Gewerbeflichen bzw. Erweiterungsflachen. Viele
Gemeinden versuchen, durch die entsprechende Bereitstellung von
Fldchen und Immobilien Einfluss auf die Ansiedlungsbereitschaft
neuer Unternehmen bzw. auf Erweiterungsinvestitionen ansissi-
ger Firmen zu nehmen. Da nur die bereits ansdssigen Unternehmen
befragt wurden, ist die Wichtigkeit dieses Standortfaktors mog-
licherweise unterreprdsentiert. Daher belegt die ,Verflgbarkeit von
Gewerbeflachen/-immobilien” in der Wichtigkeitsrangfolge der ein-
zelnen Faktoren mit einer Durchschnittsbewertung von 2,66 nur
Platz 35.

In den meisten Stadten ist insgesamt ein gutes Angebot an Ge-
werbefldchen bzw. -immobilien gegeben. Mit einer durchschnitt-
lichen Zufriedenheit von 2,80 landet der Faktor auf Rang 11 unter
allen abgefragten Standortfaktoren. Fast alle Stddte gruppieren sich
vergleichsweise eng um diesen Mittelwert. Neben Sangerhausen,
Kothen (Anhalt) und Markkleeberg liegen die Durchschnittsbewer-
tungen auch in Dessau-RoBlau, Halle (Saale) und Leipzig unter dem
mitteldeutschen Durchschnitt. Deutlich ginstiger beurteilen die
Unternehmen das Flachenangebot dagegen in Bitterfeld-Wolfen,
Zerbst/Anhalt, Bernburg (Saale), Delitzsch, Eilenburg und Frohburg.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 136 Region Halle 9.1 654 40
Region Leipzig 164 Region Leipzig BT 215 s
Industrie 17,9 Industrie 12,9 70,7

Baugewerbe 208 Baugewerbe EENCE I 220 s
Handel 113 Handel 6,9 69,4 46
Verkehr Verkehr
Dienstleistungen 14,6 Dienstleistungen 6,7 66,9 3,6
Gastgewerbe 14,5 18,8 Gastgewerbe 3,2 68,3 6
Handwerk 256 : 1230 Handwerk T 25030

W sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte
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Anhalt* Bitterfeld-Wolfen
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B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrafte — Netzwerke

DURCHSCHNITTSBEWERTUNGEN DER STANDORTFAKTOREN FUR MITTELDEUTSCHLAND

Standortfaktoren Wichtigkeit (W) | Zufriedenheit (Z) ‘ Diskrepanz-Index (D) ‘
Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern 3,26 2,16 66,3
Verfligbarkeit von Hochschulabsolventen 2,47 2,47 100,0
Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgéngern) 2,90 2,19 755
Verfligbarkeit von Hilfskraften 2,46 2,45 99,6
Verfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten 2,73 2,67 97,8
Nahe zu allgemeinbildenden Schulen 2,38 2,89 121,4
Kooperation mit allgemeinbildenden Schulen 2,24 2,70 120,5
Néhe zu Uberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen 2,53 2,65 104,7
Kooperation mit Gberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen 2,47 2,69 108,9
Nahe zu Berufsschulen 2,58 2,61 101,2
Kooperation mit Berufsschulen 2,51 2,63 104,8
N&he zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen 2,24 2,70 120,5
Kooperation mit Hochschulen und Forschungseinrichtungen 2,21 2,61 18,1
Unternehmens- und Technologienetzwerke 2,46 2,62 106,5
A
Verfligbarkeit von

Facharbeitern/Meistern

Unternehmens- und
Technologienetzwerke

Verfligbarkeit von
Hochschulabsolventen

Kooperation mit Hochschulen
und Forschungseinrichtungen

Verfligbarkeit von

Auszubildenden 3

Nahe zu Hochschulen und
Forschungseinrichtungen

Verfligbarkeit
2,46] von Hilfskraften

2.73 4 Verflgbarkeit von

Kooperation mit Megjok
Weiterbildungsangeboten

Berufsschulen

Nahe zu allgemeinbildenden

N3he zu Berufsschulen
Schulen

Kooperation mit Uiberbetrieblichen
Ausbildungseinrichtungen

Kooperation mit

. . o allgemeinbildenden Schulen
Nahe zu Uberbetrieblichen

Ausbildungseinrichtungen

=@= Duyrchschnittswerte Wichtigkeit ~ ==Aw= Durchschnittswerte Zufriedenheit ! Zunehmender Handlungsdruck A Dringender Handlungsbedarf
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

VERFUGBARKEIT VON FACHARBEITERN /MEISTERN

Die Verfligbarkeit von qualifizierten Fachkraften ist nicht nur ein
wichtiger Aspekt fir Standortentscheidungen bei Neuansiedlungen
oder Erweiterungen bereits ansédssiger Unternehmen. Sie ist auch
entscheidend fiir den Ersatz von ausscheidenden Fachkréaften in
den Unternehmen. Aufgrund der demografischen Entwicklung ist
die Bedeutung dieses Faktors gestiegen. Fir tber die Halfte der Fir-
men stellt die Verfligbarkeit von Facharbeitern und Meistern einen
.sehr wichtigen" Standortfaktor dar, der mit einer durchschnittlichen
Wichtigkeits-Bewertung von 3,26 auf Rang 15 rangiert. Vor allem
in Industrie, im Handwerk und im Baugewerbe ist die Zustimmung
hoch.

Die Nachfrage nach Fachkréften ist in den vergangenen Jahren ge-
stiegen und konnte in zunehmendem MaBe nicht erflllt werden.
Demzufolge ist auch die Zufriedenheit mit dem Standortfaktor stark
gesunken. Mit einem Wert von 2,15 landet dieser aktuell auf dem
letzten Platz im mitteldeutschen Zufriedenheitsranking. Dies deutet
auf ein zunehmendes Problem fir die Unternehmensentwicklung
hin. Im Handwerk und im Baugewerbe ist die Unzufriedenheit am
grdBten. Das Problem der fehlenden Fachkrafte ist fiir ganz Mittel-
deutschland offensichtlich. Regionale und lokale Unterschiede sind
gering. In allen Stadten wird die Situation mit ,eher unzufrieden”
bewertet.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig 26,7

Industrie 47
Baugewerbe : 26,0 78
Handel 9.1
Verkehr 74
Dienstleistungen 134
Gastgewerbe 82
Handwerk

4,2

unwichtig

W sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 25

Region Leipzig 179
Industrie 178
Baugewerbe 208
Handel 198
Verkehr 150
Dienstleistungen 166
Gastgewerbe 213

Handwerk 294

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

eher Wurzen

un
Wittenberg,

Lutherstadt 2,29

WeiBenfels
1.8
wichtig (3)
Torgau 2,19
27% ‘
Taucha 2,04
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz €12
1,95

Sangerhausen

sehr
unzufrieden (1)

20%

Oschatz

1,88

2,15
Naumburg

Bernburg
(Saale)
ierb“ﬁ Bitterfeld-Wolfen
nhalt 1,97
Zeitz 2,15 2,21 Borna
1,86 21
Delitzsch
2,39

Dessau-RoBlau
2,03

Eilenburg

Eisleben,
2,03 Lutherstadt

2.25 Frohburg®

2,14
Grimma

2
Halle (Saale)

21
Kéthen (Anhalt)
2,23
(Saale) 2,33 228 227 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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VERFUGBARKEIT VON HOCHSCHULABSOLVENTEN

Um die Wettbewerbs- und Innovationsfahigkeit der Wirtschaft zu er-
halten bzw. zu stdrken, bedarf es neben Facharbeitern auch gut aus-
gebildete Hochschulabsolventen. Insbesondere Ingenieuren kommt
in produzierenden Betrieben sowie [T- und Forschungseinrichtun-
gen eine Schllsselrolle zu, um naturwissenschaftliche Erkenntnisse
in praktischen Nutzen zu Uberfiihren. Es Uberrascht daher nicht,
dass dieser Standortfaktor fiir Industrie-, Bau- und Dienstleistungs-
unternehmen mehrheitlich als ,sehr bis eher wichtig" angesehen
wird. Uber alle Wirtschaftsbereiche hinweg betrachtet, erreicht der
Standortfaktor eine Wichtigkeitsbewertung von 2,47 und rangiert
damit nur auf Rang 40.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

Bezlglich der Zufriedenheit fallen die Bewertungen der Unterneh-
men zwar besser aus als bei der Verfligbarkeit von Fachkraften, aber
auch hier zeigt der Trend nach unten. So liegt die durchschnitt-
liche Bewertung nur noch bei 2,47 - gegentiber 2,61 vor fiinf Jahren.
Im Ranking ergibt dieser Wert Rang 35. Die Zufriedenheitswerte in
den einzelnen Stadten unterscheiden sich vor allem mit Blick auf die
jeweilige N3he zu Hoch-/Fachhochschulen. So stehen, nicht Gber-
raschend, Uberdurchschnittlichen Bewertungen flr die Universitats-
stadte Halle (Saale) und Leipzig deutlich schlechtere Zufriedenheits-
noten fur Zeitz, Frohburg und Sangerhausen gegeniiber.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 252 324 168
Region Leipzig 15,5 257 =l
Industrie 31,9 34,9 10,8
Baugewerbe 31,1 27,0 203
Handel 18,8 27,2 228
Verkehr 8,1 30,6 258
Dienstleistungen 22,4 323 18,1
Gastgewerbe 7.8 31,3 234
Handwerk 63 146 288

W sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 3,1 458 1.2
Region Leipzig 80
Industrie
Baugewerbe 19
Handel 42 49,4 10,1
Verkehr 22 55,6 67
Dienstiistungen TS 72 109
Gastgewerbe 89 ) 67
Handwerk 24 51,2 9,6

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst] (Saale) Bitterfeld-
Anhalt Wolfen
sehr Zeitz 247 20 2/54 Borna
wichtig (4) 2,00 2,30 -
o Wurzen* Delitzsch
unwichtig (1) 20% 2:59 2,62
Wittenberg Dessau-
20% '
Lutherstadt 239 222 RoBlau
eher
wichtig (3) WeiBenfels /1, Eilenburg
29% Eisleb
2,5 isleben,
Torgau (2,58 2,18 Lutherstadt
Taucha 261 2,00 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 2397 Grimma
sehr 2,08 {
unzufrieden (1) Sangerhausen Halle (Saale)
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(Saale) 9 2,55 A 2,63 Leipzig
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Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

39



3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

VERFUGBARKEIT VON AUSZUBILDENDEN (SCHULABGANGER)

Fir die personelle Zukunftssicherung der Unternehmen und der
Wirtschaft insgesamt ist die Zahl von Schulabgéngern, die eine duale
Ausbildung aufnehmen wollen, ein entscheidender Faktor. Da immer
nur ein Teil der befragten Unternehmen auch Ausbildungsbetriebe
sind, beeinflusst dies die allgemeine Wichtigkeitsbewertung dieses
Standortfaktors. So liegt der Durchschnittswert bei 2,90 und erreicht
somit Rang 31 der Wichtigkeitsskala. Fiir die Ausbildungsbetriebe
selbst besitzt die Verfligbarkeit von Auszubildenden dagegen einen
oftmals hoheren Stellenwert. Eine besonders hohe Wichtigkeit I&sst
sich im Handwerk und im Gastgewerbe erkennen.

Aufgrund einer sinkenden Zahl an Schulabgdngern bei steigendem
Anteil an Studienanfiangern ist die Verfligbarkeit von Auszubilden-
den zurlickgegangen. Die steigenden Probleme bei der Besetzung von
Ausbildungsstellen spiegeln sich auch in der Zufriedenheitsbewer-
tung der Unternehmen wider. Mit einem durchschnittlichen Zufrie-
denheitswert von 2,19 liegt dieser Faktor an vorletzter Stelle im Zu-
friedenheitsranking. Besonders kritisch beurteilen das Handwerk, das
Baugewerbe und die Industrie die aktuelle Situation. In allen Stadten
wird die Lage mit ,eher unzufrieden" bewertet, was auf ein Problem
in der gesamten Region hindeutet.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

Industrie
Baugewerbe
Handel

Verkehr
Dienstleistungen :
Gastgewerbe 108

Handwerk 46,9 30,9 82

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 25
Region Leipzig 40 353 18,6
Industrie 21 260 185
Baugewerbe 262
Handel 194
Verkehr 137
Dienstleistungen 35 41,0 14,0
Gastgewerbe 1.9 32,1 26,4
Handwerk 335

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland
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eher
wichtig (3) Eisleben,
E Torgau 12,19 2,27 Lutherstadt
31%
Taucha 2,29 2:30 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
. 2,15
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 2 Grimma
234
<ehr Sangerhausen Halle (Saale)
unzufrieden (1) zufrieden (3) 2,00 222
Gthen
20% Oschatz (Anhalt)
N burg 207 2%
aum .
(Saale) 233 221 2,35 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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VERFUGBARKEIT VON HILFSKRAFTEN

Hilfskrafte sind wichtig, um einfache Tatigkeiten in den Unternehmen
auszufiihren. Genau die Halfte der Unternehmen in Mitteldeutsch-
land betrachtet es als ,eher oder sehr wichtig", dass am Standort
Hilfskréfte verfugbar sind. Ausgesprochen hoch ist die Bedeutung
der Hilfskrafte fir das Gastgewerbe. Hier liegt der Anteil sogar bei
anndhernd 90 Prozent.

In vielen anderen Branchen sind die Tatigkeiten oft so spezialisiert,
dass Hilfskrafte nicht oder nur in sehr geringem Umfang eingesetzt
werden konnen. Im Wichtigkeitsranking liegt dieser Standortfaktor
daher mit einer Durchschnittsbewertung von 2,46 auch nur auf
Rang 42.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

Mit dem Angebot an Hilfskréften auf dem mitteldeutschen Arbeits-
markt sind 51 Prozent der Unternehmen ,eher oder sehr zufrieden”
Damit ist die Einschatzung zwar deutlich besser als bei der ,Verflg-
barkeit von Fachkraften/Meistern”, im Gesamtergebnis reicht es mit
einer durchschnittlichen Bewertung von 2,47 dennoch nur fir Rang
38 auf der Zufriedenheitsskala. Am kritischsten duBert sich das Gast-
gewerbe, fiir den der Faktor jedoch besonders wichtig ist. Dies zeigt,
auch der Mangel an Hilfskraften nimmt zu. Mit einer Durchschnitts-
bewertung von 2,50 und mehr (,eher zufrieden") wird die Situation
in Delitzsch, Markkleeberg, Bitterfeld-Wolfen, Eilenburg, Halle (Saale)
und Lutherstadt Wittenberg noch am glinstigsten eingeschatzt.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 17,5
Region Leipzig 229
Industrie 17,9 32,1 15,5
Baugewerbe 21
Handel (K] \ 16,1
Verkehr 14,5 339
Dienstleistungen 264

Gastgewerbe I 2 T YT 70720

Handwerk 154 31,7 17,8

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 3, 48,7 12,6
Region Leipzig 4 46,2 87
Industrie 2,2 55,9 103
Baugewerbe 15
Handel 6,0 454 98
Verkehr 2,1 458 42
Dienstleistungen 3,6 50,0 77
Gastgewerbe 167
Handwerk 3,1 42,5 15,6

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr

wichtig (4)
17%

Wurzen*
unwichtig (1)
Wittenberg,
0
21 Lutherstadt /.5

eher
wichtig (3
WeiBenfels
2,25
33%
Torgau 2,45
Taucha 2,43

Zufriedenheit in Mitteldeutschland

sehr zufrieden (4) Schkeuditz 218

sehr

2,09

Bernburg
(Saale)
Zerbst/ )
Anhalt* 226 Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 2,48 2,58 Boma
247 242
Delitzsch
2,62

Dessau-RoBlau
2,31

Eilenb
g Elenburg

Eisleben,
ZEs Lutherstadt

2,45 Frohburg*

Z49 Grimma

4
Halle (Saale)

unzufrieden (1) eher Sangerhausen
zufrieden (3) 243 2,38
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,48
Naumburg 2,44 288 vz
(Saale) 4 o 2,61 pzig
Merseburg ' Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

VERFUGBARKEIT VON WEITERBILDUNGSANGEBOTEN

Mitarbeiter mit aktuellem Fachwissen sind eine wesentliche Voraus-
setzung, um als Unternehmen im Wettbewerb bestehen zu kénnen.
Dabei missen Know-how und Kompetenzen in immer kirzerer Zeit
erneuert werden. Die Schulung und Weiterbildung der Mitarbeiter
bietet dabei auch eine Mdglichkeit, einen Mangel an qualifizierten
Facharbeitern auszugleichen. Insbesondere Quereinsteigern kann so
wichtiges Fachwissen vermittelt werden. Brancheniibergreifend wird
dieser Standortfaktor bei ca. drei Viertel der Betriebe als ,sehr oder
eher wichtig" hervorgehoben. Auf der Wichtigkeitsskala der Umfrage
rangiert der Standortfaktor mit einem Durchschnittswert von 2,73
auf Rang 34.

Mit der Verfligbarkeit an Weiterbildungsangeboten sind die Unter-
nehmen Mitteldeutschlands weiterhin ,eher zufrieden” Dennoch ist
die Durchschnittsbewertung mit 2,67 gegentber 2014 leicht gesun-
ken (2,73). Mit Rang 20 liegt der Standortfaktor im Mittelfeld. Leicht
Gber dem Durchschnitt bewegt sich die Zufriedenheitseinschatzung
der Industrieunternehmen. Die lokalen Unterschiede sind nicht aus-
geprdgt. Defizite werden insbesondere in den Stadten Frohburg,
Naumburg (Saale) und Sangerhausen angezeigt. Hier sind die Un-
ternehmen im Durchschnitt ,eher unzufrieden" Positiv fallen dage-
gen insbesondere die Stidte Halle (Saale), Leipzig, Markkleeberg und
Delitzsch auf.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 23,0 50,0 90
Region Leipzig 16,2 43,6 135
Industrie 14,8 51,2 8,6
Baugewerbe 208 444 139
Handel 129
Verkehr 117 483 183

Dienstleistungen 12,1
Gastgewerbe 12,9 613 12,9
Handwerk 19,0 49,3 83

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 4,5 59,0 38
Region Leipzig 52 [ 53
Industrie 35 67,4 8
Baugewerbe 53 57,9 88
Handel 6.3 59,7 5,1
Verkehr D
Dienstleistungen 49 613 1
Gastgewerbe 8,5 55,3 85
Handwerk 43 61,0 49

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr

wichtig (4)
19%

Wurzen*

unwichtig (1)
12%

Wittenberg,
Lutherstadt 264

Bernburg
(Saale)
Zerbst] Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 2,73
Zeitz 2,67 2,69 Borna
2,65 2,63
Delitzsch
2,71 2,79

Dessau-RoBlau

2,65
WeiBenfels Eilenburg
2,69 2,73
— Eisleben,
9 ! 2,55 Lutherstadt
Taucha 268 2,19 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 28 253/ Grimma
sehr
unzufrieden (1) 5 .
Sangerhausen Halle (Saale)
2,52 2,61
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2
Naumburgz'32 83 .
258 2,79 Leipzig
(Saale) g 235 0
Merseburg ! Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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NAHE ZU ALLGEMEINBILDENDEN SCHULEN

Aufgrund riickldufiger Geburtenzahlen wurden in der Vergangenheit
in Mitteldeutschland in vielen Orten Schulen geschlossen. Allerdings
hat sich die Situation in den Qberzentren Leipzig und Halle (Saale)
inzwischen gedndert und es missen wieder Schulen neu eréffnet
werden. Die Entwicklung verlief und verlduft auch weiterhin sehr
differenziert. Da die N&he zu allgemeinbildenden Schulen keinen
direkten Einfluss auf die Tatigkeit der Unternehmen ausibt, wird
die Wichtigkeit durch die Unternehmen entsprechend zurlickhal-
tend eingeschatzt. Mit einer durchschnittlichen Bewertung von 2,38
belegt der Standortfaktor daher nur Rang 45 auf der Wichtigkeits-
skala.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

Mit der Situation vor Ort sind die Unternehmen brancheniibergrei-
fend in allen Stidten zufrieden. Mit einem durchschnittlichen Zu-
friedenheitswert von 2,89 erreicht der Faktor immerhin Rang 7. So
beurteilen 80 Prozent der Betriebe die Situation mit ,sehr bis eher
zufrieden”

Besonders positiv treten die Einschdtzungen fir die Stadte Taucha,
Oschatz, Delitzsch, Halle (Saale) und Bernburg (Saale) hervor. Etwas
kritischer fallen dagegen die Beurteilungen der Unternehmen in den
Stadten Frohburg, Markranstadt, Markkleeberg, Naumburg (Saale)
und Dessau-RoBlau aus.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 189
Region Leipzig 12,7 26,4 28,4
Industrie 17,7 323 17,7
Baugewerbe 133 32,0 253
Handel 19,9 30,1 239
Verkehr 113 33,9 323
Dienstleistungen 287
Gastgewerbe 23,4 25,0 250
Handwerk 174

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 0 2,2
Region Leipzig 8 67,7 39

Industrie 2,3 66,9 1,5
Baugewerbe ! 63,2 35
Handel ! 62,6 34
Verkehr ] 733 22
Dienstleistungen 12,1 718 26
Gastgewerbe 12,2 Al 82
Handwerk 78 712 39

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr
wichtig (4)
16% Wurzen*
unwichtig (1) '
eher Wittenberg,
24% wichtig (3 Lutherstadt 282
@ =2,38
3000 WeiBenfels 203
Torgau (2,94
Taucha 3,19

Zufriedenheit in Mitteldeutschland

sehr zufrieden (4)

sehr
unzufrieden (1)

283
Schkeuditz

eher
zufrieden (3)

Bernburg
(Saale)
Zerbst| Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 303
Zeitz 283 2,95 Borna
2,82 2,92
Delitzsch

285 3,13

Dessau-RoBlau
2,76

3,08 Eilenburg
Eisleben,
A Lutherstadt

2,7 Frohburg”

Z84 Grimma

2,83 3
Sangerhausen Halle (Saale)
317 2,79
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,76 2,84
Naumburg 2,96 Leipzi

(Saale) ! 2,64 2,76 elpzg

Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

KOOPERATION MIT ALLGEMEINBILDENDEN SCHULEN

Eine Kooperation bzw. Zusammenarbeit von Unternehmen und all-
gemeinbildenden Schulen bietet gute Chancen, den Schiilern pra-
xisnah wirtschaftliche und unternehmerische Themen zu vermitteln.
Die Unternehmen haben u. a. die Mdglichkeit zur Einflussnahme auf
die Qualitdt zuklinftiger Auszubildender und kénnen ihr Engagement
auch zum Imagegewinn ihres Betriebes nutzen. Die Méglichkeiten
zur Kooperation sind jedoch abhédngig von den Ressourcen und Még-
lichkeiten der Betriebe. 41 Prozent der Firmen betrachten diesen Fak-
tor als ,sehr bis eher wichtig" Die durchschnittliche Bewertung liegt
mit 2,24 auf Rang 46 der Wichtigkeitsskala.

Auch wenn fiir die meisten Unternehmen der Standortfaktor nur eine
geringe Relevanz besitzt, ist die Zufriedenheit - insbesondere der en-
gagierten Firmen - recht hoch. Uber 70 Prozent der Unternehmen
sind ,eher oder sehr zufrieden”. Der durchschnittliche Zufriedenheits-
wert liegt bei 2,70. Damit rangiert der Standortfaktor auf Rang 15.
Die hochste Zufriedenheit melden die Industrieunternehmen.
Besonders hohe Zufriedenheitswerte vergeben die Betriebe in Zeitz,
Taucha, Eilenburg, WeiBenfels, Oschatz und Halle (Saale). Deutlich
unter dem mitteldeutschen Durchschnitt liegen dagegen die Bewer-
tungen in Wurzen, Markranstddt und Frohburg.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 23,6
Region Leipzig 10,2 ] 323
Industrie 10,8 357 26,1
Baugewerbe 8.0 26,7 253
Handel 277
Verkehr 350
Dienstleistungen 83 26,5 32,5
Gastgewerbe 11,5 31,1 26,2
Handwerk 16,1 33,7 22,6

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle KT O 5o
Region Leipzig 6.4 61,2 7.0
Industrie 6,7 70,6 59
Baugewerbe 38 66,0 19
Handel 9,0 61,4 6,0
Verkehr A 64,3 48
Dienstleistungen 6,4 63,5 49
Gastgewerbe 44 55,6 6,7
Handwerk 82

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale) Bitterfeld-
Anhalt* 273 Wolfen
sehr Zeitz 2,74 ' 2,58 Borna
wichtig (4) 3,00 2,70
110 Wurzen* Delitzsch
o
] 8 2,33 2,82
unwichtig (1 !
¢ tg[ ) ehe}; e Wittenberg, Dessau-
wichti
29% 9 Lutherstadt 2,76 267 RoBlau
0 =2,24 BELD
WeiBenfels 292 Eilenburg
Eisleben,
Torgau (2,72 278 Lutherstadt
Taucha 3,00 2,47 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
. 2,56
sehr sehr zufrieden (4) Schkeuditz 0 Grimma
unzufrieden (1)
0/ 2,50 4
&% Sangerhausen Halle (Saale)
2,74
eher 388 Kothen
Oschatz
unz 5 %5 (Anhalt)
Naumburg ™" ! Leinzi
(Saale) 2,83 242 2,70 pzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3

63%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.

44

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

NAHE ZU AUSSERBETRIEBLICHEN AUSBILDUNGSEINRICHTUNGEN

Die duale Berufsausbildung ist ein wesentlicher Grund fiir den Er-
folg der deutschen Wirtschaft auf den internationalen Markten. Eine
starke betriebliche Ausbildung wird im Idealfall durch gute be-
rufsbildende Schulen und weitere auBerbetriebliche Ausbildungs-
einrichtungen flankiert. Da die Ndhe zu einer auBerbetrieblichen
Ausbildungseinrichtung fiir die Unternehmen keine zwingende
Voraussetzung darstellt, ist die allgemeine Wichtigkeitsbewertung
dieses Standortfaktors vergleichsweise niedrig. Der Durchschnitts-
wert liegt bei 2,53; dies entspricht Rang 37 im Wichtigkeitsranking.
Den hochsten Stellenwert erféhrt dieser Standortfaktor durch das
Handwerk, das Baugewerbe und die Industrie.

Zwei Drittel der Unternehmen Mitteldeutschlands sind mit der Nahe
zu auBerbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen ,sehr oder eher zu-
frieden”. Der Durchschnittswert fiir die Zufriedenheit liegt bei 2,65.
Dies bedeutet im Gesamtvergleich Platz 21. Die Zufriedenheit in den
einzelnen Wirtschaftsbereichen differiert nur wenig. Etwas deutli-
cher fallen die lokalen Unterschiede aus. Uberdurchschnittlich gute
Zufriedenheitswerte erhalten die Stadte Bitterfeld-Wolfen, Delitzsch,
Halle (Saale), Eilenburg und Leipzig. Deutlich schlechtere Durch-
schnittsbewertungen erhielten dagegen die Stadte Naumburg (Saa-
le), WeiBenfels, Frohburg, Oschatz, Zerbst/Anhalt und Zeitz.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 21,7 41,6 143
Region Leipzig 159 334 245
Industrie 239 417 11,0
Baugewerbe 15,6 468 182
Handel 194
Verkehr 22
Dienstleistungen 12,3 34,0 25,5
Gastgewerbe 17,7 38,7 258
Handwerk 28,5 39,0 135

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 57 57,8 74
Region Leipzig 6,0 62,0 58
Industrie I s 22
Baugewerbe 16
Handel 103
Verkehr 6,38 614 68
Dienstleistungen  EEHTE N S 53
Gastgewerbe 43 56,5 109
Handwerk 58 56,4 9,1

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr

wichtig (4)
18%

unwichtig (1)
Wittenberg,

20% Lutherstadt 272

eher

wichtig (3 WeiBenfels -
37%
Torgau 2,49
Taucha 263
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4
senr “ Schkeuditz 27>
unzufrieden (1)
7%
Sangerhausen

eher

eher
zufrieden (3)

60%

Wurzen*

Oschatz

Bernburg
(Saale)
Zerbst] Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 26
Zeitz 2,42 | 2,93 Borna
2,44 2,58
Delitzsch
2,71 2,83

Dessau-RoBlau

2.79 Eilenburg

Eisleben,
Lutherstadt

24 Frohburg*

aE Grimma

2,79
Halle (Saale)

241 25
Kéthen (Anhalt)
Naumburg 231 258"
2,68 2,7 Leipzig
(Saale) : 248
Merseburg ' Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

KOOPERATION MIT AUSSERBETRIEBLICHEN AUSBILDUNGSEINRICHTUNGEN

Die Kooperation mit auBerbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen
ist insbesondere fiir Unternehmen von Bedeutung, die selber keine
duale Ausbildung anbieten, jedoch zur eigenen Fachkraftesicherung
an den Absolventen interessiert sind. Neben der direkten Kontakt-
aufnahme, z. B. durch das Angebot von Betriebspraktika, dient die
Kooperation ebenso zum Imageaufbau. Fiir die Unternehmen ist die-
se Kooperationsform daher etwas wichtiger als die Kooperation mit
Schulen. Dementsprechend liegt der durchschnittliche Wichtigkeits-
wert bei 2,47, was Rang 40 im Ranking bedeutet. Im Handwerk und
in der Industrie liegt die Wichtigkeitsbewertung am héchsten.

Auch die Kooperation mit auBerbetrieblichen Ausbildungseinrich-
tungen wird von den mitteldeutschen Unternehmen mehrheitlich
positiv eingeschatzt. Etwas mehr als zwei Drittel der Firmen sind mit
der Zusammenarbeit ,sehr oder eher zufrieden” Vor allem in der In-
dustrie sowie im Bau- und Gastgewerbe ist die Zufriedenheit hoch.
Der mitteldeutsche Durchschnittswert liegt bei 2,69 und lasst den
Standortfaktor damit auf Rang 18 einreihen. Hinsichtlich der loka-
len Ergebnisse treten Eilenburg, Zerbst/Anhalt, Delitzsch, Bitterfeld-
Wolfen, Borna und Halle (Saale) positiv hervor. ,Eher unzufrieden”
sind die Unternehmen dagegen in den Stidten Naumburg (Saale),
Sangerhausen, WeiBenfels und Frohburg.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 15,6
Region Leipzig 255
Industrie 14,4
Baugewerbe 19,7
Handel 212
Verkehr 31,1
Dienstleistungen 245
Gastgewerbe 254
Handwerk 16,8

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle s
Region leipzis  EXEREI ZGE R 7
Industie [ oa s TPRNNER
Baugewerbe 6
Handel 8
Verkehr 4,9 63,4 24
Dienstleistungen 4,6 62,2 34
Gastgewerbe 7,0 65,1 93
Handwerk 50 60,4 75

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr

wichtig (4)

unwichtig (1)

21% Wittenberg,

Lutherstadt 277

Wurzen*
2,65 2,82

Bernburg

Zerbst/ (Saale)

Bitterfeld-Wolfen
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2,83 2,67

Zeitz 2,81 Borna

2,65 2,81
Delitzsch

Dessau-RoBlau

WeiBenfels Eilenburg
2,42 2,87
Eisleben,
Torgau 2,66 ~ 25 Lutherstadt
Taucha 2,74 \ 2,44 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr sehr zufrieden [4) Schkeuditz 2 254 Grimma
unzufrieden (1)
2,42 2,8
Sangerhausen Halle (Saale)
eher 2,62 2,52
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,75
Naumburg 2 2,78 Leipzi
(Saale) J 252 2,71 pzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3)

61%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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NAHE ZU BERUFSSCHULEN

Berufsschulen sind insbesondere fiir die theoretische Wissensver-
mittlung im Rahmen der dualen Ausbildung erforderlich. Neben ei-
nem starkeren Fokus auf elementare Grundfahigkeiten der Auszubil-
denden missen sich die Berufsschulen immer schneller auch auf die
sich wandelnden Bedirfnisse des Arbeitsmarktes einstellen und auf
neu entstehende Qualifikationsprofile reagieren. Da Berufsschulen
vor allem fiir ausbildende Firmen von Bedeutung sind, fallt die Wich-
tigkeitsbewertung Uber alle Betriebe hinweg vergleichsweise nied-
rig aus. So erreicht der Standortfaktor mit einem Durchschnittswert
von 2,58 Rang 36 in der Wichtigkeitsskala. Besonders Handwerks-
und Industriebetriebe betonen die Bedeutung der Berufsschulen.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

Aktuell sind mit der Nahe zu Berufsschulen 7 Prozent ,sehr zufrie-
den" und weitere 55 Prozent ,eher zufrieden”, aber auch 9 Prozent
Jsehr unzufrieden” Der Durchschnittswert fiir die Zufriedenheit liegt
bei 2,61, was im Ranking Platz 26 bedeutet. Die Bewertungen im
Handwerk fallen dabei am kritischsten aus. Auch im Stadtevergleich
sind relevante Unterschiede auszumachen. Positiv setzen sich vom
Gesamtergebnis vor allem die Stidte Bitterfeld-Wolfen, Halle (Saale),
Delitzsch, Dessau-RoBlau und Eilenburg ab, negativ die Stadte Zeitz,
Zerbst/Anhalt, Naumburg (Saale), WeiBenfels, Kéthen (Anhalt) und
Frohburg. Hier wird ein Zusammenhang mit den Berufsschulstand-
orten sichtbar.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

Industrie 24,7 42,0 13,0
Baugewerbe 200
Handel 175
Verkehr 274
Dienstleistungen 16,1 33,6 233
Gastgewerbe 143
Handwerk 26,3 41,0 13,7

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 9,1 52,2 10,1

Region Leipzig 6.2 57,1 78
Industrie 8,9 51,9 8,1
Baugewerbe 86
Handel 85
Verkehr 13,6 54,5 45
Dienstleistungen 74 55,2 80
Gastgewerbe 14,0 50,0 80
Handwerk 30 52,7 127

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
(Saale)
Zerbst] Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 26
sehr Zeitz 2,29 : 2,93 Borna
wichtig (4) 2,18 2,35
Wurzen* Delitzsch
unwichtig (1) 21% 252 2,92
Wittenberg,
19% Dessau-RoBlau
Lutherstadt 264 .
eher
. WeiBenfels Eilenbur
wichtig (3) 235 2,74 9
36% Tor Eisleben,
orgau 12,54 2,55 Lutherstadt
Taucha 2,55 2,44 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 218 2%/ Grimma
sehr
unzufrieden (1) 2,53 2,84
Sangerhausen Halle (Saale)
2,52 2,35
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,66
Naumburgz‘34 25 Leinzi
(Saale) [ 2,59 2,93 pzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3

550

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

KOOPERATION MIT BERUFSSCHULEN

Eine Zusammenarbeit mit Berufsschulen ist fir ausbildende Un-
ternehmen meist gegeben, da die duale Ausbildung sowohl im Be-
trieb als auch an der Berufsschule erfolgt. Mit Blick auf erfolgreiche
Ausbildungsabschllsse ist ein enges Zusammenwirken von groBer
Bedeutung. Da auch dieser Standortfaktor insbesondere fiir Ausbil-
dungsbetriebe und damit nicht fir alle befragten Unternehmen Re-
levanz hat, liegt die durchschnittliche Wichtigkeit mit 2,50 bzw. Rang
39 im unteren Drittel des Wichtigkeitsrankings. Im Gastgewerbe und
im Handwerk sind die Wichtigkeitsbewertungen am hdchsten.

Die mitteldeutschen Unternehmen sind mit der Kooperation mit Be-
rufsschulen groBtenteils zufrieden. Immerhin 64 Prozent beurteilen
die Situation mit ,sehr oder eher zufrieden”. Der Mittelwert liegt mit
2,63 in der Zufriedenheitsrangfolge auf Platz 23. Die héchste Zufrie-
denheit melden Unternehmen im Bau- und Verkehrsgewerbe.

Mit Blick auf die lokalen Zufriedenheitsbewertungen erzielen die
Stidte Halle (Saale), Bitterfeld-Wolfen, Delitzsch, Lutherstadt Wit-
tenberg und Eilenburg die aktuellen Spitzenwerte. Weniger zufrieden
fallen die Urteile in den Stadten Frohburg, Naumburg (Saale) und
Grimma aus.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 22,6 , 16,0
Region Leipzig 159 30,9 24,1
Industrie
Baugewerbe 211
Handel 204
Verkehr 200
Dienstleistungen 246
Gastgewerbe 31,7 26,7 16,7

Handwerk 24,0 36,7 15,3

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 7.2 56,4 6.7
Region Leipzig 6,1 573 72
Industrie 2
Baugewerbe 55 70,9 36
Handel 7. 574 6,5
Verkehr
Dienstleistungen 4,6 56,4 6.4
Gastgewerbe 16

Handwerk 92

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr
wichtig (4) Warsen®
unwichtig (1) 19%
Wittenberg,
21% Lutherstadt 279

eher

wichtig (3 )
WeiBenfels 2.58
33%
Torgau 2,63
Taucha 272
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz
sehr
unzufrieden (1) 256
Sangerhausen
eher Oschatz

%3
Naumburg
(Saale) 2,59

Bernburg
(Saale)
Zerbst/ Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 246
Zeitz 2,74 ' 2,83 Borna
2,56 27
Delitzsch
2,42 2779
Dessau-RoBlau
2,67
Eilenburg
Eisleben,
246 | Lutherstadt
2,29 Frohburg*
2,36

Grimma

9
Halle (Saale)

2,48 2,43

Kothen (Anhalt)
2,7
2,54 2,68 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

NAHE ZU HOCHSCHULEN UND FORSCHUNGSEINRICHTUNGEN

Die hohe Dynamik des technologischen Fortschritts macht einen
immer schnelleren Transfer wissenschaftlicher Erkenntnisse in die
Unternehmen erforderlich. Somit erlangt die N&he zu Hochschulen
und Forschungseinrichtungen insbesondere fiir innovative Firmen
eine immer groBere Bedeutung. Dennoch sind die Unternehmen in
der Minderheit, in denen explizit auch eine eigene Forschungstatig-
keit erfolgt. Unter Wiirdigung dessen wird der Standortfaktor von der
Gesamtheit der Unternehmen mit einem Durchschnittswert von 2,24
als ,eher unwichtig” eingestuft und liegt in der Wichtigkeitsrangliste
auf Rang 46. Uberdurchschnittlich fallen die Bewertungen vor allem
in Industrie und Dienstleistungsgewerbe aus.

Trotz der niedrigen Wichtigkeit wird die Ndhe zu Hochschulen und
Forschungseinrichtungen insgesamt recht positiv bewertet. So sind
67 Prozent der Betriebe mit der Situation ,sehr oder eher zufrieden”
Der Standortfaktor liegt mit einem durchschnittlichen Zufrieden-
heitswert von 2,70 auf Rang 15, somit im oberen Drittel. Besonders
positiv beurteilen die Unternehmen in Merseburg, Bernburg (Saale),
Halle (Saale), Markkleeberg und Leipzig die Hochschulnihe. Durch die
dort ansidssigen Hochschulen und Forschungseinrichtungen Gber-
rascht dieses Ergebnis nicht. Entsprechend unzufriedener ist man vor
allem in Stadten mit einer gréBeren Entfernung zu diesen, darunter
in Zeitz, Sangerhausen, Oschatz, Naumburg (Saale) und Frohburg.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 17,0 33,4 20,5
Region Leipzig 10,2 208 33,5
Industrie 16,4 34,6 15,1
Baugewerbe 15,1 17,8 288
Handel 13,4 27,2 27.2
Verkehr 102 | 153 44,1
Dienstleistungen 16,6 31,0 249
Gastgewerbe 5,0 30,0 383
Handwerk 00

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle K 55,6 78
Region Leipzig e 60,6 59
Industrie 9.5 5015 4,0
Baugewerbe 7.5 64,2 38
Handel 9, 55,8 10,4

Verkehr B
Dienstleistungen 12,4 56,2 7.3

Gastgewerbe 10,8 48,6 54
Handwerk 52

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Berburg
Zerbst/ (Saale) Bitterfeld-
Anhalt* Wolfen
sehr Zeitz 2,71 3.00 2,71 Borna
wichtig (4) 1,83 2,65
Wurzen* Delitzsch
. . 2,88
unwichtig (1) , 283
Wittenberg, Dessau-
2800 Lutherstadt 242 o RoBlau
D =2,24
WeiBenfels 2,69 a7 Eilenburg
Eisleben,
Torgau 2,41 268 Lutherstadt
Taucha 2,59 \ 237 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
. 7 2,47 X
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 27> Grimma
sehr
unzufrieden(1) 197 297
Sangerhausen Halle (Saale)
2,26 289
eher Oschatz Kothen
- 226 290 (Anhalt)
aumburg .
(Saale) 323 245 297 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3

580%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

KOOPERATION MIT HOCHSCHULEN UND FORSCHUNGSEINRICHTUNGEN

Neben der Nahe zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen stellt
vor allem deren Kooperationsbereitschaft bzw. -fahigkeit eine im-
mer wichtigere Grundlage flr die Forschungstatigkeit in Unterneh-
men dar. Diese Zusammenarbeit ist nicht zu unterschitzen, kénnen
doch insbesondere kleinere Unternehmen mit einem niedrigen For-
schungsbudget vom Know-how der Hochschulen profitieren. Da der
Anteil der flr eine Kooperation in Frage kommenden Unternehmen
begrenzt ist, erreicht die Wichtigkeitsbewertung unter allen befrag-
ten Betrieben mit 2,21 nur den letzten Platz im Ranking. In Industrie
und Dienstleistungsgewerbe wird die Wichtigkeit erwartungsgemaf
héher eingeschatzt.

Die Voraussetzungen flr eine erfolgreiche Zusammenarbeit von
Unternehmen und Hochschulen bzw. Forschungseinrichtungen wer-
den von Uber 60 Prozent der Unternehmen als durchaus gut ein-
geschatzt. Mit annahernd 70 Prozent ragen dabei die positiven Be-
wertungen im Handwerk und produzierenden Gewerbe heraus. Der
durchschnittliche Zufriedenheitswert von 2,61 ldsst den Faktor auf
Rang 26 einreihen. Die lokalen Unterschiede zeigen erwartungsge-
maB starke Analogien zum Standortfaktor ,Ndhe zu Hochschulen
und Forschungseinrichtungen”. Besonders gute Beurteilungen er-
halten die Stidte Bernburg (Saale), Kéthen (Anhalt), Merseburg und
Halle (Saale).

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 15,0 Region Halle 550 87
Region Leipzig 100 213 Region Leipzig 6.4 58,2 82
Industrie 18,9 32,7 15,1 Industrie 40
Baugewerbe 151 19,2 30,1 Baugewerbe 7.7 59,6 77
Handel 10,3 28,2 28,2 Handel 34 57,8 95
Verkehr 473 Verkehr 28
Dienstleistungen 14,5 309 257 Dienstleistungen 64 532 10,5
Gastgewerbe 50 250 400 Gastgewerbe 10.8 48,6 81
Handwerk i Handwerk 35 649 79
W sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale)
v Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 296
Zeitz 2,71 ' 2,61 Borna
18 2,48
Wurzen* Delitzsch
unwichtig (1) ] 2 274
eher Wittenberg, Dessau-RoBlau
0 wichtig 3 Lutherstadt
29% g 2,21 2,44
=221 26%
WeiBenfels Eilenburg
2,55 78
Eisleben,
Torgau 12,46 2,64 |utherstadt
Taucha 247 2,33 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 27" 247 Grimma
sehr
unzufrieden (1) 2,06 2,82
Sangerhausen Halle (Saale)
232 2,88
h Oschatz Kéthen (Anhalt)
o Naumburz'43 22
unz (Sasle) 9 286, 28 Leipzig
Merseburg ' Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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UNTERNEHMENS- UND TECHNOLOGIENETZWERKE

Mit Unternehmens- und Technologienetzwerken ziehen Unterneh-
men und wissenschaftliche Institutionen in einer Region an einem
Strang und setzen wichtige Impulse zur Starkung der regionalen In-
novationskraft. Solche Netzwerke sind insbesondere fiir kleine und
mittlere Unternehmen von Bedeutung, die Forschung und Techno-
logietransfer im Alleingang nur schwer leisten kénnen. Da auch die-
ser Standortfaktor nur flir einen begrenzten Teil der Unternehmen
relevant ist, liegt er hinsichtlich seiner allgemeinen Wichtigkeit mit
einem Durchschnittswert von 2,46 und Rang 42 ebenfalls nur im un-
teren Drittel der Wichtigkeitsrangfolge. Besonders fiir Industrie und
Dienstleistungsgewerbe ist dieser Faktor wichtig.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.2 Bildung - Arbeitskrifte — Netzwerke

Insgesamt sind die mitteldeutschen Firmen mit 63 Prozent mehrheit-
lich mit diesem Faktor ,sehr oder eher zufrieden” In der Industrie sind
es sogar drei Viertel der Betriebe. Der durchschnittliche Zufrieden-
heitswert betrdgt 2,62, was insgesamt Rang 25 bedeutet. Hinsichtlich
der lokalen Bewertungen ist neben der Nihe zu den beiden Qber-
zentren wiederum auch das Vorhandensein von wissenschaftlichen
Einrichtungen von Vorteil. So Uberrascht nicht, dass neben Leipzig
und Halle (Saale) auch Delitzsch, Markkleeberg, Merseburg, Bernburg
(Saale) und Eilenburg von ihren Unternehmen gute Bewertungen er-
hielten. Deutlich schlechter wird dagegen die Situation in Frohburg,
Sangerhausen und Oschatz eingeschatzt.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 15,7
Region Leipzig 257
Industrie 188 444 100
Baugewerbe 13,5 21,6 257
Handel 14,7 32,7 230
Verkehr 15,5 32,8 328
Dienstleistungen 17,5 40,9 19,0
Gastgewerbe 150 30,0 28,3
Handwerk 155 21,6 28,4

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 48 54,9 73
Region Leipzig 51 61,0 5,1
Industrie 6,9 68,5 23
Baugewerbe 115
Handel 3.2 54,8 7,1
Verkehr 47
Dienstleistungen 51 56,1 6,0
Gastgewerbe 105
Handwerk 50 63,6 58

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr

wichtig (4)
16%

unwichtig (1)

2900 Wittenberg,

Lutherstadt 238

eher
wichtig (3
WeiBenfels 2,69
RIS
Torgau 2,48
Taucha | 2.5

Zufriedenheit in Mitteldeutschland

Wurzen*

Bernburg

(Saale)
Zerbst/ Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 275

Zeitz 2,67 g 2,7 Borna
25 2,69
Delitzsch
2,67 2,81

Dessau-RoBlau
24

Eilenburg
7

Eisleben,
2,55 Lutherstadt

2,19 Frohburg*

sehr zufrieden (4) Schkeuditz 247 Grimma
sehr
unzufrieden (1) 222 2.74
Sangerhausen Halle (Saale)
23 2,58
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,46 2¥4
Naumburg Leinzi
(Saale) 2,75 2,57 2,84 pzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

DURCHSCHNITTSBEWERTUNGEN DER STANDORTFAKTOREN FUR MITTELDEUTSCHLAND

Standortfaktoren Wichtigkeit (W) | Zufriedenheit (Z) = Diskrepanz-Index (D)
Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz) 3,33 2,22

Hohe der Grundsteuer (Hebesatze) 3,15 2,30

Gebuhren fir Wasser/Abwasser 3,12 2,42 77,6
Abfallgebiihren 3,08 2,46 799
Sondernutzungsgebiihren (z.B. fir Werbetrager/Freisitze) 2,46 2,47 100,4
Strompreise 3,37 2,36

Gaspreise 291 2,43 83,5
Kaufpreise fir Gewerbeflachen/-immobilien 2,52 2,45 97,2
Hohe der Buro- und Gewerbemieten 2,83 2,60 919
Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) 3,48 2,65 76,1

Hohe der
Gewerbesteuer A

Durchschnittliche
Personalkosten
H (Lohnniveau)

A
Héhe der Buro- und 2,22

Gewerbemieten | 2,83 2,30 X 312
®
A 260 2424
W 245 246}
*

Kaufpreise
Gewerbeflachen/ 42,52 243 2,47 308
-immobilien ' A

Gaspreise
geblihren

Strompreise

A

Hohe der

Grundsteuer A

~ Gebduhren fir I
Wasser/Abwasser * &

 Abfallgebiihren

Sondernutzungs-

=@= Duyrchschnittswerte Wichtigkeit ~ ==Aw= Durchschnittswerte Zufriedenheit ! Zunehmender Handlungsdruck A Dringender Handlungsbedarf
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HOHE DER GEWERBESTEUER (HEBESATZ)

Uber die Festlegung des Hebesatzes der Gewerbesteuer kann die
Kommunalpolitik die Abgabenlast und damit die Attraktivitat der
Gemeinde fiir Gewerbetreibende unmittelbar beeinflussen. Niedrige
Hebesitze (Mindest-Hebesatz 200 Prozent) kénnen auf diese Weise
einen Beitrag zur aktiven Wirtschaftsférderung leisten. Die Hohe der
Gewerbesteuer gehort daher auch zu den bedeutendsten Standort-
faktoren und wird von den Unternehmen als ,sehr wichtig" (3,33)
eingeschatzt. Er rangiert beziiglich seiner Wichtigkeit auf Rang 10.
Fast die Halfte der Betriebe bewertet den Standortfaktor mit ,sehr
wichtig”, weitere 39 Prozent mit ,eher wichtig”.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

Da die Gewerbesteuer zu den wichtigsten Einnahmequellen der Kom-
munen zahlt, besteht hdufig ein Zielkonflikt. NaturgemaB sorgen fi-
nanzielle Belastungen fiir eine besondere Sensibilitat der betroffenen
Unternehmen. Dementsprechend kritisch fallt das Ergebnis aus. Mit
einem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von 2,22 (,eher unzu-
frieden”) liegt der Standortfaktor nur auf Platz 46. Damit hat sich die
Bewertung zu 2014 sogar nochmal etwas verschlechtert.

.Eher zufrieden" sind die Unternehmen nur in den Stadten Mar-
kranstddt, Markkleeberg, Wurzen und Delitzsch. Deutlich unter dem
mitteldeutschen Durchschnitt liegen die Urteile in Dessau-RoBlau,
Sangerhausen und Kéthen (Anhalt).

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 14
Region Leiprig
Industrie 44,2 43,6 0,6
Baugewerbe 48,6 39,2 2,7
Handel 51,3 403 2,5
Verkehr 74
Dienstleistungen 43,8 40,8 24
Gastgewerbe 29
Handwerk 14

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Hll 20
Region Leipzig 2,0 41,0 14,4
Industrie 152
Baugewerbe 153
Handel 05 297 189
Verkehr 186
Dienstleistungen 17,8
Gastgewerbe 167
Handwerk 208

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

sehr Wurzen*

wichtig (4)
Wittenberg,

Lutherstadt 222

2,5

Bernburg
(Saale)
Zerost| Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 242
Zeitz 231 ' 2,23 Borna
2,3 2,43
Delitzsch

25

Dessau-RoBlau
1,73

WeiBenfels Eilenburg
eher 222
wichtig (3) )
Torgau Eisleben,
39% gau 12,33 2,18 Lutherstadt
) o ) Taucha (243 231 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
i 2,09 2,29
sehr zufrieden (4) Schkeuditz Grimma
1,86 2,16
sehr Sangerhausen Halle (Saale)
unzufrieden (1) zufrieden (3)
227 88
18% Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,22 2,14
Naumburg 252 Leipzi
(Saale) 2,08 2,68 ' Pz9
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

HOHE DER GRUNDSTEUER (HEBESATZE)

Die Grundsteuer ist eine Kommunalsteuer, fur die die Kommunen den
Steuersatz wie bei der Gewerbesteuer selbst festlegen kdnnen. Die
Bemessungsgrundlage der Grundsteuer wird sich in den kommenden
Jahren nach einem Urteil des Bundesverfassungsgerichts aus dem
Jahre 2018 dndern.

Da auch die Grundsteuer letztlich eine Kostenbelastung fir die Un-
ternehmen darstellt, betrachten 80 Prozent diesen Faktor als ,sehr
bis eher wichtig" Im Verkehrsgewerbe wird die Wichtigkeit besonders
hoch bewertet. Im mitteldeutschen Durchschnitt erreicht die Bewer-
tung mit 3,15 Platz 20 auf der Wichtigkeitsskala.

Auch die Grundsteuer ist eine wichtige Einnahmequelle der Kom-
munen. Als direkter Kostenfaktor ist die Mehrheit der Unternehmen
(56 Prozent) mit dem Standortfaktor ,eher bis sehr unzufrieden” Der
mitteldeutsche Durchschnittswert betragt 2,30. Damit liegt er auf
Rang 45 und nur einen Platz vor der ,Héhe der Gewerbesteuer”. Die
lokalen Ergebnisse dhneln denen zur Gewerbesteuer. Glinstigen Be-
wertungen in Markranstddt, Borna, Torgau, Markkleeberg, Grimma
und Wurzen stehen deutlich schlechtere Urteile fiir Dessau-RoBlau,
Sangerhausen und Kéthen (Anhalt) gegentiber.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 40,5 423 34
Region Leipzig 40,8 36,4 67
Industrie 13
Baugewerbe 41,1 41,1 68
Handel 43,2 432 44
Verkehr 57,6 28,8 7.6
Dienstleistungen 38,1 36,5 78
Gastgewerbe 44,4 413 1,6
Handwerk 41,7 374 34

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 0,6 36,1 209
Region Leipzig 2,3 48,0 11,4
Industrie 128
Baugewerbe 2,9 45,7 17,1

Handel 166
Verkehr 121

Dienstleistungen 162
Gastgewerbe 0,0 51,6 113
Handwerk 169

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

Wurzen*
wichtig (4)

Wittenberg,
Lutherstadt 2,34

WeiBenfels 517

wichtig (3)
39%

Torgau (2,55

Taucha 2,47
Zufriedenheit in Mitteldeutschland

sehr zufrieden (4) Schkeuditz 2,36

sehr
unzufrieden (1)

16%

Sangerhausen

zufrieden (3)
Oschatz

2,52

Bernburg
(Saale)
iﬁ::z 597 Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 19 228 Borna
2,30 2,60
Delitzsch

197 Dessau-RoBlau

Eilenbur
2,27 E

Eisleben,
2,27 Lutherstadt

2,31 Frohburg®

%53 Grimma

2,21
Halle (Saale)

2,00
""Kéthen (Anhalt)

Naumburgz'19 2
(Saale) 218 2,62 2,54 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.

54

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland



GEBUHREN FUR WASSER/ABWASSER

Neben den Steuern stellen Gebiihren bedeutende betriebliche Kosten
dar. Der Theorie nach sind Gebiihren ein Entgelt flr eine besondere
staatliche Leistung. Die Unternehmen erwarten insbesondere fiir die
Wasserver- und die Abwasserentsorgung eine effiziente Erbringung
und eine gerechte Bepreisung. Fiir 40 Prozent der Unternehmen sind
die entsprechenden Gebiihren ,sehr wichtig" und fir weitere 37
Prozent ,eher wichtig" Eine tiberdurchschnittliche Wichtigkeit spielt
dieser Faktor dabei im Gastgewerbe. Mit einem durchschnittlichen
Wichtigkeitswert von 3,12 reiht sich der Standortfaktor auf Rang 22
ein.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

Wie schon bei anderen Kostenfaktoren sind die Unternehmen Mittel-
deutschlands auch mit der Hohe der Wasser- bzw. Abwassergebiih-
ren mit einer Durchschnittsbewertung von 2,42 ,eher unzufrieden”.
Damit liegt der Faktor auf Platz 42 im Zufriedenheitsranking. Zwar
sind 52 Prozent der Betriebe ,sehr bis eher zufrieden”, da aber gut
jede zehnte Firma ,sehr unzufrieden” ist, wird der Durchschnittswert
unter die 2,50-Marke gedriickt. Im Stadtevergleich erhalten Mark-
kleeberg, Markranstadt, Wurzen und Borna die besten, Sangerhau-
sen, WeiBenfels und Lutherstadt Eisleben die schlechtesten Bewer-
tungen von ihren Unternehmen.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig 36,8 36,7 51
Industrie 12
Baugewerbe

Handel 26
Verkehr

Dienstleistungen

Gastgewerbe 55,1 ] 14
Handwerk 40,7 ! 2,9

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 16,1

Region Leipzig 79
Industrie 19 48,4 12,7
Baugewerbe 2.8 64,8 7,0

Handel 0.9 47,7 11,8
Verkehr 1,7 50,0 572

Dienstleistungen 107
Gastgewerbe 0,0 48,5 10,6
Handwerk 2,6 46,9 158

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

Wurzen*

wichtig (4) 2,65

Wittenberg,
Lutherstadt 2,49

WeiBenfels 2,00

eher
wichtig (3)

Torgau 2555

37%

Taucha 2,53
Zufriedenheit in Mitteldeutschland

sehr zufrieden (4) Schkeuditz 248

sehr

Bernburg
(Saale)
ie:’ﬁtﬂ Bitterfeld-Wolfen
! nhalt 247 234
Zeitz 241 { Borna
222 2,63
Delitzsch
2,54

240 Dessau-RoBlau

2,40 Eilenburg

Eisleben,
216 | ytherstadt

2,26 Frohburg®

245 Grimma

unzufrieden (1) eher Sangerhausen % 238 Halle (Saale)
zufrieden (3) 238 e
Oschatz " Kothen (Anhalt)
Naumburg2'30 2‘45Lei i
(Saale) 223 264 265 P19
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

ABFALLGEBUHREN

Ebenso wie die Wasser- und Abwassergebiihren sind auch die Mull-
und Entsorgungsgeblihren ein wichtiger betrieblicher Kostenfaktor,
zumal die Gebiihren durch die meist kommunalen Entsorgungs-
unternehmen in einigen Gemeinden angehoben wurden.

Die Abfallgeblihren finden sich bezliglich ihrer Wichtigkeit fir die
Unternehmen mit einem Durchschnittswert von 3,08 auf Rang 25
und somit im Mittelfeld wieder. Fiir 77 Prozent der Betriebe ist dieser
Faktor ,sehr bis eher wichtig”, mit der hochsten Relevanz im Gast-
gewerbe, gefolgt von Handwerk und Handel.

Analog zu den Wasser-/Abwassergebiihren ist zwar eine Mehrheit
von 55 Prozent auch mit den Abfallgeblihren ,sehr oder eher zu-
frieden”, der Durchschnittswert liegt dennoch mit 2,46 nur im ,eher
unzufriedenen” Wertebereich. Ursache dafir ist der hohe Anteil der
,sehr unzufriedenen” Betriebe (10 Prozent). Dies bedeutet Rang 37
im Zufriedenheitsranking. Unzufrieden sind dabei vor allem Unter-
nehmen in der Industrie und im Handwerk. Wahrend Halle (Saale),
Oschatz, Merseburg und Markranstddt mit den besten Zufrieden-
heitswerten aufwarten kdnnen, liegen WeiBenfels, Frohburg und
Bitterfeld-Wolfen am Ende der lokalen Ergebnisse.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 38
Region Leipzig 57
Industrie 25
Baugewerbe 4,0
Handel 34
Verkehr

Dienstleistungen

Gastgewerbe 530 \ 1.5
Handwerk 434 \ 24

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 1,7 53,8 1.2
Region Leipzig 2,1 51,5 100
Industrie 2,0 46,4 938
Baugewerbe 8s
Handel 123
Verkehr 1.8 57,9 53
Dienstleistungen 2,1 55,6 94
Gastgewerbe
Handwerk

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

sehr Wurzen*

wichtig (4)

Wittenberg,
Lutherstadt /5 57

WeiBenfels
2,19
eher
wichtig (3)
Torgau (2,38
40%
) o ) Taucha 247
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 248
sehr
unzufrieden (1) eher Sangerhausen

zufrieden (3)
Oschatz

2,63

2,5
Naumburg
(Saale) 259 2,59

Bernburg
(Saale)
iimtt/ - Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 243 ' 2,28 Borna
2,52 25

Delitzsch
2.4

N Dessau-RoBlau

248 Eilenburg

Eisleben,
242 | ytherstadt

222 Frohburg*

2,46
Grimma

Halle (Saale)

2,48

Kéthen (Anhalt)
2,45

256 Leipzig

Merseburg Markkleeberg

Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

SONDERNUTZUNGSGEBUHREN (Z. B. FUR WERBETRAGER / FREISITZE)

Ein Kostenfaktor, insbesondere fiir Unternehmen des Gastgewerbes
und Handels, stellen die Sondernutzungsgebiihren dar. Diese fallen
insbesondere bei der Nutzung von Freisitzen oder dem Aufstellen von
Werbetrdgern im offentlichen StraBenraum an. Da flr den GroBteil
der befragten Unternehmen diese Geblhren nicht bzw. kaum rele-
vant sind, wird dieser mit einem Durchschnitt von 2,46 als insgesamt
.eher unwichtig” eingeschatzt. Im Wichtigkeitsranking liegt dieser
Faktor daher nur auf Platz 42.

Die durchschnittliche Zufriedenheitsbewertung der Unternehmen
liegt mit 2,47 knapp im Wertebereich ,eher unzufrieden” Zwar ist
die Mehrheit der Betriebe (53 Prozent) ,eher zufrieden”, aber nur drei
Prozent der Firmen sind ,sehr zufrieden” Demgegeniber stehen 12
Prozent ,sehr unzufriedener” Betriebe, vor allem aus den besonders
betroffenen Wirtschaftsbereichen Handel und Gastgewerbe. Positiv
treten die Einschdtzungen in den Stidten Borna, Markkleeberg und
Markranstadt hervor. Schlechte Bewertungen erhalten die Sonder-
nutzungsgebihren vor allem in Kéthen (Anhalt) und WeiBenfels.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 181
Region Leipzig 20,0 24,1 29,0
Industrie 153 13,1 27,7
Baugewerbe 22,2 25,0 208
Handel 30,8 29,4 152
Verkehr 74 278 370
Dienstleistungen 17,6 25,1 289
Gastgewerbe 443 344 98
Handwerk 26,4 29,1 247

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 152

Region Leipzig o
Industrie 2,9 62,5 8,7
Baugewerbe 36 53,6 71
Handel 182

Verkehr 56 52,8 56
Dienstleistungen 1,6 55,8 100
Gastgewerbe 58 423 17,3
Handwerk 2.7 49,0 12,1

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr

wichtig (4)

0
unwichtig (1) e
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Eisleben,
Torgau 2,50 248 | ytherstadt
Taucha 2,57 2,40 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
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B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

STROMPREISE

Die politisch initiierte Energiewende fiihrte zu einem deutlichen An-
stieg der Strompreise. Insbesondere fiir energieintensive Betriebe
stellen die durch zunehmende staatlich induzierte Umlagen gestie-
genen Strompreise einen erheblichen Kostenfaktor dar und werden
als Wachstumshemmnis wahrgenommen. Von Ausnahmeregelungen
fiir energieintensive Betriebe kdnnen nur sehr wenige der hiesigen
Unternehmen profitieren. Die hohe Bedeutung fiir die Betriebe wird
durch das Umfrageergebnis gestitzt. Mit 3,37 gehoren die Strom-
preise zu den ,sehr wichtigen" Standortfaktoren und belegen in der
Rangfolge der Wichtigkeit Platz 8. Besonders hohe Wichtigkeitswerte
werden in Gastgewerbe, Industrie und Handel erreicht.

Die Unternehmen Mitteldeutschlands sind mit dem Standortfaktor
Strompreise” auch 2019 nicht zufrieden. Die Bewertung hat sich ge-
geniiber 2014 nicht wesentlich verbessert. Mit einer Zufriedenheit
von 2,36 liegt auch aktuell das Ergebnis im Wertebereich ,eher unzu-
frieden" und auf Rang 43. Immerhin 14 Prozent der Betriebe sind mit
den Strompreisen ,sehr unzufrieden”. Am unzufriedensten sind die
Unternehmen dabei in der Industrie und im Gastgewerbe. Im Stad-
tevergleich erreicht die Zufriedenheit nur in Borna, Markranstadt,
Lutherstadt Wittenberg, Markkleeberg und Wurzen den Bereich ,eher
zufrieden” Die schlechtesten Bewertungen gaben die Unternehmen
in WeiBenfels, Bitterfeld-Wolfen und Naumburg (Saale) ab.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 1
Region Leipzig 48,7 37,7 23
Industrie 65,1 28,3 06
Baugewerbe 37.8 378 14
Handel 59,0 31,2 13
Verkehr
Dienstleistungen 41,0 41,2 2.2
Gastgewerbe 653 30,6 14
Handwerk 55,6 35,1 24

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle . 43,2 17,4
Region Leipzig l 46,7 13
Industrie 3,8 38,5 21,2
Baugewerbe 1,4 583 9,7
Handel 171
Verkehr 33 483 1,7
Dienstleistungen 113
Gastgewerbe 0,0 40,6 10,1

Handwerk 1.0 44,4 14,6

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland
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sehr Wurzen*
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Lutherstadt /59

WeiBenfels 241

Torgau (2.4
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B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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GASPREISE

Auch die Hohe der Gaspreise ist ein nicht zu unterschitzender Kos-
tenfaktor fur die gasnutzenden Unternehmen. Immerhin gut zwei
Drittel der Firmen halten diesen Faktor daher fir ,sehr bis eher
wichtig" Im Gegensatz zum Strom ist hinsichtlich der Gasnutzung
ein deutlich branchendifferenzierteres Bild zu erkennen. So sind die
Gaspreise insbesondere im Gastgewerbe und der Industrie sowie im
Handel und im Handwerk von hoherer Wichtigkeit. Brancheniber-
greifend liegt der Durchschnittswert aufgrund der begrenzten Be-
troffenheit bei 2,91, was im Wichtigkeitsranking Platz 30 bedeutet.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

Hinsichtlich der Zufriedenheit ist das Bild zweigeteilt. Jeweils 50
Prozent der Unternehmen sind mit den Gaspreisen ,sehr bis eher
zufrieden” bzw. ,sehr bis eher unzufrieden”. Da auch bei diesem
Standortfaktor gut jede zehnte Firma ,sehr unzufrieden”, aber nur
zwei Prozent ,sehr zufrieden” sind, liegt der durchschnittliche Zufrie-
denheitswert mit 2,43 und Rang 41 letztlich im Wertebereich ,eher
unzufrieden” Besonders hoch ist die Unzufriedenheit im Gastgewer-
be. Hinsichtlich der lokalen Ergebnisse stechen Borna, Wurzen und
Markranstadt positiv hervor. Dagegen sind die Betriebe in Bitterfeld-
Wolfen, Frohburg und Sangerhausen mit den Gaspreisen besonders
unzufrieden.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

Industrie
Baugewerbe
Handel

Verkehr
Dienstleistungen
Gastgewerbe
Handwerk

W sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 13,1
Region Leipzig 2.5 504 85
Industrie 138
Baugewerbe 32 58,7 48
Handel 17
Verkehr 2,1 46,8 10,6
Dienstleistungen 24 49,7 93
Gastgewerbe 100
Handwerk 124

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr

unwichtig (1) wichtig (4)

16% Wittenberg,

Lutherstadt 257

WeiBenfels

2,55
eher
wichtig (3) Torgau (2.46
30%
Taucha | 2,42
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz
sehr
unzufrieden (1) Sangerhausen

eher

Wurzen*

Bernburg
(Saale)
Zerbst Bitterfeld-Wolfen
Anhalt 25
Zeitz 2,38 2,09 Borna
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Eilenburg
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2,14 Frohburg*

256 Grimma

Halle (Saale)
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(Saale) 269 279 24 Leipzig
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Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

KAUFPREISE FUR GEWERBEFLACHEN/-IMMOBILIEN

Die Kosten fiir Gewerbeflachen und -immobilien sind ein wesent-
liches Kriterium fur die Neuansiedlung, aber auch fiir Betriebsverlage-
rungen oder -erweiterungen. Insgesamt wird der Faktor ,Kaufpreise
fur Gewerbeflachen/-immobilien” als weniger wichtiger erachtet als
deren Verfuigbarkeit. Da nur bereits ansdssige Unternehmen befragt
werden, bleibt die Nachfrage nach Gewerbeflachen und Immobilien
recht begrenzt. So Uberrascht nicht, dass der Standortfaktor hin-
sichtlich seiner Wichtigkeit mit einem Durchschnittswert von 2,52
nur zurlickhaltend bewertet wurde. In der Wichtigkeitsrangfolge lan-
det dieser auf Rang 38.

Insgesamt sind die Unternehmen mit den Preisen von Gewerbe-
flachen bzw. -immobilien deutlich weniger zufrieden als mit deren
Angebot. Mit einem Durchschnittswert von 2,45 liegt dieser Stand-
ortfaktor nur auf Rang 38. Da in den vergangenen Jahren die Im-
mobilienpreise in einigen Stddten stark gestiegen sind, fallen die
Unterschiede zwischen den einzelnen Stddten dementsprechend
groBer aus. So erhielten Lutherstadt Eisleben, Lutherstadt Witten-
berg, Wurzen und Zerbst (Anhalt) tiberdurchschnittlich gute Bewer-
tungen, wahrend sich die Preissituation in Schkeuditz, Leipzig und
Markkleeberg deutlich angespannter darstellt.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 174
Region Leipzig 26,0
Industrie : ! 21,6
Baugewerbe 153
Handel 26,9 28,3 184
Verkehr 13,6 32,2 356
Dienstleistungen 228 30,6 24,7
Gastgewerbe 30,0 28,3 20,0
Handwerk 19,7 27,7 213

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 9,6
Region Leipzig 2,6 . 12,7
Industrie 78 65,5 43
Baugewerbe 10,2 39,0 8,5
Handel 126
Verkehr 146
Dienstleistungen 38 49,9 11,0
Gastgewerbe 23 273 20,5
Handwerk 4,2 43,8 139

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale)
Anhalt* Bitterfeld-Wolfen
sehr Zeitz 278 2,69 Borna
wichtig (4) & 263 .
Wurzen* Delitzsch
unwichtig (1) 23% 28 257
Wittenberg,
22% Lutherstadt /5 o > Dessau-RoBlau

@ =252 B
! wichtig (3)

WeiBenfels 255
29%
Torgau 2,53
Taucha 1233
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
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sehr 224
unzufrieden (1) Sangerhausen
eher
11% zufrieden (3) 247
Oschatz
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2,18 Leipzig
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B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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HOHE DER BURO- UND GEWERBEMIETEN

Die Hohe der Blro- und Gewerbemieten ist vor allem fir Unterneh-
men des Handels und des Gast- und Dienstleistungsgewerbes ein
wesentliches Kriterium zur Betriebsansiedlung und beeinflusst indi-
rekt die rdumliche Auspragung der Gewerbestruktur. Die Miet- und
die Nebenkosten stellen fiir die meisten Firmen einen entscheiden-
den betrieblichen Kostenfaktor dar. Jeweils etwa ein Drittel betrach-
tet diesen als ,sehr bzw. eher wichtig" Mit einer durchschnittlichen
Bewertung von 2,83 reiht sich der Standortfaktor auf Platz 32 im
Wichtigkeitsranking ein.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

Aufgrund gestiegener Mietpreise, insbesondere in den Oberzentren
Leipzig und Halle (Saale), ist die Zufriedenheitsbewertung gegentiber
2014 stark gesunken. Dennoch sind weiterhin ber 60 Prozent der
Betriebe mit den Miethohen ,sehr oder eher zufrieden”. Der durch-
schnittliche Zufriedenheitswert liegt mit 2,60 im Wertebereich ,eher
zufrieden”. Damit rangiert der Standortfaktor auf Rang 28 und somit
im Mittelfeld. Die hochste Zufriedenheit zeigen die Unternehmen in
Zerbst/Anhalt, Lutherstadt Eisleben und Bernburg (Saale). Am ge-
ringsten fallt diese in Naumburg (Saale), Oschatz, Markranstadt und
Leipzig aus.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 34,3 32,7 14,8
Region Leipzig 200
Industrie 19,7 LK) 283
Baugewerbe 171
Handel 158
Verkehr 27,1 339 18,6
Dienstleistungen 37,1 388 12,7
Gastgewerbe 167
Handwerk 30,6 24,9 249

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 63 60,3 8,0
Region Leipzig 50 54,1 8,0
Industrie [ 68 e78  DIRR
Bougewerve AN Az s
Handel = w0 D
Verkehr D.0 52,1 83
Dienstleistungen 4,7 59,8 6,0
Gastgewerbe 2,2 444 222
Handwerk 53 527 IR

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr
wichtig (4)

Wurzen*

unwichtig (1)

Wittenberg,

0/
18% Lutherstadt /5 77

Bernburg
(Saale)

Zerbst] Bitterfeld-Wolfen

Anhalt 283
Zeitz 2,88 ' 2,73 Borna

2,47 27
Delitzsch
2,75

Dessau-RoBlau

0 =283 , ,
WeiBenfels 253 271 Eilenburg
eher Eicleb
o isleben,
wichtig (3) Torgau 19,66 285 | iherstadt
32%
Taucha 2,53 247 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schikeuditz 202 259/ Grimma
sehr .
unzufrieden (1] Sangerhausen ' 258 Halle (Saale)
eher
. 245 2,56
zufrieden (3) Oschatz Ksthen (Anhalt)
233 2,46
Naumburg LS
(Saale) 248 2,46 258 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.3 Standortkosten

DURCHSCHNITTLICHE PERSONALKOSTEN (LOHNNIVEAU)

Die Personalkosten stellen in den meisten Betrieben den groBten
Posten innerhalb der betrieblichen Aufwendungen dar. Die Perso-
nalkosten sind daher ein wesentlicher Faktor sowohl im regionalen
als auch im nationalen und internationalen Standortwettbewerb.
So verwundert es nicht, dass 92 Prozent der Betriebe den Standort-
faktor mit ,sehr bis eher wichtig" bewerten. Mit einer Durchschnitts-
bewertung von 3,48 liegt er im Wichtigkeitsranking fir Mittel-
deutschland auf Platz 5. Eine besonders hohe Relevanz kommt den
Personalkosten im Gastgewerbe zu, gefolgt von Verkehr, Industrie
und Handwerk.

Mit den aktuellen Personalkosten sind die mitteldeutschen Unter-
nehmen weitestgehend zufrieden. Gut zwei Drittel bewerten den
Faktor mit ,sehr bis eher zufrieden” Mit einem durchschnittlichen
Zufriedenheitswert von 2,65 liegt der Standortfaktor auf Rang 21.
In allen Wirtschaftsbereichen ist jeweils eine Mehrheit zufrieden. Am
besten sind dabei die Urteile im Dienstleistungs- und Verkehrsgewer-
be, am kritischsten im Gastgewerbe. Die lokalen Unterschiede sind
insgesamt vergleichsweise gering. Die besten Zufriedenheitswerte
erhielten die Stddte Wurzen, Borna und Lutherstadt Eisleben. Im Ge-
gensatz dazu ist Bernburg (Saale) die einzige Stadt, in der der Durch-
schnittswert im Wertebereich ,eher unzufrieden” liegt.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

58,6 34,6 2,2
[ se3 25 O

Industrie 64,6 31,1 519
Baugewerbe 58,9 38,4 2,7
Handel 61,2 319 4 34
Verkehr 64,6 323 515

Dienstleistungen 52,2 37,6 48
Gastgewerbe 69,1 26,5 15
Handwerk 63,1 27,7 4 49

unwichtig

W sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Hall 02
Region Leipzig | 62,1 73
Industrie 73 60,3 33
Baugewerbe 6,9 59,7 42
Handel L 57,2 7.4
Verkehr 102
Dienstleistungen 5,5 65,8 64
Gastgewerbe 15 50,8 15,4
Handwerk 50 61,3 12,1

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

wichtig (4)

Wittenberg,
Lutherstadt, oo
eher
wichtig (3) WeiBenfels 264
Torgau 2,59
) o ) Taucha 2,58
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz 27

sehr
unzufrieden (1)

274
Sangerhausen

Wurzen*
291

Bernburg
(Saale)
Zerbst| Bitterfeld-Wolfen
) Anhalt 2,45
Zeitz 2,59 2,6 Borna
2,62 2,86
Delitzsch
2,73

Dessau-RoBlau

26 Eilenburg

Eisleben,
278 Lutherstadt

252 Frohburg*

Z Grimma

2,74
Halle (Saale)

zufrieden (3) 2,56 265
Oschatz Kothen (Anhalt)
2,58
Naumburg A 2'62Leipzig
(Saale) 271 2,66 g
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.4 Offentliche Verwaltung

DURCHSCHNITTSBEWERTUNGEN DER STANDORTFAKTOREN FUR MITTELDEUTSCHLAND

Standortfaktoren Wichtigkeit (W) | Zufriedenheit (Z) | Diskrepanz-Index (D)
Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fiir Unternehmen 3,00 2,90 96,7
Einstellung der Stadtverwaltung gegeniiber Unternehmen 3,38 2,63 77,8
Bearbeitungsdauer von Antragen und Genehmigungsverfahren 3,24 2,58 79,6
Zugang zu Verwaltungsleistungen mittels E-Government 297 2,49 83,8
Kommunale Angebote zur Wirtschaftsférderung 2,94 2,35 79,9

Erreichbarkeit der
Stadtverwaltung
fir Unternehmen

3,00

2

2,90

Einstellung der
838 Stadtverwaltung

\ ey gegenlber Unternehmen !
2,35 :
\ 2,49 2,58
A\A

Bearbeitungsdauer
von Antrdgen und I
Genehmigungsverfahren “ e

I Kommunale Angebote zur
. Wirtschaftsforderung

Zugang zu
Verwaltungsleistungen mittels * i
E-Government

=@= Duyrchschnittswerte Wichtigkeit ~ ==Aw= Durchschnittswerte Zufriedenheit ! Zunehmender Handlungsdruck A Dringender Handlungsbedarf
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.4 Offentliche Verwaltung

ERREICHBARKEIT DER STADTVERWALTUNG FUR UNTERNEHMEN

Als relevante Kennzeichen und Beurteilungskriterien der Service-
qualitit der Kommunalverwaltungen gelten unter anderem die Off-
nungs- und Beratungszeiten sowie die telefonische und verkehrs-
miBige Erreichbarkeit. Dies ist fir die Unternehmen durchaus von
Bedeutung. So liegt die Erreichbarkeit der Stadtverwaltung mit 3,00
auf Rang 27 der Wichtigkeitsskala und damit im Mittelfeld. Fir im-
merhin drei Viertel der Betriebe hat der Standortfaktor eine ,sehr
wichtige" bzw. ,eher wichtige” Bedeutung. Besonders im Gastgewer-
be liegt die Wichtigkeitsbewertung deutlich Uber dem gesamtwirt-
schaftlichen Durchschnittswert.

Die Zufriedenheitsbewertung des Standortfaktors zeigt, dass die
meisten Stadtverwaltungen eine kundenorientierte Erreichbarkeit
gewahrleisten. Die Unternehmen quittieren diese Anstrengungen mit
einer zufriedenstellenden Beurteilung. Mit einem Durchschnittswert
von 2,90 erreicht der Standortfaktor einen sehr guten sechsten Platz.
Der Stadtevergleich zeigt nur geringe Unterschiede. Die lokalen Zu-
friedenheitswerte gruppieren sich in einem engen Bereich um den
mitteldeutschen Durchschnitt. Am glinstigsten fallt die Beurteilung
fur die Stadt Markkleeberg aus, am ungtinstigsten fir Wurzen.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

2,1 45,2

Industrie
Baugewerbe
Handel

Verkehr
Dienstleistungen
Gastgewerbe
Handwerk

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 13,5 67,2 4,7
Region Leipzig I EEEI I I iS50 55
Industrie 17,1 N 33
Baugewerbe 153 62,5 42
Handel K S isE +7
Verkehr 109 61,8 3,6
Dienstleistungen 150 65,5 5,7
Gastgewerbe 174 56,5 87
Handwerk I T I 081 57

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland o
Zerbst/ .
unwichtig “) Anhalt* A Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 2,82 b 313 Borna
sehr B 2,81 3722 '
wichtig (4) Wurzen - Delitzsch
) 2,98
30% Wittenberg,
Dessau-RoBlau
Lutherstadt 294 28
WeiBenfels Eilenburg
2,74 3,02
eher ieleh
‘b isleben,
wichtig (3) Torgau 2,90 3107 Lytherstadt
4500
Taucha 289 285 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
3,05 3,0
sehr Schkeuditz Grimma
unzufrieden (1)
. 295 291
L7 zufrieden (4) Sangerhausen Halle (Saale)
e:er ' 3,00 80/
unzu Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,61 i
Naumburg 3,31 ’ 67Lei zi
(Saale) 279 3,06 ! petg
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3)
66%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.4 Offentliche Verwaltung

EINSTELLUNG DER STADTVERWALTUNG ZU UNTERNEHMEN (WIRTSCHAFTSFREUNDLICHKEIT)

Die Einstellung der Stadtverwaltung gegeniber ihren anséssigen Fir-
men wird von den Unternehmen insgesamt als ,sehr wichtig" einge-
stuft. Dies entscheidet unter anderem dartiber, inwieweit die Stadt-
verwaltung von den ansdssigen Firmen als wirtschaftsfreundlich
wahrgenommen wird. Mit einer Durchschnittsbewertung von 3,38
findet sich der Faktor immerhin auf Rang 7 im Wichtigkeitsranking
Mitteldeutschlands wieder. Fiir Uber 90 Prozent der Betriebe stellt
dies einen ,sehr bis eher wichtigen" Standortfaktor dar. Besonders
im Gastgewerbe, im Handel und im Handwerk wird die Bedeutung
dieses Faktors ausgesprochen hoch eingeschatzt.

Im mitteldeutschen Durchschnitt sind die Unternehmen mit der
Wirtschaftsfreundlichkeit der Stadtverwaltungen ,eher zufrieden"”
Mit einer Bewertung von 2,63 erreicht der Standortfaktor im Zufrie-
denheitsranking Rang 23. Industrie- und Bauunternehmen zeigen
sich dabei etwas zufriedener als beispielsweise Handelsbetriebe.
Deutliche Unterschiede sind auch auf kommunaler Ebene zu erken-
nen. Die Streuung zwischen den einzelnen Stadten fallt hier recht
groB aus. Wahrend beispielsweise Borna, Markkleeberg, Bernburg
(Saale) und Schkeuditz positiv tberzeugen kdnnen, weicht das Er-
gebnis in Naumburg (Saale), Kéthen (Anhalt) und Dessau-RoBlau
deutlich in negativer Richtung vom Durchschnitt ab.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 07
Region Leipzig 43,9 44,8 2,0
Industrie 12
Baugewerbe

Handel 55,1 37,2 04
Verkehr 34,8 53,0 30
Dienstleistungen 46,6 43,7 19
Gastgewerbe 58,6 343 29
Handwerk 15

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 10,9 442 150
Region Leipzig 14,2 53,8 97
Industrie IR T 0 92
Baugewerbe 139 51,4 264 83
Handel
Verkehr 125
Dienstleistungen [ KEENIIEEGEGEGNEGERN G 24
Gastgewerbe 11,6 493 72
Handwerk 133 46,7 149

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland ng;g;g
L Zerbst/ .
unwichtig (1) Anhalt* T Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 241 i 2,92 Borna
235 o5 .
sehr Wurzen* Delitzsch
wichtig (4) 285 2,84
\I{\Llilttft]ee:sbt?dgtl Dessau-RoBlau
2,54 2,15
WeiBenfels 2.44 203 Eilenburg
eher
wichtig (3)
Torgau Eisleben,
9 281 293 Lutherstadt
Taucha 277 2,69 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
Schkeuditz HE 2z Grimma
sehr sehr
i zufrieden (4 247 265
unzufrieden (1] ( ) Sangerhausen Halle (Saale)
120 13%
0 2,72 2,09
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,49
Naumburgz’06 Leipzi
(Saale) 2,55 2,86 302 pzi9
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

zufrieden (3

50%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.4 Offentliche Verwaltung

BEARBEITUNGSDAUER VON ANTRAGEN UND GENEHMIGUNGSVERFAHREN

Die Bearbeitungsdauer von Antrdgen und Genehmigungsverfahren
hat fir viele Unternehmen einen hohen Stellenwert, da sie die ge-
schaftliche Tatigkeit eines Betriebes stark beeinflussen kann. Lang
andauernde und intransparente Genehmigungsverfahren kdnnen
sich letztlich negativ auf die wirtschaftliche Entwicklung einer gan-
zen Region auswirken. Eine kurze Dauer, Transparenz, Kundenorien-
tierung und eine zligige Abstimmung zwischen den beteiligten Be-
hérden sind hingegen essentiell fiir die Planungssicherheit in den
Unternehmen. Hinsichtlich der Wichtigkeit platzieren die Unterneh-
men diesen Standortfaktor mit 3,24 auf Rang 16.

Bezlglich der Zufriedenheit erreicht der Faktor mit einem Durch-
schnittswert von 2,58 nur Platz 30. Er liegt damit im unteren Bereich
des Werteintervalls ,eher zufrieden". Auch die Ergebnisse der einzel-
nen Kommunen offerieren viel Luft nach oben. Insbesondere in den
Stadten Wurzen, WeiBenfels, Kothen (Anhalt) und Naumburg (Saa-
le) sind die Unternehmen mit der Bearbeitungsdauer von Antrigen
und Genehmigungsverfahren nicht zufrieden. Mit einer Gberdurch-
schnittlichen Zufriedenheitsbewertung konnen vor allem die Stadte
Markkleeberg, Borna, Oschatz, Markranstadt, Torgau und Delitzsch
punkten.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

Industrie 409 44,7 50
Baugewerbe 13
Handel 36
Verkehr \ 129
Dienstleistungen 3.2
Gastgewerbe : . 43
Handwerk 36

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 129
Region Leipzig 9.3 54,7 98
Industrie 12,0 51,4 77
Baugeweroe
Handel 56 55,1 121

Verkehr 115 519 96
Dienstleistungen 5,5 53,7 12,3
Gastgewerbe 16,7 47,0 15,2

Handwerk 8,2 552 10,4

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

sehr
wichtig (4)

eher Wurzen*

Wittenberg,

Lutherstadt 245

WeiBenfels
222

Torgau (2,85

Taucha 272

Zufriedenheit in Mitteldeutschland

2,21

Bernburg
(Saale)

Zerbst] Bitterfeld-Wolfen

Anha\tz 2,79
Zeitz 40 2,74 Borna

2,64 290
Delitzsch
2,82

Dessau-RoBlau
242

2,62 Eilenburg

Eisleben,
2,63 Lutherstadt

2,74 Frohburg*

2,67
Schkeuditz 283 Grimma
sehr
unzufrieden (1) 245 250
Sangerhausen "7 Halle (Saale)
288 2,25
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,26 237
Naumburg 273 " Leinzi
(Saale) g 2,85 300 Pz
Merseburg Markkleeberg

zufrieden (3)
5400

Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.4 Offentliche Verwaltung

ZUGANG ZU VERWALTUNGSLEISTUNGEN MITTELS E-GOVERNMENT

E-Government ermdglicht Unternehmen und Einwohnern den
unkomplizierten und zeitlich unabhdngigen Zugang zu Verwal-
tungsdienstleistungen. Darliber hinaus wird durch den Einsatz von
E-Government-Verfahren die Verwaltung schneller und kostengtins-
tiger. Der Gang zum Amt kann damit in vielen Féllen Gberfllssig wer-
den. Ein breitgefachertes Angebot an E-Government-Leistungen ist
zudem ein wichtiger Beitrag zur Digitalisierung. Fir etwa jeden drit-
ten Betrieb spielt dieser Standortfaktor daher eine ,sehr wichtige”, fur
tiber 40 Prozent eine ,eher wichtige” Rolle. In der Wichtigkeitsskala
liegt der Faktor mit 2,97 und Rang 29 im Mittelfeld. Besonders hohe
Zustimmungswerte sind im Gast- und Baugewerbe erkennbar.

Hinsichtlich der Zufriedenheit der Unternehmen mit diesem Stand-
ortfaktor sind die Méglichkeiten noch nicht ausgereizt. Zwar ist tber
die Halfte der Betriebe ,sehr oder eher zufrieden”, aber jede achte
Firma ist ,sehr unzufrieden”. Daher liegt die Durchschnittsbewertung
mit 2,49 bei ,eher unzufrieden” Besonders Betriebe in der Indust-
rie sowie im Verkehrs- und Dienstleistungsgewerbe beurteilen das
aktuelle Angebot kritisch. Auch auf der lokalen Ebene fallen die Un-
terschiede recht groB aus. Hohe Zufriedenheitswerte vergeben die
Unternehmen in Delitzsch, Borna, Bernburg (Saale), Taucha, Mark-
kleeberg und Markranstadt. Die niedrigsten Bewertungen erhalten
die Stadte WeiBenfels, Kéthen (Anhalt) und Naumburg (Saale).

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 35,5 43,4 54
Region Leipzig 289 40,0 104
Industrie 16
Baugewerbe 31,5 47,9 68
Handel 74
Verkehr 153
Dienstleistungen 72
Gastgewerbe 37,7 50,8 49
Handwerk 337 34,2 87

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 38 52,1 13,5
Region Leipzig 54 51,7 11,8

Industrie 58 47,1 11,6
Baugewerbe 4.7 56,3 109
Handel
Verkehr 8,7 45,7 13,0
Dienstleistungen 131
Gastgewerbe 10,5 49,1 88

Handwerk 4,5 54,8 148

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1) sehr

unzufrieden (1)

wichtig (4)

eher
wichtig (3)

41%

Zufriedenheit in Mitteldeutschland

sehr zufrieden (4)

Bernburg
(Saale)
Zerbst/ .
Anhalt* Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 2\5 278 2,61 Borna
2,45 281
Wurzen* Delitzsch
2,29 2,83
Wittenberg,
Lutherstadt Dessau-RoBlau
2,69 2,29
WeiBenfels Eilenburg
1,94
T Eisleben,
orgau 961 241 Lutherstadt
Taucha 278 233 Frohburg®

2,39
Schkeuditz

2,62
Sangerhausen

2,37
Oschatz

2,21
Naumburg A
(Saale) {

Merseburg

239

Grimma
2,57
Halle (Saale)
2,18
Kéthen (Anhalt)
235
271 2,75 Leipzig
Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.4 Offentliche Verwaltung

KOMMUNALE ANGEBOTE ZUR WIRTSCHAFTSFORDERUNG

Eine effiziente kommunale Wirtschaftsforderung flihrt zur Bele-
bung der Wirtschaft. Sie unterstltzt durch Bestandspflege anséssige
Unternehmen und beglinstigt durch ein entsprechendes Standort-
marketing Neuansiedlungen. Damit tragt die Wirtschaftsforderung
zur Erhdhung der Standortattraktivitdt bei. Im Ergebnis erachten 71
Prozent der Unternehmen diesen Standortfaktor als ,sehr oder eher
wichtig" Mit einem Durchschnittswert von 2,94 rangiert der Faktor
auf Rang 29 der Wichtigkeitsskala. Vor allem Unternehmen in der
Industrie, im Handel und im Gastgewerbe betonen die Wichtigkeit
einer kommunalen Wirtschaftsforderung.

Lediglich 46 Prozent der Unternehmen sind mit der kommunalen
Wirtschaftsforderung ,sehr bzw. eher zufrieden”, die Mehrheit von 54
Prozent ist dagegen ,eher oder sehr unzufrieden”. Mit einem durch-
schnittlichen Zufriedenheitswert von 2,35 schafft es der Faktor nur
auf Rang 44 von 48. Damit offenbart sich ein hoher Handlungsbedarf
in den meisten Kommunen. Nur in den Stadten Markkleeberg, Bitter-
feld-Wolfen, Taucha, Bernburg (Saale), Eilenburg und Markranstadt
liegt der durchschnittliche Zufriedenheitswert Gber 2,50 und somit
bei ,eher zufrieden” In allen anderen Stddten liegt dieser darunter.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Hale  ECKI T R
Region Leipzig o
Industrie 289 LK] 6,0
Baugewerbe 133
Handel I S R 74 7.2
Verkehr 138
Dienstleistungen 30,1 39,3 85
Gastgewerbe 33
Handwerk 34,1 33,5 70

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 174
Region Leipzig 14,0
Industrie 8.1 41,5 11,1
Baugewerbe 123
Handel 150
Verkehr 4,3 43,5 13,0
Dienstleistungen 4.9 42,0 154
Gastgewerbe 123
Handwerk 29

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1 sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

sehr
wichtig (4)

unwichtig (1)
Wurzen*

Wittenberg,
Lutherstadt /5 54

WeiBenfels 183
eher
wichtig (3
9( ) Torgau 245
400%
Taucha 264
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz
2,06
sehr Sangerhausen

unzufrieden (1)

zufrieden (3)

16% Oschatz

Naumburgl’8

Bernburg
(Saale)
Zerost] Bitterfeld-Wolfen
Aﬂha|5 263
Zeitz 23 ' 2,75 Borna
2,26 2,21
Delitzsch
241 2,44
Dessau-RoBlau
2,20
Eilenburg
Eisleben,

241 Lutherstadt

2,00 Frohburg*

Grimma
2,38
Halle (Saale)
243 2,00
Kéthen (Anhalt)
6 2,43
(Saale) 25 b 20 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

DURCHSCHNITTSBEWERTUNGEN DER STANDORTFAKTOREN FUR MITTELDEUTSCHLAND

Standortfaktoren Wichtigkeit (W) | Zufriedenheit (Z) | Diskrepanz-Index (D)
Image der Stadt 3,35 2,74 81,8
Allgemeine Lebenshaltungskosten 3,27 2,84 86,9
Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit 3,52 2,56
Medizinische Versorgung 341 2,83 83,0
Verfligbarkeit von Wohnraum und Qualitdt des Wohnumfeldes 3,19 2,70 84,6
Einkaufsmdglichkeiten 3,18 3,07 96,5
Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort 3,12 2,48 79,5
Umweltqualitat (Luft, Wasser) 3,29 2,97 90,3
Angebote zur Kinderbetreuung (Kita-/Hortpl4tze) 3,15 2,76 87,6
Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten 3,09 2,87 92,9
Naherholungsmdglichkeiten 3,08 3,07 99,7
Image
der Stadt

Naherholungs-
maglichkeiten

Allgemeine
Lebenshaltungskosten

Freizeit-, Kultur- und

Sicherheit, Ord
Sportmaglichkeiten Ichernelt, Urdnung

und Sauberkeit

Kinderbetreuung «3,15 Medizinische Versorgung

Umweltqualitat Verfligbarkeit vop
Wohnraum und Qualitat

des Wohnumfeldes

Kaufkraft/Absatz-
i Einkaufsmadglichkeiten
potenzial vor Ort autsmoglichkeite
|
L]
== Durchschnittswerte Wichtigkeit =A== Dyrchschnittswerte Zufriedenheit ! Zunehmender Handlungsdruck A Dringender Handlungsbedarf
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

IMAGE DER STADT

Das Image eines Standorts ist ein sehr vielschichtiges Standort-
kriterium. Zu unterscheiden ist beim Standortimage zwischen der
AuBenwirkung eines Standorts und der (Innen-)Wahrnehmung der
ansassigen Wirtschaftsakteure. Von besonders hoher, berdurch-
schnittlicher Relevanz ist das Standortimage fiir den Tourismus so-
wie die Investoren- und Fachkrdfteakquise insgesamt. Daher ist es
von erheblicher Bedeutung, ein positives Image zu erwerben und es
mithilfe eines Regionalmarketings wirkungsvoll zu vermarkten. Das
sehen auch die befragten Unternehmen so: Der Standortfaktor liegt
mit einer Durchschnittsbewertung von 3,35 auf Rang 9 des mittel-
deutschen Wichtigkeitsranking.

Die Zufriedenheitsbewertung fir das ,Image der Stadt" hat sich ge-
geniiber 2014 kaum verandert. Mit einem Durchschnittswert von
2,74 liegt die Einschdtzung weiterhin im Wertebereich ,eher zu-
frieden" und belegt im Zufriedenheitsranking Platz 14. Im Stadte-
vergleich ist eine sehr groBe Streuung zu beobachten. Wahrend die
Beurteilungen in den Stadten Markkleeberg und Leipzig sogar den
Wertebereich ,sehr zufrieden” (ab 3,25) erreichen, sind in einer Viel-
zahl von Stidten die Unternehmen sogar ,eher unzufrieden” Auffal-
lend ist der groBe Unterschied zwischen den Kernstédten Leipzig mit
3,26 und Halle (Saale) mit 2,48. Am unzufriedensten sind die Betriebe
mit dem Stédte-Image in Zeitz, WeiBenfels und Dessau-RoBlau.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 54,7 34,5 14
Region Leipzig 47,4 38,2 33
Industrie 37,1 40,6 2,9
Baugewerbe 50,0 38,5 2,6
Handel 54,6 34,6 17
Verkehr
Dienstleistungen 51,2 36,0 37
Gastgewerbe 67,6 31,0 14
Handwerk 49,5 37,4 14

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

36 438 10,5

21,7 59,8 39

Industrie 10,6 52,5 8,1
Bougewerbe KA S 5
Handel 8,7 56,3 83
Verkehr 20,9 55,2 3,0
Dienstleistungen 15,7 499 68
Gastgenerbe
Handwerk 5

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1= sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

sehr

wichtig (4)
Wittenberg,
Lutherstadt /591

WeiBenfels
2,07

eher
wichtig (3)

Torgau 2,57

Taucha 292
Zufriedenheit in Mitteldeutschland

2,81
Schkeuditz

Wurzen*

Bernburg
(Saale)
iﬁ;]b:li/ Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 248 303 o4 Borna
191

2,32
Delitzsch

2,22 3,09

Dessau-RoBlau
2,15

Eilenburg
2,71

Eisleben,
234 Lutherstadt

2921 Frohburg*

2,96

Grimma
sehr h
: sehr
unzufrieden (1) Jufiieden (4] 2 48
Sangerhausen Halle (Saale)
14% 239
Oschatz “ Kéthen (Anhalt)
N b 2,78 3,26
aumburg 33 .
(Saale) 222 207 \ Leipzig
Merseburg Markkleeberg

Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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ALLGEMEINE LEBENSHALTUNGSKOSTEN

Die Hohe der Lebenshaltungskosten beeinflusst die Attraktivitat ei-
nes Standorts erheblich, denn sie geben an, wie hoch die Aufwen-
dungen flr einen privaten Haushalt vor Ort sind, um das Leben im
Alltag zu bestreiten. Die Lebenshaltungskosten sind dariiber hinaus
eine BestimmungsgrdBe fir die Personalkosten, weil im Wettbewerb
um Fachkréfte erndhte Lebenshaltungskosten tber die Entlohnung
ausgeglichen werden missen. Die Lebenshaltungskosten stellen fiir
alle Wirtschaftsbereiche einen bedeutenden Standortfaktor dar. Fiir
90 Prozent der Unternehmen ist er ,sehr bis eher wichtig" In der
Wichtigkeitsrangfolge reiht sich der Faktor mit einem Durchschnitts-
wert von 3,27 (,sehr wichtig”) auf Rang 13 ein.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

Die mitteldeutschen Unternehmen sind mit den Lebenshaltungs-
kosten vor Ort meist recht zufrieden. Immerhin 80 Prozent stimmen
mit ,sehr bis eher zufrieden" ab. Die hohe Zufriedenheit zeigt sich
bei allen Wirtschaftsbereichen, wobei die Industrie noch positiv her-
vortritt. Mit einem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von 2,84
rangiert der Standortfaktor auf Rang 9. Die Lebenshaltungskosten
gehdren damit zu den Standortvorziigen Mitteldeutschlands.

Die lokalen Unterschiede halten sich in Grenzen. Die hochsten Zufrie-
denheitsbewertungen gaben die Unternehmen in Wurzen, Grimma
und Markkleeberg ab, wéhrend die geringste Zufriedenheit in San-
gerhausen und Merseburg festzustellen ist.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 16
Region Leipzig 414 449 28
Industrie 27,4 53,0 37
Baugewerbe 34,6 55,1 64
Handel 46,4 443 08
Verkehr 50,0 36,8 15
Dienstleistungen 22
Gastgewerbe ’ 38,0 14
Handwerk 42,4 454 20

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 6,0 72,5 43
Region Leipzig
Industrie 8,5 80,4 07
Baugewerbe 14
Handel 45
Verkehr

Dienstleistungen 30
Gastgewerbe
Handwerk 7.3 719 26

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1

sehr
wichtig (4)

Wurzen*

Wittenberg,
Lutherstadt /2,97

WeiBenfels 2.65

Torgau 2,76
Taucha 2,78
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr Schkeuditz 22
unzufrieden (1)
sehr
zufrieden (4)
Sangerhausen

A

eher
zufrieden (3)

3,00

292

Bernburg

(Saale)
ierbst{ Bitterfeld-Wolfen

. nhalt 2,94
Zeitz 2,68 2,80 Borna

287 297
Delitzsch
2,93

Dessau-RoBlau

Eilenbur
2,75 E

Eisleben,
22 Lutherstadt

267 Frohburg*

i Grimma

4
Halle (Saale)

2,88

Oschatz Kéthen (Anhalt)
274 284
Naumburg Leinzi
(Saale) 258 297 2,98 €pz1g
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.

Standortzufriedenheit in Mitteldeutschland

71



3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

ALLGEMEINE SICHERHEIT, ORDNUNG UND SAUBERKEIT

Wahrend Ordnung und Sauberkeit vor allem das wahrnehmbare Bild
einer Gemeinde positiv oder negativ beeinflussen, beleuchtet die
allgemeine Sicherheit insbesondere das Sicherheitsempfinden der
Einwohner und Unternehmen vor Ort. Die Wahrscheinlichkeit, Opfer
von kriminellen Machenschaften zu werden, kann eine erfolgreiche
unternehmerische Tatigkeit stark beeinflussen. Durch eine hadufige
negative mediale Prasenz kann auch das Image einer Stadt leiden.
Die groBe Bedeutung des Standortfaktors lasst sich anhand des ho-
hen Anteils der ,sehr wichtig"-Antworten (57 Prozent) gut erkennen.
Mit einem Durchschnittswert von 3,52 schafft es der Faktor auf Rang
4 der Wichtigkeitsskala.

Hinsichtlich der Zufriedenheit sieht das Bild jedoch nicht ganz so
giuinstig aus. Zwar ist die Bewertung gegenlber 2014 nur gering-
fligig gefallen, aber mit einem Zufriedenheitswert von 2,56 und
damit Rang 31 kann der Standortfaktor seiner hohen Wichtigkeit nur
bedingt gerecht werden. Im Vergleich der Wirtschaftsbereiche sind
die Industrieunternehmen mit der Situation insgesamt am zufrie-
densten. Im Stadtevergleich sind die Bewertungsunterschiede sehr
groB. Eine vergleichsweise hohe Zufriedenheit herrscht demnach in
Oschatz, Markkleeberg, Frohburg und Lutherstadt Wittenberg. Dage-
gen liegen die Bewertungen fur die Stadte WeiBenfels, Naumburg
(Saale) und Zeitz erheblich unter dem mitteldeutschen Durchschnitt.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 58,8 38,1 30,4
Region Leipzig 55,6 39,0 1.2
Industrie 08
Baugewerbe 13
Handel e 38 R

Verkehr 29
Dienstleistungen 1.2
Gastgewerbe 69,0 29,6 14
Handwerk 609 343 05

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

Industrie
Baugewerbe
Handel

Verkehr
Dienstleistungen
Gastgewerbe
Handwerk

sehr unzufrieden

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland
unvxﬁioctig (1)

eher
unwichtig

sehr Wurzen*

wichtig (4)

Wittenberg,
Lutherstadt /5 g3

WeiBenfels 175

Torgau (2,54
Taucha 2,66
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
Schkeuditz
sehr @
unzufrieden (1) Sangerhausen 2,56

Oschatz

2,46

Naumburgz'o5
(Saale) 23 2,68 2,98

Bernburg
(Saale)

Zerbst] Bitterfeld-Wolfen

Anhalt 272
Zeitz 25 ' 2,55 Borna

2,13 239
Delitzsch
2,78

> Dessau-RoBlau

1 Eilenburg

Eisleben,
2,38 Lutherstadt

2,89 Frohburg”

Rie Grimma

243
Halle (Saale)

2,59
Kothen (Anhalt)
2,51
Leipzig

Merseburg Markkleeberg

Markranstédt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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MEDIZINISCHE VERSORGUNG

Eine gute Gesundheitsversorgung erhoht die Zufriedenheit der Be-
volkerung insgesamt und spielt als ,weicher” Standortfaktor auch
fur die Uberregionale Fachkréfteakquise eine immer wichtigere Rolle.
Sowohl das Angebot an medizinischen Einrichtungen als auch deren
schnelle Erreichbarkeit sind wichtige Kriterien flr die Attraktivitat
eines Standortes. Das Befragungsergebnis bestatigt die Bedeutung
dieses Standortfaktors. 90 Prozent der Unternehmen bewerten die
medizinische Versorgung als ,sehr bis eher wichtig" Der Durch-
schnittswert ist mit 3,41 ausgesprochen hoch und Iasst den Faktor
somit auf Rang 6 der Wichtigkeitsskala einpendeln. Gegenliber 2014
ist die Bewertung (damals 3,13) kréftig gestiegen.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

Die Unternenmen Mitteldeutschlands sind mit der medizinischen
Versorgung Gberwiegend zufrieden. So sind 15 Prozent ,sehr zufrie-
den" und 58 Prozent ,eher zufrieden” Mit einem durchschnittlichen
Zufriedenheitswert von 2,83 erreicht der Standortfaktor einen guten
zehnten Rang. Die Unterschiede zwischen den Stidten sind jedoch
auch bei diesem Merkmal groB. Eine hohe Zufriedenheit erreichen
Stadte mit gréBeren Kliniken (Borna, Schkeuditz) oderfund einem
breiten Spektrum an niedergelassenen Fachérzten wie Halle (Saale),
Leipzig und Markkleeberg. Dagegen beurteilen die Betriebe die Situa-
tion in Zeitz, Zerbst/Anhalt, WeiBenfels, Torgau und Kéthen (Anhalt)
mit ,eher unzufrieden”, was auf eine schlechtere Versorgung hindeutet.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 60,1 34,0 16
Region Leipzig 48,1 38,8 34
Industrie 46,1 419 3,0
Baugewerbe 45,5 41,6 13
Handel 58,6 32,1 25
Verkehr 59,4 31,9 29
Dienstleistungen 48,8 39,8 38
Gastgewerve NI '
Handwerk 62,3 30,4 0,5

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle I 7 7
Region Leipzig 17,9 615 32
Industrie 14,6 55,4 3,8
Baugewerbe EE 87y
Handel 11,2 58,7 72
Verkehr EE A 2
Dienstleistungen 14,9 60,8 48
Gastgewerbe 2 720
Handwerk 15,1 57,8 65

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland
unwichtig (1)

sehr Wurzen®
/2,78

wichtig (4)

Wittenberg,
Lutherstadt 4 79

WeiBenfels 236

wichtig (3)

Torgau 239

Taucha 292
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
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unzufrieden (1)

sehr
zufrieden (4)

Bernburg
(Saale)
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2,77
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Eisleben,
289 Lutherstadt
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292/ Grimma

2,52 8
15 Sangerhausen Halle (Saale)
(]
2,63 2,47
Oschatz Kéthen (Anhalt)
Naumburg* o
(Saale) 2,69 8o 3,04 Leipzig
Merseburg ' Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3)

58%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

VERFUGBARKEIT VON WOHNRAUM UND QUALITAT DES WOHNUMFELDES

Von hoher Bedeutung fiir die Attraktivitdt eines Standortes, insbe-
sondere mit Blick auf den Zuzug potenzieller Fachkréfte, sind sowohl
das Wohnungsangebot als auch die Qualitdt des Wohnumfelds, die
sich auf die ErschlieBung und Gestaltung des 6ffentlichen Raums in
Wohnvierteln bezieht. Zu nennen sind hier insbesondere verkehrs-
beruhigte Zonen, Grinflachen und Fahrradwege, die Einrichtung
von Spielpldtzen und die ErschlieBung durch den &ffentlichen Per-
sonennahverkehr. Uber 80 Prozent der Unternehmen geben diesem
Standortfaktor die Bewertung ,sehr bis eher wichtig” Mit einem
Durchschnittswert von 3,19 reiht sich der Faktor auf Rang 18 der
Wichtigkeitsskala ein.

Aufgrund des starken Bevélkerungszuwachses ist vor allem in Leipzig
die Verfligbarkeit von Wohnraum in den vergangenen Jahren erheb-
lich geschrumpft. Dies wirkte sich auch auf die Zufriedenheitsbe-
wertung aus, die gegenuiber 2014 von 2,86 auf 2,70 gesunken ist.
Hinter diesem Ergebnis steht jedoch immer noch eine Mehrheit von
68 Prozent mit einer ,sehr bis eher zufriedenen" Standortbewertung.
Im Zufriedenheitsranking liegt der Faktor damit auf Platz 15. Auf lo-
kaler Ebene liegen in der Bewertung Delitzsch, Bernburg (Saale) und
Eilenburg vorn. Unter dem mitteldeutschen Durchschnitt liegen die
Zufriedenheitswerte insbesondere in Merseburg, Taucha, Naumburg
(Saale), Sangerhausen und Leipzig.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 433 459 2,9
Region Leipzig 383 418 65
Industrie 28,0 52,8 37
Baugewerbe 40,3 37,7 6,5
Handel 44,9 40,5 2.2
Verkehr 138
Dienstleistungen 42.7 43,4 6,1
Gastgewerbe 47,8 40,3 15
Handwerk 36,3 45,3 4,0

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 4 63,8 7 30
Region Leipzig AR S 45
Industrie 6,1 669 14
Baugewerbe
Handel N A 55 o
Verkehr 53 61,4 7.0
Dienstleistungen ISR 2o o 4.
Gastgewerbe 12,7 54,0 48
Handwerk I S a7 A 3.2

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1= sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

sehr
eher wichtig (4)

Wittenberg,
Lutherstadt 274

WeiBenfels 263
eher
wichtig (3)
Torgau 2,67
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Zufriedenheit in Mitteldeutschland
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B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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EINKAUFSMOGLICHKEITEN

Neben der Wohnraumsituation stellen funktionierende Nahversor-
gungsstrukturen fiir einen attraktiven Wohn- und Arbeitsort eine
wichtige Grundlage dar. Die Versorgung mit Gitern und Dienstleis-
tungen sollte dabei in unmittelbarer Nahe beziehungsweise guter
Erreichbarkeit gewdhrleistet sein. 83 Prozent der Betriebe stufen
den Standortfaktor als ,sehr bis eher wichtig” ein. Besonders flr den
Handel und das Gastgewerbe ist eine gute Einkaufsatmosphére von
hoher Relevanz. Auch gegeniiber 2014 ist ein Bedeutungsgewinn er-
kennbar. So ist der durchschnittliche Wichtigkeitswert von 2,95 auf
3,18 gestiegen. Damit rangiert dieser Standortfaktor auf Rang 19
und somit im Mittelfeld aller befragten Standortmerkmale.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

Bei der Zufriedenheitsbewertung erreichen die Einkaufsmdglichkei-
ten einen sehr guten zweiten Platz. 86 Prozent der Unternehmen sind
mit dem Standortfaktor ,sehr oder eher zufrieden”. Auch gegeniiber
2014 haben sich die Bewertungen verbessert. Mit einem aktuellen
Durchschnittswert von 3,07 kann dieser Faktor zu den Standort-
vorziigen Mitteldeutschlands gezdhlt werden, wenngleich sich die
Sortimentsbreite des Angebotes in den einzelnen Stadten durchaus
unterscheidet. Uberdurchschnittliche Unternehmensbewertungen
erhielten die Stadte Markkleeberg, Delitzsch, Markranstddt und Leip-
zig. Weniger zufriedenstellend fallen dagegen die Urteile flr Kéthen
(Anhalt), Sangerhausen und Torgau aus.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 39,2 46,8 2,1
Region Leipzig 36,5 44,8 36
Industrie 23,0 54,5 2,4
Baugewerbe 333 43,6 38
Handel 49,6 37,2 2,6
Verkehr 35,3 52,9 29
Dienstleistungen 349 47,7 36
Gastgewerbe 47,2 43,1 42
Handwerk 14

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Hatle  CKM T i
Region Leipzig 29,1 60,0 19
Industrie 17,5 649 iag 26
Baugewerbe 23,6 66,7

Handel | 210 [ sss  DOLERNEN
Verkehr 17,9 61,2 45
Dienstleistungen 23,2 66,7 23
Gastgewerbe 39,1 47,8 58
Handwerk TG G 25

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)

sehr Wurzen*

wichtig (4)
Wittenberg,
Lutherstadt /3,08

313

Bernburg
(Saale)
i;ﬁ:tt/ Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 3,07 2,97 2,90 Borna
3,00 3,16
Delitzsch
331

Dessau-RoBlau

WeiBenfels 300 ' Eilenburg
eher
G Torgau (281 303  Eisleben.
9 ! ! Lutherstadt
Taucha 311 3,00 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr Schkeuditz &2 296 Grimma
unzufrieden (1) sehr
zufrieden (4 288 2
(4) Sangerhausen Halle (Saale)
23% \
323 277,
Oschatz - Kéthen (Anhalt)
y 324
Naumburg Leinzi
(Saale) 297 329 332 pzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3)

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

KAUFKRAFT/ABSATZPOTENZIAL VOR ORT

Dieser Standortfaktor ist fir alle Unternehmen von Bedeutung, die
ihre Umsdtze mehrheitlich vor Ort erwirtschaften. Neben der 6rt-
lichen Konkurrenz und der allgemeinen Einkommensentwicklung
spielt vor allem auch die Entwicklung der Einwohnerzahl eine Rolle.
Da von der Bevolkerungsentwicklung auch die (reale) Kaufkraft vor
Ort maBgeblich beeinflusst wird, ist dieser Faktor ein wichtiger Indi-
kator fiir die potenziellen Entwicklungschancen vieler Unternehmen.
Die Bedeutung fiir die Unternehmen ist dementsprechend hoch. In
der Wichtigkeitsbewertung landet der Standortfaktor mit 3,12 auf
Rang 22. Fiir den Handel, das Gastgewerbe und das Handwerk spielt
die Kaufkraft eine besonders wichtige Rolle.

Die Zufriedenheitsbeurteilung der Kaufkraft bewegt sich im Grenz-
bereich zwischen zufrieden und unzufrieden. Der Durchschnittswert
liegt bei 2,48. 54 Prozent der Unternehmen sind mit der Situation
.sehr oder eher zufrieden” Jedoch sind 11 Prozent immer noch ,sehr
unzufrieden” Im Zufriedenheitsranking liegt der Standortfaktor auf
Platz 34, also im unteren Drittel. Insbesondere der Handel ist mehr-
heitlich nicht zufrieden. Im Stadtevergleich sind groBe Unterschie-
de zu erkennen. Markkleeberg, Markranstadt, Schkeuditz, Delitzsch,
Taucha und Leipzig kdnnen mit deutlich Uberdurchschnittlichen
Bewertungen aufwarten. Erheblich angespannter ist dagegen die Si-
tuation in Zeitz, Sangerhausen und Kothen (Anhalt).

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig

Industrie 19,3 38,5 16,8
Baugewerbe 80
Handel 64,8 23,0 48
Verkehr 32,3 49,2 92
Dienstleistungen 38,0 36,5 10,8
Gastgewerbe 15
Handwerk 553 27,6 6,0

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 0,6 39,0 154
Region Leipzig 74 57,8 69
Industrie 08 53,8 9.1
Baugewerbe 118
Handel 2,8 38,4 17,6
Verkehr 7.1 64,3

Dienstleistungen 52 50,9 9,6
Gastgewerbe 9,2 41,5 7,7
Handwerk 58 52,7 9,6

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1= sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale)
M Bitterfeld-Wolfen
Anhalt] 252
Zeitz 215 ! 2,26 Borna
unwichtig (1) 189 26
sehr Wurzen* Delitzsch
wichtig (4) 2,65 28
Wittenberg,

Lutherstadt 294

Dessau-RoBlau
2,25

WeiBenfels Eilenburg
2,33 6
eher
wichtig (3) Tor Eisleben,
orgau 12,24 2,23 Lutherstadt
Taucha 274 23 Frohburg”
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr zufrieden (4) Schkeuditz Z61 Grimma
sehr _ 195 247
unzufrieden [1) Sangerhausen Halle (Saale)
2,37 1,97
Oschatz Kéthen (Anhalt)
2,27 2,71
Naumburg Leipzi
(Saale) 24 2,84 230 P29
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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UMWELTQUALITAT (LUFT/WASSER)

Auch die Umweltqualitdt zahlt fur die Unternehmen Mitteldeutsch-
lands zu den wichtigen Standortkriterien. Natur- und Umweltschutz
tragen zu einer guten Lebensqualitdit und damit zur Standort-
attraktivitat fir Unternehmen und Beschéftigte sowie zu einer posi-
tiven Wahrnehmung des Unternehmens durch die Kunden bei. Dieser
komplexe Standortfaktor umfasst Bereiche wie Sauberkeit der Luft
und des Wassers, Verkehrslarm, Grad der Verstadterung und Anteil
der stddtischen Parks und Griinflichen. 85 Prozent betrachten die
Umweltqualitdt als ,sehr bis enher wichtig” Der Mittelwert aller Unter-
nehmensantworten liegt bei 3,29. Damit nimmt der Standortfaktor
Platz 12 in der Wichtigkeitsrangfolge ein.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

Wie schon 2014 zeigt der hohe Zufriedenheitswert von 2,97, dass
die mitteldeutschen Unternehmen mit der Umweltqualitat recht zu-
frieden sind. Immerhin 85 Prozent vergeben die Urteile ,sehr oder
eher zufrieden” Im Zufriedenheitsranking belegt der Standortfaktor
erneut den flinften Rang und er kann weiterhin zu den Stéarken des
mitteldeutschen Wirtschaftsraumes gezédhlt werden.

Die lokalen Unterschiede fallen vergleichsweise gering aus. Im po-
sitiven Sinne heben sich die Bewertungen fiir Markkleeberg, Borna,
Markranstadt, Delitzsch, Lutherstadt Eisleben und Grimma ab,
wahrend schwichere Einschdtzungen vor allem in Schkeuditz,
Naumburg (Saale) und Sangerhausen zu verzeichnen sind.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 13
Region Leipzig 43,7 41,0 3,7
Industrie 348 47,0 18
Baugewerbe 33,8 50,6 39
Handel 51,7 34,2 2,6
Verkehr 47,0 34,8 30
Dienstleistungen 45,4 43,4 22
Gastgewerbe 50,0 429 14
Handwerk 44

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Hall 52
Region Leipzig (XN s 25
Industrie 14,6 783 51 19
Baugewerbe KKK E
Handel [ 58 [ es KN

Verkehr A A 155

Dienstleistungen I NEETEININEGEGGETT NN 2.
Gastgewerbe 15
Handwerk 14.3 74,1 26

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
(Saale)
P Zerbst, .
unwichtig (1) Anhalt{‘ A Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 3,04 ! 2,96 Borna
2,90 3,26
Wurzen® Delitzsch
wichtig (4) 3,05 3,14
Wittenberg,

Lutherstadt 3,00

Dessau-RoBlau
3,09

WeiBenfels e Eilenburg
Eisleben
) ,
Torgau (293 l S Lutherstadt
. . . Taucha 283 296 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr 4 3,13
. Schkeuditz 26 "~ Grimma
unzufrieden (1)
h 2,67 )
ener Sangerhausen Halle (Saale)
unzufp
3,03 3,00
Oschatz Kothen (Anhalt)
2,64 2,93
Naumburg .
(Saale) 279 320 330 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3)

70%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

ANGEBOTE ZUR KINDERBETREUUNG (KITA/HORTPLATZE)

Eine gute Vereinbarkeit von Familie und Beruf ist ein wesentliches
Interesse von Beschaftigten. Zunehmend heben die Unternehmen
aller Wirtschaftsbereiche diesen Standortfaktor als wichtig hervor,
wenn es darum geht, Fachkrdfte in ausreichender Zahl an das Un-
ternenhmen zu binden. Eine Grundvoraussetzung fir die Vereinbarkeit
von Familie und Beruf ist ein gutes Kinderbetreuungsangebot. Fir
anndhernd 90 Prozent der Unternehmen spielt der Standortfaktor
daher eine ,sehr bis eher wichtige” Rolle. Die Wichtigkeitsbewertung
hat gegeniiber 2014 zugenommen und erreicht aktuell 3,15. Damit
liegt der Faktor im mitteldeutschen Ranking auf Platz 20.

Im Durchschnitt erhdlt das Kinderbetreuungsangebot in Mittel-
deutschland weiterhin eine gute Bewertung. Mit einem Zufrieden-
heitswert von 2,76 kommt es unter allen Standortfaktoren auf Rang
12. Immerhin 70 Prozent der Unternehmen sind mit dem Betreu-
ungsangebot ,sehr oder eher zufrieden”. Damit kann der Standortfak-
tor weiterhin zu den Standortvorziigen in Mitteldeutschland gezihlt
werden, trotz durchaus lokaler Unterschiede. Mit hohen Zufrieden-
heitswerten kénnen insbesondere Frohburg, Borna, Bernburg (Saale)
und Eilenburg glédnzen. Im Gegensatz dazu sind in Leipzig, aufgrund
des Bevdlkerungswachstums und der damit verbundenen groBen
Nachfrage, die mit Abstand gréBten Probleme zu erkennen.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

48,7 34,2 52

42,2 32,6 11,0

Region Halle
Region Leipzig

Industrie 39,0 37,1 82
Baugewerbe 33,3 38,7 10,7

Handel I =R S 125 7
Verkehr 42,2 328 109
Dienstleistungen 47,5 317 838
Gastgewerbe 75
Handwerk 48,7 309 89

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 12,2 63,0 36
Region Leipzio | ZE S 63
Industrie 15,4 57,4 21 51
Baugewerbe 63 76,6 1,6
Handel 7,5 60,5 7,0
Verkehr 135
Dienstleistungen  [NPAY 55,5 75
Gastgewerve | NEZCHEN M T 18
Hanowerk IR i 7.

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1= sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale)

Anhalt* Bitterfeld-Wolfen

. 3,08
unwichtig (1) Zeitz 2,75 277 Borna
295 3,12
9% sehr Wurzen* Delitzsch
wichtig (4) 2,77 294
Wittenberg,

Lutherstadt 285

Dessau-RoBlau
2,76

WeiBenfels 287 300 Eilenburg
Eisleben,
Torgau (2,84 294 | ytherstadt
Taucha 2,50 3,32 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
Schkeuditz ! 2 Grimma
sehr sehr
unzufrieden(1) TS AL! 2,93 277
( ] Sangerhausen Halle (Saale)
310 2,90
Oschatz Kothen (Anhalt)
294 237
Naumburg ™ >
(saale) 258 274 291 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3)

58%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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FREIZEIT-, KULTUR- UND SPORTMOGLICHKEITEN

Ein reichhaltiges Angebot an Freizeit-, Kultur- und Sportmaglichkei-
ten steigert die Attraktivitat einer Stadt. Ebenso schafft es Moglich-
keiten zur Partizipation und Identifikation mit der Region und erhéht
die Mitarbeiterbindung an die Unternehmen. Ein lebendiges Kulturle-
ben wirkt darliber hinaus anziehend fir Gaste aus anderen Regionen,
von deren Kaufkraft alle touristischen Dienstleister profitieren. Damit
stellt es flir 80 Prozent der Unternehmen Mitteldeutschlands einen
.sehr bis eher wichtigen" Standortfaktor dar. Mit Blick auf die touris-
tische Bedeutung bewertet das Gastgewerbe diesen Faktor besonders
hoch. Mit einem Durchschnittswert von 3,09 erreicht der Standort-
faktor Platz 24 im mitteldeutschen Wichtigkeitsranking.

3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

Mit den Freizeit-, Kultur- und Sportméglichkeiten sind die Unterneh-
men zu groBen Teilen zufrieden. Gut drei Viertel der Betriebe geben
ihren Standortgemeinden branchentibergreifend gute Noten. Mit
dem durchschnittlichen Zufriedenheitswert von 2,83 findet sich der
Standortfaktor auf Rang 8 wieder und zihlt damit zu den regionalen
Standortvorziigen. Insbesondere die Stadt Leipzig mit ihren vielfal-
tigen Angeboten erhéalt eine tberdurchschnittlich gute Bewertung.
Davon konnen die angrenzenden Stadte Markranstadt, Markkleeberg
und Taucha profitieren. Auch Halle (Saale) und Bernburg (Saale)
erhalten sehr gute Noten. Nur in Zeitz und Sangerhausen sind die
Unternehmen mit den vorhandenen Angeboten ,eher unzufrieden”.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 373 46,6 33
Region Leipzig 33,1 42,9 69
Industrie 38
Baugewerbe 29,9 44,2 6,5
Handel 35,6 46,4 43
Verkehr 369 41,5 9.2
Dienstleistungen 35,7 45,0 57
Gastgewerbe 30
Handwerk 37,1 42,6 6,1

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 8,2 59,6 264 5g
Region Leipzig 3
Industrie 14,3 66,0 34
Baugewerbe 14,3 62,9 29
Handel 9.2 61,7 6,3
Verkehr 19,0 55,2 17
Dienstleistungen 16,9 59,5 38
Gastgewerbe 82
Handwerk

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden = sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland Bernburg
Zerbst/ (Saale)
" Bitterfeld-Wolfen
L Anhalt 31
unwichtig (1) Zeitz 2,62 | 2,69 Borna
2,31 2,62
sehr Wurzen* Delitzsch
wichtig (4) 257 2,83
Wittenberg
' Dessau-RoBlau
Lutherstadt 264 271
WeiBenfels Eilenburg
2,98
eher
wichtig (3 Eisleben,
903) Torgau 2,58 25 Lutherstadt
45%
Taucha 303 296 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
sehr Schkeuditz 222 Grimma
unzufrieden( 1)
L6 zufrieden (4 244 1
( ) Sangerhausen Halle (Saale)
2,7 2,66
Oschatz ~ Kéthen (Anhalt)
2,78 3,19
Naumburg -
(Saale) 255 316 3,24 Leipzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstadt

eher
zufrieden (3)

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ® Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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3 BEWERTUNG DER EINZELNEN STANDORTFAKTOREN
3.5 Standortattraktivitat

NAHERHOLUNGSMOGLICHKEITEN

Der Standortfaktor Naherholung steht in enger Beziehung zum Fak-
tor Freizeitangebot. Er ist auch als Imagefaktor fir die Stadt bzw.
Region und fir die Blirger von Bedeutung. Dieser Aspekt wird fiir
Unternehmen im Wettbewerb um qualifizierte Arbeitskrafte immer
wichtiger, denn qualifizierte Fachkréfte folgen bevorzugt Arbeitsan-
geboten in Regionen mit hohem Erholungs- und Freizeitwert. Bei der
Wichtigkeit liegt der Faktor mit 3,08 auf Rang 25. Uber 80 Prozent
der Unternehmen betrachten die Naherholungsméglichkeiten als ei-
nen ,sehr bis eher wichtigen" Standortfaktor. Vor allem fiir das Gast-
gewerbe ist dieser Faktor von Bedeutung, da er meist auch mit einer
zusatzlichen Nachfrage an gastronomischem Service verbunden ist.

Die Naherholungsmdglichkeiten in Mitteldeutschland werden von
den ansdssigen Unternehmen sehr positiv eingeschatzt. Der durch-
schnittliche Zufriedenheitswert liegt bei 3,07. Damit teilt sich der
Standortfaktor mit den Einkaufsmadglichkeiten den zweiten Platz im
Zufriedenheitsranking und gehort ebenfalls zu den Standortvorzi-
gen in Mitteldeutschland. Die lokale Situation unterscheidet sich je-
doch stark. So erreicht die Bewertung in den Stadten Markkleeberg,
Markranstadt, Leipzig und Bitterfeld-Wolfen sogar den Wertebereich
wsehr zufrieden” Im Gegensatz dazu sind die Betriebe in Torgau, Zeitz,
Zerbst/Anhalt, Kéthen (Anhalt) und Lutherstadt Eisleben mit den
Naherholungsméglichkeiten deutlich unzufriedener.

Wichtigkeit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle 33
Region Leipzig 82
Industrie 56
Baugewerbe 31,2 44,2 9,1
Handel 38,0 43,2 5,1
Verkehr 123
Dienstleistungen 34,4 453 59
Gastgewerbe 52,9 314 14
Handwerk 38,7 39,7 6,5

m sehr wichtig m eher wichtig m eher unwichtig = unwichtig

Zufriedenheit nach Regionen und Wirtschaftsbereichen
Anteil in Prozent

Region Halle
Region Leipzig 24
Industrie 24,1 61,4 14
Baugewerbe 21,1 67,6 28
Handel 38
Verkehr g 5.2
Dienstleistungen 38
Gastgewerbe
Hondwerk | EAET N A 651 | 2.7

m sehr zufrieden m eher zufrieden m eher unzufrieden 1= sehr unzufrieden

Ergebnisse fiir Mitteldeutschland sowie fiir die beteiligten Stadte

Wichtigkeit in Mitteldeutschland

unwichtig (1)
Wurzen*
sehr '
wichtig (4) Wittenberg,

Lutherstadt 285

727

Bernburg
(Saale)
iﬁﬁ:&/ o7 Bitterfeld-Wolfen
Zeitz 2,63 331 Borna
2,61 3,07
. Delitzsch
31

Dessau-RoBlau
3,07

WeiBenfels Eilenburg
cher Torgau Eisleben,
wichtig (3) 9 & 268 |ytherstadt

43%
Taucha 282 3,13 Frohburg*
Zufriedenheit in Mitteldeutschland
<ehr Schkeuditz 0118 3071 Grimma
unzufrieden (1)
sehr_ 304
zufrieden (4) Sangerhausen Halle (Saale)
26% 29 2,66
Oschatz ) Kéthen (Anhalt)
Naumbu}g . 3I37Leﬂi i
(Saale) 2,85 3,42 3,48 pzig
Merseburg Markkleeberg
Markranstédt

eher
zufrieden (3)

59%

B Durchschnittswerte Wichtigkeit ™ Durchschnittswerte Zufriedenheit (mit Zahlenwert)
— Durchschnittswert Zufriedenheit in Mitteldeutschland
*In diesen Stddten wurde die Mindestantwortzahl von 30 Unternehmen knapp verfehlt.
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4 FRAGEBOGEN

Umfrage zur Standortzufriedenheit 2019

Riicksendung erbeten bis: 12.07.2019

Alle Angaben der Unternehmen werden vertraulich
Anschrift des Unternehmens behandelt. Die uns Ubermittelten Daten werden
anonymisiert, aggregiert und ausschlieBlich fir die
Ermittlung der lokalen bzw. regionalen Standort-
bewertungen verwendet. Eine Weitergabe an Dritte
ist ausgeschlossen. Die Beteiligung an der Umfrage
ist freiwillig. Nach der Auswertung werden die
Fragebdgen entsprechend der gesetzlichen Auf-
bewahrungsfristen archiviert und spater vernichtet.

Wie viele Personen sind aktuell am
Unternehmensstandort in (Ort aus Adressfeld) beschaftigt? (Anzahl)
Wie benoten Sie die Stadt (Ort aus Adressfeld) als Wirtschaftsstandort insgesamt?
O sehr gut (1) O gut (2) Q befriedigend (3)
O ausreichend (4) O mangelhaft (5) O ungeniigend (6)

Bitte bewerten Sie nachfolgende Standortfaktoren in (Ort aus Adressfeld) im Hinblick auf die
Wichtigkeit und Zufriedenheit fur Ihr Unternehmen? (Wenn keine Aussagen madglich, bitte freilassen)

Zufriedenheit mit den

Wichtigkeit fiir Ihr

Standortfaktoren Unt h Standortfaktoren in

nternenmen (Ort aus Adressfeld)

c c

2 2 sl e 8 3

- - [ [ (1] (1]

2.2 5 §|.8 .3 & ¢

[ - [ s S S [ -] [}

£06 00 © 3 3 £E 0 ON|EN

Verkehr und Infrastruktur $s 6365 5 |%R SR 65 85
Uberregionale Verkehrsanbindung (Erreichbarkeit) O O O O O O O O
Innerstadtischer Verkehr (StraRennetz/Baustellen/Verkehrsfluss) O O @] O O O O O
Angebote des 6ffentlichen Personennahverkehrs (OPNV) O O O O O O O O
Verfligbarkeit von Parkplatzen/Anlieferzonen O O O O O O O a
Versorgungssicherheit bei Strom O O O O O O O O
Breitbandanbindung/High-Speed-Internet O O O O O O O a
Netzverfugbarkeit Mobilfunk O O O O O O O O
Verfuigbarkeit von Gewerbeflachen/-immobilien O O O O O O O O

Bildung/Arbeitskrafte/Netzwerke Wichtigkeit Zufriedenheit
Verfligbarkeit von Facharbeitern/Meistern
Verfligbarkeit von Hochschulabsolventen
Verfligbarkeit von Auszubildenden (Schulabgangern)

Verfugbarkeit von Hilfskraften

Verfligbarkeit von Weiterbildungsangeboten

Nahe zu allgemeinbildenden Schulen

Kooperation mit allgemeinbildenden Schulen

Nahe zu Uberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen
Kooperation mit Uberbetrieblichen Ausbildungseinrichtungen
Nahe zu Berufsschulen

Kooperation mit Berufsschulen

Nahe zu Hochschulen und Forschungseinrichtungen
Kooperation mit Hochschulen und Forschungseinrichtungen
Unternehmens- und Technologienetzwerke

OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0OO0OO0OO0O0OO0Oo
OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0Oo
OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0OOO0OO0O0OO0O0
OO0OO0OO0OO0OO0O0O0OO0OO0OO0O0OO0O0o
o o o o
I o o o o
oooooooooooooao
oooooooooooooao
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4 FRAGEBOGEN

Standortfaktoren Wichtigkeit fiir Inr | Zufriedenheit mit

Unternehmen Standortfaktoren

c =

2 2| 5 5 £ &8

2 2 S 5| .3 .8 _E _E

ES 55 8% 3 |EE SE 5N ER

Standortkosten 83§ 65 S |3R §R S5/85
Hohe der Gewerbesteuer (Hebesatz) O O O O O O O O
Hohe der Grundsteuer (Hebesatze) O O O O O O O O
Gebuhren fiir Wasser/Abwasser O O O O O O O O
Abfallgebiihren O @] @] @] O O O O
Sondernutzungsgeblihren (z.B. fiir Werbetrager und Freisitze) O O O O O O O O
Strompreise O O O O O O O O
Gaspreise O O O O O O O O
Kaufpreise fiir Gewerbeflachen/-immobilien O O @] @] O O O |
Hohe der Buro- und Gewerbemieten O O O O O O O O
Durchschnittliche Personalkosten (Lohnniveau) O O O O O O O O

Offentliche Verwaltung Wichtigkeit Zufriedenheit
Erreichbarkeit der Stadtverwaltung fiir Unternehmen

(Offnungszeiten/Kontaktmdglichkeiten) > o > > = = = =
Einstellung der Stadtverwaltung gegeniiber Unternehmen

(Wirtschaftsfreundlichkeit) O O o o = = = =
Bearbeitungsdauer von Antragen und Genehmigungsverfahren 1) o o) o 0 0 0 0
in der Stadtverwaltung

Zugang zu Verwaltungsleistungen mittels E-Government

(z. B. Informationen, Antrage, Genehmigungen, Vergaben) O O O O O - O O
Kommunale Angebote zur Wirtschaftsforderung (z. B. eigene 1) o o o 0 0 0 0

Forderprogramme, Borsen, Standortmarketing/-kampagnen)
Standortattraktivitat Wichtigkeit Zufriedenheit
Image der Stadt

Allgemeine Lebenshaltungskosten

Allgemeine Sicherheit, Ordnung und Sauberkeit

Medizinische Versorgung

Verfligbarkeit von Wohnraum und Qualitat des Wohnumfeldes
Einkaufsmaoglichkeiten

Kaufkraft/Absatzpotenzial vor Ort

Umweltqualitat (Luft, Wasser)

Angebote zur Kinderbetreuung (Kita-/Hort-Platze)

Freizeit-, Kultur- und Sportmdglichkeiten
Naherholungsmoglichkeiten

OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0Oo
OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0
OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0
OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0OO0O0OO0
OoOoOoOooooooan
OooooooooOooaod
OooooooooOooao
OoOoOoOooooooan

Welches sind die groRten Probleme bzw. Defizite aus Sicht Ilhres Unternehmens an lhrem Standort?
Wo besteht dringender Handlungsbedarf in lhrer Standort-Gemeinde?
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