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Far wie wichtig erachten Sie folgende Standortfaktoren fiir Relevanz

lhren Betrieb im Kammerbezirk?
(von 1 - nicht relevant bis 5 - sehr relevant)

nicht sehr
relevant relevant
| . .

1. Breitband-Internetanbindung (1) : g f
2. Mobilfunk-Netzabdeckung (LTE, 4G) (-} rrrrrrrrrr
3. Personalkosten (2)
4. verfligbarkeit und Qualifikation von gewerblich-technischen Fachkréaften (4) ,,,,,,,,,,,,,,
5. Leistungsfahigkeit und Zustand des lokalen StraRenverkehrsnetzes (10}
6. Umwelt- und Lebensqualitat (5} rrrrrrrrrrrrrrrrr
7. Anbindung an das Stralennetz des Fernverkehrs (6)
8. Energiekosten (3} rrrrrrrrrrrrrrrrrr
9. Gewerbesteuer (7) ; ; :
10. Verfligbarkeit von geeigneten Lehrstellenbewerbern / Berufseinsteigern (11) ,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,

11. Sicherheitssituation und Sauberkeit (8)

12. Genehmigungsverfahren - Dauer und kommunale Unterstitzung (13)
13. Unternehmerfreundlichkeit und Service der Kommunalverwaltung (9)
14. Attraktivitdt des Wohnumfeldes (14)

15. Rédumliche Néhe zu Absatzmérkten und Kunden (15}

16. Grundsteuer (25)

17. Verfligharkeit und Qualifikation von kaufméannischen Fachkraften (20}

18. Verflgbarkeit und Qualitét von Ingenieuren (18)
19. Verflgbarkeit und Qualitét von Flhrungskréaften (21}
20. Wirtschaftspolitisches Klima am Standort (12)

21. Angebot allgemeinbildender Schulen (16)

22. Regionales Weiterbildungsangebot (22)

23. Verfugbarkeit unternehmensnaher Dienstleistungen {19)
24. Kindebetreuungsangebot (Grundschule) (-)

25. Blro- und Gewerbemieten (27}

26. Kinderbetreuungsangebot (Kita, ab dem ersten Lebensjahr) (24)
27. Freizeit-, Kultur-, Sportangebot (26}

28. Einkaufserlebnis - Attraktivitat des Einzelhandelsangebots (17)
29, Standortmarketing der Gemeinde / Stadt (23)

30. Offentlicher Personennahverkehr (28)

31. Kooperation / Netzwerke zwischen Unternehmen und Hochschulen (29)

32. Marketing fur Mittelhessen (Regionalmanagement Mittelhessen) (-}

33. R&dumliche Nahe zu Beschaffungsméarkten und Zulieferern (30)
34. Verfugbarkeit von Gewerbeflachen (33}
35. Anbindung an Flugh&fen (32)

36. Einsatz von E-Government (Online-Dienstleistungsangebot der Kommunen) {31)

37. Personengebundener Schienenverkehr {Regional- und Fernverkehr) (-)
38. Schienengiiterverkehr (34)

}
nicht sehr
relevant relevant

Stand mals b

grofie g
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Wie zufrieden sind Sie mit dem Bereich aktuell? Zufriedenheit

(von 1 - nicht zufrieden bis 5 - sehr zufrieden)

nicht sehr
zufrieden zufrieden

1. Umwelt- und Lebensqualitat (2)

2. Raumliche Ndhe zu Absatzmarkten und Kunden (1)

3. Angebot allgemeinbildender Schulen (7}

4. Kooperation / Netzwerke zwischen Unternehmen und Hochschulen (8)
5. Raumliche Nahe zu Beschaffungsmarkten und Zulieferern (5)

6. Attraktivitat des Wohnumfeldes (6)

7. Sicherheitssituation und Sauberkeit (4}

8. Anbindung an das StraRennetz des Fernverkehrs (9)
9. Freizeit-, Kultur-, Sportangebot (15)

10. Verflgbarkeit unternehmensnaher Dienstleistungen (3}

11. Kindebetreuungsangebot (Grundschule) (-}

12. Regionales Weiterbildungsangebot (10)
13. Wirtschaftspolitisches Klima am Standort (16}
14. Anbindung an Flughé&fen (12)

15. Bliro- und Gewerbemieten (11)

16. Unternehmerfreundlichkeit und Service der Kommunalverwaltung (20)
17. Personalkosten (13)
18. Kinderbetreuungsangebot (Kita, ab dem ersten Lebensjahr) (18}

19. Verfiigharkeit und Qualifikation von kaufménnischen Fachkraften (17)

20. Marketing fur Mittelhessen (Regionalmanagement Mittelhessen) (-}
21. Verfigbarkeit von Gewerbeflachen (19}

22. Einkaufserlebnis - Attraktivitat des Einzelhandelsangebots {14}

23. Standortmarketing der Gemeinde / Stadt (26)

24. Genehmigungsverfahren - Dauer und kommunale Unterstitzung (22)

25. Verfugbarkeit und Qualitat von Ingenieuren (27)

26. Leistungsfahigkeit und Zustand des lokalen StraBenverkehrsnetzes (23)

27. Breitband-Internetanbindung (32}

28. Einsatz von E-Government (Online-Dienstleistungsangebot der Kommunen) (25)

29. Personengebundener Schienenverkehr (Regional- und Fernverkehr) (-}
30. Mobilfunk-Netzabdeckung (LTE, 4G) (-}

31. Verfligbarkeit und Qualitat von Flhrungskraften (24}

32. Schienenguterverkehr (21}

33. Verflgbarkeit von geeigneten Lehrstellenbewerbern / Berufseinsteigern (31)
34. Grundsteuer (29)

35, Offentlicher Personennahverkehr (28}

36. Energiekosten (34)

37. Gewerbesteuer (33)

38. Verfligbarkeit und Qualifikation von gewerblich-technischen Fachkréften (30)

nicht sehr
zufrieden zufrieden

andortumfrage
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Der Handlungsdruck ist abgeleitet aus Relevanz Hand|ungsd ruck
eines Merkmals und der gedulerten Zufriedenheit.

kein hoher
Handlungsdruck neutral Handlungsdruck
|

1. Verflgbarkeit und Qualifikation von gewerblich-technischen Fachkraften {4}

2. Breitband-Internetanbindung (2)
3. Mobilfunk-Netzabdeckung (LTE, 4G) (-) 4

4. Gewerbesteuer (3)

5. Energiekosten (1)

6. Leistungsfahigkeit und Zustand des lokalen Stralenverkehrsnetzes (7)

7. Verflgbarkeit von geeigneten Lehrstellenbewerbern / Berufseinsteigern (5)
8. Grundsteuer (13)

9. Personalkosten (6)

10. Verfligbarkeit und Qualitat von Flhrungskréften {15)

11. Genehmigungsverfahren - Dauer und kommunale Unterstiitzung (9)

12. Verfligbarkeit und Qualitat von Ingenieuren {10)

13. Offentlicher Personennahverkehr {16) -

14. Unternehmerfreundlichkeit und Service der Kommunalverwaltung (8)

15. Verfigharkeit und Qualifikation von kaufménnischen Fachkraften {21)

16. Anbindung an das StraBennetz des Fernverkehrs {12)
17. Standortmarketing der Gemeinde / Stadt (14)
18. Sicherheitssituation und Sauberkeit {17)

19. Einsatz von E-Government (Online-Dienstleistungsangebot der Kommunen) {22)

20. Personengebundener Schienenverkehr (Regional- und Fernverkehr) (-)
21. Wirtschaftspolitisches Klima am Standort {11)

22. Einkaufserlebnis - Attraktivitat des Einzelhandelsangebots (18}

23. Attraktivitdt des Wohnumfeldes {19)

24. Blro- und Gewerbemieten {27)

25. Kinderbetreuungsangebot (Kita, ab dem ersten Lebensjahr) {23)
26. Umwelt- und Lebensqualitat {20) 4

27. Regionales Weiterkildungsangebot {26)

28. Marketing fur Mittelhessen (Regionalmanagement Mittelhessen) (-}

29. Kindebetreuungsangebet {Grundschule) (-}
30. Verfugbarkeit von Gewerbeflachen {31)
31. Verflgbarkeit unternehmensnaher Dienstleistungen (29)

32. Angebot allgemeinbildender Schulen {24) H

33. Rdumliche Nahe zu Absatzmarkten und Kunden {28)

34. Freizeit-, Kultur-, Sportangebot {25) A

35, Kooperation / Netzwerke zwischen Unternehmen und Hochschulen {30)
36. Anbindung an Flughafen {32) 9

37. Raumliche Nahe zu Beschaffungsmarkten und Zulieferern {33)

38. Schienengiiterverkehr {34) ﬂ

kein neutral hoher
Handlungsdruck Handlungsdruck
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Relevanz

Bildung und Arbeitsmarkt Marktnahe und Netzwerke Standortkosten

A1: Regionales Weiterbildungsangebot
A2: Verfugbarkeit und Qualifikation von
gewerblich-technischen Fachkréaften
A3: Verfugbarkeit und Qualifikation von
kaufmannischen Fachkraften

A4: Verfugbarkeit und Qualitat von Ingenieuren
A5: Verfugbarkeit und Qualitat von
Fihrungskraften

AG6: Verfligbarkeit von geeigneten
Lehrstellenbewerbern / Berufseinsteigern

B1: Raumliche Nahe zu Absatzmérkten und
Kunden

B2: Raumliche Nahe zu Beschaffungsmarkten
und Zulieferern

B3: Verfligbarkeit unternehmensnaher
Dienstleistungen

B4: Kooperation / Netzwerke zwischen
Unternehmen und Hochschulen

C1: Personalkosten

C2: Grundsteuer

C3: Gewerbesteuer

C4: Buro- und Gewerbemieten
C5: Energiekosten

Standortklima Infrastruktur Standortattraktivitat

D1: Wirtschaftspolitisches Klima am Standort
D2: Unternehmerfreundlichkeit und Service der

E1: Breitband-Internetanbindung

E2: Mobilfunk-Netzabdeckung (LTE, 4G) F1: Standortmarketing der Gemeinde / Stadt

F2: Marketing fur Mittelhessen

Kommunalvgrwaltung g;’: I[_Leistungs;éhigkteit und Zustand des lokalen (Regionalmanagement Mittelhessen)
D3: Ger}ehmlgungsverfahren - Dauer und kommunale ralsenverkenrsnetzes F3: Kinderbetreuungsangebot (Kita, ab dem
Unterstiitzung E4: Anbindung an das Stralennetz des

ersten Lebensjahr)

F4: Kindebetreuungsangebot (Grundschule)
F5: Angebot allgemeinbildender Schulen
F6: Freizeit-, Kultur-, Sportangebot

F7: Einkaufserlebnis - Attraktivitat des
Einzelhandelsangebots

F8: Attraktivitat des Wohnumfeldes

F9: Sicherheitssituation und Sauberkeit
F10: Umwelt- und Lebensqualitat

Fernverkehrs

ES5: Offentlicher Personennahverkehr

E6: Anbindung an Flughafen

E7: Verfugbarkeit von Gewerbeflachen

E8: Personengebundener Schienenverkehr
(Regional- und Fernverkehr)

E9: Schienengiiterverkehr

D4: Einsatz von E-Government (Online-
Dienstleistungsangebot der Kommunen)




