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Der ,Handelsmonitor Osnabruck® ist eine Gemeinschaftsstudie der Osnabriick-Marketing und Akteure
Tourismus GmbH (OMT), des Osnabrucker City Marketing e.V. (OCM) und der Industrie- und
Handelskammer Osnabruck - Emsland - Grafschaft Bentheim (IHK).

Ziel ist eine bessere Positionierung des Osnabriicker Einzelhandels durch laufende
Marktbeobachtungen. Der Handelsmonitor wird ab diesem Jahr alle zwei Jahre aktualisiert. Auch ein
Vergleich von Stadten mit vergleichbarer Einzelhandelsstruktur wird dadurch méglich. Dadurch wird die
Basis einer strategischen Weiterentwicklung und Attraktivitatssteigerung der gesamten Osnabriicker
Einzelhandelslandschaft geschaffen.

Ziele

Neben der Auswertung von Branchenkennziffern und statistischen Daten wird ein Blick auf die

Handelsstruktur einzelner Quartiere geworfen. Mit diesem ,Quartierscheck®, der am 12. und 13. Methodik
Februar 2019 durchgefuhrt wurde, sowie einem Passantenmonitor wird ein Fokus auf Handlungsfelder

fur ausgewahlte Geschaftsstrallen vor Ort ermittelt.

Die in der Analyse und Interpretation eingesetzten Methoden werden so angewendet, dass eine
fortlaufende Aktualisierung zur strategischen Weiterentwicklung erméglicht werden kann (,Monitoring*“-
Prinzip). Mit Hilfe der Aktualisierungen und der Berucksichtigung von ,Sonderthemen® kdnnen
Zielgruppen und Markttrends erfasst und Branchendaten aufbereitet werden.

Themen

Durch die Buindelung von Daten, Fakten und Wissen der lokalen Akteure soll ein lebendiges

Monitoring-Instrument fur die systematische Weiterentwicklung des Oberzentrums Osnabriick Pers pektiven
dauerhaft etabliert werden. Die Ergebnisse werden jeglichen Interessenten 6ffentlich zur Verfligung

gestellt.
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= Kennzahlenanalyse (ab Seite 5): Der Osnabriicker Einzelhandel kann 2019 einen Umsatz von 1,4 Mrd.
Euro generieren (Prognose). Dem gegentber stehen rund 1,1 Mrd. Euro Kaufkraft der eigenen
Bevodlkerung. Im Vergleich zu Wettbewerbern (Bielefeld, Munster, Oldenburg) ist die Umsatzentwicklung im
Zeitraum 2016 - 2019 weniger dynamisch.

Die Einzelhandelszentralitatskennziffer bleibt gegentiber dem Vorjahr konstant 143 (D = 100), sinkt
allerdings im Vergleich zu 2016 um funf Punkte (148). Die Entwicklung im Vergleich zu den Wettbewerbern
ist stabil: Osnabrick weist mit Oldenburg die besten Werte in dieser Kategorie auf.

= Quartierscheck (ab Seite 19): Im Untersuchungsbereich liegt die Leerstandsquote bei acht Prozent. Der
Handel stellt mit 43 % der Erdgeschossnutzungen weiterhin den gréf3ten Anteil. Etwa jede sechste
Immobilie ist gastronomisch genutzt (16 %). Die Anteile weichen in den untersuchten Quartieren stark
voneinander ab und verdeutlichen deren unterschiedlichen Charakter.

= Passantenmonitor (ab Seite 42): Bis auf die Standorte Herrenteichstr./Nikolaiort (McDonald’s),
Krahnstral3e (Hosen-Center) und Nikolaiort (P&C) weisen die Messstandorte 2018 weiterhin Rickgange
gegenuber den Vorjahren auf. Signifikant ist der Riickgang der Zahlen am Standort Johannisstral3e.

Shoppingveranstaltungen, wie der Westfalentag an Allerheiligen und der ,Black Friday“ erfreuen sich an
vielen Standorten steigender Beliebtheit. Verkaufsoffene Sonntage in Verbindung mit
Anlassveranstaltungen bringen zusétzlich deutliche Frequenzsteigerungen.

= Handlungsfelder 2019+ (ab Seite 54): Durch die Optimierung der Passantenfrequenzmessung und den
Datenaustausch mit anderen Stadten soll die Marktbeobachtung noch genauer und fur kurzfristige
Malinahmen eingesetzt werden. Eine starkere Zusammenarbeit zwischen Gastronomie und Handel soll
durch Aktionen und Veranstaltungsformate ausgebaut werden. Zudem ist das Tourismusmarketing zu
verstarken, das Thema ,Shoppingtourismus® weiterzuentwickeln.
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Handelsmonitor 2019

Quelle: Eigene Darstellung 2019
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Umsatz — Wettbewerbsumfeld

Kaufkraft —
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Nominaler Umsatz in Mrd. Euro
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Ausgew. Sortimente, Einzelhandelsumsatz 2018 (Prog.), Veranderung zum Vj. oetABRIECRO
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Kaufkraft- und POS — Entwicklung (in Mio. in Euro) CEASROECKRI
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Fokus Osnabrick: Umsatzprognose rucklaufig

Kaufkraft- und POS-Entwicklung (pro Kopf in Euro)
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Quellen: MB-Research, CIMA Beratung + Management, BBE Handelsberatung 2014/2015; Eigene

Berechnungen, Prognose MB-Research 2019
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Kennzahlenvergleich der Oberzentren - Kaufkraft Index (D = 100)
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Kaufkraft- und Umsatz pro Kopf, in Euro, Entwicklungsbilanz 2016 - 2019
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Kaufkraft- und Umsatz pro Kopf, in Euro, Entwicklungsbilanz 2016 - 2019
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Einzelhandelszentralitat leicht racklaufig

Zentralitaten im Fokus (Zentralitatskennziffer, D = 100)
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Kennzahlenvergleich Oberzentren - Zentralitaten (D = 100)

160

150

140

130

120

110

100

2014 2015 2016 2017 2018 2019p

Quellen: MB-Research; CIMA Beratung + Management, BBE Handelsberatung 2014/2015; Eigene

Berechnungen, gerundet

e===Minster e===QOldenburg «===Bielefeld e===Osnabrick
14

Quartierscheck Passantenmonitoring Handlungsfelder 2019+



Osnabrick behauptet sich als Oberzentrum mNDELS

MONITOR

OSNABRUECK2019

Zentralitatskennziffern in 2019

Quellen: MB-Research, Eigene Berechnungen
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Veranderung der Zentralitatskennziffern 2018/2019 SR
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= Osnabrick weiterhin mit hoher Handelszentralitat
= Oberzentrum Osnabrick behauptet sich als zentraler Einkaufsort
= Unterschiedliche Entwicklung der Handelszentralitat im direkten Umfeld

= Auf allen Vergleichsebenen (Bund, Land, benachbarte Oberzentren):
geringere Dynamik in Osnabriick bei der Umsatzentwicklung

= Umsatzprognose im Vergleich zum Vorjahr negativ

Quartierscheck Passantenmonitoring Handlungsfelder 2019+



Herausforderungen Re
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= Zentralitat halten

= Gute Erreichbarkeit sichern

= Offline- und Online-Geschaft verkntpfen

= Angebote an die veranderten Anforderungen der Verbraucher anpassen

= Standortvorteil Shopping-Erlebnis weiterentwickeln

Quartierscheck Passantenmonitoring Handlungsfelder 2019+
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Nutzungsstruktur — Handelsbesatz — Perspektiven -
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Osnabrucker Quartiere im Profil
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Durchschnittswerte der 17 untersuchten Quartiere R
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Uberblick der Quartiere 2019
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mnensiadt - Handelsbesatz  Gastronomie  Sonstiges  Leerstand. Filalisierungsgrad Onfinevertrieb
PGS s 0% 16 e%
~ JohannisstraBe 54 % 11 % 26 % 9 % 36 % 24 %
~ Redlingerstrage 53 % 32% 12 % 3% 27 % 36 %
_ 51 % 19 % 27 % 3% 61 % 30 %
Herrenteichstraite 50 % 25 % 25 % 0% 40 % 42 %
 Hase-Viertel 40 % 17 % 29 % 14 % 50 % 45 %
Heger-Tor-Viertel - 37% 25% 3% 3% 3% 9%
| Hesestrale  37% 2% 33% 5% 7% 17 %
Nikolajort/Domhof 335 0% % 10% 599 44%
B 12% % 20% 5% 18%
21

Kennzahlenanalyse

Passantenmonitoring

Handlungsfelder 2019+

Quellen: Eigene Berechnungen
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Johannisstrafle im Fokus
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Redlingerstralde im Fokus
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Kamp-Promenade im Fokus
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HerrenteichsstralRe im Fokus
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Hase-Viertel im Fokus
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Heger-Tor-Viertel im Fokus
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Hasestral3e Im Fokus
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Nikolaiort/Domhof im Fokus
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MoOserstralde im Fokus
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Uberblick der Quartiere 2019
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Betrachtung der Ausfallstral3en

Ausfallsraien  Handelsbesatz  Gastronomie  Sonstiges  Leerstand  Fililisierungsgrad Onlinevertricb
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Kennzahlenanalyse

41 % 7% 51 % 1% 64 % 40 %
35 % 15 % 45 % 5% 20 % 14 %
29 % 10 % 59 % 2% 54 % 29 %
29 % 13% 45 % 13% 23 % 15%
26 % 11 % 48 % 15 % 29 % 13%
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Hannoversche Stralde im Fokus
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Lotter StralRe im Fokus
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Pagenstecherstralde im Fokus
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Martinistralde im Fokus
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Iburger Stralde im Fokus
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Zwischenfazit Quartierscheck Re

MONITOR

OSNABRUECK2019

= Charakter der Quartiere sehr unterschiedlich

= Gute Mischung von Handel, Gastronomie und innenstadtrelevanten
Dienstleistungen bietet Aufenthaltsqualitat und Einkaufserlebnis

= Leerstand differenziert zu bewerten
— Leerstand wegen Umbau = positiv
— Dauerleerstand = negativ

= Entwicklungsvergleich ab 2021 wieder mdglich

Quartierscheck Passantenmonitoring Handlungsfelder 2019+



Passantenmonitor 2018/2019

Passantenfrequenzmessung in der N

Osnabriucker Innenstadt
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Standortsystem
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Quartierscheck
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Frequenzen im Jahresvergleich mNDELS
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Hauptstandorte summiert (ohne Krahnstral3e, da hier Daten von 2016 unvollstandig; ohne RS
H&M Grol3e StralRe, aufgrund von Baustelle Messung ab Mai 2018 nicht mdglich)
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Mehrzahl Messpunkte: Differenzierter Verlauf mNDELS

MONITOR

OSNABRUECK2019

m2016 ~ 2017 m2018

14.000.000
12.000.000
-14 %
-3%
10.000.000

Quellen: Standortsystem Passantenmonitoring; Eigene Berechnungen

8.000.000 22 %
6.000.000 -24.% +8 %
-6 % 17 %
-6 %
4.000.000 +14 %
+4 %
2.000.000 I I
0

GroRRe Stralle HE L+T  Johannisstralle Gesamt Peek & Cloppenburg  Hosen-Center KrahnstraBe Grof3e StralBe Eingang  Nikolaiort/Herrenteichstr.
Gesamt Gesamt Gesamt Intersport L+T Gesamt McDonalds Gesamt
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2018: Mehr Frequenz zum Weihnachtsgeschaft %’NDELS

2016 KW48 2016 KW49 2016 KW50 | 2017 KW48 2017 KW49 2017 KW50 ' 2018 KW48 2018 KW49 2018 KW50
2016 2017 2018 45
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MONITOR
Summe von 4 Messpunkten: McDonalds (Nikolaiort), P&C (Krahnstr.), RS
HosenCenter (Krahnstral3e), L&T (Grol3e Stral3e)
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,Black Friday*“ — Entwicklung insgesamt positiv mNDELS

MONITOR
Vergleich ,Black Friday“ 2016 — 2018 ® 2016 2017 = 2018 OSNABRUECK2019
L @ — Freitag je Messpunkt und Jahr .. |
50.000 _ B0
40.000

35.857

StraRensperrung bis einsch|. 23.11.18

21.208 20.979

[ee]

20.000

Zuwalchs durch L&T Sporthaus begriindet (Marz 2018)

w

Zahler wg. BaumalRnahmen am 19.11.18 demontiert

-Quellen: Standortsystem Passantenmbnitoring; Eigene Berechnungen

5.004
0
McDonalds Johannisstralie P&C (KrahnstralRe) L&T HE (GroRRe StralRe) GeorgstralRe/Grolie Str.
(Nikolaiort/Herrenteichstr.)
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Verkaufsoffene Sonntage brauchen Anlass mmas
MONITOR
Verkaufsoffene Sonntage mit/ohne Anlass vs. normale Sonntage 2016-2018 onAsRECREer

(Summe 5 Messpunkte)

. ] Charity-Meile mit Kaufsoff S i 2016 "normale"” Sonntage
Hollandmarkte mit und ohne verkaufs- Vﬁr auA SIO ene ontn I::\ge Juni 2016-2018 ohne Ladené6ffnung
verkaufsoffenem Sonntag offenem Sonntag 0hne Anlassveranstaitungen und Veranstaltung
160.000
P
140.000 3

122.434

120.000 112363
100.000
80.000
60.000
40.000
20.000
0 .

20.03. 2016 09.04. 2017 25.03.2018 05.11. 2017 07.10.2018 03.01. 2016 02.10. 2016 06.11.2016 05.06. 2016 04.06.2017 03 06. 2018
(mit) (ohne)

110.580 @
@ 91.160
d

71476

oy

64.319

£33

41.377

D B

32.506
26.334 25.808

Quellen: Standortsystem Passantenmonitoring; Eigene Berechnungen
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Westfalentage — Unterschiedliche Entwicklung mNDELS

MONITOR
Vergleich Westfalentage 2016 — 2018 (Eronleichnam) RS
70.000
® 26.05.2016 15.06.2017 m 31.05.2018
------------ @ - Donnerstag pro Messpunkt und Jahr
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(Nikolaiort/Herrenteichstr.)
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Westfalentage — Unterschiedliche Entwicklung

é ;HANDELS

Vergleich Westfalentage 2016 — 2018 (Allerheiligen)

= 01.11.2016, (Di)

01.11.2017 (Mi)

MONITOR

OSNABRUECK2019

=01.11.2018, (Do)

70.000
60.000 58.365
o
50.000 49.02 g
' 46.012 £
o
]
m
ao 2
40.000 38.524 S g
a I}
o 5
0.976 2 -
) c
30.000 24.224 5 £
23.225 23.805 © §
21.826 £ =
o 21.041 510874 %
. ey o
13.863 13.980 1°-166 & 5
2 g
10.000 - g
5.452 g
n
c
+0,19 -209 +4 % 6 7% 0 0 E
0 T T 1 8,

McDonalds Johannisstral3e

(Nikolaiort/Herrenteichstr.)
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Lange Adventssamstage — Mehrheit riickgangig mNDELS

MONITOR
Lange Adventssamstage 2016 — 2018 (9 — 22 Uhr) RS
m Sa, 10.12.2016 Sa, 09.12.2017 mSa, 08.12.2018
80.000
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Unterschiedliche Entwicklung der Standorte mNDELS

MONITOR
Summe Januar-April 2016 — 2019 RS
m2016 =2017 m2018 2019
4.500.000
4.000.000 --3:917.087
3.500.000
3.104.077
3.054.535 3.042.050
3.000.000
3.004.316 2.728.087
2.500.000 —
2.321.032
2.000.000
1.473.714
1.479.461  1.438.023 1.366.547
1.500.000
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1.222.517 1 .
998.365 1.322.427
1.000.000 . — 932.678
631.890
500.000 —— —
O T T T T 1
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Fazit Passantenmonitor W
HANDELS

MONITOR
OSNABRUECK2019
Grundsatzlich: Bis auf die Messstandorte Herrenteichstral3e/Nikolaiort (McDonald’s) und
Hosen-Center Krahnstral3e weisen alle Standorte Riickgange gegenuber 2016 auf, kbnnen sich im
Vergleich zu 2017 aber stabilisieren.

Der Wegfall des Messstandorts L&T Markthalle sowie die Baustellen im Bereich H&M Grol3e
Stral3e und Johannisstralde sorgen dafir, dass ein Gesamtvergleich zu den Vorjahren erschwert
Ist.

Shoppingveranstaltungen, wie der verkaufsoffene Sonntag (25.03.2018) oder der Westfalentag
(31.05.2018) weisen nicht an allen Messpunkten eine signifikante Steigerung auf. Grundsatzlich
aber sind die Passantenfrequenzen im Vergleich zu einem ,normalen“ Sonntag deutlich erhoht.

Die Bilanz der Westfalentage fallt wie im Vorjahr gemischt aus. Im Mai kann sich der Westfalentag
an einigen Standorten zumindest stabilisieren, wahrend an Allerheiligen besonders im Bereich L&T
Haupteingang Grol3e Stral3e ein grol3es Wachstum gemessen wurde.

Als positiv ist das Vorweihnachtsgeschaft zu beurteilen, bei welchem ein Zuwachs der
Passantenzahlen im Vergleich zum Vorjahr verzeichnet wurde, obwohl die Adventssamstage
gegenuber den Vorjahren wieder an Frequenz verloren.

Angaben des Centermanagements der Kamp-Promenade (vier eigene Messstationen):

Im Vergleich zu 2017 waren die Passantenzahlen in 2018 relativ konstant. Mit einem Riickgang
von rund -2,36 % haben die vier Messpunkte in Summe lediglich einen geringen Verlust tiber das
Jahr verzeichnet. Im Vergleichszeitraum Méarz-Dezember 2017 zu 2016 lag der Riickgang noch bei
rund -3,6 %.
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Handlungsfelder und Mal3nahmen 2019+

Analysen und Fortbildung — Organisation — °

Belebung Innenstadt — Stadtische Themen W
HANDELS

MONITOR

OSNABRUECK2019



Marktanalyse und Forschung W
¥ JHANDELS

MONITOR

OSNABRUECK2019

» Begleitung Forschungsprojekt der Hochschule Osnabruck zur ,Erhaltung der
Attraktivitat des Oberzentrums Osnabruck” inkl. Workshop-Angebot flr
Handler (Prof. Dr. Kirchhoff, Frau Kiter) — Wer kann wie individuell auf die
Anforderungen der Digitalisierung reagieren?

«  Weiterfihrung und —entwicklung der Passantenfrequenzmessung:
Einflihrung einer PeCo-Cloud und Beteiligung am Portal hystreet.com
(Aachener Grund) — Mittelfristige Vergleichbarkeit mit anderen Stadten

» Hotelmasterplan Stadt Osnabriick 2019 — Die Stadt muss steuern!

« Osnabricker Handelsmonitor 2021 mit neuer Methodik — Fortsetzung der
Marktanalyse und -beobachtung
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Organisatorische Veranderungen ab April 2020 W
HANDELS

MONITOR

OSNABRUECK2019

BUndelung der Ressourcen in einer Tourismus GmbH mit Stadt OS,
Landkreis OS und Landkreis-Kommunen (2 von 4 Profilthemen:
,otadterlebnis Osnabriuck® und ,Tagungen und Kongresse®)

Konzentration der OMT zunachst auf Citymarketing und -management
sowie Eventmarketing und —management

Ggf. spatere Erweiterung mit Einfihrung eines integrierten Stadtmarketing-
Konzeptes (Sommer 2020)
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Belebung der Innenstadt durch mehr Besucher %‘w.
ANDELS

MONITOR

OSNABRUECK2019

« (0OS-Kalender — technische Weiterentwicklung, grof3ere Verbreitung,
Nutzung als Hauptveranstaltungsmodul in Stadt und Landkreis Osnabriick

« Marketing- und Kampagnenplanung flr die Innenstadt
,Osnabruck das Einkaufserlebnis” — www.daseinkaufserlebnis.de

Konzerte in der OsnabriickHalle

DEUTSCHES
MUSIKFEST

snwmwm
VERKAUFS-
OFFEN

Mkalender.de

Veranstaltungen in Osnabriick @ , @ Uit a A ' |
bl 1
Veranstaltungen im Landkreis Osnabriick @ P % e
. — ; & 1 ® L ¢ B aetiaainicde
Die Jahres-Highlights in der Region @ R

Kennzahlenanalyse Quartierscheck Passantenmonitoring
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http://www.daseinkaufserlebnis.de/

Belebung der Innenstadt durch mehr Besucher %’».
HANDELS

o
» Shopping-Termine und —Aktionen 2019
« 3 Kampagnen (Wiedererkennung durch Farbe, Foto und/oder Slogan):
o ,Kampagnenstart® — lauft!
o ,oummer in the City“ in Kooperation mit Sommerkulturprogramm
o Winter und Weihnachten (,Westfalentag” Allerheiligen 1.11. und ,Black
Friday“ 29.11.) und Endspurt (24.12. ist ein Dienstag)
« Shopping-Termine:
o 20.06. Fronleichnam (Bewerbung mit dem Kampagnenstart)
o 13./14.09. HEIMATshoppen mit Regionalmarkt und Charitymeile ‘Helmat
o 01.11. Allerheiligen mit Laden6ffnung bis 21 Uhr ahoppen

o 29.11. Black Friday mit Ladendffnung bis 21 Uhr

« Prifung der Wiedereinfuhrung der verkaufsoffenen Sonntage auf Basis des
neuen Ladendffnungs- und Verkaufszeitengesetzes (NLG6ffVZG)
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Belebung der Innenstadt durch mehr Besucher
HANDELS

MONITOR

OSNABRUECK2019
. 1]
« Offensive ,Tagungen und Kongresse
» Personal, Kongressbroschiire (Inspiration), Social Media (Instagram, Twitter),
Internet (Information)
all 02-de LTE ¢ 09:51 ¥ 76% )
D meetosnabrueck v =
4 46 66
= Promotions Edit Profile
Zum Tagungsgliick nach L "
e Tagungsservice Osnabriick ~——
Impressionen aus der #MICE Branche in Osnabrtick. ragungsser‘"ce Osnabriick
Wir sind Ihr erster Ansprechpartner fiir Kongresse, @meetOsnabrueck
;A:rit;?asgu;d TG DRIk Hier twittert das Team des Tagungsservice
Inspirationen fiir Veranstaltungsplaner’innen www.tagungsservice-osnabrueck.de/ Osnabiriick. Ihr Ansprechpartner fiir #MICE Events
SEETRANSEATION in der Region. Wir beraten, vermitteln &
unterstitzen. #meetOsnabrueck
RS ‘..Q\ © Osnabrick, Germany
+ B & tagungsservice-osnabrueck.de [ Joined April 2019
: 102 Following 18 Followers
New IMEX 2019
Call Email Tweets Tweets & replies  Media Likes
@ F 11 You Retweeted
= 2 Tagungsservice Osnabriick @m... - 1d
=== F{r langfristiges Storytelling sollte man
unbedingt eine Core Story erstellen, um
sicherzustellen, dass das Messagin
einheitlich bleibt und Sinn macht.
#imex19
Q2 0 Q2 M if
d
© Q 2 &
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Stadtische Malshahmen u.a.

« Masterplan Innenstadt
« Entwicklung Neumarkt
« E-Mobilitat

« CityLogistik

« Fortschreibung der Stadtziele bis 2030

« Fortschreibung Markte- und Zentrenkonzept und Entwicklung eines

Vergnlgungsstattenkonzeptes

Kennzahlenanalyse

Quartierscheck

Passantenmonitoring
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MONITOR
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Handelsmonitor 2019 ®

Eine Gemeinschaftsstudie von:

HANDELS

Osnabrick-Marketing und Tourismus GmbH (OMT)
Osnabrtcker City Marketing e.V. (OCM) MONITOR
Industrie- und Handelskammer Osnabriick - Emsland - Grafschaft Bentheim (IHK) OSNABRUECK2019

lhre Ansprechpartner:

Petra Rosenbach Ira Klusmann Anke Schweda
Geschaftsfuhrerin 1. Vorsitzende Geschaftsbereichsleiterin Standortentwicklung,
Innovation und Umwelt

Osnabriick-Marketing Osnabriicker City Industrie- und Handelskammer
und Tourismus GmbH Marketing e.V. Osnabriick - Emsland - Grafschaft Bentheim
rosenbach@osnabrueck.de i.klusmann@hotelremarque.de schweda@osnabrueck.ihk.de

i o S Industrie- und Handelskammer
OSNAB RlEJCK $ - e Y Osnabriek - Emsland - Grafschaft Bentheim
‘ Marketing +Tourismus

City Marketin

Die Ermittlung und Auswertung, der diesem Bericht zugrunde gelegten Daten und Aussagen ist mit grof3ter Sorgfalt und im Sinne einer wissenschaftlichen und neutralen
Herangehensweise bzw. Analysemethodik bearbeitet worden. Alle im Rahmen der Studie erhobenen Daten wurden gemaR geltender gesetzlicher Datenschutzbestimmungen
erhoben und verwendet. Daten, die diesen Vorgaben nicht ausreichend gentigen, sind als solche gekennzeichnet bzw. nicht in die Auswertungen eingegangen. Des Weiteren wird
angemerkt, dass aufgrund der Fulle der Datensétze und deren Verwendbarkeit nur eine Kurzfassung zur Verfigung gestellt werden kann.

Die Verbreitung und Verwendung dieser Veroffentlichung, auch in Teilen, ist erwiinscht, aber nur mit ausdriicklicher und schriftlicher Zustimmung der Verfasser gestattet.

Osnabriick, Mai 2019
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Erlauterungen zur Kennzahlenanalyse Re

MONITOR

OSNABRUECK2019

= Die Umsatzzahlen werden als nominale Werte verdffentlicht. Zur Ermittlung
der realen Entwicklung muss die Inflationsrate verrechnet werden.

= Die Auswertung von Zeitreihen bei Kaufkraft und Handelszentralitat ist
problematisch, da es anbieterseitig zu methodischen Anderungen kommt.
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Erlauterungen zur Quartierscheck Re

MONITOR

OSNABRUECK2019

= Die erfassten Daten beruhen auf einer Stichtags-Erhebung von Februar 2019.

= Die Zuordnung zu Handel, Gastronomie, Sonstige erfolgte nach dem
Umsatzschwerpunkt.

= Unter ,Sonstige” sind alle offentlichen/gewerblichen Nutzungen/Dienstleistungen
ohne Wohnnutzung summiert. Ebenso sind Tankstellen, Kfz- und Grof3handel
unter Sonstiges erfasst.

= Analog zur Umsatzstatistik wurden die Verkaufsstellen von Backereien und
Fleischereien dem Einzelhandel zugerechnet.

= Den filialisierten Unternehmen werden auch Franchisesysteme zugeordnet.

= Leerstand: Hier sind neben klassischem Leerstand auch Immobilien in
(Um-)Baumalinahmen enthalten. Somit ist dieser Indikator teilweise auch positiv
fir eine dynamische Standortentwicklung zu interpretieren.

= Bei der Ermittlung der Anteile von Filialisierungsgrad und Onlinevertrieb wurden
leerstehende und in Bau befindliche Objekte nicht berlcksichtigt.
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