
  
 

Ideenpool 2017 

 

Heimat shoppen – Mit allen Sinnen erleben 
 

 

 

 

 

 



 
 

„Heimat shoppen“ als Rallye durch die eigene Stadt 

 

Ort: Duisburg 
 

Initiator:  City-Management Duisburg & Quartiersbüro Altstadt (Duisburger Vororte haben 

diese Idee teilweise übernommen, z.B. Stadtteiloffensive Wanheimerort) 

 

Kontakt:  Frau Dagmar Bungardt, Citymanagerin Duisburg 
Frau Yvonne Bleidorn, Quartiersbüro Altstadt Duisburg 

  

Konzept:  In Duisburg konnten die Besucher an einer Rallye teilnehmen und attraktive 

Einkaufsgutscheine gewinnen. Teilnahmeberechtigt sind alle, die von sechs 

teilnehmenden Geschäften einen Stempel erhalten haben.  

 

Kosten:  für Flyer und Plakate (DIN A1); Auflage 5.000 Stück 

 
 
 
 

 
Foto zeigt den Flyer der Rallye 
 
  



 
 
„Heimat shoppen“ Einkaufsgutschein 
 
Ort:   Dinslaken 
 

Initiator:  Citymanagement, Werbegemeinschaft Hiesfeld, Werbegemeinschaft 

Dinslaken, Interessengemeinschaft Altstadt 
 

Kontakt:  Frau Antje Vancraeyenest, Citymanagement 
  

Konzept:  In Dinslaken wurde im Rahmen vom Heimat shoppen der Einkaufsgutschein 

präsentiert. Der Einkaufwert kann individuell von 10 bis 50 Euro erworben 

werden.  

 
 

 
Foto: https://www.dinslaken.de/de/dienstleistungen/dinslakener-einkaufsgutschein-auch-im-
buergerbuero-stadtmitte-erhaeltlich/  
 
 
 
  

https://www.dinslaken.de/de/dienstleistungen/dinslakener-einkaufsgutschein-auch-im-buergerbuero-stadtmitte-erhaeltlich/
https://www.dinslaken.de/de/dienstleistungen/dinslakener-einkaufsgutschein-auch-im-buergerbuero-stadtmitte-erhaeltlich/


 
 
„Heimat shoppen“ Einkaufsgutschein 
 
Ort:   Neukirchen-Vluyn 
 

Initiator:  Werbering Neukirchen-Vluyn 
 

Kontakt:  Herr Markus Meyer, Werbering Neukirchen-Vluyn 
  

Konzept:  In Neukirchen-Vluyn wurden die Aktionstage auf mehrere Tage verlängert (4.-

16. September). Der Werbering hat über viel Facebook/Social Media gemacht. 

U.a. wurde eine Gewinnspiel-Postkarten-Aktion gemacht, weshalb man gerne 

in Neukirchen-Vluyn einkauft. Außerdem wurde ein Imagefilm gedreht. Alle 

Informationen sind auf der Facebookseite des Werberings nachzulesen.  

 

 
 

Foto: Plakat „Ich bin Heimat Shopper weil…“, 
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/posts/143482822925126 
Foto „Nähe schafft Vertrauen“: 
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/photos/a.117684278838314.10737418
28.114408752499200/143231549616920/?type=3&theater  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/posts/143482822925126
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/photos/a.117684278838314.1073741828.114408752499200/143231549616920/?type=3&theater
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/photos/a.117684278838314.1073741828.114408752499200/143231549616920/?type=3&theater


 

 
 

„Heimat shoppen“ – Facebook Gewinnspiel „Gefällt mir“ 

 

Ort: Heilbad Heiligenstadt 
 

Initiator/ 
Kontakt:  Interessengemeinschaft Heiligenstadt e.V.  

Konzept:  Heimat shoppen liken und Einkaufstasche bis zu einem Wert von 1000€ 

gewinnen 

Am Freitag, den 1. September, wurde das 1.Geschenk in eine Einkaufstasche 

gelegt. Das Foto wurde anschließend auf der Facebook-Seite der 

Interessengemeinschaft veröffentlicht. Jeder, der mit "Gefällt mir" liked, 

nahm automatisch am Gewinnspiel teil. Nach jeweils 50 Likes, legte ein 

örtlicher Händler ein weiteres Geschenk im Wert von mindestens 25€ in die 

Einkaufstasche. Diese Aktion lief bis zum 08. September bzw. bis die Tasche 

einen Wert von 1000€ erreicht hatte! 

Der Gewinner der Einkaufstasche wurde aus allen Teilnehmern ermittelt, die 

auf Facebook eines der Gewinnspielaktions-Fotos geteilt haben. Die 

Auslosung fand am 09. September 2017 auf der Hauptbühne am Marktplatz 

zusammen mit Vertretern der regionalen Presse statt.  

 

 

 

 



 

 
 

Fazit: 

 Reichweite von 30.000 Personen über Facebook innerhalb einer Woche 

 über 1000 Likes 

 aufgrund der großzügigen Gutscheine der Händler waren weitere 3 

Gewinnerplätze zu verlosen. 

 Zukünftig bessere Preisverteilung, so dass der erste Platz nicht alle Gutschein 

im Gesamtwert von 1.000 Euro erhält. 

Eichsfeldtaler im Wert von 200€ für dein Heimat shoppen-Selfie  

Unter allen, die ein "Selfie" von sich und einer Heimatshoppen-Tasche auf 

ihrem Facebook-Account gepostet, verloste die Interessengemeinschaft 10x 20 

„Eichsfeldtaler“ im Gesamtwert von 200€. Für die Teilnahme musste einfach der 

Link mit dem entsprechenden Post verschickt werden.  



 
 

„Heimat shoppen“ – Meinerzhagen: It’s Selfie-Time! 

 

Ort: Meinerzhagen 

 

Initiator:  Stadtmarketing Meinerzhagen e.V. 

 

Kontakt:  Bernd-Martin Leonidas, Geschäftsführer Stadtmarketing Meinerzhagen  

 
  

Konzept:  Ein Fotogeschäft in Meinerzhagen hatte eine Fotobox aufgestellt. Jeder 

Kunde, der in einem Meinerzhagener Heimat Shop an den Aktionstagen 

etwas kaufte, erhielt einen Gutschein für ein Selfie. Dadurch wurden die 

einzelnen Geschäfte miteinander verknüpft, der Kunde hatte einen 

eindeutigen Mehrwert bei seinem Einkauf und jede Menge Spaß mit der 

Fotobox. 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

„Heimat shoppen“- Herscheider Stempelkarte 

 

Ort: Herscheid 

 

Initiator:  Wir für Herscheid e.V. 

 

Kontakt:  Karin Schröder, Marketingverein „Wir für Herscheid e.V.“ 
 
  
Konzept:  Die Unternehmer in Herscheid führten über die Aktionstage eine 

Stempelkarte ein, mit der die Besucher einen Warengutschein für einen 

der teilnehmenden Geschäfte gewinnen konnten. In den teilnehmenden 

Geschäften gab es verschiedene Angebote, um den Einkauf „Mit allen 

Sinnen erleben“ zu können. In einem Schuhgeschäft wurden 

beispielsweise Tastkartons aufgestellt, damit der Kunde verschiedene 

Untergründe testen konnte. Diese Marketingidee verschafft dem Kunden 

einen Vorteil, der den Fachhandel besonders auszeichnet. Außerdem 

enthielt die Herscheider Stempelkarte eine Kundenbefragung, um 

Wünsche und Anregungen zu sammeln. Der Kunde wurde dadurch 

motiviert, die Branchenvielfalt in Herscheid zu entdecken und konnte 

aktiv durch neue Vorschläge das Angebot in Herscheid mitgestalten. 

 

 

  

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

„Heimat shoppen“ – 1. Lüdenscheider Wochenmarktfrühstück 

 

Ort: Lüdenscheid 

 

Initiator:  Lüdenscheider Stadtmarketing GmbH / IG Wochenmarkt 

 

Kontakt:  Isabell Großheim, Lüdenscheider Stadtmarketing 
   
  
Konzept:  In mehreren Städten beteiligten sich auch die Wochenmarkthändler an 

den Aktionstagen. In Lüdenscheid fand beispielsweise ein 

„Marktfrühstück“ statt. In einem Zelt auf dem Rathausplatz konnte man 

zwischen 10 und 12 Uhr nach Herzenslust am Frühstücksbuffet 

schlemmen. Viele der angebotenen Produkte stammten dabei von den 

Markthändlern selbst. Für nur 5 Euro konnten die Marktbesucher nach 

ihrem Einkauf dann Herzhaftes und Süßes, Kaffee und Säfte genießen.  

Durch die Aktion wurde die regionale Warenvielfalt verdeutlicht und die 

Kundenbindung für den Wochenmarkt gestärkt. 

 

 
 



 
 

„Heimat shoppen“ - Rommersküchen – man isst sich durch… 

 

Ort: Rommerskirchen 

 

Initiator:  Unternehmer in Rommerskirchen, Gemeinde Rommerskirchen 

 

Kontakt:  Bele Hoppe, Wirtschaftsförderung 
  

Konzept:  1. Rommersfood-Festival mit dem Slogan „Rommersküchen – man isst 

sich durch“. Hierbei präsentieren sich die örtlichen Gastronomen auf dem 

Markt mit vielfältigen Angeboten von ihren Speisekarten und auch neuen 

Kreationen, die sie den Rommerskirchener Bürgerinnen und Bürgern und 

allen Gästen aus den naheliegenden Nachbarorten zum Probieren 

anbieten. Begleitet wird das 1. Rommersfood-Festival durch ein 

Rahmenprogramm mit kubanischem Flair. 

 

 

 



 
 

 „Heimat shoppen“- 1. Brüggener Hobby-Grillmeisterschaft 

 

Ort: Brüggen 

 

Initiator:  Werbering Brüggen e.V. und die Gemeindeverwaltung Brüggen 

 

Kontakt:  Gabriele Seifert-Lieck, Werbering Brüggen 
   
  
Konzept:  Es findet am Heimat-shoppen Tag die erste Brüggener Hobby-

Grillmeisterschaft statt. Ob Freunde, Nachbarschaften, Vereine, — 

Teams von max. sechs Personen messen am 9. September ihre 

Grillkünste auf dem Kreuzherrenplatz.  

 

 

 Die Aufgabe: Aus einem gestellten Warenkorb mit 

den gleichen Hauptzutaten soll ein Drei-Gänge-Menü 

gezaubert werden: 1. „Brüggener Grillwurst“, 2. 

„Porree & Fisch“,3: „Brüggener Sommer“. Alle 

Zutaten kommen natürlich aus Brüggen! 

Außerdem findet in der Fußgängerzone eine 

Modenschau statt. 

 

 

 

 

 

 



 
 

 „Heimat shoppen“ – Vorratsdose Schwalmtaler Luft 

 

Ort: Brüggen 

 

Initiator:  Gewerbeverein Schwalmtal e.V. 

 

Kontakt:  Paul Lentzen, Gewerbeverein Schwalmtal e.V. 
   
  
Konzept:  In Schwalmtal warb der Gewerbeverein mit riesigen Vorratsdosen 

Schwalmtaler Luft für den Einkauf in der eigenen Region. Die dem 

Gewerbeverein angehörenden Geschäftsleute fielen durch die großen 

blauen Tonnen vor den Eingängen auf und zahlreiche Kunden gingen mit 

ihren Einkäufen in den "Ich bin Heimat-Shopper-Tüten" aus den 

Geschäften. Die Idee mit der Schwalmtaler Luft kam durch das Motto 

'Heimat shoppen - mit allen Sinnen erleben. 

 

 

 
Quelle: Bigi/RP 



 
 

„Heimat shoppen“ - Celle 

 

Ort: Celle (Niedersachsen, LK Celle) 

 

Initiator:  Initiative Celle 

 

Kontakt:  Initiative Celle 
  

Konzept:  Am Donnerstag vor den Aktionstagen Verhüllungsaktion von 80 

Händlern (positiv in gelb mit Smileys „schön dass Du da bist“). Große 

Aufmerksamkeit in lokalen Medien und in Social Media. 

 An den Aktionstagen mobile Künstler in der Stadt. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

„Heimat shoppen“ - Uelzen 

 

Ort: Uelzen (Niedersachsen, LK Uelzen) 

 

Initiator:  Allgemeine Zeitung 

 

Kontakt:  Allgemeine Zeitung / Handelsverein der Stadt Uelzen 
  

Konzept:  Mehrwöchige Zeitungskampagne Kampagne mit Testimonals, 

redaktioneller Aufbereitung der Heimat-shoppen-Argumente und 80-

seitigem Sonderheft. Neuauflage zu Weihnachten geplant. 

 Zudem am Aktionswochenende Rote-Teppich-Aktion mit Specials für 

die Kunden.   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

„Heimat shoppen“ - Salzhausen 

 

Ort: Salzhausen (Niedersachsen, LK Harburg) 

 

Initiator:  Verkehrs- und Kulturverein Salzhausen 

 

Kontakt:  Verkehrs- und Kulturverein Salzhausen 
  

Konzept:  Fotowettbewerb: Große Motiv-Objekte an 16 Standorte. Online-

Abstimmung über die Seite des „White Selfie Sunday“. Gewinner 

erhielten Preise. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

„Heimat shoppen“ - Salzhausen 

 

Ort: Walsrode (Niedersachsen, LK Heidekreis) 

 

Initiator:  Stadtmarketing Walsrode 

 

Kontakt:  Stadtmarketing Walsrode 
  

Konzept:  Regionale Markthalle in einem Leerstand in der Innenstadt. Zudem 

GPS-Rally durch die Geschäfte mit Gewinnspiel und Postkarten-Aktion. 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

„Heimat shoppen“ – Bottrop: Kauf da ein, wo du wohnst 

 

Ort: Bottrop 

 

Initiator:  Werbegemeinschaften und Wirtschaftsförderung Bottrop  

 

Kontakt:  Sara Kreipe, Wirtschaftsförderung 
  

Konzept:  Das Motto lautet: Kauf da ein, wo du lebst! Innenstadtakteure bieten 
über den Samstag verschiedene Events an, wie Bobbycar-Führerschein 
für Kinder, Popcorn- und Waffel-Ausgabe, Probieraktionen, 
Modenschauen, Hüpfburg für Kinder, ein örtlicher Malerbetrieb bemalt 
mit Kindern einen Bauzaun, Walking-Acts, im Anschluss am Heimat 
shoppen ab 18:00 Uhr Bühne mit Live-Musik 

 

 

© WAZ Bottrop 

  



 

 

„Heimat shoppen“- Warendorfer Rappen (Münzgutschein für Warendorf) 

 

Ort: Warendorf 

 

Initiator:  Warendorfer Kaufmannschaft e.V. 

 

Kontakt:  Anja Kuschinski, Vorsitzende des Warendorfer Kaufmannschaft e.V. 
   
  
Konzept:  Kunden erhielten zum Einkauf eine Heimat shoppen Tragetasche mit 

einer Losnummer (solange Vorrat ausreichte). Der Gewinn von 350 

Euro wurde auf drei Gewinnlostüten aufgeteilt (200, 100 und 50 Euro). 

 

 

. 

 

© Warendorfer Kaufmannschaft 



 
 

„Heimat shoppen“ – Aktionspaket für jedes Alter 

 

Ort: Damme 

 

Initiator:  Dammer HGV 

 

Kontakt:  Herr Hillenhinrichs 
   
  
Konzept:  Gewinnspiel, Malwettbewerb, Ausbildungsbörse und Blick hinter die 

Kulissen: 

  

 Für Kindergärten und Grundschulen fand ein Malwettbewerb statt. 

Schüler konnten sich auf einer Ausbildungsplatzbörse über mögliche 

zukünftige Arbeitgeber informieren.  

Jeder interessierte Kunde hatte an den beiden Tagen die Chance einen 

Blick hinter die Kulissen seines „Lieblings-Heimatshops“ zu werfen. 

Zusätzlich gab es ein Gewinnspiel um noch 50 € Einkaufsgutscheine 

 

 



 

 
„Heimat shoppen“ – Olper Happy Hours: Schnäppchenjagd im Stundentakt 
 
Ort:  Stadt Olpe 
 
Initiator:  Olpe Aktiv e.V. 
 
Kontakt:  Tatjana Schefers, Olpe Aktiv e.V. 
 
Konzept:  Zwei Tage lang hatten die Kundinnen und Kunden der Einkaufsstadt Gelegenheit, auf 

Schnäppchenjagd zu gehen. Dabei sollte man aber schon gehörig auf Zack sein, denn 
die teilweise sensationellen Preisnachlässe auf einen bestimmten Artikel oder eine 
bestimmte Sortimentsgruppe galten jeweils nur für eine Stunde. In mehr als 50 Läden 
gab es Stunde für Stunde satte Preisnachlässe auf ausgewählte Artikel, zusätzliche 
Angebote, großzügige Rabatte, spannende Gewinnspiele und Sonderaktionen wie 
individuelle Mode- oder Kosmetikberatungen. Zusammengefasst waren diese mehr 
als 150 exklusiven Angebote in einem DIN-A4-Flyer, den der Stadtmarketingverein 
Olpe Aktiv e. V. herausgab und verteilte. Die Aufstellung in dem Faltblatt wurde 
durch einen Stadtplan unterstützt, in dem diejenigen Geschäfte eingezeichnet waren, 
die eine Sonderaktion durchführten. 

 
 
 

 
  



 

 
"HEIMAT SHOPPEN"-STADTFÜHRUNG MIT "HETTWICH VOM HIMMELSBERG" 
 
Ort:  Stadt Attendorn 
 
Initiator:  Werbegemeinschaft in Kooperation mit der Wirtschaftsförderung  
 
Kontakt:  Ronja Wockel, Stadtteilmanagement und Demographie 
 
Konzept: HETTWICHS EXKLUSIVE SHOPPING-TIPPS 
 

„Heimat-Shopper erkennt man in Attendorn an ihren dreckigen Schuhen“, erklärte 
„Hettwich vom Himmelsberg“ mit einem Augenzwinkern in Richtung Baustellen. Sie 
kennt sich aus in Attendorn – vor allem in der Attendorner Geschäftswelt – und führte 
die Teilnehmer zu besonderen Orten und Plätzen in der Innenstadt. Die Teilnehmer 
wurden gerade auch zu Geschäften geführt, die nicht an der Haupteinkaufsstraße 
liegen. Mit exklusiven Shopping-Tipps, Anekdoten und Lebensweisheiten im Gepäck 
bot sie am Morgen des 9. September 2017 eine besondere Stadtführung an. Auf dem 
Weg durch die Innenstadt erwarteten die Teilnehmer außerdem kleine Snacks und 
Getränke zur Stärkung. 

 
Karten zum reduzierten Preis von 5,00 € pro Person gab es im Bürgerbüro Attendorn 
und in der Tourist-Information am Rathaus. Für Kinder bis 13 Jahre gab es gegen 
Vorlage eines Altersnachweises Freikarten. 
 
 
 

 
  



 

 
Heimat shoppen – „Kauf da ein, wo du lebst!“ 
 
Ort:  Stadt Attendorn 
 
Initiator:  Werbegemeinschaft in Kooperation mit der Wirtschaftsförderung  
 
Kontakt:  Ronja Wockel, Stadtteilmanagement und Demographie 
 
Konzept: Unter dem Motto „Kauf da ein, wo du lebst!“ beteiligten sich Einzelhändler, 

Dienstleister und Gastronomen aus Attendorn erneut an der Imagekampagne 
„Heimat shoppen“. Im Vordergrund der Kampagne standen insbesondere die 
Darstellung des vielfältigen Angebotes an Geschäften und die Bedeutung einer 
attraktiven Innenstadt mit engagierten Akteuren für das Gemeinwohl. In den 
teilnehmenden Geschäften wurden Äpfel mit dem Heimat-shoppen-Logo an die 
Kunden verteilt. Dies sollte als Symbol für einen nachhaltigen Einkauf stehen.  

 
Neben einem bunten Aktions- und Informationsprogramm am Freitag und Samstag 
rund um das Thema „Heimat shoppen“ in den Attendorner Geschäften hat zudem ein 
Aktionstag auf dem Wochenmarkt stattgefunden. 

 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
  



 

 
Heimat shoppen – Kunden punkten doppelt in Wittgenstein 
 
Ort:  Region Wittgenstein 
 
Initiator:  BONUSPUNKT WITTGENSTEIN e.V. 
 
Kontakt:  http://www.bonuspunkt-wittgenstein.de/ 
 
Konzept: Auch die Händler, die den „Bonuspunkt Wittgenstein“ anbieten, beteiligten sich an 

„Heimat shoppen“. In den Städten Bad Berleburg, Bad Laasphe und in der Gemeinde 
Erndtebrück lautete das Motto an den beiden Aktionstagen „Doppelt punkten“. In 82 
Akzeptanzstellen konnten die rund 9.300 Karteninhaber des Bonuspunktsystems 
folglich die doppelte Punktezahl verbuchen, die sie später wieder mit ihren Einkäufen 
verrechnen konnten. Somit profitierten sowohl Kunden als auch Händler vom Einkauf 
vor Ort. Derzeit wird die Karte im Durchschnitt täglich zwischen 1.500 bis 3.500 mal 
von den Kunden genutzt. 

 
 
 

 
  



 

 
Heimat shoppen – „We Love Vereine“ 
 
Ort:  Stadt Hilchenbach 
 
Initiator:  Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team  
 
Kontakt:  Kyrillos Kaioglidis, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus, Wirtschaftsförderung 
 
Konzept: Die gewerbliche Wirtschaft leistet mehr als nur die reine Versorgung der Bevölkerung 

mit Gütern und Dienstleistungen. Sie sichert Arbeits- und Ausbildungsplätze. Darüber 
hinaus unterstützen örtliche Händler, Dienstleister und Gastronomen durch 
ehrenamtliche oder finanzielle Leistungen örtliche Vereine. Ein Engagement, das 
häufig übersehen wird.  

 
Ziel des Aktionstages war es daher auch, die Bedeutung lokaler Einzelhändler, 
Gastronomen und Dienstleister für die Stadt, herauszustellen. Denn sie alle leisten 
einen wichtigen Beitrag zu mehr Lebensqualität. Daher stand die Kampagne „We love 
Vereine“ dieses Jahr bei den Aktionstagen zu „Heimat shoppen“ im Mittelpunkt. 

 
 
 

 
  



 

 
Heimat shoppen – Der rote Teppich wird ausgerollt 
 
Ort:  Stadt Hilchenbach 
 
Initiator:  Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team  
 
Kontakt:  Kyrillos Kaioglidis, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus, Wirtschaftsförderung 
 
Konzept: Viele Meter roter Teppich rollten die 34 teilnehmenden Geschäfte und Dienstleister 

der Kundschaft aus und luden sie zum Einkauf in den Läden vor Ort ein. Damit 
symbolisierten sie ausdrucksstark die Bedeutung des stationären Einzelhandels. 
 
Zahlreiche Händler haben besondere Angebote und Rabattaktionen vorbereitet. 
Diese hat die Stadt Hilchenbach in einem gemeinsamen Faltblatt zusammengefasst, 
das Interessierte bei den beteiligten Händlern sowie im Rathaus erhalten oder sich 
auf der städtischen Website herunterladen können. 
 
 
 

 
 

 
  



 

 
Heimat shoppen – Entdecke deinen Stadtteil  
 
Ort:  Stadtteil Weidenau, Siegen; Stadtteil Eiserfeld, Siegen; Gemeinde Neunkirchen; Stadt 

Freudenberg 
 
Initiator:  Ortsansässige Werbegemeinschaften 
 
Konzept: Bereits im vergangenen Jahr hat sich gezeigt, dass Stempelkarten ein gutes Mittel 

sind, um Kunden in die Geschäfte zu bewegen.  
 

In Eiserfeld beispielsweise gingen die Kunden auf Schatzsuche: In den teilnehmenden 
Läden waren Buchstaben versteckt, die ein Lösungswort ergaben. Am Ende konnten 
die ausgefüllten Karten abgegeben werden, um an einem Gewinnspiel teilzunehmen. 
Es wurden Einkaufsgutscheine der ortsansässigen Händler verlost. 
 
Ziel der einzelnen „Rallyes“ war es, den Kunden die teils in Vergessenheit geratene 
vielfältige Angebot des heimischen Einzelhandels in Erinnerung zu rufen. 
 
Exemplarisch ist unten die Stempelkarte aus Weidenau zu sehen.  

 
 
 

 
  



 

 
Heimat shoppen – Wir sind Heimat! 
 
Ort:  Stadt Bad Laasphe 
 
Initiator:  Werbegemeinschaft Pro Bad Laasphe e.V. gemeinsam mit der TKS Tourismus Bad 

Laasphe 
 
Kontakt: http://www.pro-bad-laasphe.de/ 
 
Konzept: Am Rande des Rothaargebirges machte auch die Werbegemeinschaft Pro Bad 

Laasphe e.V. auf ihren Einzelhandelsstandort aufmerksam. An den beiden 
Aktionstagen von „Heimat shoppen“ wuden beispielsweise Leerstände belebt. So 
wurden in einem leerstehenden Ladengeschäft zwei große Schaufensterfolien 
aufgeklebt, auf denen alle Händler der Lahnstadt mit Foto und Logo abgebildet 
waren. Unter dem Slogan „Wir sind Heimat“ zeigte Pro Bad Laasphe, welche 
Geschäfte es vor Ort gibt. Übrigens: Mitten in der Ortsmitte warb ein Großbanner mit 
demselben Inhalt ebenfalls für die Aktion. 

 
Ein weiterer Leerstand wurde mit einem Einkaufswagen bestückt. In diesem Wagen 
wurden Produkte aller Händler ausgestellt, um die Vielfalt aus dem örtlichen Handel 
zu zeigen – selbstverständlich flankiert von den typischen „Heimat-shoppen“-
Werbematerialien. 

 
Darüber hinaus hatte die Werbegemeinschaft in der ganzen Stadt Bodenaufkleber 
aufgebracht, auf denen die die Kunden sprichwörtlich über die Logos der 
teilnehmenden Geschäfte und das lokale Motto für die beiden Aktionstage 
stolperten. 
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