Ideenpool 2017

Heimat shoppen — Mit allen Sinnen erleben

Heimat
shoppen



— Niederrheinische Industrie- und Handelskammer
o Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

»Heimat shoppen“ als Rallye durch die eigene Stadt
Ort: Duisburg

Initiator: City-Management Duisburg & Quartiersbiiro Altstadt (Duisburger Vororte haben
diese ldee teilweise Ubernommen, z.B. Stadtteiloffensive Wanheimerort)

Kontakt: Frau Dagmar Bungardt, Citymanagerin Duisburg
Frau Yvonne Bleidorn, Quartiersbiiro Altstadt Duisburg

Konzept: In Duisburg konnten die Besucher an einer Rallye teilnehmen und attraktive
Einkaufsgutscheine gewinnen. Teilnahmeberechtigt sind alle, die von sechs
teilnehmenden Geschéften einen Stempel erhalten haben.

Kosten: fur Flyer und Plakate (DIN Al); Auflage 5.000 Stiick

~
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B=  uerschiedene Aktionen vorbereitet, um die Besucherin- der Duisburger =]
S nenund Besucher von der Qualitét des Einzelhanglels in Innenstadt eine
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— vielfalt, die Ihren

=  diexHelmat Shoppen Rallye« zum Mitmachen ein. Einkaufsbummel

e Suchen Sie die sechs nachfolgenden Stellen auf, lassen ( zum Erlebnis

=

sich dort Ihren Flyer abstempeln und nehmen dann an
der Verlosung von attraktiven Preisen teil.
Erleben Sie die inhaberge-
fiihrten Geschafte an der

Minzstrage, entdecken Sie
Neues auf der Beekstrabe
TOURIST INFORMATION und KasinostraBe. GenieBen
KONIGSTRASSE Sie Piazza- Flair auf dem

Miinzplatz im Herzen der
Am 9. September 2017 ist Tag der Auf der WallstraBe finden Altstadt mit kleinem Markt
offenen Tiir in der Tourist Information. Sie inhabergefiihrte und Live Musik.

Von 10.00 bis 15.00 Uhr wird sich das
Gliicksrad drehen. Attraktiven Preise
warten auf die Gewinnener und die
Gastefiihrer 1aden zur kostenlosen
Innenhafenfiihrung ein.

Geschafte, diezum
shoppen einladen.

In den vielféltigen
Gastronomiebetrieben
ist fiir jeden Gaumen
etwas dabei.

3. HANIEL KLASSIK OPEN AIR

Am 8. September 2017 findet eines der schinsten
Kassik-Events in diesem Sommer statt Zum 10. Jubi-
1dum der Stédtepartnerschaftvon Duisburg mit Perm
gehdren russische Klassiker zum Programm.
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VERANSTALTUNGEN IN DER CITY

FORUM DUISBURG THEI\TER DIIISBzglR’GnROngT i
By R . \ September a5 Klangkraft Orches
\ N \ f Der Sonnel eine al bealnnt mit bekannten Klassiken. Es folgt die
istein Einkaufszent- &, e 4 der altesten Einkaufsstra: Schiilerband »2u Laute, danach freuen wir uns
| rum in der Duisburger e r < A Ben in der City. Hier finden
Innenstadt. Es ist mit . e ) Sie Bekleidungsgeschafte,
einer Verkaufsflache - Spielwaren, Lichtdesign
von 57.000 gm eines und vieles menr. Cafés und
der groBten inner- estaurants lade
stadtischen Zentren

auf »The Boy Who Cried Wolf«. Ein abwechs-
lungsreiches Repertoire bietet »Doris De, bevor
dann das Highlight des Abend, die »Manfred
Mann’s Earth Bands« folgt. Eintritt freil

Foto zeigt den FIyer der Rallye



— Niederrheinische Industrie- und Handelskammer
o Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg
»Heimat shoppen” Einkaufsgutschein

Ort: Dinslaken

Initiator: Citymanagement, Werbegemeinschaft Hiesfeld, Werbegemeinschaft
Dinslaken, Interessengemeinschaft Altstadt

Kontakt: Frau Antje Vancraeyenest, Citymanagement

Konzept: In Dinslaken wurde im Rahmen vom Heimat shoppen der Einkaufsgutschein
prasentiert. Der Einkaufwert kann individuell von 10 bis 50 Euro erworben
werden.

Wir machen mit!

www.dinslaken.de/einkaufsgutschein

Foto: https://www.dinslaken.de/de/dienstleistungen/dinslakener-einkaufsgutschein-auch-im-
buergerbuero-stadtmitte-erhaeltlich/



https://www.dinslaken.de/de/dienstleistungen/dinslakener-einkaufsgutschein-auch-im-buergerbuero-stadtmitte-erhaeltlich/
https://www.dinslaken.de/de/dienstleistungen/dinslakener-einkaufsgutschein-auch-im-buergerbuero-stadtmitte-erhaeltlich/

|HK Niederrheinische Industrie- und Handelskammer
Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

»Heimat shoppen” Einkaufsgutschein

Ort: Neukirchen-Viuyn

Initiator: Werbering Neukirchen-Viuyn

Kontakt: Herr Markus Meyer, Werbering Neukirchen-Viuyn

Konzept: In Neukirchen-Vluyn wurden die Aktionstage auf mehrere Tage verlangert (4.-

16. September). Der Werbering hat tber viel Facebook/Social Media gemacht.
U.a. wurde eine Gewinnspiel-Postkarten-Aktion gemacht, weshalb man gerne
in Neukirchen-Vluyn einkauft. AuRerdem wurde ein Imagefilm gedreht. Alle
Informationen sind auf der Facebookseite des Werberings nachzulesen.

Yertrauen™

Henriette von der Leyen
Ihre Kunden im Obstverkauf Bloemersheim sind HeimatShopper —
auch sie selbst mag kurze Wege
% -

Was gefi.ln.!hnen am Einkaufen in NV? Welches Geschaft, welche Gaststitte
mogen Sie Sie H; und Di ister vor Ort?

40 2.

loers (0 Staupae ——
..Q/C—-\(I_ e

W HeimatShippen

besten, lustigsten und interessantesten Beitrédge werden verﬁﬁentiht‘

» in der Oklober-Ausgabe von NV-Aktuell 4.-16.Sept. - Aktions-Wochenende: 8./9. Sept.

» und schon wahrend der Aktion: facebook.com/werheringneukirchenvluyn

° ® ¢ ® ® ® L] * ¢ ¥ Eine fiktionvon...  INW e NV oo B==

Foto: Plakat ,Ich bin Heimat Shopper weil...,
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/posts/143482822925126

Foto ,Nahe schafft Vertrauen®:
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/photos/a.117684278838314.10737418
28.114408752499200/143231549616920/?type=3&theater



https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/posts/143482822925126
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/photos/a.117684278838314.1073741828.114408752499200/143231549616920/?type=3&theater
https://www.facebook.com/werberingneukirchenvluyn/photos/a.117684278838314.1073741828.114408752499200/143231549616920/?type=3&theater

Industrie- und Handelskammer
Erfurt

,Heimat shoppen“ — Facebook Gewinnspiel ,,Gefallt mir*

Ort: Heilbad Heiligenstadt

Initiator/

Kontakt: Interessengemeinschaft Heiligenstadt e.V.

Konzept: Heimat shoppen liken und Einkaufstasche bis zu einem Wert von 1000€

=) Elnkauten Heltigenstadt

seemt

Gber 1000 LIKES stehen dee Birger, Freunde und Fans unserer H = h =
g Mok i s g b eimat shoppen in

Dankeschon an alle

gewinnen

Am Freitag, den 1. September, wurde das 1.Geschenk in eine Einkaufstasche
gelegt. Das Foto wurde anschlieRend auf der Facebook-Seite der
Interessengemeinschaft veroffentlicht. Jeder, der mit "Gefallt mir" liked,
nahm automatisch am Gewinnspiel teil. Nach jeweils 50 Likes, legte ein
ortlicher Handler ein weiteres Geschenk im Wert von mindestens 25€ in die
Einkaufstasche. Diese Aktion lief bis zum 08. September bzw. bis die Tasche
einen Wert von 1000€ erreicht hatte!

Der Gewinner der Einkaufstasche wurde aus allen Teilnehmern ermittelt, die
auf Facebook eines der Gewinnspielaktions-Fotos geteilt haben. Die
Auslosung fand am 09. September 2017 auf der Hauptbliihne am Marktplatz
zusammen mit Vertretern der regionalen Presse statt.

Heilbad Heiligenstadt

Gk ‘“SmomenTt

2o Finkauton Heiligonstadt

Heilbad
Hemgenstaadt g
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Industrie- und Handelskammer
Erfurt

Fazit:

Reichweite von 30.000 Personen Uber Facebook innerhalb einer Woche

Uber 1000 Likes

aufgrund der groR3ziigigen Gutscheine der Handler waren weitere 3
Gewinnerplatze zu verlosen.

Zukunftig bessere Preisverteilung, so dass der erste Platz nicht alle Gutschein
im Gesamtwert von 1.000 Euro erhalt.

Eichsfeldtaler im Wert von 200€ fiir dein Heimat shoppen-Selfie

Unter allen, die ein "Selfie" von sich und einer Heimatshoppen-Tasche auf
ihrem Facebook-Account gepostet, verloste die Interessengemeinschaft 10x 20
,Eichsfeldtaler im Gesamtwert von 200€. Fur die Teilnahme musste einfach der
Link mit dem entsprechenden Post verschickt werden.



S

Siidwestfilische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen

,Heimat shoppen“ — Meinerzhagen: It's Selfie-Time!

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Meinerzhagen
Stadtmarketing Meinerzhagen e.V.

Bernd-Martin Leonidas, Geschéaftsfihrer Stadtmarketing Meinerzhagen

Ein Fotogeschaft in Meinerzhagen hatte eine Fotobox aufgestellt. Jeder
Kunde, der in einem Meinerzhagener Heimat Shop an den Aktionstagen
etwas kaufte, erhielt einen Gutschein fir ein Selfie. Dadurch wurden die
einzelnen Geschéafte miteinander verknipft, der Kunde hatte einen
eindeutigen Mehrwert bei seinem Einkauf und jede Menge Spald mit der
Fotobox.




Siidwestfilische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen

»Heimat shoppen“- Herscheider Stempelkarte

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Froltags Kise der K3ss Deale aus Hagen
und Gew(rze des Krameltichens,
Samstags Frische Wafleln

L Gl @ . .;Q’ o Vedder  panimeier
S

Herscheid

Wir fir Herscheid e.V.

Karin Schroder, Marketingverein ,Wir fur Herscheid e.V.*

Die Unternehmer in Herscheid fuhrten tber die Aktionstage eine
Stempelkarte ein, mit der die Besucher einen Warengutschein fir einen
der teilnehmenden Geschafte gewinnen konnten. In den teilnehmenden
Geschaften gab es verschiedene Angebote, um den Einkauf ,Mit allen
Sinnen erleben® zu kodnnen. In einem Schuhgeschéft wurden
beispielsweise Tastkartons aufgestellt, damit der Kunde verschiedene
Untergrinde testen konnte. Diese Marketingidee verschafft dem Kunden
einen Vorteil, der den Fachhandel besonders auszeichnet. AuRerdem
enthielt die Herscheider Stempelkarte eine Kundenbefragung, um
Winsche und Anregungen zu sammeln. Der Kunde wurde dadurch
motiviert, die Branchenvielfalt in Herscheid zu entdecken und konnte
aktiv durch neue Vorschlage das Angebot in Herscheid mitgestalten.

M e ir Akhoneny ALonstage i Hesscheid:

Mo s h itormationen obor Herchesd

Cxeses Angabet/e eemisse kh in Heschesd

O o L omer o schttiode




Siidwestfilische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen

»Heimat shoppen” — 1. Liudenscheider Wochenmarktfrihstick

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Lidenscheid

Ludenscheider Stadtmarketing GmbH / IG Wochenmarkt

Isabell Gro3heim, Lidenscheider Stadtmarketing

In mehreren Stadten beteiligten sich auch die Wochenmarkthandler an
den Aktionstagen. In Lidenscheid fand beispielsweise ein
~-Marktfrihstlick” statt. In einem Zelt auf dem Rathausplatz konnte man
zwischen 10 und 12 Uhr nach Herzenslust am Frihsticksbuffet
schlemmen. Viele der angebotenen Produkte stammten dabei von den
Markthéndlern selbst. Fir nur 5 Euro konnten die Marktbesucher nach
ihrem Einkauf dann Herzhaftes und Sif3es, Kaffee und Séfte geniel3en.

Durch die Aktion wurde die regionale Warenvielfalt verdeutlicht und die
Kundenbindung fur den Wochenmarkt gestarkt.

=

Herzlich

(Willkommen
Fum 4 Liackensdoder T8
(ochenmas btffahstach



Industrie- und Handelskammer
( ' Mittlerer Niederrhein

,Heimat shoppen“ - Rommerskiichen — man isst sich durch...

Ort: Rommerskirchen
Initiator: Unternehmer in Rommerskirchen, Gemeinde Rommerskirchen

Kontakt: Bele Hoppe, Wirtschaftsforderung

Konzept: 1. Rommersfood-Festival mit dem Slogan ,Rommerskichen — man isst
sich durch®. Hierbei prasentieren sich die ortlichen Gastronomen auf dem
Markt mit vielfaltigen Angeboten von ihren Speisekarten und auch neuen
Kreationen, die sie den Rommerskirchener Birgerinnen und Birgern und
allen Gasten aus den naheliegenden Nachbarorten zum Probieren
anbieten. Begleitet wird das 1. Rommersfood-Festival durch ein
Rahmenprogramm mit kubanischem Flair.

AUF DEM MARKT

FR., 8. SEPTEMBER EfAYYINTE 8.-9. SEPTEMBER

Heimat
shoppen

MACHEN SIE MIT UND VERBESSERN DIE LEBENSQUALITAT IN IHRER REGION.

Mit freundlicher Unterstiitzung der Gemeinde Rommerskirchen.

12-77
UHR

" Heimat
la ¥
Gemeinde J Mit freundlicher Unterstiitzung der Gemeinde Rommerskirchen.

T




ﬂ Industrie- und Handelskammer
( ' Mittlerer Niederrhein

»,Heimat shoppen“- 1. Briiggener Hobby-Grillmeisterschaft

Ort: Briggen

Initiator: Werbering Briiggen e.V. und die Gemeindeverwaltung Bruggen

Kontakt: Gabriele Seifert-Lieck, Werbering Briiggen

Konzept: Es findet am Heimat-shoppen Tag die erste Briggener Hobby-
Grillmeisterschaft statt. Ob Freunde, Nachbarschaften, Vereine, —
Teams von max. sechs Personen messen am 9. September ihre
Grillkiinste auf dem Kreuzherrenplatz.

Bewusst Bruggen -
damlt die WUfSt i
e |m Ort bleib t! |

Die Aufgabe: Aus einem gestellten Warenkorb mit
den gleichen Hauptzutaten soll ein Drei-Gange-Menii
gezaubert werden: 1. ,Briggener Grillwurst®, 2.
.Porree & Fisch“3: ,Briggener Sommer®. Alle
Zutaten kommen naturlich aus Briiggen!

AulRerdem findet in der Ful3gdngerzone eine
Modenschau statt.




ﬂ Industrie- und Handelskammer
( ' Mittlerer Niederrhein

»Heimat shoppen” — Vorratsdose Schwalmtaler Luft

Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Bruggen

Gewerbeverein Schwalmtal e.V.

Paul Lentzen, Gewerbeverein Schwalmtal e.V.

In Schwalmtal warb der Gewerbeverein mit riesigen Vorratsdosen
Schwalmtaler Luft fur den Einkauf in der eigenen Region. Die dem
Gewerbeverein angehdrenden Geschéftsleute fielen durch die grofRen
blauen Tonnen vor den Eingangen auf und zahlreiche Kunden gingen mit
ihren Einkaufen in den "Ich bin Heimat-Shopper-Titen" aus den
Geschéften. Die Idee mit der Schwalmtaler Luft kam durch das Motto
'Heimat shoppen - mit allen Sinnen erleben.

Quelle: Bigi/RP



Liineburg-Wolfsburg

»,Heimat shoppen* - Celle

Ort:
Initiator: Initiative Celle
Kontakt: Initiative Celle

Konzept:

Industrie- und Handelskammer

Celle (Niedersachsen, LK Celle)

Am Donnerstag vor den Aktionstagen Verhillungsaktion von 80

Handlern (positiv in gelb mit Smileys ,schén dass Du da bist®). GrolRe
Aufmerksamekeit in lokalen Medien und in Social Media.
An den Aktionstagen mobile Kinstler in der Stadt.

Plotzlich ist alles zu? — ,,Heimat shoppen® in der Celler
Innenstadt

Miceller-presse.de

7.9.2017

CELLE. Das Ehepaar Schwindt aus dem Siiden Deutschlands ist etwas verwirrt. Sie sind auf Durchreise an
die Nordsee und haben dabei mit ihrem einen in Celle Von der
historischen Altstadt haben sie schon sehr viel gehdrt und méchten sich das langste erhaltene und

jetzt einmal selbst anschauen — und ein bisschen durch die

Geschifte ziehen. Aber genau an diesem Punkt haben sie fragende Blicke auf der Stirn, denn: Viele
Schaufenster sind mit gelben Bannern abgehéngt und wirken auf den ersten Blick geschlossen.

CELLE CelleHeute.de hat 3 neue Fotos hinzugefugt
Gestern um 08:26 - €

"Karstadt macht dicht” - und mit ihm auch Drogerie Mller und einige
andere Laden in Celles Innenstadt. Zumindest im Rahmen einer IHK-Aktion,
die fr das "Heimat-Shopping" wirbt. So sahe es nach Ansicht der

Geschaftsleute bald aus, wenn niemand mehr in der Innenstadt einkauft

o) Gefalltmir  (J) Kommentieren 2 Teilen

O 408

104 Mal geteilt

Chronologisch ™

; Stadt Celle hat 2 neue Fotos hinzugefiigt

[==
e 16:00 - €

Charmeoffensive Innenstadt!@p
Heute: In der City gehen die Lichter aus! we

... natirlich nur symbolisch s

Unser Gewerbeverein _Initiative Celle™ hat sich der Imagekampagne
.Heimat shoppen® der IHK angeschlossen und zeigt am Mittwoch, 6
September, mit verhiillten Schaufenstern, wie es aussehen kdnnte, wenn
die Kunden kiinftig ausbleiben.... Mehr anzeigen




Industrie- und Handelskammer
Liineburg-Wolfsburg

,Heimat shoppen* - Uelzen

Ort:
Initiator:
Kontakt:

Konzept:

Uelzen (Niedersachsen, LK Uelzen)

Allgemeine Zeitung

Allgemeine Zeitung / Handelsverein der Stadt Uelzen

Mehrwochige  Zeitungskampagne Kampagne mit Testimonals,
redaktioneller Aufbereitung der Heimat-shoppen-Argumente und 80-

seitigem Sonderheft. Neuauflage zu Weihnachten geplant.
Zudem am Aktionswochenende Rote-Teppich-Aktion mit Specials fur

die Kunden.

LOKAL EINKAUFEN

ARBEITSPLATZE
AUSBILDET

GEWERBESTEUER

/7\DECIUS .
; .wewwis UELZENER ° 8 W"‘ g i

0 == @ owens Poms gER
= B (SRR S Sewwn Bake




Industrie- und Handelskammer
Liineburg-Wolfsburg

,Heimat shoppen“ - Salzhausen

Ort: Salzhausen (Niedersachsen, LK Harburg)

Initiator: Verkehrs- und Kulturverein Salzhausen

Kontakt: Verkehrs- und Kulturverein Salzhausen

Konzept: Fotowettbewerb: GroRe Motiv-Objekte an 16 Standorte. Online-

Abstimmung Uber die Seite des ,White Selfie Sunday“. Gewinner
erhielten Preise.

< C (0 | @ erleben-sie-s.de/white-selfie a Q|

erleben Swe@) Ortsplan & Infos  Plakat-Motive ~ SELFIE-Fotowsttbowerb  Start [

Aktionstag ,Heimat shoppen’ & White Selfie Sunday

e gt

017 im Rahmen o
verkaufsoffener So. 17.09.201

g 2n us
am Kirch- und Marktag Saizhausen, 7. Eintritt frei. Weitere Informationen folgen regelmaBig. Weiter Infos zur Iniative Hemat shoppen finden Sie

ZUM SELFIE-FOTOWETTBEWERS

PREINBEA0RPIRicRlTYY

LISA
Baby Julizn (9 Manate zk)
noa =]
VALERIA GIESE BRITA OSWALD PALL PAUL RUSER
Kinder erhellen die welt und Polaroid-Negativ Lucki, hucki Bob der Baumeistar
machen Sie...
noanEe [ fl=]=1t]2]=] noanee
noanRa




Industrie- und Handelskammer
Liineburg-Wolfsburg

,Heimat shoppen“ - Salzhausen

Ort: Walsrode (Niedersachsen, LK Heidekreis)
Initiator: Stadtmarketing Walsrode

Kontakt: Stadtmarketing Walsrode

Konzept: Regionale Markthalle in einem Leerstand in der Innenstadt. Zudem
GPS-Rally durch die Geschafte mit Gewinnspiel und Postkarten-Aktion.

9 7 S
ﬂeuna‘ Y o O;Walsrone
shoppen t

s heidjeria.de

Rétselrennen
i

Abgabe bis zum 09. September 2017 11:59 Uhr in die Losbox auf dem ,Heidjeria-Marktplatz*

Name, Vorname: Alter (frefwillige Angabe):
Adresse: Postleitzahl, Ort:

E-Mail: Tel:
Lésungswort:

Entdecken Sie die 14 Geschafte anhand der Karte und Igsen Sie die dort ausgehéingten Ratsel.
Sie erhalten pro Ratsel einen Buchstaben, ie zusammen das Lasungswort ergeben. Die Mihe
lohnt sich, es werden zwischen allen Teiinehmern tolle Preise veriost!



5 m Nord Westfalen

,Heimat shoppen“ — Bottrop: Kauf da ein, wo du wohnst

Ort: Bottrop
Initiator: Werbegemeinschaften und Wirtschaftsférderung Bottrop

Kontakt: Sara Kreipe, Wirtschaftsforderung

Konzept: Das Motto lautet: Kauf da ein, wo du lebst! Innenstadtakteure bieten
Uber den Samstag verschiedene Events an, wie Bobbycar-Fuhrerschein
fur Kinder, Popcorn- und Waffel-Ausgabe, Probieraktionen,
Modenschauen, Hupfburg fur Kinder, ein ortlicher Malerbetrieb bemalt
mit Kindern einen Bauzaun, Walking-Acts, im Anschluss am Heimat
shoppen ab 18:00 Uhr Biihne mit Live-Musik

© WAZ Bottrop



.f." m Nord Westfalen

,Heimat shoppen“- Warendorfer Rappen (Minzgutschein fir Warendorf)

Ort: Warendorf

Initiator: Warendorfer Kaufmannschatft e.V.

Kontakt: Anja Kuschinski, Vorsitzende des Warendorfer Kaufmannschaft e.V.
Konzept: Kunden erhielten zum Einkauf eine Heimat shoppen Tragetasche mit

einer Losnummer (solange Vorrat ausreichte). Der Gewinn von 350
Euro wurde auf drei Gewinnlostiten aufgeteilt (200, 100 und 50 Euro).

© Warendorfer Kaufmannschaft



— Oldenburgische
?: Industrie- und Handelskammer

»Heimat shoppen” — Aktionspaket fir jedes Alter

Ort: Damme

Initiator: Dammer HGV

Kontakt: Herr Hillenhinrichs

Konzept: Gewinnspiel, Malwettbewerb, Ausbildungsbérse und Blick hinter die
Kulissen:

Fur Kindergarten und Grundschulen fand ein Malwettbewerb statt.
Schiler konnten sich auf einer Ausbildungsplatzborse tGber mdgliche
zukunftige Arbeitgeber informieren.

Jeder interessierte Kunde hatte an den beiden Tagen die Chance einen
Blick hinter die Kulissen seines ,Lieblings-Heimatshops* zu werfen.
Zusatzlich gab es ein Gewinnspiel um noch 50 € Einkaufsgutscheine

»Heimat shoppen": Personlich, ortsnah, kompetent

Dammer Kaufleute nchmen Freitag und Samstag und landesweiter THK-Aktion teil / Freitag Ausbildungsbérse / Gewinnspiel

det in Damme die Aktion e J - 1 =R
" st Heimar (4R S8 E = : ). Machen Sie 1!'

mat  shy
shoppen® ist eine Imagekampag- \ r X -
ne fur den lokalen stationiren y - ¥ Der HGV Damme
. 3 : verlost
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Einkaufsgeld

in Form eines HGY
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Damit haben die Kunden sowohl

Aktionen, Verlosungen
und Infos von Firmen

und Geschaften. Heimat-Shopper: Werner Schil

ler (70) setzt auf die Region. Er
kauft nur Dinge im Internet, die
- Zwei Helmalshopper die auch Spa daran haben: Karina Becker (41) und Tochter Helena (1) stébern gerne in der Buchhandlung von An-  es in Damme icht gibt. ,Sonst
lebnis  cinerseits  sowie ne Rinklake. ,Manchmal informiere ich mich auch im Internet, schicke Anne dann aber ein Bild und bestelle dann bei ihr." kaufe ich hier alles."
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»Heimat shoppen” — Olper Happy Hours: Schndppchenjagd im Stundentakt

Ort: Stadt Olpe

Initiator: Olpe Aktiv e.V.

Kontakt: Tatjana Schefers, Olpe Aktiv e.V.

Konzept: Zwei Tage lang hatten die Kundinnen und Kunden der Einkaufsstadt Gelegenheit, auf

Schnédppchenjagd zu gehen. Dabei sollte man aber schon gehérig auf Zack sein, denn
die teilweise sensationellen Preisnachldsse auf einen bestimmten Artikel oder eine
bestimmte Sortimentsgruppe galten jeweils nur fiir eine Stunde. In mehr als 50 Laden
gab es Stunde flr Stunde satte Preisnachldsse auf ausgewahlte Artikel, zusatzliche
Angebote, groRzligige Rabatte, spannende Gewinnspiele und Sonderaktionen wie
individuelle Mode- oder Kosmetikberatungen. Zusammengefasst waren diese mehr
als 150 exklusiven Angebote in einem DIN-A4-Flyer, den der Stadtmarketingverein
Olpe Aktiv e. V. herausgab und verteilte. Die Aufstellung in dem Faltblatt wurde
durch einen Stadtplan unterstitzt, in dem diejenigen Geschafte eingezeichnet waren,
die eine Sonderaktion durchfiihrten.

Selmappclienjagy Tm Stundentat
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"HEIMAT SHOPPEN"-STADTFUHRUNG MIT "HETTWICH VOM HIMMELSBERG"

Ort: Stadt Attendorn

Initiator: Werbegemeinschaft in Kooperation mit der Wirtschaftsférderung
Kontakt: Ronja Wockel, Stadtteilmanagement und Demographie

Konzept: HETTWICHS EXKLUSIVE SHOPPING-TIPPS

,Heimat-Shopper erkennt man in Attendorn an ihren dreckigen Schuhen”, erklarte
,Hettwich vom Himmelsberg” mit einem Augenzwinkern in Richtung Baustellen. Sie
kennt sich aus in Attendorn — vor allem in der Attendorner Geschaftswelt — und fiihrte
die Teilnehmer zu besonderen Orten und Pldtzen in der Innenstadt. Die Teilnehmer
wurden gerade auch zu Geschaften geflihrt, die nicht an der Haupteinkaufsstralle
liegen. Mit exklusiven Shopping-Tipps, Anekdoten und Lebensweisheiten im Gepack
bot sie am Morgen des 9. September 2017 eine besondere Stadtfiihrung an. Auf dem
Weg durch die Innenstadt erwarteten die Teilnehmer aulRerdem kleine Snacks und
Getrdnke zur Starkung.

Karten zum reduzierten Preis von 5,00 € pro Person gab es im Blirgerbiiro Attendorn
und in der Tourist-Information am Rathaus. Fiir Kinder bis 13 Jahre gab es gegen
Vorlage eines Altersnachweises Freikarten.
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Heimat shoppen -, Kauf da ein, wo du lebst!“

Ort: Stadt Attendorn

Initiator: Werbegemeinschaft in Kooperation mit der Wirtschaftsférderung

Kontakt: Ronja Wockel, Stadtteilmanagement und Demographie

Konzept: Unter dem Motto ,Kauf da ein, wo du lebst!“ beteiligten sich Einzelhandler,

Dienstleister und Gastronomen aus Attendorn erneut an der Imagekampagne
,Heimat shoppen”. Im Vordergrund der Kampagne standen insbesondere die
Darstellung des vielfaltigen Angebotes an Geschaften und die Bedeutung einer
attraktiven Innenstadt mit engagierten Akteuren fir das Gemeinwohl. In den
teilnehmenden Geschiften wurden Apfel mit dem Heimat-shoppen-Logo an die
Kunden verteilt. Dies sollte als Symbol fiir einen nachhaltigen Einkauf stehen.

Neben einem bunten Aktions- und Informationsprogramm am Freitag und Samstag
rund um das Thema ,Heimat shoppen” in den Attendorner Geschaften hat zudem ein
Aktionstag auf dem Wochenmarkt stattgefunden.
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Heimat shoppen — Kunden punkten doppelt in Wittgenstein

Ort: Region Wittgenstein

Initiator: BONUSPUNKT WITTGENSTEIN e.V.

Kontakt: http://www.bonuspunkt-wittgenstein.de/

Konzept: Auch die Handler, die den ,,Bonuspunkt Wittgenstein“ anbieten, beteiligten sich an

,Heimat shoppen”. In den Stadten Bad Berleburg, Bad Laasphe und in der Gemeinde
Erndtebrick lautete das Motto an den beiden Aktionstagen ,, Doppelt punkten”. In 82
Akzeptanzstellen konnten die rund 9.300 Karteninhaber des Bonuspunktsystems
folglich die doppelte Punktezahl verbuchen, die sie spater wieder mit ihren Einkdufen
verrechnen konnten. Somit profitierten sowohl Kunden als auch Handler vom Einkauf
vor Ort. Derzeit wird die Karte im Durchschnitt taglich zwischen 1.500 bis 3.500 mal
von den Kunden genutzt.

Ihr Einkauf — unsexe lebendige Reqion

BONUSPUNKT WITTGENSTEIN

Einkaufen und Schlemmen in Wittgenstein

BONUSPUNKT WlTTGENSTElN TEN
Einkaufen und Schlemmen in Wittgenstein vo?PELT P
BaAdLBMMmA? ["\I !

s I beim Heimatshoppen

E nndtibricks i

. bic 9. September 201t

Bei dlen teinehmenden  Heimal
Partnem shoppen

1y Verein tur Handel,
Bad Berleburg Markt und TRS = ) = Handwerk
Tourismus e.V. A Tousiianie Kor sl ® - e & Touristik e.V.

Bad Laasphe Gmis ¥ it

www.bonuspunkt-wittgenstein.de
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Heimat shoppen - ,,We Love Vereine”

Ort: Stadt Hilchenbach

Initiator: Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team

Kontakt: Kyrillos Kaioglidis, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus, Wirtschaftsforderung
Konzept: Die gewerbliche Wirtschaft leistet mehr als nur die reine Versorgung der Bevolkerung

mit Gutern und Dienstleistungen. Sie sichert Arbeits- und Ausbildungsplatze. Dariber
hinaus unterstlitzen ortliche Handler, Dienstleister und Gastronomen durch
ehrenamtliche oder finanzielle Leistungen oOrtliche Vereine. Ein Engagement, das
haufig Gbersehen wird.

Ziel des Aktionstages war es daher auch, die Bedeutung lokaler Einzelhandler,
Gastronomen und Dienstleister fiir die Stadt, herauszustellen. Denn sie alle leisten
einen wichtigen Beitrag zu mehr Lebensqualitat. Daher stand die Kampagne ,We love
Vereine” dieses Jahr bei den Aktionstagen zu ,Heimat shoppen” im Mittelpunkt.

WE®
VEREINE

Mit IThrem Einkauf beim drtlichen Einzelhdndler
unterstiitzen Sie die folgenden Vereine:

“ Blrgerverein
Hilchenbach e.v.

3
... SOMIE VIELE WEITERE GRTS- UND HEIMATVEREINE, FORDERVEREINE
UG FEUERWENRGRUPPEN 1i NILCHENBACHER STAUTGEBIET.

Freitaq 8. + Samsta

9. September 2017
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Heimat shoppen — Der rote Teppich wird ausgerollt

Ort: Stadt Hilchenbach

Initiator: Hilchenbacher Unternehmer gemeinsam mit dem Stadtmarketing-Team

Kontakt: Kyrillos Kaioglidis, Stabsstelle Stadtmarketing, Tourismus, Wirtschaftsforderung
Konzept: Viele Meter roter Teppich rollten die 34 teilnehmenden Geschéafte und Dienstleister

der Kundschaft aus und luden sie zum Einkauf in den Laden vor Ort ein. Damit
symbolisierten sie ausdrucksstark die Bedeutung des stationaren Einzelhandels.

Zahlreiche Handler haben besondere Angebote und Rabattaktionen vorbereitet.
Diese hat die Stadt Hilchenbach in einem gemeinsamen Faltblatt zusammengefasst,
das Interessierte bei den beteiligten Handlern sowie im Rathaus erhalten oder sich
auf der stadtischen Website herunterladen kénnen.
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Heimat shoppen - Entdecke deinen Stadtteil

Ort: Stadtteil Weidenau, Siegen; Stadtteil Eiserfeld, Siegen; Gemeinde Neunkirchen; Stadt
Freudenberg

Initiator: Ortsansassige Werbegemeinschaften

Konzept: Bereits im vergangenen Jahr hat sich gezeigt, dass Stempelkarten ein gutes Mittel

sind, um Kunden in die Geschafte zu bewegen.

In Eiserfeld beispielsweise gingen die Kunden auf Schatzsuche: In den teilnehmenden
Laden waren Buchstaben versteckt, die ein Losungswort ergaben. Am Ende konnten
die ausgefillten Karten abgegeben werden, um an einem Gewinnspiel teilzunehmen.
Es wurden Einkaufsgutscheine der ortsansdssigen Handler verlost.

Ziel der einzelnen ,,Rallyes” war es, den Kunden die teils in Vergessenheit geratene
vielfaltige Angebot des heimischen Einzelhandels in Erinnerung zu rufen.

Exemplarisch ist unten die Stempelkarte aus Weidenau zu sehen.
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Ort:

Initiator:

Kontakt:

Konzept:
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Heimat shoppen — Wir sind Heimat!

eus =

Stadt Bad Laasphe

Werbegemeinschaft Pro Bad Laasphe e.V. gemeinsam mit der TKS Tourismus Bad
Laasphe

http://www.pro-bad-laasphe.de/

Am Rande des Rothaargebirges machte auch die Werbegemeinschaft Pro Bad
Laasphe e.V. auf ihren Einzelhandelsstandort aufmerksam. An den beiden
Aktionstagen von , Heimat shoppen” wuden beispielsweise Leerstande belebt. So
wurden in einem leerstehenden Ladengeschaft zwei grofle Schaufensterfolien
aufgeklebt, auf denen alle Handler der Lahnstadt mit Foto und Logo abgebildet
waren. Unter dem Slogan ,Wir sind Heimat“ zeigte Pro Bad Laasphe, welche
Geschafte es vor Ort gibt. Ubrigens: Mitten in der Ortsmitte warb ein GroRbanner mit
demselben Inhalt ebenfalls fir die Aktion.

Ein weiterer Leerstand wurde mit einem Einkaufswagen bestiickt. In diesem Wagen
wurden Produkte aller Handler ausgestellt, um die Vielfalt aus dem 6rtlichen Handel
zu zeigen — selbstverstandlich flankiert von den typischen ,,Heimat-shoppen®-
Werbematerialien.

Darliber hinaus hatte die Werbegemeinschaft in der ganzen Stadt Bodenaufkleber
aufgebracht, auf denen die die Kunden sprichwortlich tber die Logos der
teilnehmenden Geschafte und das lokale Motto fiir die beiden Aktionstage
stolperten.
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