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Preisangaben im Handel und bei Dienstleistungen
Hinweise zur Preisangabenverordnung

1. Einleitung

Die Frage, wie Waren und Dienstleistungen hinsichtlich des Preises gegeniber Verbrauchern
auszuzeichnen sind, regelt im Wesentlichen die Preisangabenverordnung
(http://bundesrecht.juris.de/pangv/index.html). Um Verbrauchern durch sachlich richtige und
vollstandige Information einen optimalen Preisvergleich zu erméglichen sowie eine Anpassung an
das europaische Recht vorzunehmen, wurde die Preisangabenverordnung inzwischen mehrfach
geandert.

Diese IHK-Information soll Auskunft dariiber geben, was der Einzelhandler bzw. Dienstleister bei
der Preisauszeichnung zu beachten hat. Sie wurde mit der gebotenen Sorgfalt erstellt. Dennoch
kann keine Gewabhr fur die Richtigkeit und Vollstandigkeit des Inhalts ibernommen werden. Die
Bereiche Energie, Gas, Fernwarme, Wasser und Kredit wurden wegen der besseren
Ubersichtlichkeit auRer Acht gelassen. Zu beachten ist zudem, dass auf Waren abseits des
Preises ggf. zusatzliche Angaben vorzunehmen sind.

Von besonderer Relevanz sind hier etwa die Vorgaben der Fertigpackungsverordnung
(http://bundesrecht.juris.de/fertigpackv_1981/index.html). Insbesondere bei der
Lebensmittelkennzeichnung sind aber auch noch zahlreiche andere Kennzeichnungspflichten zu
beachten.

Die Preisangabenverordnung gilt nur fir Angebote von geschaftsméafigen Anbietern von
Waren/Dienstleistungen gegenuiber Letztverbrauchern, also nicht fur Geschéfte zwischen
Unternehmen und Selbstandigen.

Oberste Prioritat geniefRt der Grundsatz der Preisklarheit und Preiswahrheit. Die Preise missen
dem jeweiligen Angebot eindeutig zugeordnet werden sowie leicht erkennbar und deutlich lesbar
sein. Dem Verbraucher soll damit Klarheit tber die Preise und deren Gestaltung verschafft
werden. Auf3erdem soll verhindert werden, dass der Kunde die Preise erst miihsam aus eventuell
mehreren Bestandteilen zusammensetzen oder gar beim Anbieter erfragen muss. Nur deutlich
dargestellte Preise ermdglichen es dem Verbraucher, die Preiswirdigkeit eines Angebotes zu
beurteilen und mit den Preisen der Konkurrenzprodukte zu vergleichen.
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2. Rechtlicher Rahmen

Die wesentlichen Bestimmungen zu den Preisauszeichnungspflichten befinden sich in der
Preisangabenverordnung (PANngV).

Weitere fur die Preisauszeichnung maoglicherweise relevante Vorschriften befinden sich in der
Fertigverpackungsverordnung, dem Eichgesetz und im Handelsklassenrecht. Auf diese
Bestimmungen wird im Folgenden nicht weiter eingegangen.

2.1 Pflicht zur Angabe von Endpreisen

Derjenige, der Letztverbrauchern den Erwerb einer Ware oder die Inanspruchnahme einer
Dienstleistung anbietet, hat die sogenannten Endpreise anzugeben. Dies gilt auch fir die
Werbung, wenn mit Preisen geworben wird. Unter Endpreisen werden die Bruttopreise
verstanden, also die Preise, die der Kunde schlieRlich fiir die endgiiltige Uberlassung (z. B. an
der Kasse) tatsachlich bezahlen muss. Deswegen missen die Umsatzsteuer und sonstige
Preisbestandteile (wie etwa Transportkosten, Kosten der Nachnahme, Flughafensteuern und
Sicherheitsgeblhren bei Flugreisen, Krankenkassenanteile bei Brillen) im Endpreis bereits
enthalten sein. In den Kaufpreis fir ein Kfz sind z. B. die Uberfiinrungskosten, in den Mietpreis fiir
Ferienwohnungen die Kosten fir die Bettwasche, Endreinigung, Strom, Wasser etc.
einzurechnen. Bei Gaststatten und Restaurants muss das Bedienungsgeld in die Preise fur
Speisen und Getranke eingerechnet werden.

Bei der Aufgliederung von Preisen sind die Endpreise hervorzuheben. Auf die Bereitschaft, Uber
den angegebenen Preis zu verhandeln, kann hingewiesen werden. Extra ausgewiesen werden
konnen lediglich Rabatte.

Gesondert aufgefuhrt werden muss der Betrag fur Pfand und &hnliche Sicherheitsleistungen, z.B.
bei Mehrwegverpackungen wie Getrankeflaschen und Getrankekisten. Das Pfand ist namlich kein
Preisbestandteil.

Ausnahme:

Bei loser Ware, also Ware, die nach Gewicht, Volumen, Léange oder Flache angeboten wird und
die in Anwesenheit des Kunden abgemessen wird, muss gemaR § 2 Abs. 2 PAngV lediglich der
Grundpreis pro Mengeneinheit (vgl. 2.2 und 2.3) angegeben werden, da der Endpreis gerade von
dem Kundenwunsch abhangig ist.

Soweit es der allgemeinen Verkehrsauffassung entspricht, ist neben den Preisen auch

= die jeweilige Leistungseinheit, also z. B. "pro Stlick" oder "Paar" oder "pro Stunde",
= und die Gltebezeichnung, z. B. die Karatangabe bei Goldschmuck, Gitebezeichnungen
fur Treibstoffe (Benzinbleigesetz), Weine, Lebensmittel (Leberwurst grob/ fein),

auf die sich die Endpreise beziehen, mit anzugeben.

Bei Leistungen, bei denen sich der Endpreis erst nach der Inanspruchnahme durch den Kunden
ergibt, z. B. Taxifahrt, Copyshop, kdnnen auch Stundensétze, Kilometersatze oder andere
Verrechnungssatze einschlie3lich der Umsatzsteuer angegeben werden. Die Materialkosten
koénnen in die Verrechnungssatze mit einbezogen werden.

Bei Vertragen, die erst nach mehr als vier Monaten erfullt werden konnen, ist es maglich, den
Preis mit einem Anderungsvorbehalt anzugeben.

Ausnahme:

Im Rahmen der Reform des UWG wurde zum 8. Juli 2004 fur die Preiswerbung in Form von
Werbung mit pauschalen Rabatten (z. B. 30 Prozent auf alles) eine Erleichterung in die
Preisangabenverordnung aufgenommen. So besteht eine Befreiung von der End- und
Grundpreisangabepflicht, soweit es sich um auf nach Kalendertagen zeitlich begrenzte und durch
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Werbung bekannt gemachte generelle Preisnachléasse handelt (§ 9 Abs. 2 PreisAngVO). Dies hat
zur Folge, dass soweit ein Nachlass auf das gesamte Sortiment oder auf einzelne Sortimentsteile
in Form eines generellen Preisnachlasses flir einen begrenzten Zeitraum (max. 14 Tage) gewahrt
wird, eine Umzeichnung an der Ware selbst nicht erforderlich ist.

2.2 Pflicht zur Angabe von Grundpreisen bei Waren

Seit dem 1. September 2000 mussen alle Waren, die nicht unter die engen — unten genannten —
Ausnahmevorschriften fallen, zusatzlich zu dem Endpreis mit dem Preis je Mengeneinheit
(Grundpreis) ausgezeichnet werden. Dies gilt auch fiir die Werbung, wenn mit Preisen geworben
wird. Der Grundpreis muss in unmittelbarer Nahe des Endpreises vermerkt werden, also z. B.
neben dem Endpreis auf der Verpackung. Grundpreis ist der Preis je Mengeneinheit
einschliellich Umsatzsteuer und sonstiger Preisbestandteile.

Durch die Verpflichtung zur Grundpreisangabe sollen die Verbraucher problemlos die Preise von
Waren miteinander vergleichen kénnen. Daher gilt die Verpflichtung zur Grundpreisangabe nur
im Business-to-Consumer- und nicht im Business-to-Business-Bereich. Sofern sich eine Werbung
auch an Letztverbraucher richtet, ist die Grundpreisangabe vorzunehmen. Der Grundpreis ist
ebenfalls einschliel3lich Umsatzsteuer und sonstiger Preisbestandteile anzugeben (auch hier sind
Rabatte oder ein Pfand ausgenommen). Der Grundpreis muss neben dem Endpreis in
unmittelbarer Nahe angegeben werden. Wird der Endpreis auf der Ware ausgezeichnet, so muss
auch der Grundpreis auf der Ware zu finden sein. Erfolgt eine Auszeichnung durch Schilder am
Regal 0.4., so ist ausreichend, wenn der Grundpreis auf dem Schild vermerkt ist. Die
Verpflichtung zur Grundpreisangabe gilt fir:

= alle Waren in Fertigverpackungen, d. h. Erzeugnisse beliebiger Art, die in Abwesenheit
des Kéaufers abgepackt und verschlossen werden, wobei die Menge des Erzeugnisses
ohne Offnen oder merkliche Anderung der Verpackung nicht verandert werden kann, z.
B. Spulmittel, Tiefkihlkost, Lebensmittelkonserven, Behélter fir Farben.

= alle Waren in offenen Packungen, d. h. Waren, die in Abwesenheit des Kaufers
abgemessen werden, wie nicht gesicherte Schachteln oder Netze (z. B.
Erdbeerkodrbchen, Bund Radieschen)

= Verkaufseinheiten ohne Umhillung, die nach Gewicht, Volumen, Lange oder Flache
abgegeben werden, wie Bander, Draht, Kabel, Garne, Gewebe, Tapeten oder
Backwaren, Obst, Gemuse, Fleisch oder Fisch (§ 2 Abs. 2 PAngV).

2.3 Ausnahmen von der Verpflichtung zur Grundpreisangabe

Der Grundpreis braucht gemaf § 9 Abs. 4 und 5 PAngV nicht angegeben zu werden bei:

= Waren, die tber ein Nenngewicht oder Nennvolumen von weniger als 10 Gramm/10 ml
verfigen, wie z. B. Kaffeesahneddschen.

. Waren, die verschiedenartige gleichwertige Erzeugnisse enthalten, die nicht miteinander
vermischt oder vermengt sind wie z. B. Prasentkdrbe oder Kombipackungen.

. Waren, die von kleinen Direktvermarktern und kleinen Einzelhandelgeschaften mit Be-

dienung angeboten werden, es sei denn, dass das Warensortiment im Rahmen eines
Vertriebssystems bezogen wird, z. B. kleine Bauernhofe.

= Waren, die im Rahmen einer Dienstleistung angeboten werden, z. B.
Beherbergungsbetriebe, Gaststatten, Bildungseinrichtungen, Friseurgeschafte, Kantinen,
Krankenhauser.

" Waren, die in Getranke- und Verpflegungsautomaten angeboten werden.

= Kau- und Schnupftabak mit einem Nenngewicht bis 25 Gramm.

" Kosmetischen Mitteln, die ausschlie3lich der Farbung oder der Verschénerung der Haut,
des Haares oder der Nagel dienen.

" Parfiims, die mindestens drei Prozent Duftél und mindestens 70 Prozent reinen

Athylalkohol enthalten.
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Die Preisangabenverordnung sieht weitere Ausnahmen von der Verpflichtung zur
Grundpreisangabe bei Waren vor, diese sind:

= Wenn der Grundpreis auch dem Endpreis entspricht, z. B. bei einem Liter Milch, einem
Kilogramm Mehl, Besenstielen, Blumenkasten, Regalen, Immobilien (§ 2 Abs. 1 PAngV)
= Wird die Ware in anderen Mengeneinheiten, z. B. "Stiick”, "Paar" oder "Bund", angeboten

oder Ublicherweise so gehandelt (Schuhe), so ist die Angabe des Grundpreises nicht
erforderlich.

= Werden Waren in gro3eren Verpackungen abgegeben, also z. B. sechs Stick in einer
Packung, so kann der Grundpreis nach der allgemeinen Verkehrsauffassung angegeben
werden.

= Nicht notwendig ist die Grundpreisangabe auch, wenn GréRenangaben lediglich zur

naheren Information tGber das Produkt gemacht werden, wie die Lange und Breite von
Handtlchern, Gurtellangen, Fillvolumen von Kochtépfen, Schnirsenkellange etc.

Die Angabe eines neuen Grundpreises ist gemal § 9 Abs. 6 PAngV nicht erforderlich bei der
Herabsetzung des geforderten Endpreises um einen einheitlichen Betrag bei

= Waren ungleichen Nenngewichts, -volumens, -lange oder -flache mit gleichem
Grundpreis, z. B. Wurst wird in unterschiedlichen Fillgewichten angeboten. Der
Grundpreis ist gleich. Bei einheitlichen Reduzierungen des Endpreises um je 20 Cent
muss der Grundpreis nicht neu angegeben werden.

. Leicht verderblichen Lebensmitteln, wenn der Endpreis wegen der drohenden Gefahr des
Verderbs herabgesetzt wird.

Achtung:

Die Frage, ob bei Internetauktionen ein Grundpreis anzugeben ist, ist umstritten. Das LG Hof
entschied mit Urteil v. 26.1.2007 (Az. 24 O 12/07), dass bei Internet-Auktionen, bei denen
ausschlieRlich der Kaufer den Preis bestimmt, die Grundpreisangabepflicht nicht gilt. Bei einer
Sofort-Kaufen-Option gilt dies hingegen nicht.

2.4 Zulassige Mengeneinheiten

Anerkannte Mengeneinheiten fur den Grundpreis bei Waren sind:

. ein Kilogramm,
. ein Liter,
. bei Waren, deren Nenngewicht oder Nennvolumen tblicherweise 2509/250ml nicht

Ubersteigt, durfen als Mengeneinheit auch 100g/100 ml verwendet werden,
= ein Kubikmeter,
- ein Meter,
. oder ein Quadratmeter der Ware.

Wird lose Ware nach Gewicht (z. B. Apfel, Kirschen), Stiick (z. B. Blumenkohl, Artischocken)
oder nach Volumen angeboten, so ist als anzugebende Mengeneinheit die allgemeine
Verkehrsauffassung maf3gebend. Was allgemeine Verkehrsauffassung ist, kann regional
verschieden sein. Bislang konnte bei den Landeswirtschaftsministerien erfragt werden, welche
Verkehrsauffassung fir lose Ware fur das jeweilige Bundesland als bindend erachtet wird.

Fir Waren, die Ublicherweise in Mengen von 100 Liter oder 50 Kilogramm abgegeben werden
(z. B. Brennstoffe, Kartoffeln), kbnnen Mengeneinheiten entsprechend der Verkehrsauffassung
angegeben werden.

Ist bei Waren das Abtropfgewicht anzugeben, so ist der Grundpreis auf das angegebene
Abtropfgewicht zu beziehen.

Bei nach der Lange angebotenen losen Waren, wie Nahgarnen, Angelschniren und
Geschenkbandern, muss der Grundpreis wegen der besseren Vergleichbarkeit nicht mehr
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ausschlieRlich auf den Meter bezogen werden, sondern richtet sich danach, was ubliche
Verkehrsauffassung ist, also z. B. Preisangabe fir jeweils 100 Meter.

Bei Haushaltswaschmitteln kann als Mengeneinheit auch die tbliche Anwendung verwendet
werden, also Becher oder Tabs. Ebenso ist dies moglich bei Wasch- oder Reinigungsmitteln, die
einzeln portioniert sind und bei denen die Zahl der Portionen zusétzlich zur Gesamtfillmenge
angegeben ist.

3. Preisauszeichnung — wie?

Auch hinsichtlich der Frage, wie die Preisauszeichnung erfolgen soll, gibt es zahlreiche
Vorgaben. Der Grundpreis darf gegentiber dem Endpreis nicht hervorgehoben werden, da
Kunden sonst getdauscht werden konnten.

3.1 Waren

Waren in Schaufenstern und auf Verkaufsstandern und Waren, die vom Kunden unmittelbar
entnommen werden kdnnen, missen mit Preisschildern versehen werden. Bei Waren, die in
anderer Weise prasentiert werden, genlgt die Preisauszeichnung am Artikel selbst oder die
Beschriftung der Regale oder Behéltnisse. Moglich ist im letztgenannten Fall auch die
Anbringung oder Auslegung von Preisverzeichnissen. Werden Muster verwendet, so sind diese
mit den Preisen auszuzeichnen. Bei Katalogen und bei Internet-Angeboten sind die Preise
unmittelbar neben den Produktbeschreibungen anzugeben.

Von den vorgenannten Bestimmungen sind gemali3 8 9 Abs. 7 PAngV folgende Waren befreit:

= Kunstgegenstande, Sammlungssticke und Antiquitaten

= Waren, die in Werbevorfilhrungen angeboten werden

=  Blumen und Pflanzen, die unmittelbar vom Freiland, Treibbeet oder Treibhaus verkauft
werden.

Eine Werbeaktion, bei der der Kunde den zu zahlenden Preis erst in irgendeiner Form — und sei
sie auch noch so einfach und originell — ermitteln muss ist nach der Rechtsprechung
wettbewerbswidrig.

Im Rahmen einer Werbung mit durchgestrichenen Preisen (sog. Preisgegeniberstellung) muss
deutlich darauf hingewiesen werden, ob sich der durchgestrichene Preis auf den zuvor verlangten
eigenen Preis oder auf die unverbindliche Preisempfehlung des Herstellers bezieht (ausfuhrlich
dazu unter Ziff. 4).

3.2 Dienstleistungen

Wer Leistungen anbietet (z. B. Fuhrunternehmen, Kfz-Ausristung, Schuhreparatur,
Abschleppunternehmen, kosmetische Leistungen, chemische Reinigung, Friseurdienstleistungen
oder in der Gastronomie), hat ein Preisverzeichnis mit den Preisen fur seine wesentlichen
Leistungen oder Verrechnungssétze aufzustellen. Dieses ist im Geschéftslokal oder am
sonstigen Ort des Leistungsangebots (z. B. Internet) und zusatzlich, soweit méglich, im
Schaufenster anzubringen. Auf Bundesebene sind fir viele Bereiche bereits
Musterpreisverzeichnisse erarbeitet worden, mit deren Verwendung der Anbieter in der Regel
seine Preisangabepflichten erflillt.

In Gaststatten sind die Preisverzeichnisse auf den Tischen auszulegen oder gut lesbar
anzubringen. Auch neben dem Eingang der Gaststatte ist ein Preisverzeichnis anzubringen. Die
Preise miissen das Bedienungsgeld und sonstige Zuschlage bereits enthalten. Wenn eine
Fernsprechanlage von den Gasten genutzt werden kann, so ist auch hier in unmittelbarer Nahe
auf den geforderten Preis fir eine Gebihreneinheit aufmerksam zu machen.
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Im Beherbergungsgewerbe muss seit 1. November 2002 nur noch am Eingang oder bei der
Rezeption an gut sichtbarer Stelle ein Preisverzeichnis angebracht werden.

Ein Preisverzeichnis muss nicht aufgestellt werden, wenn es sich um folgende Leistungen
handelt:

= solche, die Ublicherweise aufgrund von schriftichen Angeboten oder schriftlichen
Voranschlagen erbracht werden,

= kunstlerische, wissenschaftliche oder padagogische Leistungen, die nicht in Theatern,
Schulen, Instituten oder dergleichen erbracht werden.

3.3 Tankstellen, Parkplatze

An Tankstellen sind die Kraftstoffpreise so auszuzeichnen, dass sie fur den auf der Stral3e
fahrenden Kraftfahrer deutlich lesbar sind.

Bei der Vermietung von Parkplatzen (z. B. Parkhaus) ist am Anfang der Zufahrt ein
Preisverzeichnis anzubringen.

3.4 Internet-Handel, Versandhandel

Die Preisangabenverordnung gilt auch fiir den Versand- und insbesondere auch fur den
Internethandel. Da auch hier Endpreise anzugeben sind, sind die Preise so auszuzeichnen, dass
diese die Umsatzsteuer und sonstige Preisbestandteile einschlieRen. Im Fernabsatz tatige
Unternehmen mussen aber zusatzlich angeben,

= ob neben dem Preis zusatzliche Liefer- und Versandkosten anfallen und
= dass die angegebenen Preise die sonstigen Preisbestandteile und die Umsatzsteuer
enthalten.

Formulierungsvorschlag: "Alle angegebenen Preise sind Endpreise inkl. MwSt. zzgl. Liefer-
/Versandkosten."

Zur Platzierung dieser Preisinformationen hat der Bundesgerichtshof entschieden (Urt. v. 4.
Oktober 2007, Az. | ZR 143/04), dass es nicht ausreichend ist, wenn sie sich in den Mentpunkten
"Allgemeine Geschéftsbedingungen" oder "Service" finden. Vielmehr sei es erforderlich, dass die
Preisinformationen leicht erkennbar und gut wahrnehmbar angegeben seien. Dies bedeutet nach
dem BGH allerdings nicht, dass die Hinweise auf die Umsatzsteuer und die Liefer- und
Versandkosten auf derselben Internetseite anzugeben sind, auf der die Ware angeboten und der
Preis genannt wird. Es geniige, wenn die Preisinformationen leicht erkennbar und gut
wahrnehmbar auf einer gesonderten Seite angegeben werden, die der Internetnutzer noch vor
Einleitung des Bestellvorgangs abrufen musse.

Kleinunternehmer, die im Internethandel tatig sind, sollten auf den Zusatz "inkl. MwSt." bei der
Preisangabe verzichten. Jedoch sollten sie mit entsprechender Kennzeichnung bei Angabe des
Endpreises darauf verweisen, dass sie gem. 8 19 UStG per Gesetz aufgrund ihres
Kleinunternehmerstatus keine Umsatzsteuer erheben und daher auch nicht zum Ausweis der
Umsatzsteuer berechtigt sind.

Formulierungsvorschlag fur Kleinunternehmer: "Alle angegebenen Preise sind Endpreise
zzgl. Liefer-/Versandkosten. Aufgrund des Kleinunternehmerstatus gem. § 19 UStG erheben wir
keine Umsatzsteuer und weisen diese daher auch nicht aus."

Voraussetzung fur die Zulassigkeit dieser Formulierung ist selbstverstandlich, dass erstens die
Voraussetzungen von § 19 UStG, Gesamtumsatz des Vorjahres nicht tiber 17.500 Euro und des
laufenden Jahres voraussichtlich nicht tiber 50.000 Euro, erfillt werden und zweitens der
Unternehmer nicht nach § 19 Abs. 2 UStG zur Umsatzsteuer optiert hat.
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AuRerdem ist anzugeben, ob und in welcher Héhe zusétzliche Kosten fir Lieferung oder
Versand anfallen. Unter Liefer- und Versandkosten sind alle Kosten zu verstehen, die dem
Letztverbraucher zum Erhalt der Ware oder Leistung in Rechnung gestellt werden (z. B. Porto,
Kosten fiir Verpackung, Lieferkosten, Nachnahmegebihr). Soweit die vorherige Angabe der
Liefer- oder Versandkosten in bestimmten Fallen nicht méglich ist, sind die ndheren Einzelheiten
anzugeben, aufgrund derer der Verbraucher die Hohe leicht errechnen kann.

Zu weiteren Besonderheiten fur das Fernabsatzgeschéft siehe auch die Information der IHK
Heilbronn-Franken zum Fernabsatzvertrag.

4. Preisreduzierung / Preisgegenuberstellung

4.1 Alter Preis/neuer Preis

Bereits vor der UWG-Reform im Jahre 2004 war eine Gegeniberstellung eigener Preise fir
einzelne Waren oder Dienstleistungen zulassig. Zu berlicksichtigen war jedoch, dass dadurch
keine Irrefiihrung der angesprochenen Verkehrskreise verursacht werden durfte, insbesondere
durch Gegenuberstellung von sog. Mondpreisen. Dies ist nunmehr vom Gesetzgeber in § 5 Abs.
4 UWG geregelt worden.

Demnach wird vermutet, dass eine Irrefuhrung vorliegt, wenn mit der Herabsetzung eines Preises
geworben wird, sofern der urspriingliche Preis nur fir unangemessen kurze Zeit gefordert worden
ist. Was unangemessen kurz im Sinne des Gesetzes ist, lasst sich jedoch nicht schematisch
festlegen. Bei langlebigen Wirtschaftsgitern ist ein langerer Zeitraum zu verlangen, als bei
Waren des taglichen Bedarfs. MaRgebend sind jeweils die Umstande des Einzelfalles. Bei Waren
des taglichen Bedarfs kann jedoch davon ausgegangen werden, dass die Geltung des friiheren
Preises fur den Zeitraum eines Monats als ausreichend und mithin als nicht irrefuhrend
anzusehen ist.

Neu ist auch, dass soweit im Verfahren streitig ist, ob und in welchem Zeitraum der urspriingliche
Preis gefordert wurde, der Handler, der mit der Preisherabsetzung wirbt, die Dauer fur die der
ursprungliche Preis verlangt wurde, beweisen muss. Dies entbindet jedoch den
Klager/Antragsteller nicht von seiner Darlegungslast. Er muss also zunachst fundiert vortragen,
dass der urspringliche Preis fir eine unangemessen kurze Zeit gefordert worden ist. Eine blo3e
Behauptung ins Blaue hinein genigt diesen Anforderungen nicht.

Bei der Werbung mit "Erdffnungspreisen™ ist zu beriicksichtigen, dass eine Gegenuberstellung
nur mit der unverbindlichen Preisempfehlung des Herstellers oder mit einem konkreten Preis
eines Mitbewerbers maglich ist, da es bei der Neuerdffnung keinen bisherigen eigenen Preis gibt
(Ausnahme: Filialeréffnung).

4.2 Unverbindliche Preisempfehlung des Herstellers

Ein Vergleich der eigenen Preise mit unverbindlichen Preisempfehlungen des Herstellers ist
ebenfalls grundsatzlich zuléassig. Erforderlich ist jedoch, dass deutlich zum Ausdruck gebracht
wird, dass der hdhere Preis 1.) eine Empfehlung ist, 2.) diese unverbindlich ist und 3.) dass sie
vom Hersteller stammt.

Lange Zeit umstritten war die Frage, ob es genugt, wenn der hdhere Preis lediglich als
"empfohlener Verkaufspreis", "empfohlener Verkaufspreis des Herstellers" oder "UVP"
bezeichnet wird. Hierzu hat nun der BGH mit Urteil vom 7.12.2006 (Az. | ZR 271/03) entschieden,
dass die Verwendung der Abklrzung "UVP" nicht wegen VerstoR3es gegen das
IrrefUhrungsverbot unzulassig ist, weil sie dem Verkehr als Abkirzung fir eine "unverbindliche
Herstellerpreisempfehlung" bekannt sei. Auch eine Preisempfehlung, die nicht die ausdrickliche
Angabe enthélt, dass die Empfehlung vom Hersteller stammt und/oder unverbindlich ist
("empfohlener Verkaufspreis" oder "empfohlener Verkaufspreis des Herstellers"), sei nicht bereits
deshalb irrefiihrend. Denn dem informierten, angemessen aufmerksamen und verstandigen
Durchschnittsverbraucher sei bekannt, dass Preisempfehlungen Ublicherweise vom Hersteller
ausgesprochen werden und unverbindlich sind.

0 Industrie- und Handelskammer Schwarzwald-Baar-Heuberg | Roméausring 4 | 78050 Villingen-Schwenningen

© info@vsinkde @ 077219220 O 07721 922-166 #) www.ihk-sbh.de



Schwarzwald
Baar
Heuberg

Weiter bleibt jedoch zu berticksichtigen, dass es sich um eine aktuelle unverbindliche
Preisempfehlung des Herstellers handeln muss. Soweit es sich um eine ehemalige
unverbindliche Preisempfehlung des Herstellers handelt, muss auf diesen Umstand ausdrticklich
hingewiesen werden.

4.3 Vergleich mit Preis des Konkurrenten

Vergleichende Werbung, Preisvergleiche mit Preisen des Konkurrenten, ist zuldssig. Zu beachten
ist, dass der Vergleich inhaltlich wahr sein muss und deutlich gemacht werden muss, auf welchen
oder welche Mitbewerber sich der Vergleich bezieht. Auch ist zu berlicksichtigen, dass die
verglichenen Produkte vergleichbar sein mussen (nicht vergleichbar sind etwa Marken- und No-
Name-Produkte). Naheres zum Thema "Vergleichende Werbung" finden Sie in unserem
gesonderten Merkblatt.

4.4 Zeitliche Begrenzung

Im Gesetz ist fur Preisreduzierungen und Sonderangebote keine Maximaldauer mehr
vorgesehen. Soll jedoch mit einer Preisgegentberstellung geworben werden, ist zu beachten,
dass bei einer sehr langen Reduzierung der reduzierte Preis zum normalen Preis wird, sodass
eine fortgefiihrte Preisgegeniberstellung mit dem urspringlichen Preis irrefihrend sein kann.

4.5. Anderungsvorbehalt

In bestimmten Fallen kann ein Preis mit einem Anderungsvorbehalt versehen werden. Dies ist
nach der Preisangabeverordnung in folgenden Fallen moglich:

= wenn fir Waren oder Leistungen Liefer- oder Leistungsfristen von mehr als vier Monaten
bestehen, sowie zugleich die voraussichtlichen Liefer- und Leistungsfristen angegeben
werden,

= bei Waren oder Leistungen, die im Rahmen eines Dauerschuldverhaltnisses erbracht
werden,

= in Prospekten eines Reiseveranstalters Uber die von ihm veranstalteten Reisen, soweit der
Reiseveranstalter gem. § 4 Abs. 2 BGB-InfoVO den Vorbehalt einer Preisanpassung in den
Prospekt aufnehmen darf und er sich eine entsprechende Anpassung im Prospekt
vorbehalten hat.

5. Ausnahmen von der Preisangabenverordnung

= Mindliche Angebote, die ohne Angabe von Preisen abgegeben werden, z. B.
Lautsprecherdurchsagen im Supermarkt ohne Preisbenennung

= Warenangebote bei Versteigerungen

=  Waren und Leistungen, fiir die aufgrund von Rechtsvorschriften eine Werbung untersagt ist,
z. B. verschreibungspflichtige Arzneimittel

6. Mogliche Sanktionen

Die Preistiberwachung erfolgt durch die ortlichen Landratsamter bzw. in Stadtkreisen durch die
Stadt. Bei VerstdZen gegen die Preisangabenverordnung sind Bul3gelder bis zu 25.000 Euro
vorgesehen.

Gleichzeitig bedeuten Versto3e gegen die Preisangabenverordnung einen Versto3 gegen das
Wettbewerbsrecht (UWG), so dass ein Unternehmer mit kostenpflichtigen Abmahnungen oder
gerichtlichen Unterlassungsverfigungen rechnen muss.
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Hinweis: Dieses Merkblatt wurde mit freundlicher Unterstiitzung der IHK Heilbronn-Franken
erstellt und soll nur erste Hinweise geben und erhebt keinen Anspruch auf Vollstandigkeit.
Obwohl es mit gréRtmaoglicher Sorgfalt erstellt wurde, kann eine Haftung fur die inhaltliche
Richtigkeit nicht Glbernommen werden.

Ihr Ansprechpartner:

Philipp Hilsenbek
Geschaéftsbereichsleiter Standortpolitik
Telefon: 07721 922-126

Fax: 07721 922-9126

E-Mail: hilsenbek@vs.ihk.de
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