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Industrie- und Handelskammer \
Aachen

»,Heimat shoppen“ ein Gesicht geben - Wir sind Erkelenz

Initiator: Stadtmarketing Erkelenz, Digitales Stadtportal Dein Erkelenz
Zeitraum: 12. Juni —10. Juli 2016

Konzept: Die Initiatoren wollen zeigen, dass man auch bei inhabergeflhrten
Fachgeschaften, wo Produkte und Dienstleistungen noch ein Gesicht haben,
sehr gut einkaufen kann. Aus diesem Grund gab es wahrend des
Aktionszeitraumes zwei Plakate und verschieden Werbeanzeigen auf der
LED-GroRbildwand am Markt geben. Insgesamt 64 Erkelenzer
Unternehmerinnen und Unternehmer geben so dem ,Heimat Shoppen® ihr
Gesicht.

Foto: Stadtmarketing



Industrie- und Handelskammer
.I_ Bonn/Rhein-Sieg

»,Heimat shoppen“ mit der Froschkdnigin

Initiator: Aktivkreis Eitorf e.V./ Kontakt wird Gber IHK vermittelt
Zeitraum: 09.09.2016 in Eitorf
Kosten: 500 € Uber Sponsoring, 500 € Aktivkreis

Konzept: Durchfiihrung einer Tombola: Lose in Form von Gummifréschen (Nummern
befinden sich auf der Unterseite). Frosche wurden verschenkt und/oder
verkauft. Begleitung der Aktion durch kostiimierte Froschkdnigin
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' Bonn/Rhein-Sieg

Modenschau mit Grillmeisterschaft

Initiator: TROWISTA (Wirtschaftsforderung), Troisdorf Aktiv e.V./ Ansprechpartner Gber
IHK

Zeitraum: 09.09.2016 in Troisdorf

Konzept: Durchflihrung einer Modenschau, an der lokale Bekleidungshandler teilnahmen
und ihre Kollektionen prasentieren konnten. Bereits im Vorfeld wurde das
Casting der Models Woche vorher medienwirksam begleitet.

Kosten: Sponsorenfinanziert
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,Heimat shoppen“ sorgt fiir lebendige Innenstadte

Werdohl - Kunstprogramm in Ladenlokalen bietet Unterhaltung

Initiator: Werdohl Marketing GmbH (Wirtschaftsforderung)
Kontakt: Andreas Haubrichs, Tel. 02392-5071028, a.haubrichs@werdohlmarketing.de
Konzept: Aktionstagen diverse Ausstellungen, Kunstaktionen, Lesungen etc. in oder vor
den Ladenlokalen stattgefunden. Das Programm wurde Uber beide Aktionstage
verteilt. Die Offnungszeiten wurden in den Nachmittags-/ Abendstunden
verlangert. Teilweise konnten Fordermittel aus einem Stadtumbauprojekt
genutzt werden, um die Aktion zu unterstitzen.
Heimal -
Freitag
b wann? | Was und wer? Wo?
14:30 Uhr | Kristin Hartmannsberger: Schaufenster Bemalung ReiseClub Werdohl
15:00 Uhr | Oscar Malinowski: Poetry Slamming Waﬁdﬁemﬁmm
15:00 Uhr_| Hilana {audien: Body-Painting Magic Hair Klocker
16:30 Uhr ‘Badminton-Testspielen Sport Bathe
16:30 Uhr | €va Cordt: , Tahe"-Urlaubsfotos Tui TravelStar Reisebiiro Christ
17:30 Unhr_| Julia Spiinghaus & Triends: Comedy-Tesung & Jazz-Musik | Goldbiickerei Grote im Bahnhof
durchgehend | Jeans krealiv umgestalten ‘WK Warenhaus
durchgehend | Wellness-Schiitzspiel Tennetaler Reisebiiro
durchgehend | Schaufensler-Schiitzpiel TeiseClub Werdohl
durchgehend | Urlaubsfeeling-lostiilchen Tui TravelStar Reisebiiro Christ
Samstag
b wann? | Was und wer? Wo?
10:00 Uhr &va Cordl: ,Take"-Urlaubsfolos Tui TravelStar Reisebiiro Christ
10:30 Unr | firistin Hartmannsberger: Schaufensler Bemalung ReiseClub Werdohl
11:00 Uhr | Stadischatten WK Warenhaus I
i [11:00Uhr | Rilana Taudien: Body-Painling Magic Hair Tlicker
12:00 Uhr_| inja Towshi: Krealives Geslalten mit Ton fiir Hinder Stad!-fipotheke
12:00 Uhr Marco Tiohler: Zauberlricks & mehr &P: Schrider
[#:00Uhr | Christian Michael Donat: Tesung , Zu Dick zum Beamen™! | Sport Bathe
14:30 Uhr_| Oscar Malinowski: Poelry Slamming Schuh Brockhaus
15:00 Uhr | Stadischalen WH Warenhaus
15:45 Uhr Christian Michael Donat: Tesung ,.Zu Dick zum Beamen"! lennetaler Reisebiiro
16:30 Uhr_| Stadlschalten WK Warenhaus
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S Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer
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,Heimat shoppen‘ bedeutet Einkaufen bei Nachbarn und Freunden

Halver und Menden - Geschaftsleute zeigen ihr Gesicht

Initiator:

Kontakt:

Konzept:

Stadtmarketing fur Halver e.V., Stadtmarketing Menden (WSG
Menden GmbH)

Martin Esken (Halver), info@stadtmarketing-halver.de, Simone Korte
(Menden), Tel. 02373-980289, simone.korte@menden.de

In Halver wurden 2015 die Geschéaftsleute auf Fotos abgebildet, die in der
Innenstadt an Laternen angebracht wurden. So blickten die Kunden in den
Wochen rund um die Aktionstage nicht nur in den Geschaften in die vielen
Gesichter ihrer Einzelhandler, Gastronomen und Dienstleister. In Menden
wurden 2016 fUr die Aktionstage eigene Plakate entwickelt, die ebenfalls
Mendener Geschaftsleute oder Burgerinnen abbilden. Die Plakate bleiben
auch nach den Aktionstagen in den Geschaften.
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S Siidwestfalische
Industrie- und Handelskammer
zu Hagen

»,Heimat shoppen“ schont Ilhre Umwelt und den Geldbeutel

Liudenscheid und Herscheid — Einkaufsfiihrer zeigt Branchenmix

Initiator: Liidenscheider Stadtmarketing GmbH Schuhaus Schéttler /Marketingverein

Kontakt: Karin Schroder (Schuhhaus Schéttler), k.schroeder@schuhhausschoettler.de,
02357-1583, Isabell GrolRheim (Ludenscheider Stadtmarketing),
023519746923, grossheim@I-s-m-gmbh.de

Konzept: Fir die Aktionstage 2015 wurden in Herscheid erstmalig alle Einzelhandler,
Dienstleister und Handwerker erfasst und in einer handlichen Broschire an die
Kundschaft verteilt. Die Ubersicht wurde zu den Aktionstagen 2016 aktualisiert.
In Ludenscheid wurden alle Geschéafte in der Innenstadt erfasst und in einem
Einkaufsfuhrer dargestellt.




Industrie- und Handelskammer
( ' Mittlerer Niederrhein

»Heimat shoppen“ bedeutet gesellschaftliches Engagement

Initiator: Wirtschaftsférderung Willich und Neersener Kaufmannschaft
Zeitraum: ganzjahriger Einsatz
Konzept: Mit einem selbst kreierten Plakat wird auf den Punkt gebracht, welche

stadtischen Aktionen und Vereine unterstutzt werden

Die Neersener
Kaufmannschaft unterstiitzt:
Jugendfreizeitheim ,,No 7

St. Martinsverein Neersen

FuBballverein SV Niersia Neersen 1919

Ferienspielaktion der Pfarre St. Maria
Empfingnis Neersen

St. Sebastianus-Bruderschaft 1802 Neersen

Schiitzenverein Klein-Jerusalem 1854
St. Konrad-Schiitzengilde Grenzweg

Aktion ,,Willi Wisch* der Stadt Willich
SchloRfestspiele Neersen

Heimat shoppen - Machen Sie mit!
Jeder Einkauf vor Ort zdhlt!
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Cilymansgement
Wirtschaftsfarderung Stade Willach

Foto: Stadt Willich
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»,Heimat shoppen®“- GenieRertour: "Willich erfahren - offline genieBen”

Initiator: Wirtschaftsférderung Willich
Zeitraum: 9. September 2016

Konzept: Wer den Slogan ,Ich bin gerne Heimat Shopper, weil..." kreativ erganzte,
konnte an einer Verlosung fir die GenielRertour durch alle vier Stadtteile in
Willich teilnehmen.

Foto: Stadt Willich
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,Heimat shoppen“ bedeutet Lebensqualitat

Fischelner Werbering begleitet Sanierung der Kélner StralRe

Initiator: Werbering Fischeln e.V.
Zeitraum: August 2016

Konzept: Einzelhandel hat Einfluss auf die Lebensqualitat in einer Stadt. Und deshalb
wollte der Werbering auch die Pflege des Kreisels am Ortsausgang Fischeln
Ubernehmen. Die Stra’ensanierung der Kolner Strale im Zentrum des
Stadtteils hat der Werbering zusatzlich mit 4 groRen StralRenbannern und
Logos begleitet. Das Banner auf dem dem Kreisel zeigt, dass das
Geschaftsleben auch wahrend der Bauphase weitergeht.

Foto: IHK



Niederrheinische Industrie- und Handelskammer
Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

»Heimat shoppen“ bedeutet gesellschaftliches Engagement

Initiator: Werbegemeinschaft Spellen, Voerden
Kontakt: Frau Gudrun Hulsermann, Werbegemeinschaft Voerden
Konzept: Spendenaktion, mehr Informationen unter: http://www.ihkniederrhein.de/tw-

Archiv/2016/07-08/027.pdf.; Aktion auch in 2016 durchgeflihrt (wieder ab dem
9.9. fur zwei Wochen); Beitrag zur Sanierung des Daches der evangelischen
Kirche in Spellen

Kosten: 750€ (3 % der Summe der eingeworfenen Kassenbons)

Foto zeigt Werbegemeinschaft im Jahr 2015 bei der Schecklbergabe; Foto: Stadtmagazin,
Voerden



Niederrheinische Industrie- und Handelskammer
Duisburg - Wesel - Kleve zu Duisburg

,Heimat shoppen* als liberdimensionales Bodenmotiv

Initiator: Citymanagement, Werbegemeinschaft Hiesfeld, Werbegemeinschaft
Dinslaken/ Dinslaken

Kontakt: Frau Antje Vancraeyenest, Citymanagement

Konzept: Spruhaktion des ,Heimat shoppen“-Logos als Uberdimensionales Bodenmotiv
in der Innenstadt Dinslakens (FR) und in dem Stadtteil Dinslaken Hiesfeld
(SA) durch Kunster Rainer Hopken; aulerdem Schaufensterwettbewerb um
das schonste Schaufenster in beiden Stadtteilen: der Sieger bekam ein
Marketingpaket, wo eine Anzeigengestaltung und -schaltung in einer
Dinslakener Tageszeitung inbegriffen war

Foto: Gerrit Grote



Industrie- und Handelskammer
Siegen

Kunstgenuss beim ,,Heimat shoppen‘ in Drolshagen

Initiator: Aktionsgemeinschaft Drolshagen e. V.

Zeitraum: 9. und 10. September

In mehr als 20 Geschaften haben Kinstler inre Werke ausgestellt. Die
Besucher konnten durch die Laden bummeln, Kunst genielRen und sogar noch
etwas gewinnen, denn die Aktionsgemeinschaft verloste mehrere
Einkaufsgutscheine im Wert von 50 €. Und wer nicht bummeln mochte, dem

bot die Aktionsgemeinschaft einen Fahrservice an.

Konzept:
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