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Wirtschaft begrufdt Tourismuskonzept 2018+,
fordert aber konkrete Malsnahmen

Der Tourismus ist eine Schlisselbranche fiir Berlin. Grundsdtzlich sind die neuen Ansdtze, wie mehr
Stadtvertrdglichkeit und Nachhaltigkeit, des Tourismuskonzeptes 2018+ der Senatsverwaltung fir Wirtschaft,
Energie und Betriebe zu begriif3en. Doch bevor man Kapazitéten darauf verwendet, einzelne Touristengruppen aus
der Stadt zu verdrdngen, sollte daftir Sorge getragen werden, dass die Stadt durch sinnvolle Angebote auch
weiterhin fur verschiedene Besuchergruppen attraktiv und zugdénglich bleibt. Hierzu gehéren sicher Ideen, wie die
Forderung des Qualitdtstourismus oder die Entzerrung der Tourismusstréme. Entscheidend ist aber auch, die
touristischen Hotspots im Blick zu behalten und dort tourismusfreundlichere Bedingungen, wie Toiletten,
Parkpldtze und Sauberkeit zu schaffen. Damit das Tourismuskonzept 2018+ erfolgreich fiir Berlin ist, bedarf es
zudem messbarer Maf3nahmen, die im Papier noch nicht vorhanden sind. Die Berliner Wirtschaft erwartet einen
zeitlichen Fahrplan mit konkreten Projektansdtzen fir Berlin, der die Stadt als Ganzes denkt!

TOURISMUS IST WICHTIGER WIRTSCHAFTSTREIBER
IN BERLIN

Die Tourismuswirtschaft gehért mit einem jahrlichen
Umsatz von 11,5 Mrd. € zu den starksten Branchen Ber-
lins. Die Gasteankiinfte und die Ubernachtungszahlen
steigen jedes Jahr — zuletzt in 2017 auf 12. 966 000 Gas-
te und 31.150 000 Ubernachtungen. Trotzdem verzeich-
net Berlin in den letzten Jahren eine gebremste Zu-
wachsentwicklung. Zudem wirken sich externe Fakto-
ren, wie die Insolvenz der AirBerlin kurzzeitig negativ
auf die Wachstumsentwicklung aus. Die Branche vereint
im Querschnitt eine Vielfalt an Unternehmen — deren
Existenz gilt es daher nachhaltig zu sichern. Die Wirt-
schaft wurde dessen ungeachtet bei der Erstellung des
Konzeptes nicht eingebunden.

EIN KONZEPT FUR DIE GANZE STADT

Berlin braucht ein umfassendes, stadtweites Touris-
muskonzept. Die zukunftige Ansiedlung bei der Senats-
verwaltung fir Stadtentwicklung ist daher sinnvoll.
Neue Ansatze des Konzeptes wie die Tourismussteue-
rung sowie Qualitats- und Akzeptanzsteigerung sind zu
berlicksichtigen, dirfen aber nicht dazu fihren, dass
Bestandstouristen ausbleiben bzw. Besucherzahlen zu-
ruckgehen. Einen besonderen Fokus legt die Berliner
Wirtschaft auf digitale Lésungen und statistische Mess-
instrumente, denn diese sind Grundlage, um Tourismus
bestimmbar zu machen und in jeder Art zu bedienen.

MESSBARE MABNAHMEN MIT ZEITDIMENSION UND
FINANZIERUNGSPLAN

Dem Konzept 2018+ fehlen konkrete Malnahmen, die
sich nachhaltig durch Erhebungen kontrollieren lassen.
Aus Sicht der Berliner Wirtschaft mangelt es insbeson-
dere an Ideen, den Status Quo der touristischen Se-
henswurdigkeiten zu verbessern. Zudem gibt es keinen
Umsetzungsplan, der die Ziele des Konzeptes fir die
kommenden Jahre zeitlich fixiert und eine Finanzierung
festlegt. Die Unternehmen der Branche bieten aus-
drucklich ihre Unterstiitzung an.

IHK-AKTIVITATEN

e Politische Arbeit auf Landesebene Berlin, u.a.
Uber Termine und Sitzungen mit Vertretern der
Verwaltung und den Bezirken, um strategische
Impulse der Berliner Wirtschaft zu platzieren.

e Politische Arbeit im IHK-Branchenausschuss
Tourismus, um direkte Meinungen der Unter-
nehmen zu sammeln und gemeinsam eine Po-
sition zum Tourismuskonzept zu erarbeiten.

e Nutzung der Medien und deren Kandle, um die
die Position der Berliner Wirtschaft zu trans-
portieren und zu kommunizieren.
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