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4 Ergebnisse der Einzelhandelserfassung
und -analyse im Bundesland Branden-
burg und in den Mittelbereichen

Zwischen Dezember 2015 und Juni 2016 fiihrte die CIMA eine flachendeckende Einzelhan-
delserfassung im Land Brandenburg durch. Die Ergebnisse dieser Bestandserhebungen und
der darauf aufbauenden statistischen Analysen wurden fiir folgende raumliche Aggregations-
ebenen tabellarisch und (teilweise) kartographisch aufbereitet:

= Bundesland Brandenburg insgesamt

= Mittelbereiche

= |HK-Bezirke Cottbus, Ostbrandenburg und Potsdam
= kreisfreie Stadte und Landkreise

= Amter und amtsfreie Gemeinden.

Den weiterfihrenden statistischen Auswertungen der Einzelhandelsbestandsdaten lagen folgen-
de Primdr- und Sekundardaten zugrunde:

= Einwohnerzahlen: Amt fir Statistik Berlin-Brandenburg (Stand: 31.12.2015)

= Kaufkraftkennziffern: MB Research GmbH 2016 (Stand: 2015)

= Pro-Kopf-Ausgaben im Einzelhandel: CIMA 2016 (Stand: 2015)

= Verkaufsflachen, Umsatz- und Zentralitdtskennziffern CIMA 2016 (Stand: 2015/2016)

= Verkaufsflachen, Umsatz- und Zentralitatskennziffern 2011: Stadt + Handel GbR 2011.

4.1 Bundesland Brandenburg

Insgesamt wurden im Rahmen der Bestandserhebungen im Bundesland Brandenburg 15.867
Einzelhandelsbetriebe mit einer Gesamtverkaufsfliche von 4.344.150 m? ermittelt (vgl. Abb.
17).

Trotz eines Riickgangs der Verkaufsfliche um 3 % in den vergangenen finf Jahren (Verkaufs-
fliche 2011: 4.477.860 m?) liegt die Pro-Kopf-Verkaufsfliche in Brandenburg mit 1,75 m?2 je
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Einwohner noch immer deutlich Gber dem bundesdeutschen Durchschnittswert von ca. 1,50
m2 je Einwohner!!. Die Einzelhandelsausstattung kann somit in quantitativer Hinsicht als Gber-
durchschnittlich eingestuft werden. Allerdings sind in der regionalen Betrachtung bedeutende
Unterschiede festzustellen, die im weiteren Verlauf des Berichtes thematisiert werden.

Abb. 17: Datenblatt zum Einzelhandel im Bundesland Brandenburg

Land Brandenburg

Einwohner (31.12.2015) 2.484.826
einzelhandelsrelevante Kaufkraftkennziffer (2015) 92,9
Kaufkraft insgesamt in Mrd. € 13,5
Kaufkraft je Einwohner in € 5413
Einzelhandelsumsatz ingesamt in Mio. € 11,2
Einzelhandelszentralitat 83
Anzahl Einzelhandelsbetriebe nach GréBenklassen 15.867
davon < 100 m? Verkaufsflache 10.794
davon zwischen 100 - 299 m? Verkaufsflache 2430
davon 2 300 m? Verkaufsflache 2.643
Anzahl Leerstdnde 4671
Verkaufsflache je Einwohner in m?2 1,75
im nahversorgungsrelevanten Sortiment 059
im sonstigen zentrenrelevanten Sortiment 0,52
im nicht-zentrenrelevanten Sortiment 0,64
Einzelhandelsbetriebe nach GréRBenklassen (ohne Leerstinde) in m2? Verkaufsfliche  4.344.150
davon < 100 m? Verkaufsflache 485.210
davon zwischen 100 m? - 299 m? Verkaufsflache 364.740
davon zwischen 300 - 799 m? Verkaufsflache 890.960
davon zwischen 800 m? - 4.999 m? Verkaufsflédche 1407195
davon =z 5.000 m? Verkaufsfldche 1.196.045
Einzelhandelsbetriebe nach Lage (ohne Leerstdnde) in m2 Verkaufsfliche 4.344.150
davon Stadt-/Ortszentrum in m? Verkaufsflache 800.555
davon Nebenzentren in m? Verkaufsflache 132200
davon Nahversorgungsbereich in m? Verkaufsflache 450.605
davon Einzelstandorte in sonstigen integrierten Lagen in m? Verkaufsflache 1.037.315
davon Einzelstandorte in sonstigen nicht integrierten Lagen in m? Verkaufsflache 1.923475
Einzelhandelsbetriebe nach Lagedetail (ohne Leerstinde) in m2 Verkaufsfliche 4.344.150
davon Einzelhandel in Funktionsmischung in m? Verkaufsflache 2.044.660
davon Einkaufszentren in m? Verkaufsflache 587425
davon Einzellage in m? Verkaufsflache 566.485
davon Fachmarkt-/Verbrauchermarktagglomeration in m? Verkaufsflache 1.132.700
davon Factory Outlet Center in m? Verkaufsflache 12880

1 Quelle: Statista 2016. Es erfolgte eine Verrechnung der Angaben zum Verkaufsflichenbestand mit den aktuellen

Einwohnerangaben.
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Land Brandenburg

Einzelhandelsbetriebe nach Betriebstyp (ohne Leerstinde) in m2 Verkaufsfliche 4.344.150
davon LMD - Lebensmitteldiscounter in m? Verkaufsflache 545805
davon LAB - Andere Betriebstypen des Lebensmittelhandels in m? Verkaufsfldche 609.070
davon LH - Lebensmittelhandwerk in m? Verkaufsfldche 99.840
davon FEH - Facheinzelhandel in m? Verkaufsflache 617520
davon FM - Fachmarkt in m? Verkaufsfldche 2.294.200
davon WKH - Waren-/Kaufhaus in m? Verkaufsflache 80.725
davon TKL - Tankstellenshop/Kiosk/Landhandel in m? Verkaufsfliache 45.855
davon S - Sonstige in m? Verkaufsflache 51135

*Verkaufsflichen der Betriebe < 100 m2 und zwischen 100-300 m?2 gemittelt (Werte: 45 m2 und 150 m?)

Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016

Einwohnerzahlen im Bundesland Brandenburg und in den IHK Bezirken

In Brandenburg leben zurzeit knapp 2,5 Mio. Menschen (vgl. Abb. 18). Das Bundesland belegt
damit im bundesweiten Vergleich Rang 10 von 16, hinter Berlin und Schleswig-Holstein, aber
vor Sachsen-Anhalt und Thiringen.

Abb. 18: Einwohnerzahlen im Bundesland Brandenburg und in den IHK Bezirken

Land Brandenburg 2.434.826
IHK Bezirk Potsdam | 1.156.225
IHK Bezirk Ostbrandenburg A- 729.628
]
IHK Bezirk Cottbus - 598.973
} }
0 500.000 1.000.000 1.500.000 2.000.000 2.500.000 3.000.000

Angabe in Einwohner

Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016
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Wahrend der IHK Bezirk Potsdam in den vergangenen finf Jahren eine leicht positive Ein-
wohnerentwicklung aufwies (+ 2 %), waren die Bevolkerungszahlen in den IHK Bezirken Ost-
brandenburg und Cottbus riicklaufig. Insgesamt wurden hier Einwohnerverluste von ca. 2 %
(IHK Bezirk Ostbrandenburg) bzw. ca. 4 % (IHK Bezirk Cottbus) registriert.

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft im Bundesland Brandenburg und in den IHK
Bezirken

In Brandenburg stehen aktuell ca. 13,5 Mrd. € fir Ausgaben im Einzelhandel zur Verfligung
(vgl. Abb. 19). Mit knapp 6,4 Mrd. € verfigt dabei der IHK Bezirk Potsdam Uber das groBte

Kaufkraftpotenzial. Im Kammerbezirk Ostbrandenburg liegt der Referenzwert bei ca. 3,9 Mrd. €,
im Kammerbezirk Cottbus bei etwa 3,2 Mrd. €.

Abb. 19:  Einzelhandelsrelevante Kautkraft im Bundesland Brandenburg und in den IHK Bezirken

Land Brandenburg I I ‘ ‘ ‘ 1 13,45
IHK Bezirk Potsdam
IHK Bezirk Ostbrandenburg _- 3,90
IHK Bezirk Cottbus _- 3,18
—‘_
0,60 2,60 4,00 6,00 8,00 10,00 12,00 14,00 16,00

Angabe in Mrd. €

Anmerkung: Rundungsdifferenzen sind moglich.
Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016
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Einzelhandelsbetriebe im Bundesland Brandenburg und in den IHK Bezirken

Im gesamten Bundesland Brandenburg wurden knapp 15.900 aktive Einzelhandelsbetriebe er-
mittelt. Davon entfielen ca. 6.980 auf den IHK Bezirk Potsdam. Ca. 4.330 wurden im IHK Be-
zirk Ostbrandenburg und ca. 4.560 im IHK Bezirk Cottbus erfasst (vgl. Abb. 20).

Insgesamt ist im Land seit der Erhebung im Jahr 2011 eine deutliche Abnahme der Geschéf-
te zu konstatieren. Der Riickgang belief sich auf etwa 12 % und ist u.a. im Kontext einer im
Verhaltnis zur vorhandenen Kaufkraft tberdurchschnittlichen Einzelhandelsausstattung zu inter-
pretieren (Stichwort: Marktanpassungsprozesse). Auf der Ebene der IHK Bezirke hat sich mit
15 % die prozentual hochste Betriebsabschmelzung in Ostbrandenburg ergeben, aber auch
der Bezirk Cottbus hatte mit -14 % einen starken Riickgang zu verkraften. Im IHK Bezirk
Potsdam fiel der Verlust von Einzelhandelsbetrieben mit -8 % hingegen moderater aus.

Der Strukturwandel im Einzelhandelsbestand Brandenburgs weist insofern einige Besonderhei-
ten auf, als es vor allem kleinflachige Einzelhandelsbetriebe waren, die in den vergangenen
Jahren vom Markt verschwanden, wahrend gleichzeitig ein Ausbau grofflachiger Betriebstypen
erfolgte. Entsprechend fiel der Rickgang der Verkaufsflichen signifikant geringer aus (-3%),
als der Verlust an Ladeneinheiten (-12 %).

Abb. 20:  Einzelhandelsbetriebe im Bundesland Brandenburg und in den IHK Bezirken

o Brandenburg _ o
I

IHK Bezirk Ostbrandenburg - 4.332
—
HK BeairkCottbus - 4558

0 2.000 4.000 6.000 8.000 10.000 12.000 14.000 16.000 18.000
Anzahlder Einzelhandelsbetriebe

Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016
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Verkaufsfliche der Einzelhandelsbetriebe im Bundesland Brandenburg und in
den IHK Bezirken

Die ca. 15900 Einzelhandelsbetriebe des Landes Brandenburg weisen eine Gesamtverkaufsfla-
che von ca. 4,34 Mio. m? auf. Etwa 1,88 Mio. m2 davon entfallen auf den IHK Bezirk Pots-
dam, weitere 1,28 Mio. m? auf den IHK Bezirk Ostbrandenburg. Der IHK Bezirk Cottbus ver-
fugt tUber eine Verkaufsflaiche von ca. 1,18 Mio. m? (vgl. Abb. 21).

Abb. 21:  Verkaufsfliche der Einzelhandelsbetriebe im Bundesland Brandenburg und in den IHK Bezir-
ken

Land Brandenburg

IHK Bezirk Potsdam

IHK Bezirk Ostbrandenburg

IHK Bezirk Cottbus

0,0 0,5 1,0 1,5 2,0 2,5 3,0 3,5 4,0 4,5 5,0
Verkaufsflache in Mio. m?

Anmerkung: Rundungsdifferenzen sind moglich.

Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016

Die Verkaufsflichenausstattung je Einwohner liegt im Bundesland Brandenburg bei 1,75 m2.
Der bundesdeutsche Durchschnitt erreicht indes aktuell nur eine GréBenordnung von 1,50 m?,
Es ist somit ein vergleichsweise hoher Ausstattungswert mit Einzelhandelsfliche in Branden-
burg festzustellen. Allerdings sind in der teilrdumlichen oder lokalen Betrachtung erhebliche
Schwankungen zu konstatieren.

Prinzipiell ist die hohe Verkaufsflichenausstattung im Land Brandenburg als Indiz fir eine gu-
te Versorgungssituation zu werten. Die Kennziffer signalisiert aber auch, dass quantitativ zur-
zeit wohl keine mafBgeblichen Entwicklungspotenziale mehr bestehen. Vielmehr ist in der ab-
sehbaren Zukunft nach gutachterlicher Einschatzung mit weiteren Strukturveranderungen und
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Abschmelzungsprozessen im Einzelhandelsbesatz zu rechnen, die in der Folge auch stadte-
bauliche Effekte nach sich ziehen konnten (Stichwort: Leerstandsbildung). Diese diirften vor-
nehmlich solche Teilrdume betreffen, die im landesweiten Vergleich besonders hohe Pro-Kopf-
Verkaufsflichenausstattungen aufweisen (vgl. Abb. 22).

Abb. 22:  Verkaufsflichenausstattung je Einwohner in den kreisfreien Stadten und Landkreisen des
Bundeslandes Brandenburg
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Kartengrundlage: © GeoBasis-DE / BKG 2013, Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016

Auch eine spezielle Betrachtung der nahversorgungsrelevanten Verkaufsflichenausstattung of-
fenbart im Land Brandenburg grofRe teilraumliche Diskrepanzen. Als Vergleichsindex kann in
diesem Kontext der bundesdeutsche Durchschnittswert von 0,35 - 0,45 m? Verkaufsfliche je
Einwohner herangezogen werden. Bei Zugrundelegung dieser Referenzspanne weisen nahezu
alle Landkreise und kreisfreien Stadte Brandenburgs ein tberdurchschnittliches Ausstattungsni-
veau auf. Die enorme Besatzdichte lasst auch in diesem Angebotssegment erwarten, dass es
zukiinftig zu Marktanpassungen kommen wird (vgl. Abb. 23).
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Im IHK Bezirk Ostbrandenburg, der seit 2011 bei der Zahl der Einzelhandelsbetriebe betracht-
liche Verluste von -15,4 % registrierte, waren im nahversorgungsrelevanten Segment interes-
santerweise mit -0,4 % nur geringe VerkaufsflacheneinbuBen zu konstatieren. Auch in den
anderen beiden IHK Bezirken lag der Verkaufsflichenriickgang mit ca. -3,0 % (IHK Bezirk
Potsdam) und ca. -5,6 % (IHK Bezirk Cottbus) unterhalb der prozentualen Abnahme der Be-
triebszahl. Die Diskrepanzen kommen u.a. zustande, weil viele kleinflachige Betriebseinheiten
abgeschmolzen sind, wahrend GroRflichenbetriebe neu angesiedelt wurden.

Abb. 23:  Nahversorgungsrelevante Verkaufsflichenausstattung je Einwohner in den kreisfreien Stddten
und Landkreisen des Bundeslandes Brandenburg
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Kartengrundlage: © GeoBasis-DE / BKG 2013, Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016

Auffdllig ist ein relativ hoher Verkaufsflachenbesatz pro Kopf in vielen landlichen Regionen.
Dies ist zum einen auf zahlreiche Erweiterungsvorhaben von Lebensmittelmarkten zuriickzufiih-
ren, die ihre Verkaufsfliche an moderne Vertriebskonzepte angepasst haben. Gleichzeitig hat
sich die Pro-Kopf-Ausstattung mit Verkaufsfliche im Zuge von Einwohnerriickgdngen rechne-
risch erhoht.
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Verkaufsflichenanteil nach BetriebsgroBenklassen im Bundesland Brandenburg
und in den IHK Bezirken

Die Verkaufsflachen teilen sich im Bundesland Brandenburg recht ungleichmaBig auf einzelne
BetriebsgroBenklassen auf. Eine durchweg dominante Position nehmen in diesem Zusammen-
hang grofflachige Geschédfte ab 800 m2 Verkaufsflache ein. Sie erreichen sowohl landesweit,
als auch in den einzelnen IHK-Bezirken Anteile um die 60 % (vgl. Abb. 24).

Der Verkaufsflichenanteil von Betrieben mit weniger als 300 m? fallt im direkten Vergleich
hingegen deutlich geringer aus (Bundesland Brandenburg insgesamt: 19 %). Im Jahr 2011
hatte der Wert noch bei rd. 23 % gelegen. Hier wird die bereits mehrfach formulierte These
bestatigt, dass der Riickgang der Einzelhandelsbetriebe auf Landesebene seit 2011 insbeson-
dere kleinere Betriebe bzw. Fachhandler betraf.

Abb. 24:  Verkaufsflaichenanteil der Einzelhandelsbetriebe nach BetriebsgréBenklassen im Bundesland
Brandenburg und in den IHK Bezirken

Land Brandenburg 8%

IHK Bezirk Potsdam 11% 8% 22%

IHK Bezirk Ostbrandenburg 10% 8% 21%

9%
|
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pagg

W< 100 m? Verkaufsfliche zw. 100 m? - 299 m? Verkaufsfliche
M zw. 300- 799 m? Verkaufsflache W zw. 800 m 2-4.999 m? Verkaufsfliche
[ >5.000 m? Verkaufsflache

Anmerkung: Rundungsdifferenzen sind maoglich.
Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016

Verkaufsflichenanteil nach Lagedetail im Bundesland Brandenburg und in den
IHK Bezirken

Nicht ganz die Hélfte aller Verkaufsflichen im Bundesland Brandenburg (47 %) sind in
Standortverbiinden mit weiteren Einzelhandels- oder Dienstleistungsbetrieben etabliert (Stich-
wort: Funktionsmischung). Rechnet man die Kategorien ,Einkaufszentrum/Factory Outlet Cen-
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ter” und ,Fachmarkt-/Verbrauchermarktagglomeration® noch hinzu, betrdgt der Verkaufsfla-
chenanteil agglomerierter Betriebe etwa 87 %. Somit ist ein auBergewohnlich hoher Konzen-
trationsgrad des Einzelhandels festzustellen.

Nur ca. 13 % der Verkaufsfliche wurden in ,Einzellagen® erfasst. Entsprechende Betriebe sind
haufig in landlichen Siedlungsbereichen mit einem nur noch rudimentdren Besatz an Einzel-
handels- und Dienstleistungsbetrieben vorzufinden. Etwas mehr als ein Viertel der Verkaufsfla-
chen des Brandenburger Einzelhandels ist andererseits in ,Fachmarkt- oder Verbraucher-
marktagglomerationen® etabliert. Besonders hohe Werte erreicht diese Lagekategorie mit fast
einem Drittel der Verkaufsflachen im IHK Bezirk Cottbus.

Abb. 25: Verkaufsflaichenanteil der Einzelhandelsbetriebe nach Lagedetail im Bundesland Brandenburg
und in den IHK Bezirken

Land Brandenburg

IHK Bezirk Potsdam 45% 26%
IHK Bezirk Ostbrandenburg 51% 21%
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W Einzelhandelin Funktionsmischung M Einkaufszentrum/ Factory Outlet Center
M Einzellage M Fachmarktagglomeration/ Verbrauchermarktagglomeration

Anmerkung: Rundungsdifferenzen sind maoglich.

Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016

Verkaufsflichenanteil nach Lage im Bundesland Brandenburg und in den IHK
Bezirken

Auf Zentrale Versorgungsbereiche (Stadt-/Ortszentrum, Nebenzentrum, Nahversorgungsbereich)
entfallen im Bundesland Brandenburg Verkaufsflachenanteile zwischen 29 % (IHK Bezirk Cott-
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bus) und 34 % (IHK Bezirk Ostbrandenburg) 2. Auch die Verkaufsflichenquote der Stadt-
/Orts- und Nebenzentren liegt mit 19 % (IHK Bezirk Potsdam) und 26 % (IHK Bezirk Ost-
brandenburg) auf recht niedrigem Niveau (vgl. Abb. 26). Der groBte Verkaufsflachenanteil des

Brandenburger Einzelhandels entfallt andererseits auf nicht integrierte Lagen. Diese Konstella-

tion (Spitzenwert: 49 % im IHK Bezirk Ostbrandenburg) resultiert in erster Linie aus einer

Vielzahl von Fachmarktagglomerationen in PKW-orientierten Standorten.

Abb. 26: Verkaufsflaichenanteil der Einzelhandelsbetriebe nach Lage im Bundesland Brandenburg und
in den IHK Bezirken
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Anmerkung: Rundungsdifferenzen sind moglich.
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12 Zur Frage, welche Standorte und Einkaufslagen als Zentrale Versorgungsbereiche einzustufen sind, hat sich der
VGH Mannheim in einem vielbeachteten Urteil am 20.4.2012 ge&duBert (Aktenzeichen 8 S 198/11). Demnach sind
»Zentrale Versorgungsbereiche rdaumlich abgrenzbare Bereiche einer Gemeinde, denen aufgrund vorhandener Ein-
zelhandelsnutzungen - haufig ergdnzt durch diverse Dienstleistungen und gastronomische Angebote - eine Ver-
sorgungsfunktion Uber den unmittelbaren Nahbereich hinaus zukommt (...). Entscheidend ist, dass der Versor-
gungsbereich nach Lage, Art und Zweckbestimmung eine fiir die Versorgung der Bevolkerung in einem bestimm-
ten Einzugsbereich zentrale Funktion hat, wobei zentral nicht geographisch im Sinne einer Innenstadtlage oder
Ortsmitte, sondern funktional zu verstehen ist (..). Weiter setzt ein zentraler Versorgungsbereich (...) eine inte-
grierte Lage voraus, so dass isolierte Standorte mit einzelnen Einzelhandelsbetrieben auch dann keinen zentralen
Versorgungsbereich bilden, wenn sie Uber einen weiten Einzugsbereich verfiigen und eine betrdchtliche Versor-
gungsfunktion erfiillen mogen (...
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Verkaufsflichenanteil der Betriebstypen des Lebensmittelhandels im Bundes-
land Brandenburg und in den IHK Bezirken

In eine Bewertung der Nahversorgungssituation im Bundesland Brandenburg sind neben den
bereits vorgestellten quantitativen Kriterien (z.B. Verkaufsflichenausstattung je Einwohner) na-
turlich auch qualitative Aspekte einzubeziehen. In diesem Zusammenhang kann der Verkaufs-
flachenanteil verschiedener Betriebstypen des Lebensmitteleinzelhandels hilfsweise als Indika-
tor fir das Angebotsniveau herangezogen werden (vgl. Abb. 27).

Abb. 27:  Verkaufsflaichenanteil der Betriebstypen des Lebensmittelhandels im Bundesland Brandenburg
und in den IHK Bezirken
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LH - Lebensmittelhandwerk M brige Betriebstypen

Anmerkung: Die Abbildung gibt ausschlieflich die Anteile der Verkaufsflachen von Einzelhandelsbetrieben wieder, die
Nahrungs- und Genussmittel im Hauptsortiment anbieten. Rundungsdifferenzen sind mdglich.

Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016

Im angesprochenen Kontext fallt zundachst auf, dass der Verkaufsflachenanteil von ,Lebensmit-
teldiscountern® mit 39 % einen recht hohen Wert erreicht. Demgegeniiber liegen die Anteils-
werte ,,Anderer Betriebstypen des Lebensmittelhandels® zusammengenommen lediglich zwi-
schen 40 % und 45 %, obwohl in diese Kategorie die vergleichsweise flachenintensiven Su-
permarkte, Verbrauchermdrkte und SB-Warenhduser fallen. Im Ergebnis ist also festzustellen,
dass die Betriebstypenstruktur des Landes Brandenburg tendenziell als ,discounterlastig” zu
beschreiben ist (vgl. Abb. 27).
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Alle anderen Betriebstypen spielen mit Verkaufsflachenanteilen zwischen 17 % und 20 % so-
wohl im Bundesland insgesamt, als auch in seinen drei IHK Bezirken nur eine nachgeordnete
Rolle. Es steht in diesem Zusammenhang zu erwarten, dass sich diese Konstellation - auf-
grund des bundesweiten Rickgangs der Lebensmittelhandwerker — in Zukunft weiter zu Lasten
der Kleinbetriebe verandern wird.

Einzelhandelsumsatz in Brandenburg

Der Einzelhandel im Bundesland Brandenburg generierte 2015 auf Basis einer qualifizierten
Schatzung der CIMA einen Umsatz von ca. 11,2 Mrd. €. Hiervon entfielen ca. 5,0 Mrd. € auf
den IHK Bezirk Potsdam, ca. 3,2 Mrd. € auf den IHK Bezirk Ostbrandenburg sowie ca. 3,0
Mrd. € auf den IHK Bezirk Cottbus. Die Umsatzentwicklung zeigt seit 2011 - trotz einer riick-
ldufigen Zahl von Betriebsstatten — nominal nach oben. Im IHK Bezirk Potsdam konnten die
Umsadtze sogar in betrachtlichem Umfang gesteigert werden.

Abb. 28:  Einzelhandelsumsatz im Bundesland Brandenburg und in den IHK Bezirken
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Anmerkung: Rundungsdifferenzen sind moglich.
Bearbeitung: CIMA Beratung + Management GmbH 2016
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