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Sprechen Sie Ihre Kunden  
in allen Medien Ămit einer Stimmeñ an 
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Ihr Handwerkszeug zum 
Markenaufbau 
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Welche Visionen  
und Ziele haben Sie  
für Ihr Unternehmen?  
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Ă25 % Eigenkapitalrendite!ñ 

 

Welche Vision und Ziele haben Sie  
für Ihr Unternehmen?  

Ă25 % Eigenkapitalrendite!ñ 

 



ñStell Dir eine Welt vor, in der jeder   
  einzelne Mensch freien Anteil  
  an der Gesamtheit des Wissens hat.ò  
 
 

Jimmy Wales gründete Wikipedia 2001 

Welche Vision und Ziele haben Sie  
für Ihr Unternehmen?  



Welche Vision und Ziele haben Sie  
für Ihr Unternehmen?  

ñDer Welt den R¿cken stªrker.ò 
Werner KieserΣ αwǸŎƪŜƴƎǳǊǳά ǳƴŘ DǊǸƴŘŜǊ Kieser-Training 

Welche Vision und Ziele haben Sie  
für Ihr Unternehmen?  



Kennen Sie Ihre Zielgruppen?  
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Kennen Sie  
Ihre Zielgruppe? 



WOOF 

SINUS-MILIEUS 
SOHO DINK 

LOHAS LOVOS 



Beispiele für Zielgruppen 
 

- B2C 

- Demografische Merkmale (Alter, Geschlecht, 

Familienstatus Wohnort usw.)  

- Sozioökonomische (Bildungsstand, Gehalt, Beruf) 

- Psychografische (Einstellung, Motivation, Meinung 

usw.) 

- Kaufverhalten (Preissensibilität, Kaufreichweite usw.)  
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Beispiele für Zielgruppen 
 

- B2B 

- Organisatorische Merkmale (Unternehmensgröße, 

Unternehmensstandort, Marktanteil usw.)  

- Ökonomische Merkmale (Finanzen, Liquidität, 

Bestände usw.) 

- Kaufverhalten des Unternehmens (Buying Center, 

Lieferantentreue, Kaufzeitpunkt usw.)  

- Personenbezogene Merkmale (Informationssammlung, 

Zeitdruck, usw.)  
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Alle reden davon,  
nur wenige schaffen ihn: 

den Markenkern  
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Folgt Ihr Handeln einem konsequenten Markenkern? 
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Folgt Ihr Handeln einem  
konsequenten Markenkern? Markennutzen:  
Was kann Ihre Marke?  
Ihre Marke steht für die Qualität  
und Benefits Ihrer Produkte und Leistungen 

 

 

 



Folgt Ihr Handeln einem konsequenten Markenkern? 



Markenattribute:  
Was ist meine Marke? 
  
Ihre Marke ist eine Vision,  
eine Aussage, eine Philosophie  
oder ein Versprechen: 

ĂDas Beste oder nichts!ñ 



Folgt Ihr Handeln einem konsequenten Markenkern? 



Markentonalität:  
Wie wird meine Marke 
wahrgenommen?  
Ihre Marke wird durch Aktionen und Handlungen  
und in den Medien wahrgenommen 

 



Folgt Ihr Handeln einem konsequenten Markenkern? 



Markenbild:  
Wie ist meine Marke gestaltet? 
Ihre Marke ist ein Zeichen, signalisiert mit Farben und kommuniziert  
mit definierte Schriften und emotionalen Bildern 

 

 

 



Folgt Ihr Handeln einem konsequenten Markenkern? 



Formulieren Sie  
Ihren Markenkern  
in emotionalen Slogans 
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Nike:    αWǳǎǘ Řƻ itΗά 

BMW:    αCǊŜǳŘŜ ŀƳ CŀƘǊŜƴΗά όǎŜƛǘ мфсрύ 

IKEA:    α9ƛƴ ōŜǎǎŜǊŜǊ !ƭƭǘŀƎ ŦǸǊ ŘƛŜ aŜƴǎŎƘŜƴΗά 

Audi:    α±ƻǊǎǇǊǳƴƎ ŘǳǊŎƘ ¢ŜŎƘƴƛƪ 

Axe:    α5ŜǊ 5ǳŦǘΣ ŘŜǊ CǊŀǳŜƴ ǇǊƻǾƻȊƛŜǊǘΗά 

dm:    αIƛŜǊ ōƛƴ ƛŎƘ aŜƴǎŎƘΣ ƘƛŜǊ ƪŀǳŦ ƛŎƘ ŜƛƴΗά 

Hipp:    α5ŀŦǸǊ ǎǘŜƘŜ ƛŎƘ Ƴƛǘ ƳŜƛƴŜƳ bŀƳŜƴΗά 

Apple:    αThink ŘƛŦŦŜǊŜƴǘΗά όмффт) 

Hornbach:   α9ǎ Ǝƛōǘ ƛƳƳŜǊ ǿŀǎ Ȋǳ ǘǳƴΦά 

Jack Wolfskin:  α5ǊŀǳǖŜƴ ½ǳƘŀǳǎŜΗά 

 

 



Beispiel aus unseren Projekten 



Beispiel aus unseren Projekten 



Wie entwickeln wir ein 
Markenbild?  
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Logo, Wort- und Bildmarke  
Ständige Weiterentwicklung 



Logo, Wort- und Bildmarke  
Ständige Weiterentwicklung 



Logo, Wort- und Bildmarke  
Reduktion auf die wesentlichen Kernelemente 



Eigenständigkeit durch Farbe 
 Farben sind Emotion und Differenzierung 
 RGB, CMYK, Pantone, RAL und Co. 

 









Mono-Farbkonzepte, 
Farbkompositionen,  
und Farbflächenanteile 
 



Ihr Corporate Design unter Aspekten des Web 4.0 
/ Responsive Design 

Typographie, Schriftwahl  
Schriftwahl, Charakter und Anmutung, 
Microsoft Core Fonts, Google Fonts, 
Open Types, Web-Fonts, True Type,  



Typographie und Form für Logos 
 



Gestaltungsraster schaffen 
Struktur , Ordnung. 
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Gestaltungsraster 
Als CD-Merkmal untrennbar mit der  
Schriftgestaltung verbunden. 
Kann typisch für eine Marke  werden. 


