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DATEN

ERSCHEINUNGSTERMIN
am 5. Werktag des Monats

ANZEIGENSCHLUSS
15. des Vormonats

DRUCKUNTERLAGENSCHLUSS
20. des Vormonats

DRUCKAUFLAGE
14.300 Exemplare

VERBREITETE AUFLAGE
14.300 Exemplare

POSTAUFLAGE*
14.000 Exemplare

VERBREITUNGSGEBIET*
Wuppertal: ca. 8.000 Exemplare
Solingen: ca. 3.500 Exemplare
Remscheid: ca. 2.800 Exemplare

*Verlagsangaben

HERAUSGEBER

Bergische Industrie- und Handelskammer
Wuppertal-Solingen-Remscheid
Heinrich-Kamp-Platz 2

42103 Wuppertal

VERLAG
wppt:kommunikation GmbH
Kinga Kolender
TreppenstraBe 17-19

42115 Wuppertal

Tel. 0202 42966-13
k.-kolender@wppt.de
www.wppt.de

ANZEIGENBERATUNG/-VERKAUF
wppt:kommunikation GmbH
Simone Schmidt

Tel. 0202 42966-24

Mobil: 0151 56465646
s.schmidt@wppt.de

REDAKTION

Bergische Industrie- und Handelskammer
Wuppertal-Solingen-Remscheid

Thomas Wangler

LAYOUT UND GESAMTPRODUKTION
wppt:kommunikation GmbH

WUPPERTAL

REMSCHEID
SOLINGEN
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DAS MAGAZIN

Die bergische Wirtschaft ist das wichtigste
Sprachrohr und das einzige offizielle Magazin
der IHK Wuppertal-Solingen-Remscheid. Dank
einer starken Auflage von mindestens 14.300
Exemplaren erreichen wir die wichtigsten
Akteure und Entscheider im Stddtedreieck.

Bei jedem IHK-Mitgliedsunternehmen liegt die
neueste Ausgabe monatlich im Briefkasten.

Mit den Artikeln im Heft sind wir stets am Puls
der Wirtschaft. Alle Themen entstehen grund-
satzlich im direkten Kontakt mit den Unter-
nehmen und den Menschen aus der Region. In
der Praxis heiB3t das: jede Menge persénliche
Kontakte und Fotos vor Ort.

Die bergische Wirtschaft bietet relevante und
verldssliche Informationen fiir die Leserinnen
und Leser aus dem Bergischen Land. In jeder
Ausgabe gibt es ein Titelthema, das auf sechs
bis acht Seiten ausfiihrlich behandelt wird.
Und in der Rubrik ,Typisch bergisch” teilen
Menschen aus dem Stadtedreieck ihre ganz
personlichen Erfahrungen mit der Region.

Besonders interessant fiir Anzeigenkunden:

In regelmédBigen Abstdnden werden branchen-
orientierte Themen in Verlagssonderverdffent-
lichungen behandelt. Besser kann man die eigene
Zielgruppe nicht erreichen.

Weitere Rubriken:

e Portrit (bergische Unternehmen)

® Schwerpunktthema

¢ Nachgefragt (Interview)

e Kulinarisches (Vorstellung / Tipp)

e Regional (u.a. ungewdhnliche Geschaftsideen)

® Know-how (u.a. konjunkturelle Entwicklung,
Social-Media-Tipps)

® Griines Stadtedreieck

® News (wichtige Meldungen und Termine
aus der Region)

e |[HK intern
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VERLAGSVEROFFENTLICHUNGEN

Gemeinsam stark aufgestellt

Ihre Fachkrafte

Gesundheit im Blick

Ihr leistungsstarker
Partner fir Facility Services.

Unter dem Label Verlagsverdffentlichung werden
auf 6 bis 12 Seiten Kernthemen der regionalen
Wirtschaft behandelt. Innerhalb der monatlich
wechselnden Themenschwerpunkte bieten sich
flir Kunden attraktive Mdglichkeiten, ihr Unter-
nehmen aufmerksamkeitsstark zu prasentieren.

Zum geschalteten Anzeigenvolumen kénnen
zusatzlich kostenfreie Textbeitrage verdffent-
licht werden.

KONTAKT
Beratung/Buchung:
wppt:kommunikation GmbH
Simone Schmidt

Tel. 0202 42966-24

Mobil: 0151 56465646
s.schmidt@wppt.de



8  bergische WIRTSCHAFT Preisliste Nr. 10 | giiltig ab 01.01.2025

VERLAGSVEROFFENTLICHUNGEN
BERGISCH POWER

KONTAKT
Beratung/Buchung:
wppt:kommunikation GmbH
Simone Schmidt

Tel. 0202 42966-24

Mobil: 0151 56465646
s.schmidt@wppt.de

Investieren in nachhaltiges
Wohnen

Das Advertorial-Format fiir starke Unternehmen.  Artikel statt Anzeige: Die Gestaltung der
Mit der Verlagsver6ffentlichung Bergisch Power  Einzel- oder Doppelseite orientiert sich am

bieten wir den Unternehmen aus dem Stadte- Erscheinungsbild der reguldren Artikel in der
dreieck eine besonders interessante Plattform, Bergischen Wirtschaft. Zur Buchung einer
um sich aufmerksamkeitsstark zu prasentieren. Bergisch-Power-Sonderverdffentlichung geho-

ren immer professionelle Fotos, die direkt vor
Ort im Unternehmen von uns erstellt werden,
sowie ein ausfiihrlicher redaktioneller Text.
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ANZEIGENFORMATE PRINT

1/1 Seite 2/3 Seite quer 2/3 Seite hoch 1/2 Seite quer 1/2 Seite hoch 1/3 Seite quer 1/3 Seite hoch 1/4 Seite quer

S:185x254 mm S:185x170 mm S:122x254 mm S:185x128 mm S:90x254 mm S:185x85 mm S:59x254 mm S:185x62 mm
A:210x297 mm A:210x196 mm A:136x297 mm A:210x 148 mm A:105x297 mm A:210x 99 mm A:73x297 mm A:210x75 mm

1/4 Seite Eck 1/6 Seite Eck 1/6 Seite quer 1/8 Seite quer 1/8 Seite Eck 1/12 Seite Eck 1/16 Seite quer

S:90x 122 mm S:59x127 mm S:185x42 mm S:185x30 mm S:90x62 mm S:59x64 mm S:90x30 mm
A: 105x148 mm A: 73x148 mm A:210x50 mm A:210x37 mm A: keins A: keins A: keins

Sonderformate auf Anfrage
S = Formate fiir Anzeigen im Satzspiegel (Breite x Hhe in mm)
A = Formate fiir ausgeschnittene Anzeigen (Breite x Hohe in mm zzgl. 3 mm Beschnittzugabe)
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ANZEIGENPREISE

ANZEIGEN- ERMASSIGTE GRUNDPREISE
FORMATE GRUNDPREISE (in Euro)
(in Euro)

1/1-Seite 2.490,00 3.000,00
2/3-Seite 1.700,00 2.000,00
1/2-Seite 1.300,00 1.650,00
1/3-Seite 910,00 1.130,00
1/4-Seite 710,00 860,00
1/6-Seite 550,00 690,00
1/8-Seite 390,00 490,00
1/12-Seite 270,00 350,00
1/16-Seite 189,00 230,00
4. Umschlagseite 2.980,00 3.600,00

Vierfarbdruck:
Es fallen keine zusatzlichen Kosten fiir Farbzuschldge an

Ortspreis:
Fiir Direkt-Kunden im Bezirk der IHK Wuppertal-Solingen-Remscheid
bei direkter Auftragserteilung

Grundpreis:
Fiir Werbeagenturen und Kunden auBerhalb des Bezirks

der IHK Wuppertal-Solingen-Remscheid

Alle Preise verstehen sich zzgl. gesetzlicher MwSt.
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AN Z E I G E N P R E IS E Vierfarbdruck (es fallen keine zusitzlichen
Kosten fiir Farbzuschlige an)

ANZEIGENFORMATE IM SATZSPIEGEL ERMASSIGTE GRUNDPREISE
(Breite x Hohe GRUNDPREISE (in Euro)
in mm) (in Euro)

MILLIMETERPREISE FUR SONDERFORMATE 59-mm-Spalte 4,10 5,00

ERMASSIGTE GRUNDPREISE
HEF I ERIBEILAGEN GRUNDPREISE (in Euro)
(in Euro)

MITTELHEFTER/DURCHHEFTER 2.260,00 2.600,00
Preise gelten fiir ein Gesamtgewicht bis 25 g und maximal

8 Seiten Umfang. Verarbeitungshinweis: Beschnitt Kopf 5 mm,
Rest 3 mm, Nachfalz 8 mm, Drucksache gefalzt anliefern

BEILAGEN
Preise gelten fiir Beilagen im Format bis maximal 206 x 295 mm, 135,00 145,00
25 g Gesamtgewicht und 8 Seiten. Postvertriebsgebiihren fiir
Beilagen ab 40 g werden zusatzlich berechnet. (Preise pro 1.000
Exemplare)
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ANZEIGEN ONLINE

ANZEIGEN- AUFMACHER ADAPTIVE ANZEIGEN- GRUNDPREISE
FORMATE Breite x Hohe AUFMACHER FORMATE (in Euro)
in px Layout Layout

e
Anzeige Inhalt 1/3 + . = == L —
Headline + Teaser g?g : ggg bis e r‘i 110,00
Link zum Kunden T .
=y | B
Anzeige Inhalt 1/2 + . —— |
Headline + Teaser g;g ); 323 bis 5 g " ) 149,00
Link zum Kunden Box =
Advertorial, 1304 x 600 bis ™ = -
variable Vorschau ‘:l_’:.._;d — 390,00
376 x 248 —
(1/1, 1/2 oder 1/3) v =
ik, S R
Overlay 980 x 1386 ‘a8 p 525,00

Unsere Anzeigen sind auf die
Nutzung mit aktuellen Browsern
optimiert, die Darstellung auf
veralteten Systemen kann zu
abweichenden Ergebnissen
fiihren.

Hier geht es zur Onlineversion
der Bergischen Wirtschaft.


https://www.bergische-wirtschaft.net/cms/
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TECHNISCHE ANGABEN

PRINT-ANZEIGEN ONLINE-ANZEIGEN ANZEIGENBERATUNG/-VERKAUF

Format: 210 x 297 mm wppt :kommunikation GmbH

Satzspiegel: 185 x 254 mm Dateiformate Simone Schmidt

3 Spalten zu je 59 mm JPG, PNG, GIF, SVG, MP4 Tel. 0202 42966-24

4 Spalten zu je 43 mm Mobil: 0151 56465646
Anlieferung von Online-Anzeigen s.schmidt@wppt.de

Druckverfahren ® Aufldsung 72 dpi

Bogenoffset / AURAIA Raster ® Farbraum RGB VERLAG

(Digitally Modulated Screening) ® Alle Online-Anzeigen miissen als separate wppt :kommunikation GmbH

Datei geliefert werden. Tel. 0202 42966-0

Dateiformat

® PDF, Version 1.4 (PDF/X-3) Service

® Farbraum CMYK Gerne helfen wir lhnen bei der Adaption Ihrer

Online-Anzeige. Sprechen Sie uns einfach an!
Anlieferung von Print-Anzeigen
e Bilddaten hochauflésend mindestens 300 dpi
® Format angelegt in OriginalgroBe
® Beschnittzugabe + 3 mm bei Anschnitt-
anzeigen (ohne Beschnittzeichen)

Dateiiibertragung
per E-Mail an s.schmidt@wppt.de
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ZUSATZLICHE HINWEISE

MITTELHEFTER/DURCHHEFTER UND BEILAGEN

Vor Auftragserteilung von Mittel-/Durchheftern und Beilagen miissen drei Muster an den Verlag geschickt werden. Rabatte kénnen nicht gewahrt werden.
Postvertriebsgebiihren fiir Beilagen und Mehrgewichte liber 25 g auf Anfrage. Anlieferung spatestens 8 Tage vor Erscheinen an: Silber Druck oHG,
Otto-Hahn-StraBBe 25, 34253 Lohfelden Beilagen miissen bei Anlieferung mit einem Hinweis auf den Werbetréger, den Verlag und die Ausgabe versehen
werden.

RABATTE ZUSCHLAG FUR SONDERPLATZIERUNGEN
ab 3 Anzeigenschaltungen = 5% Rabatt 2., 3. Umschlagseite = 15%

ab 5 Anzeigenschaltungen = 10% Rabatt

ab 10 Anzeigenschaltungen = 159% Rabatt

BANKVERBINDUNG
wppt :kommunikation GmbH, Stadtsparkasse Wuppertal, IBAN: DE 12 3305 0000 0000 5786 66, SWIFT-BIC: WUPSDE33XXX, UID (VAT): DE209843526

ZAHLUNGSBEDINGUNGEN

Zahlung nach Rechnungsempfang ohne Abzug. 2 Prozent Skonto bei Vorauszahlung und Bankeinzugsverfahren. Alle Preise verstehen sich zuziiglich
der gesetzlichen Mehrwertsteuer. ErmiBigte Grundpreise (Ortspreise) gelten fiir alle Kunden aus dem Kammerbezirk, die den Anzeigenauftrag ohne
Werbemittler erteilen. Grundpreise gelten fiir alle Kunden auBerhalb des Kammerbezirks und fiir Werbeagenturen.

STORNO

Eine kostenfreie Stornierung ist nur mdglich bis spatestens 12 Werktage vor dem vereinbarten Erscheinen der Insertion. Dariiber hinaus wird der voll-
standige Schaltungspreis fillig. Die Stornierung bedarf der Schriftform und kann per Post oder per E-Mail erfolgen. Eine telefonische oder miindliche
Stornierung ist nicht mdglich.
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REICHWEITENANALYSE 2023

Entscheiderinnen und Entscheider im Mittelstand

IHK Zeitschriften

4.1 Millionen Personenin
der Grundgesamtheit

| * 1.7 Millionen Leserinnen und

Leser der IHK Zeitschriften
pro Ausgabe

Bekanntheit
IHK Zeitschriften

sind mittelstandsrelevant.

Quelle: Reichweitenstudie Entscheiden im Mittelstand 2023, BONSAI Research

64% 41

Weitester
Lesekreis (WLK)

Lesende pro
Ausgabe (LpA)

Berufliche Wichtigkeit
»ist mittelstands-
relevant®

Mit 4,1 Millionen Personen in der Grundgesamtheit erreichen die IHK-Zeitschriften
41 % bzw. 1,7 Millionen Lesende pro Ausgabe und 91% der Lesenden sagen die IHK Zeitschriften
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REICHWEITENANALYSE 2023

Entscheiderinnen und Entscheider im Mittelstand

Demographische Daten

Altersdurchschnitt
Grundgesamtheit - 47 Jahre
IHK-Lesende - 48 Jahre

. 759 g 050

Frauen

169% 21% 449, EELS 319 9% 6%
Grundgesamtheit
79% 21%
Manner Frauen ﬁ
IHK-Lesende 20 bis 39 Jahre 40 bis 49 Jahre 50 bis 59 Jahre 60 Jahre und alter

Quelle: Reichweitenstudie Entscheiden im Mittelstand 2023, BONSAI Research



17 Dbergische WIRTSCHAFT Preisliste Nr. 10 | giiltig ab 01.01.2025

REICHWEITENANALYSE 2023

Position im Unternehmen

47% 29% 27% 21% 26%

Inhaber / Inhaberin Angestellte Geschéftsfiihrende/ Sonstige Leitungsfunktionen
Geschaftsfiihrende Gesellschafter/-in

3
u [
* 79% bzw. 1.3 Millionen Entscheidende und Lesende der IHK-Zeitschriften in den KMUs sind
— Inhaber/-innen, Mitinhaber/-innen oder Geschaftsfiihrer/-innen ihres Unternehmens.

Quelle: Reichweitenstudie Entscheiden im Mittelstand 2023, BONSAI Research
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REICHWEITENANALYSE 2023

Mit den IHK Magazinen erreichen Sie das Potential des Mittelstands

* Sieerreichen 1,7 Millionen Entscheiderinnen und Entscheider. Das sind 41 % des Mittelstands
» Bei 1,3 Millionen Lesenden (79%) handelt es sich um Inhaber/-innen oder Geschéftsfiihrer/-innen

e 1,2 Millionen Leserinnen und Leser (69%) haben ein monatliches Haushalts-Nettoeinkommen von mehr als 3.000 €

Diese Klientel plant im Vergleich zum tibrigen Mittelstand in Giberproportionalem Mafe Anschaffungen fiir:
* IT-Technik und Telekommunikationsprodukte (z.B. Sicherheit, Software, PCs, Tablets)
* Finanzdienstleistungen (z.B. Aktien, Immobilienfonds, Wertpapiere, griine Geldanlagen)
* Biroausstattung und Miet-, Kauf- und Bauprojekte (z.B. Standortplanungen)

* Fahrzeuge (z.B. PKW-Flotte, Nutzfahrzeuge, Elektrofahrzeuge)

Quelle: Reichweitenstudie Entscheiden im Mittelstand 2023, BONSAI Research



ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN DER WPPT:KOMMUNIKATION GMBH FUR ANZEIGEN UND ANDERE WERBEMITTEL IM MAGAZIN BERGISCHE WIRTSCHAFT

Die nachfolgenden Allgemeinen
Geschiftsbedingungen (nach-
folgend ,die AGB") regeln das
Verhaltnis zwischen dem Verlag
wppt:kommunikation und dem
Auftraggeber bei der Erteilung
und Abwicklung von Anzeigen-
auftrégen fiir das vom Verlag
vermarktete Magazin Bergische
Wirtschaft einschlieBlich der
darauf basierenden Online-Ver-
sion soweit schriftlich nicht et-
was anderes vereinbart wurde.
Ferner gelten diese AGB sinnge-
maB auch fir die Auftrdge von
Beiheftern, Beiklebern oder
technischen Sonderausfiihrun-
gen. Der Auftraggeber kann die-
se AGB jederzeit auf www.
bergische-wirtschaft.net aufru-
fen, ausdrucken sowie herunter-
laden bzw. speichern.

1. Definitionen

1.1 ,Angebot" im Sinne dieser
AGB ist das Angebot der
wppt :kommunikation GmbH
(nachfolgend: ,Verlag") tiber die
Schaltung und Veréffentlichung
eines Werbemittels oder mehre-
rer Werbemittel in Zeitschriften
zum Zwecke der Verbreitung.
Soweit nicht ausdriicklich an-
ders als verbindliches Angebot
bezeichnet, sind Angebote des
Verlages freibleibend, d.h. nicht

bindend, und stehen unter dem
Vorbehalt der Verfligbarkeit der
angebotenen Leistungen.

1.2 ,Anzeigenauftrag” im Sin-
ne dieser AGB ist das Angebot
eines Auftraggebers iber die
Veroffentlichung einer oder
mehrerer Anzeigen oder anderer
Werbemittel (nachfolgend ins-
gesamt als ,Anzeigen” bezeich-
net) eines Werbungtreibenden
oder sonstigen Inserenten
(nachfolgend insgesamt als
.Werbungtreibende" bezeichnet)
in einer Zeitschrift zum Zweck
der Verbreitung. Auftraggeber
kann eine Agentur oder direkt
ein Werbungtreibender sein.

1.3 Ein ,Abschluss" ist ein
Vertrag iber die Verdffentli-
chung mehrerer Anzeigen unter
Beachtung der dem Auftrag-
geber gemaB Preisliste zu ge-
wéahrenden Rabatte, wobei die
jeweiligen Veroffentlichungen
auf Abruf des Auftraggebers
erfolgen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen ein-
gerdumt, so muss das Erschei-
nungsdatum der letzten Anzeige
innerhalb eines Jahres nach
Erscheinen der ersten Anzeige
liegen (nachfolgend als ,Inser-
tionsjahr" bezeichnet), sofern
nicht im Einzelfall ausdriicklich

etwas anderes vereinbart wor-
den ist.

1.4 Der Verlag kann einen
Dritten zur Durchfiihrung der
Anzeigenvermarktung beauf-
tragen. Der Beauftragte handelt
im Namen und auf Rechnung
des Verlags.

2. Vertragsschluss

2.1 Bei einem Anzeigenauf-
trag kommt ein Vertrag, soweit
nicht ausdriicklich anders in-
dividuell vereinbart, durch Ab-
druck der Anzeige (bei mehreren
Anzeigen der ersten Anzeige)
oder durch Bestatigung des Ver-
lags in Textform zustande. So-
fern ein verbindliches Angebot
durch den Verlag erfolgt, kommt
der Vertrag durch die Annahme-
erkldrung des Auftraggebers
zustande.

2.2 Soweit Agenturen Anzei-
genauftrage erteilen, kommt der
Vertrag, vorbehaltlich anderer
schriftlicher Vereinbarungen,
mit der Agentur zustande. Die
Agentur ist verpflichtet, dem
Verlag auf Anforderung vor Ver-
tragsschluss einen Gewerbenach-
weis via Handelsregisterauszug
und einen Mandatsnachweis zu-
kommen zu lassen.

2.3 Anzeigenauftrdge von
Werbe- und Mediaagenturen

werden nur fiir namentlich ge-
nau genannte Werbetreibende
angenommen. Die Werbung fiir
die Produkte oder Dienstleistun-
gen eines anderen als des bei
der Buchung angegebenen Wer-
betreibenden bedarf in jedem
Fall der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Verlags.

2.4 Sofern der Vermarkter
Auftrdge oder Abschliisse tiber
Dritte vermarkten ldsst, handeln
diese Dritten als Vertreter des
Verlags und auf dessen Rechnung.

2.5 Soweit die Gewadhrung
von AE nicht ausgeschlossen ist,
wird fiir alle Auftréage, die tiber
eine vom Verlag anerkannte
Werbeagentur erteilt werden,
eine Mittlergebiihr von 15% auf
das Rechnungsnetto vergiitet,
d.h. auf die Rechnungssumme
ohne Mehrwertsteuer nach
Abzug von Rabatten. Ausge-
nommen davon sind Setup-
Gebiihren, technische Kosten
sowie Vergiitungen fiir Layout-
und Kreativleistungen.

2.6 Anderungen und Ergan-
zungen zu einem Vertrag sowie
Abweichungen von diesen AGB
bediirfen der Textform. Fiir
Vertragsdnderungen und
-ergdnzungen gilt dies auch fiir
die Aufhebung dieser Schrift-
formklausel.

2.7 Bei Agenturbuchungen
behilt sich der Vermarkter das
Recht vor, Buchungsbestatigun-
gen auch an den Auftraggeber
der Agentur weiterzuleiten.

3. Anzeigenverdffentlichung
3.1 Sollen Anzeigen nur zu
bestimmten Erscheinungstermi-
nen oder an bestimmten Platzen

der Zeitschrift verdffentlicht
werden, so bedarf es hierfiir
einer ausdriicklichen Verein-
barung mit dem Vermarkter. Die
Auftrége fiir diese Anzeigen
miissen so rechtzeitig bei dem
Vermarkter eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzei-
genschluss mitgeteilt werden
kann, wenn der Auftrag auf diese
Weise nicht auszufiihren ist.

3.2 Fiir die Veréffentlichung
in der Online-Version des Maga-
zins ist der Verlag berechtigt,
die fiir die Print-Ausgaben vor-
liegenden Druckunterlagen an
die jeweiligen Erfordernisse der
elektronischen Ausgabe anzu-
passen. Die Darstellung kann
dabei vom Druckergebnis in der
Papier-Ausgabe abweichen.

3.3 Ein Ausschluss von
Konkurrenzanzeigen wird
grundséatzlich nicht zugesagt.



4. Pflichten des Auftrag-
gebers und Ablehnungsrecht
des Verlages

4.1 Der Auftraggeber ist dafiir
verantwortlich, dass die von ihm
zur Verfligung gestellten Inhal-
te, insbesondere seine Anzeigen,
so ausgestaltet sind, dass sie
nicht gegen gesetzliche Bestim-
mungen verstoBen und insbe-
sondere jugendschutz-, presse-,
wettbewerbs-, datenschutz-,
straf- und mediendienstrechtli-
che Vorschriften einhalten. Im
Falle eines VerstoBes gegen
Satz 1 stellt der Auftraggeber
den Verlag von allen etwaigen
dem Verlag daraus entstehen-
den Kosten, einschlieBlich der
Kosten der Rechtsverteidigung,
vollumfanglich auf erstes An-
fordern frei. Eine Pflicht zur
Priifung der Werbemittel vor
Schaltung und Veréffentlichung
des Werbemittels besteht fiir
den Verlag nicht.

4.2 Der Verlag behalt sich vor,
Anzeigen oder andere Werbe-
mittel abzulehnen, insbesonde-
re, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behdrdliche Be-
stimmungen verstoBt oder deren
Inhalt vom Deutschen Werberat
in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde oder deren
Veroffentlichung wegen des
Inhalts, der Gestaltung, der
Herkunft oder der technischen

Form Rechte Dritter oder die
Interessen des Verlages verletzt
oder andere Werbemittel (ins-
besondere Beilagen, Beiheftun-
gen etc.) aus technischen Griin-
den nicht dem Objekt beigelegt

bzw. beigeheftet werden kdnnen.

Die Ablehnung einer Anzeige
oder eines anderen Werbemit-
tels wird dem Auftraggeber
unverziiglich mitgeteilt. Bei
Anzeigen, die in ihrem
Erscheinungsbild der redaktio-
nellen Gestaltung der Zeit-
schriften entsprechen, behalt
sich der Verlag im Sinne seines
publizistischen Auftrages ein
Einspruchsrecht vor. Anzeigen,
die redaktionell gestaltet sind,
miissen sich eindeutig von der
Grundschrift des Magazins
unterscheiden. Anzeigen, die
aufgrund ihrer Gestaltung nicht
als Anzeigen erkennbar sind,
werden als solche vom Verlag
mit dem Wort ,Anzeige” deut-
lich kenntlich gemacht.

4.3 Werbemittel, die Werbung
Dritter oder fiir Dritte enthalten
(Verbundwerbung), bediirfen in
jedem Einzelfall der vorherigen
schriftlichen Zustimmung des
Verlages. Die Werbungtreiben-
den sind namentlich zu benen-
nen. Der Verlag behilt sich die
Erhebung eines Verbundauf-
schlags bzw. eine abweichende
Rabattierung vor.

4.4 Ist der Auftraggeber we-
gen des Inhalts eines Werbemit-
tels bereits abgemahnt worden
bzw. wird abgemahnt oder hat
er eine Unterlassungsverpflich-
tungserkldrung bereits abgege-
ben oder gibt er eine solche ab,
ist der Auftraggeber verpflich-
tet, den Verlag hieriiber unver-
ziiglich zu informieren. Unter-
|asst der Auftraggeber diese
Obliegenheitspflicht, haftet der
Verlag auch nicht fiir den dem
Auftraggeber durch eine wie-
derholte Veroffentlichung der
beanstandeten Anzeigen (-in-
halte) entstehenden Schaden.

5. Ubermittlung von Druck-

unterlagen

5.1 Fiir die rechtzeitige
Lieferung und die einwandfreie
Beschaffenheit geeigneter
Druckunterlagen oder anderer
Werbemittel ist allein der
Auftraggeber verantwortlich.
Sofern nichts anderes mit dem
Vermarkter vereinbart wurde,
sind die Druckunterlagen
liber die E-Mail-Adresse s.
schmidt@wppt.de anzuliefern.
Der Auftraggeber ist verpflich-
tet, digitale Druckunterlagen
als ordnungsgemaBe, insbeson-
dere dem im Vertrag genannten
Format oder den dort enthalte-
nen technischen Anforderun-
gen - fiir die Verdffentlichung

in digitalen Ausgaben sind Vor-
lagen entsprechend den techni-
schen Vorgaben des Verlags zur
Erstellung und Ubermittlung
von Online-Werbemitteln anzu-
liefern - entsprechende Vorla-
gen fiir Anzeigen rechtzeitig
vor Schaltungsbeginn zur Ver-
fligung zu stellen. Kosten des
Verlags fiir vom Auftraggeber
gewiinschte oder zu vertreten-
de Anderungen der Druckvor-
lagen hat der Auftraggeber

zu tragen.

5.2 Kosten des Verlags fiir
vom Auftraggeber gewiinschte
oder zu vertretende Anderungen
der Druckvorlagen hat der Auf-
traggeber zu tragen. Bei schwie-
rigen Satzarbeiten, die einen ho-
heren als den Uiblichen Aufwand
erfordern, behalt sich der Verlag
vor, diese dem tatsdchlichen
Aufwand entsprechend in Rech-
nung zu stellen. Vereinbart ist
die fiir den belegten Titel nach
MaBgabe der Angaben in der
Preisliste sowie in der Auftrags-
bestatigung libliche Beschaffen-
heit der Anzeigen im Rahmen
der gegebenen Maglichkeiten,
die von den Druckunterlagen
und der von der Druckerei ein-
gesetzten Technik bestimmt
werden. Der Auftraggeber hat
vor einer digitalen Ubermittlung
von Druckunterlagen dafiir Sor-
ge zu tragen, dass die iibermit-

telten Dateien frei von Compu-
terviren sind. Er ist insbesondere
verpflichtet, zu diesem Zweck
handelsiibliche Schutzprogram-
me einzusetzen, die jeweils dem
neuesten Stand zu entsprechen
haben. Entdeckt der Vermarkter
auf einer ihm libermittelten
Datei Schadensquellen der vor-
bezeichneten Art, wird der Ver-
markter von dieser Datei keinen
Gebrauch mehr machen und
diese, soweit zur Schadensver-
meidung bzw. -begrenzung (ins-
besondere zur Vermeidung des
Ubergreifens der Schadensquel-
le auf die EDV-Anlage des Ver-
lags) erforderlich, l6schen, ohne
dass der Kunde in diesem Zu-
sammenhang Schadensersat-
zanspriiche geltend machen
kann. Der Verlag behélt sich vor,
den Kunden auf Schadensersatz
in Anspruch zu nehmen, wenn
durch solche durch den Kunden
infiltrierte Schadensquellen dem
Verlag Schaden entstanden sind.
5.3 Wenn ein Auftrag nicht
oder falsch durchgefiihrt wird,
weil der Auftraggeber seine
Mitwirkungspflichten verletzt,
insbesondere Produktionsvorla-
gen nicht rechtzeitig, unvoll-
stindig und/oder mangelhaft
oder falsch gekennzeichnet ab-
geliefert wurden bzw. gemaB
Ziff. 5.3 geldscht wurden, hat
der Verlag dennoch Anspruch



auf die vereinbarte Vergiitung.

5.4 Digital Uibermittelte
Druckvorlagen fiir Farbanzeigen
konnen nur mit einem auf
Papier gelieferten Farbproof zu-
verldssig verarbeitet werden.
Ohne Farbproof sind Farbabwei-
chungen unvermeidbar; sie
|6sen keinen Preisminderungs-
anspruch aus.

5.5 Unabhidngig von den digi-
talen Druckunterlagen ist eine
schriftliche Auftragserteilung
mit Motivkennzeichnung erfor-
derlich. Die Anlieferung der Dru-
ckunterlagen allein bedeutet
keine Auftragserteilung.

5.6 Druckunterlagen werden
nur auf besondere Anforderung
an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbe-
wahrung der Druckunterlagen
endet einen Monat nach der
erstmaligen Verdffentlichung
der Anzeige oder des anderen
Werbemittels.

6. Mingel

6.1 Entspricht die Verdffent-
lichung der Anzeige nicht der
vertraglich geschuldeten Be-
schaffenheit bzw. Leistung, so
hat der Auftraggeber Anspruch
auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzei-
ge, aber nur in dem AusmaB, in
dem der Zweck der Anzeige be-
eintrachtigt wurde. Der Verlag

hat das Recht, eine Ersatzanzei-
ge bzw. Ersatzverdffentlichung
zu verweigern, wenn (a) diese
einen Aufwand erfordert, der
unter Beachtung des Inhalts des
Schuldverhaltnisses und der Ge-
bote von Treu und Glauben in
einem groben Missverhaltnis zu
dem Leistungsinteresse des Auf-
traggebers steht, oder (b) diese
fiir den Verlag nur mit unver-
haltnismaBig hohen Kosten
mdglich ware. Lasst der Verlag
eine ihm fiir die Ersatzanzeige
oder die Verdffentlichung des
anderen Werbemittels gesetzte
angemessene Frist verstreichen
oder ist die Ersatzanzeige/
Ersatzverdffentlichung erneut
nicht einwandfrei, so hat der
Auftraggeber ein Recht auf
Zahlungsminderung oder Riick-
gangigmachung des Auftrages.
Bei unwesentlichen Méngeln
der Anzeige oder der Verdffent-
lichung des anderen Werbemit-
tels ist die Riickgdngigmachung
des Auftrags ausgeschlossen.
6.2 Der Auftraggeber wird
die Anzeige unverziiglich nach
Veréffentlichung liberpriifen.
Soweit der Auftraggeber Kauf-
mann ist, miissen Mangelriigen
unverziiglich nach Veroffentli-
chung gegeniiber dem Verlag
geltend gemacht werden, es sei
denn, es handelt sich um nicht
offensichtliche Méngel, dann

gilt eine Frist von sechs Mona-
ten. Soweit der Auftraggeber
Verbraucher ist, miissen Rekla-
mationen bei offensichtlichen
Mangeln binnen zwei Wochen,
bei nicht offensichtlichen Méan-
geln binnen eines Jahres ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn
geltend gemacht werden.

6.3 Der Verlag haftet fiir samt-
liche Schaden, gleich ob aus ver-
traglicher Pflichtverletzung oder
aus unerlaubter Handlung, nach
MaBgabe der folgenden Bestim-
mungen: (a) Bei grober Fahrl3s-
sigkeit beschrankt sich die Haf-
tung gegeniiber Unternehmern
auf den Ersatz des typischen
vorhersehbaren Schadens; diese
Beschrénkung gilt nicht, soweit
der Schaden durch gesetzliche
Vertreter oder leitende Ange-
stellte des Verlags verursacht
wurde. (b) Bei einfacher Fahr-
ldssigkeit haftet der Verlag nur,
wenn eine wesentliche Ver-
tragspflicht verletzt, eine Ga-
rantie libernommen oder arglis-
tig getduscht wurde. In solchen
Fallen ist die Haftung auf den
typischen vorhersehbaren Scha-
den beschrankt. Im Falle einer
Haftung nur fiir den typischen
vorhersehbaren Schaden be-
steht keine Haftung fiir mittel-
bare Schiden, Mangelfolge-
schdden oder entgangenen
Gewinn.

6.4 Alle gegen den Verlag
gerichteten Anspriiche aus
vertraglicher Pflichtverletzung
verjahren in einem Jahr ab dem
gesetzlichen Verjahrungsbeginn,
sofern sie nicht auf vorsatzli-
chem oder grob fahrlassigem
Verhalten beruhen oder es sich
um eine Verletzung von Leben,
Kdrper oder Gesundheit handelt;
in solchen Fallen richtet sich die
Verjahrungsfrist nach den ge-
setzlichen Vorschriften.

6.5 Bei Anspriichen nach dem
Produkthaftungsgesetz sowie
bei einer Verletzung von Leben,
Korper oder Gesundheit haftet
der Verlag unbegrenzt nach den
gesetzlichen Vorschriften.

7. Probeabziige

Probeabziige werden nur auf
ausdriicklichen Wunsch gelie-
fert. Der Verlag beriicksichtigt
alle Fehlerkorrekturen, die ihm
bis zum Anzeigenschluss oder
innerhalb der bei der Ubersen-
dung des Probeabzuges gesetz-
ten Frist mitgeteilt werden.

8. Zahlungen

8.1 Die Rechnung ist inner-
halb der aus der Rechnung er-
sichtlichen Frist zu bezahlen,
sofern nicht im einzelnen Fall
schriftlich etwas anderes ver-
einbart ist. Der Verlag behalt
sich vor, aus begriindetem An-

lass, wie z.B. Neuaufnahme der
Geschéaftsbeziehung, Voraus-
zahlung zum Anzeigenschluss
zu verlangen.

8.2 Der Auftraggeber kann
gegen Anspriiche des Verlags
nur mit einer unbestrittenen
oder rechtskraftig festgestellten
Forderung aufrechnen. Sofern
der Auftraggeber Unternehmer
ist, ist er zur Ausiibung eines
Zuriickbehaltungsrechts nur be-
fugt, sofern der Gegenanspruch
unbestritten oder rechtskraftig
festgestellt ist und auf demsel-
ben Vertragsverhéltnis beruht.

8.3 Bei Zahlungsverzug wer-
den zusatzlich zu den gesetzli-
chen Verzugszinsen angemesse-
ne Mahngebiihren erhoben. Der
Verlag kann dariiber hinaus die
weitere Ausfiihrung des laufen-
den Anzeigenauftrages oder Ab-
schlusses bis zur Bezahlung zu-
riickstellen und fiir die restlichen
Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

8.4 Bei Vorliegen begriindeter
Zweifel an der Zahlungsféhig-
keit des Auftraggebers ist der
Verlag berechtigt, auch wéahrend
der Laufzeit eines Vertrages das
Erscheinen weiterer Anzeigen
ohne Riicksicht auf ein urspriing-
lich vereinbartes Zahlungsziel
von der Vorauszahlung des Be-
trages zum Anzeigenschluss-
termin und von dem Ausgleich
offener Rechnungsbetrage ab-



hédngig zu machen.

8.5 Beanstandungen jeglicher
Art die Rechnung betreffend
sind unverziiglich, spatestens
jedoch binnen 2 Wochen in
schriftlicher oder fernschriftli-
cher Art anzuzeigen. Geschieht
dies nicht, verfallt ein etwaiger
Anspruch auf Rechnungsskon-
tierung.

9. Anzeigenbeleg

Der Verlag liefert auf Wunsch
einen Beleg fiir Anzeigen und
andere Werbemittel; der Verlag
behilt sich vor, hierfiir eine ge-
sonderte Verglitung zu verlan-
gen. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an
seine Stelle eine rechtsverbind-
liche Bescheinigung des Verlags
liber die Verdffentlichung und
Verbreitung der Anzeige.

10. Preislisten

10.1 Preise verstehen sich
stets zuziiglich der jeweils ge-
setzlich geltenden Umsatzsteu-
er; das gilt insbesondere fiir in
Werbeauftragen und Preislisten
genannte Preise.

10.2 Der Verlag ist berechtigt,
die Preise jederzeit mit Wirkung
fiir die Zukunft zu &ndern. Prei-
sdnderungen flir Anzeigenver-
trage sind wirksam, wenn sie
vom Verlag mindestens einen
Monat vor Verdffentlichung der
Anzeige angekiindigt werden; in

diesem Falle steht dem Auftrag-
geber ein Riicktrittsrecht zu.
Das Riicktrittsrecht muss inner-
halb von 14 Tagen in Textform
nach Zugang der Anderungsmit-
teilung liber die Preiserh6hung
ausgelibt werden. Das Riick-
trittsrecht gilt nicht fir im Dau-
erschuldverhaltnis abzuwickelnde
Auftrage. Hier treten Anderun-
gen der Preisliste sofort in

Kraft, sofern nicht ausdriicklich
eine andere Vereinbarung ge-
troffen ist.

11. Rechteiibertragung

11.1 Der Auftraggeber ist da-
fiir verantwortlich, dass die von
ihm zur Verfiigung gestellten
Druckunterlagen Rechte Dritter
nicht verletzen. Er erklart, Inha-
ber samtlicher fiir die Schaltung
und Veroffentlichung der von
ihm zur Verfiigung gestellten
Druckunterlagen erforderlichen
Nutzungs- und Verwertungs-
rechte und hieriiber verfligungs-
berechtigt zu sein. Im Falle der
Anzeigenerstellung durch den
Verlag erklért der Auftraggeber
zudem, alle zur Erstellung der
Anzeige erforderlichen Rechte
zu besitzen. Er stellt den Verlag
insofern von allen Anspriichen
Dritter auf erstes Anfordern frei.
Dies umfasst auch die Kosten
zur Rechtsverteidigung. Der
Auftraggeber ist verpflichtet, den

Verlag mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsver-
teidigung gegeniiber Dritten zu
unterstiitzen.

11.2 Der Auftraggeber tber-
tragt dem Verlag an den von
ihm zur Verfiigung gestellten
Druckunterlagen die fiir die Er-
stellung und die Verdffentli-
chung der Werbung in Print-,
Online- und Telemedien aller
Art, einschlieBlich Internet, erfor-
derlichen nichtausschlieBlichen
urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz-, Marken- und
sonstigen Rechte, insbesondere
das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, Ubertragung, Sen-
dung, 6ffentlichen Zuganglich-
machung, Entnahme aus einer
Datenbank und zum Abruf, und
zwar zeitlich und inhaltlich in
dem fiir die Durchflihrung des
Auftrags notwendigen Umfang.
Der Verlag erhalt zudem zeitlich
unbegrenzt das Recht zur Eigen-
werbung des Verlags bzw. der
jeweiligen Objekte. Die vorge-
nannten Rechte werden in allen
Féllen 6rtlich unbegrenzt Gber-
tragen und sind frei auf Dritte
libertragbar.

11.3 Etwaige den Angeboten
des Verlags zugrundeliegende
Konzepte und Bestandteile sind
urheber- und wettbewerbs-
rechtlich geschiitzt und vom
Auftraggeber vertraulich zu be-

handeln. Diese Konzepte diirfen
insbesondere weder in dieser
noch in abgewandelter Form an
Dritte weitergegeben noch von
dem Auftraggeber auBerhalb
des Vertragsumfangs fiir eigene
Zwecke genutzt werden.

11.4 Wird im Zusammenhang
mit der Anzeige eine Grafik oder
in sonstiger Art und Weise der
Name, das Logo, das Unterneh-
menskennzeichen, die Marke, ein
Werktitel oder eine sonstige ge-
schaftliche Bezeichnung ver-
wendet, so gewahrt der Auf-
traggeber dem Verlag fir die
Dauer des Vertrages das nicht
ausschlieBliche, nicht libertrag-
bare Recht zur Nutzung der Gra-
fik oder der entsprechenden Zei-
chen in der jeweiligen Anzeige.

11.5 Vom Verlag fiir den Auf-
traggeber gestaltete Anzeigen-
motive (Promotions) diirfen nur
flir Anzeigen in den dafiir bei
dem Verlag gebuchten Titeln/
Ausgaben verwendet werden.
Weitere Rechte werden nicht
eingerdumt.

12. Laufzeit

12.1 Der Vertrag endet mit
Ablauf der vereinbarten Ver-
tragslaufzeit.

12.2 Das Recht zur auBeror-
dentlichen Kiindigung aus wich-
tigem Grund nach vorheriger
Abmahnung bleibt hiervon un-

beriihrt. Die Kiindigung hat
schriftlich zu erfolgen. Ein
Recht zur fristlosen Kiindigung
aus wichtigem Grund liegt ins-
besondere vor, wenn eine der
Parteien trotz einer schriftli-
chen Abmahnung wiederholt
eine wesentliche Vertragspflicht
verletzt, eine fortdauernde Ver-
tragsverletzung innerhalb ange-
messener Frist nicht abstellt
oder deren Folgen nicht besei-
tigt, gegen eine und/oder beide
Parteien und/oder gegen die
vom Verlag vermarktete Zeit-
schrift infolge einer vertrags-
gegenstandlichen Leistung eine
Abmahnung erfolgte und/oder
eine einstweilige Verfligung er-
wirkt wurde oder fiir den Verlag
der begriindete Verdacht be-
steht, dass der Auftraggeber
oder die von ihm zur Verfligung
gestellten Inhalte gegen gelten-
de rechtliche Bestimmungen,
insbesondere des Strafgesetz-
buches oder die geltenden
Werberichtlinien, verstdBt bzw.
verstoBen hat; ein begriindeter
Verdacht besteht, sobald dem
Verlag auf Tatsachen gestiitzte
Anhaltspunkte fiir einen VerstoB
gegen rechtliche Bestimmungen
vorliegen, insbesondere ab der
Einleitung eines Ermittlungsver-
fahrens gegen den Verlag, den
Auftraggeber und/ oder gegen
die vom Verlag vermarkteten



Zeitschriften bzw. ab der Auf-
forderung zu einer Stellung-
nahme durch die zustindigen
Stellen. Ein Grund zur fristlosen
Kiindigung ist auch gegeben,
wenn iiber das Vermdgen eines
Vertragspartners ein Insolvenz-
verfahren erffnet oder mangels
Masse nicht eréffnet bzw. ein
diesbeziiglicher Antrag gestellt
wird und der betroffene Ver-
tragspartner trotz entsprechen-
der Aufforderung die offenbare
Unbegriindetheit des Antrags
nicht binnen einer angemesse-
nen Frist nachweist. Ein Grund
zur fristlosen Kiindigung be-
steht dariiber hinaus, wenn ge-
gen eine der Vertragsparteien
VollstreckungsmaBnahmen aus-
gebracht und nicht innerhalb
von einem Monat aufgehoben
wurden.

13. Storungen des Vertrags-

verhiltnisses bei hdherer

Gewalt

Bei Betriebsstérungen oder in
Fallen hoherer Gewalt, Arbeits-
kampf, Beschlagnahme, Ver-
kehrsstérungen, allgemeiner
Rohstoff- oder Energieverknap-
pung und dergleichen - sowohl
im Betrieb des Verlag als auch
in fremden Betrieben, deren sich
der Verlag zur Erfiillung seiner
Verbindlichkeiten bedient - hat
der Verlag Anspruch auf volle

Bezahlung der verdffentlichten
Anzeigen, wenn das Vermark-
tungsobjekt mit 80% der im
Durchschnitt der letzten vier
Quartale verkauften oder auf
andere Weise zugesicherten
Auflage vom Verlag ausgeliefert
worden ist. Bei geringeren Aus-
lieferungen wird der Rech-
nungsbetrag im gleichen Ver-
haltnis gekiirzt, in dem die
zugesicherte Auflage zur tat-
sdchlich ausgelieferten Auflage
steht. Der Verlag behélt sich vor,
aus aktuellem Anlass Erschei-
nungstermine zu verschieben.
Dem Auftraggeber erwachsen
daraus keinerlei Anspriiche ge-
geniiber dem Verlag.

14. Einschaltung Dritter

Der Auftraggeber bedarf zur
vollstdndigen oder teilweisen
Ubertragung seiner Rechte und
Pflichten aus dem Anzeigenauf-
trag der vorherigen schriftlichen
Zustimmung des Vermarkters.
Der Verlag ist berechtigt, sich
zur Erfiillung seiner Verbindlich-
keiten aus dem Anzeigenauftrag
Dritter zu bedienen.

15. Vertraulichkeit und

Presse

15.1 Soweit nicht schriftlich
anders vereinbart, werden die
Vertragsparteien Einzelheiten
des Vertragsverhaltnisses, ins-

besondere die Preise und Kondi-
tionen, sowie iiber Geschafts-
geheimnisse, von denen sie im
Rahmen der Vertragsdurchfiih-
rung unmittelbar oder mittelbar
durch die jeweils andere Partei
Kenntnis erlangen, streng ver-
traulich behandeln. Dies gilt
nicht, wenn eine Offenlegung
gerichtlich oder behérdlich an-
geordnet wird oder zur gericht-
lichen Durchsetzung eigener
Rechte gegen die jeweils andere
Vertragspartei erforderlich ist.
Der Vermarkter ist darliber hin-
aus berechtigt, den Inhalt des
Anzeigenauftrags den gemaB
Ziffer 16 eingeschalteten Drit-
ten sowie verbundenen Unter-
nehmen gemaB §§ 15 ff. Aktien-
gesetz offenzulegen. Die
Verpflichtung besteht wahrend
der gesamten Vertragslaufzeit
und unbegrenzt liber eine Been-
digung hinaus.

15.3 Presseerklarungen sowie
sonstige dffentliche Verlautba-
rungen gegeniiber Dritten liber
die Geschaftsbeziehung zwi-
schen dem Verlag und dem Auf-
traggeber oder beziiglich der
Details getroffener Vereinbarun-
gen bediirfen der vorherigen
Freigabe des Verlags. Dies gilt
ebenso fiir Logoverdffentlichun-
gen fiir vom Verlag gelieferte
Logos.

16. Schlussbestimmungen

16.1 Etwaige zusatzliche in
der Preisliste enthaltene
Geschaftsbedingungen gelten
ergénzend zu diesen Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen.

16.2 Soweit nach diesen All-
gemeinen Geschaftsbedingun-
gen Schriftform erforderlich ist,
wird diese durch die Textform
gewahrt.

16.3 Anderungen der AGB
werden dem Auftraggeber
schriftlich mitgeteilt. Sie gelten
als vom Auftraggeber geneh-
migt, sofern dieser nicht binnen
eines Monats ab Mitteilung
schriftlich widerspricht.

16.4 Allgemeine Vertrags-
oder Geschaftsbedingungen des
Auftraggebers werden hiermit
ausdriicklich ausgeschlossen.
Dies gilt auch dann, wenn den
Bedingungen des Auftraggebers
nicht ausdriicklich widerspro-
chen wurde und/oder der Verlag
die Leistungen widerspruchslos
erbringt, d.h. Werbemittel wi-
derspruchslos geschaltet und
verdffentlicht werden.

16.5 Erfiillungsort ist der Sitz
des Verlags. Im Geschaftsver-
kehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des offentlichen
Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen ist
bei Klagen Gerichtsstand der
Sitz des Verlags. Bei Nichtkauf-

leuten bestimmt sich der
Gerichtsstand nach den gesetz-
lichen Vorschriften. Es gilt deut-
sches Recht unter Ausschluss
des UN-Kaufrechts.

16.6 Sollten einzelne Bestim-
mungen des Vertrages ein-
schlieBlich dieser Regelungen
ganz oder teilweise unwirksam
sein oder sollte der Vertrag eine
Liicke enthalten, bleibt die
Wirksamkeit der librigen Be-
stimmungen oder Teile solcher
Bestimmungen unberiihrt. Die
Vertragsparteien verpflichten
sich, anstelle einer unwirksamen
Bestimmung eine giiltige Ver-
einbarung zu treffen, deren
wirtschaftlicher Erfolg dem der
unwirksamen so weit wie még-
lich nahekommt.

Titelfoto: Siileyman Kayaalp
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