Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Stadteregion Aachen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index*
Nahrungs- und Genussmittel 2.082,2 6.6 3.586 94,2
darunter:

Nahrungsmittel 1.471,4 6,5 2.534 94,0

Alkoholfreie Getranke 190,0 6,5 327 93,7

Alkoholische Getranke 206,5 6,6 356 94,2

Tabakwaren 2143 6,7 369 96,6
Gesundheits- und Korperpflege 304,0 6.6 594 94,5
darunter:

Gesundheit 98,0 6,5 169 93,5

Korperpflege 167,2 6,6 288 95,1

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 38,9 6,6 67 94,2
Nahversorgungsrelevante Sortimente 2.386,2 6.6 4.110 94,3
Bekleidung 355,2 6.6 612 94,4
darunter:

Damenmode 182,4 6,6 314 94,5

Herrenmode 87,6 6,6 151 95,4

Kindermode 17,1 6,1 30 87,8

Wasche 39,6 6,6 68 94,1

Strumpfwaren 9,4 6,6 16 94,2

Sonstige Bekleidung 19,1 6,7 33 95,9
Schuhe, Lederwaren 83,7 6.5 144 93,2
darunter:

Schuhe 64,6 6,5 111 93,2

Lederwaren 19,1 6,5 33 92,9
Einrichtungsbedarf 291,2 6.4 502 91.4
darunter:

Maobel 195,2 6,3 336 91,1

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 96.0 6.4 165 921

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 115.6 6.5 199 93,7
darunter:

ElektrogroBgerate 63,7 6,5 110 93,6

Elektrokleingerate 52,0 6,5 89 93,8
Hausrat, Glas, Porzellan 80,5 6.3 139 90,2
Telekommunikation 100,2 6,8 173 97,1
Informationstechnologie 46,9 6.7 81 95,9
Unterhaltungselektronik 59,7 6.5 103 93.6
darunter:

Unterhaltungselektronik 52,3 6,5 90 93,2

bespielte Bild- und Tontrager 7.4 6,7 13 96,5
Foto, Optik 71,1 6.3 122 90,9
darunter:

Foto 10,9 6,4 19 92,1

Optik und Horgerateakustik 60,1 6,3 104 90,6
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 120.5 6.4 207 91,7
darunter:

Sportgerate 21,1 6,5 36 93,3

Sportbekleidung 27,2 6,5 47 93,0

Sportschuhe 11,7 6,5 20 93,3

Fahrrader und Zubehor 60,5 6,3 104 90,4
Spielwaren, Hobbys 98.4 6.4 169 91.6
darunter:

Spielwaren 40,1 6,2 69 89,6

Hobbys, Musikinstrumente 58,3 6,5 100 93,0
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 136,0 6.5 234 92,7
Uhren und Schmuck 49,5 6.9 85 98,5
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 303,2 6.1 599 87.6
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 69,2 6,0 119 85,7
Tierbedarf 45,7 6,2 79 88,8
Babybedarf 16,4 6.2 28 89,1
Gesamt 4.429,1 6,5 7.629 93,1

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewéhr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Kreis Aachen
Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index*

Nahrungs- und Genussmittel 1.131.8 3.6 3.550 93,3
darunter:

Nahrungsmittel 801,9 3,6 2.515 93,3

Alkoholfreie Getranke 103,6 3,6 325 93,0

Alkoholische Getrdnke 11,4 3,5 349 92,5

Tabakwaren 1149 3,6 360 94,3
Gesundheits- und Korperpflege 164.8 36 517 93,3
darunter:

Gesundheit 53,9 3,6 169 93,7

Korperpflege 89,7 3,6 281 92,9

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 21,2 3,6 67 93,6
Nahversorgungsrelevante Sortimente 1.296,6 3,6 4.067 93,3
Bekleidung 191,7 35 601 92,8
darunter:

Damenmode 98,5 3,6 309 93,0

Herrenmode 46,7 3,5 146 92,6

Kindermode 9,7 3,4 30 90,1

Wasche 21,5 3,5 67 92,8

Strumpfwaren 51 3,6 16 93,0

Sonstige Bekleidung 10,3 3,6 32 93,8
Schuhe, Lederwaren 45,8 3.6 144 92.8
darunter:

Schuhe 35,1 3,5 110 92,3

Lederwaren 10,7 3,6 34 94,8
Einrichtungsbedarf 160.0 35 502 91,5
darunter:

Mobel 107.4 3.5 337 91,3

Haus- und Heimtextilien, sonst.

Einrichtungsgegenstande 527 35 165 920
Elektrohaushaltsgerate 62.6 35 196 92.5
darunter:

ElektrogroBgerdte 34,4 3,5 108 92,0

Elektrokleingerate 28,3 3,6 89 93,0
Hausrat, Glas, Porzellan 44,6 3,56 140 91,0
Telekommunikation 52,7 3,6 165 93,1
Informationstechnologie 24,5 3,5 77 91,3
Unterhaltungselektronik 32.0 35 100 91.4
darunter:

Unterhaltungselektronik 28,1 3,5 88 91,1

bespielte Bild- und Tontrager 39 3,6 12 93,7
Foto, Optik 39,3 3.5 123 91,6
darunter:

Foto 59 3,5 18 90,4

Optik und Horgerateakustik 33,4 3,5 105 91,8
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 65.0 34 204 90,2
darunter:

Sportgerate 11,0 3,4 35 89,1

Sportbekleidung 14,4 3,4 45 89,9

Sportschuhe 6,2 34 19 89,7

Fahrrader und Zubehdor 334 3,5 105 90,8
Spielwaren, Hobbys 54,3 35 170 92.0
darunter:

Spielwaren 22,6 3,5 71 91,9

Hobbys, Musikinstrumente 31,7 3,5 99 92,1
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 73,8 3,5 232 91,6
Uhren und Schmuck 27,1 3.8 85 98,1
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 176.1 35 552 92,7
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 41,2 3,6 129 92,9
Tierbedarf 249 34 78 88,1
Babybedarf 9,2 3,5 29 90,9
Gesamt 2.421,5 3,5 7.595 92,7

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)



Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Aachen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index*
Nahrungs- und Genussmittel 950,4 3.0 3.631 95,4
darunter:

Nahrungsmittel 669,5 3,0 2.558 94,8

Alkoholfreie Getranke 86,4 3,0 330 94,5

Alkoholische Getranke 95,1 3,0 363 96,3

Tabakwaren 99,4 3,1 380 99,3
Gesundheits- und Korperpflege 139.2 3.0 532 96,0
darunter:

Gesundheit 44,0 29 168 93,1

Korperpflege 77,5 3,1 296 97,9

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 17,7 3,0 67 95,0
Nahversorgungsrelevante Sortimente 1.089,6 3,0 4.163 95,5
Bekleidung 163,6 3,0 625 96,4
darunter:

Damenmode 83,9 3,0 320 96,4

Herrenmode 40,9 3,1 156 98,8

Kindermode 7,5 2,7 29 84,9

Wasche 18,2 3,0 69 95,6

Strumpfwaren 43 3,0 16 95,6

Sonstige Bekleidung 8,8 3,1 34 98,4
Schuhe, Lederwaren 37.9 2.9 145 93,6
darunter:

Schuhe 29,5 3,0 113 94,4

Lederwaren 84 2,8 32 90,7
Einrichtungsbedarf 131.2 29 501 91,3
darunter:

Maobel 87,8 2,9 335 90,9

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 134 29 166 923

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 53.0 3.0 202 95,3
darunter:

ElektrogroBgerate 29,3 3,0 112 95,6

Elektrokleingerate 23,7 3,0 91 94,9
Hausrat, Glas, Porzellan 35,9 2,8 137 89,1
Telekommunikation 47,4 3,2 181 101,9
Informationstechnologie 22,4 3,2 86 101,6
Unterhaltungselektronik 7.7 3.0 106 96,3
darunter:

Unterhaltungselektronik 24,2 3,0 93 95,8

bespielte Bild- und Tontrager 3,4 3,1 13 99,9
Foto, Optik 31,7 2.8 121 89,9
darunter:

Foto 5,0 3,0 19 94,2

Optik und Horgerateakustik 26,7 2,8 102 89,2
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 55,4 29 912 93.6
darunter:

Sportgerate 10,0 3,1 38 98,5

Sportbekleidung 12,8 3,0 49 96,9

Sportschuhe 55 3,1 21 97,7

Fahrrader und Zubehor 271 2,8 104 89,8
Spielwaren, Hobbys 44,1 2.9 169 91.1
darunter:

Spielwaren 17,5 2,7 67 86,7

Hobbys, Musikinstrumente 26,6 3,0 102 94,2
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 62,2 3,0 238 94,0
Uhren und Schmuck 22,4 3,1 86 99,0
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 127.1 2.6 486 81,5
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 28,0 2,4 107 77,1
Tierbedarf 20,8 2,8 79 89,6
Babybedarf 7.2 2,7 28 86,8
Gesamt 2.007,7 2,9 7.670 93,6

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Alsdorf

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 159.1 0.5 3.965 85,8
darunter:

Nahrungsmittel 112,6 0,5 2.311 85,7

Alkoholfreie Getranke 14,5 0,5 298 85,3

Alkoholische Getranke 15,4 0,5 315 83,5

Tabakwaren 16,6 0,5 340 89,1
Gesundheits- und Korperpflege 9.9 0.5 470 84,9
darunter:

Gesundheit 7.5 0,5 153 84,8

Korperpflege 12,5 0,5 256 84,5

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 3,0 0,5 61 86,3
Nahversorgungsrelevante Sortimente 182,0 0,5 3.735 85,7
Bekleidung 26,2 0.5 538 83,0
darunter:

Damenmode 13,5 0,5 276 83,1

Herrenmode 6,4 0,5 131 82,9

Kindermode 1,3 0,5 27 79,8

Wasche 2,9 0,5 60 83,2

Strumpfwaren 0,7 0,5 14 84,1

Sonstige Bekleidung 1,4 0,5 29 84,5
Schuhe, Lederwaren 6.3 0.5 128 83.0
darunter:

Schuhe 4.8 0,5 99 82,8

Lederwaren 1.4 0,5 30 83,6
Einrichtungsbedarf 21,9 0.5 449 81.9
darunter:

Maobel 14,6 0,5 299 81,1

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 73 05 150 835

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 8,7 0.5 178 83.6
darunter:

ElektrogroBgerate 4,7 0,5 97 83,2

Elektrokleingerate 39 0,5 80 84,1
Hausrat, Glas, Porzellan 6.1 0,5 125 81,5
Telekommunikation 7,5 0,5 155 87,0
Informationstechnologie 3.3 0,5 68 80,8
Unterhaltungselektronik 4.4 0.5 90 81.8
darunter:

Unterhaltungselektronik 3,8 0,5 79 81,3

bespielte Bild- und Tontrager 0,5 0,5 11 85,4
Foto, Optik 5,3 0.5 108 80,0
darunter:

Foto 0,8 0,5 17 80,8

Optik und Horgerateakustik 4,4 0,5 91 79,9
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 8.8 0.5 181 80,1
darunter:

Sportgerate 1,5 0,5 30 78,3

Sportbekleidung 1,9 0,5 40 79,4

Sportschuhe 0,8 0,5 17 79,2

Fahrrader und Zubehor 4,6 0,5 94 81,2
Spielwaren, Hobbys 73 0.5 150 813
darunter:

Spielwaren 3,1 0,5 63 82,3

Hobbys, Musikinstrumente 4,2 0,5 87 80,6
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 10,2 0.5 208 82,4
Uhren und Schmuck 3,6 0,5 74 85,8
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 94,1 0.5 494 82.9
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 5.4 0,5 112 80,3
Tierbedarf 3,2 0.4 67 75,0
Babybedarf 1,3 0,5 26 80,9
Gesamt 335,6 0,5 6.886 84,1

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Baesweiler

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 99,3 0.3 3.396 89,2
darunter:

Nahrungsmittel 70,4 0,3 2.408 89,3

Alkoholfreie Getranke 9,1 0,3 311 89,0

Alkoholische Getranke 9,7 0,3 330 87,5

Tabakwaren 10,1 0,3 347 90,7
Gesundheits- und Korperpflege 144 0.3 492 88,7
darunter:

Gesundheit 4,7 0,3 160 88,7

Korperpflege 7,8 0,3 268 88,5

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1,9 0,3 64 89,5
Nahversorgungsrelevante Sortimente 113,7 0.3 3.888 89,2
Bekleidung 16,6 0.3 569 87,8
darunter:

Damenmode 8,6 0,3 292 88,0

Herrenmode 4,0 0,3 137 86,8

Kindermode 0,9 0,3 30 87,9

Wasche 1,9 0,3 64 88,1

Strumpfwaren 0,4 0,3 15 88,6

Sonstige Bekleidung 0,9 0,3 31 88,9
Schuhe, Lederwaren 4.0 0.3 136 88,2
darunter:

Schuhe 3,1 0,3 105 87,9

Lederwaren 09 0,3 31 88,9
Einrichtungsbedarf 13.9 0.3 475 86.6
darunter:

Maobel 9,3 0,3 319 86,3

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 46 0.3 157 873

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 5.4 0.3 186 87.6
darunter:

ElektrogroBgerate 3,0 0,3 102 87,0

Elektrokleingerate 2,5 0,3 84 88,3
Hausrat, Glas, Porzellan 3.9 0.3 133 86.4
Telekommunikation 4,7 0,3 161 90,5
Informationstechnologie 2,1 0,3 72 85,9
Unterhaltungselektronik 28 0.3 95 86,4
darunter:

Unterhaltungselektronik 2,4 0,3 83 85,8

bespielte Bild- und Tontrager 0,3 0,3 12 90,7
Foto, Optik 3.3 0.3 114 84,8
darunter:

Foto 0,5 0,3 18 86,4

Optik und Horgerateakustik 2,8 0,3 97 84,5
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 5,7 0.3 196 86,7
darunter:

Sportgerate 1.0 0,3 33 84,8

Sportbekleidung 1,3 0,3 43 85,6

Sportschuhe 0,5 0,3 18 85,5

Fahrrader und Zubehor 3,0 0,3 102 88,1
Spielwaren, Hobbys 48 0.3 164 88,5
darunter:

Spielwaren 2.1 0,3 70 91,1

Hobbys, Musikinstrumente 2,7 0,3 94 86,7
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 6.4 0,3 218 86,5
Uhren und Schmuck 2,3 0,3 80 92,5
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 15.6 0.3 533 89.4
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 3,6 0,3 125 89,8
Tierbedarf 2,1 0.3 71 80,4
Babybedarf 0,8 0.3 28 89,0
Gesamt 211,8 0,3 7.245 88,5

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Eschweiler

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 198.1 0.6 3.456 90,8
darunter:

Nahrungsmittel 140,3 0,6 2.448 90,8

Alkoholfreie Getranke 18,1 0,6 316 90,4

Alkoholische Getranke 19,3 0,6 338 89,4

Tabakwaren 20,3 0,6 354 92,7
Gesundheits- und Korperpflege 28,8 0.6 502 90,6
darunter:

Gesundheit 9,4 0,6 164 91,0

Korperpflege 15,7 0,6 273 90,3

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 3,7 0,6 65 91,3
Nahversorgungsrelevante Sortimente 226,9 0,6 3.958 90,8
Bekleidung 33,2 0.6 579 89,3
darunter:

Damenmode 17,1 0,6 298 89,6

Herrenmode 8,1 0,6 141 89,0

Kindermode 1,7 0,6 29 86,0

Wasche 3,7 0,6 65 89,4

Strumpfwaren 09 0,6 15 90,0

Sonstige Bekleidung 1,8 0,6 31 90,7
Schuhe, Lederwaren 7.9 0.6 138 89,3
darunter:

Schuhe 6,1 0,6 106 88,8

Lederwaren 1.8 0,6 32 91,2
Einrichtungsbedarf 7.6 0.6 481 87.6
darunter:

Maobel 18,4 0,6 322 87,2

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 9.1 0.6 159 88,6

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 10.9 0.6 190 89,5
darunter:

ElektrogroBgerate 6,0 0,6 104 89,0

Elektrokleingerate 49 0,6 86 90,2
Hausrat, Glas, Porzellan 7.7 0,6 134 87.2
Telekommunikation 9,3 0,6 162 91,0
Informationstechnologie 4,2 0,6 74 87,8
Unterhaltungselektronik 5.6 0.6 97 88.4
darunter:

Unterhaltungselektronik 4,9 0,6 85 88,0

bespielte Bild- und Tontrager 0,7 0,6 12 91,0
Foto, Optik 6.8 0.6 118 87,8
darunter:

Foto 1,0 0,6 18 87,3

Optik und Horgerateakustik 58 0,6 100 87,9
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 112 0.6 195 86,1
darunter:

Sportgerate 1.9 0,6 33 84,3

Sportbekleidung 2,5 0,6 43 85,4

Sportschuhe 1,1 0,6 18 85,2

Fahrrader und Zubehor 5.8 0,6 100 87,1
Spielwaren, Hobbys 9.4 0.6 164 88,7
darunter:

Spielwaren 3,9 0,6 69 89,2

Hobbys, Musikinstrumente 55 0,6 95 88,4
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 12,8 0,6 224 88,7
Uhren und Schmuck 4,6 0,6 81 93,5
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 30,0 0.6 593 87.8
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 6,9 0,6 120 86,7
Tierbedarf 4,2 0,6 74 83,3
Babybedarf 1,6 0,6 28 87.4
Gesamt 420,8 0,6 7.340 89,6

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Herzogenrath

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 175.4 0.6 3.624 95,2
darunter:

Nahrungsmittel 124,3 0,6 2.568 95,2

Alkoholfreie Getranke 16,0 0,6 331 94,9

Alkoholische Getranke 17,4 0,6 359 95,2

Tabakwaren 17,7 0,6 366 95,8
Gesundheits- und Korperpflege 25,7 0.6 531 95,7
darunter:

Gesundheit 8,4 0,6 174 96,6

Korperpflege 13,9 0,6 288 95,2

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 33 0,6 68 95,7
Nahversorgungsrelevante Sortimente 2011 0,6 4.155 95,3
Bekleidung 30,0 0.6 620 95,7
darunter:

Damenmode 15,5 0,6 320 96,2

Herrenmode 73 0,6 151 95,4

Kindermode 1,5 0,5 31 91,5

Wasche 3.4 0,6 69 95,5

Strumpfwaren 0,8 0,6 16 95,5

Sonstige Bekleidung 1,6 0,6 33 96,7
Schuhe, Lederwaren 71 0.6 148 95,4
darunter:

Schuhe 55 0,5 113 94,6

Lederwaren 1,7 0,6 35 98,1
Einrichtungsbedarf 25,1 0.5 518 94,5
darunter:

Maobel 16,9 0,5 349 94,5

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 82 05 170 945

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 9.8 0.6 202 95,0
darunter:

ElektrogroBgerate 5.4 0,5 111 94,6

Elektrokleingerate 4,4 0,6 91 95,5
Hausrat, Glas, Porzellan 6.9 0,5 143 93,2
Telekommunikation 8,1 0,5 167 93,7
Informationstechnologie 3,8 0,5 79 94,1
Unterhaltungselektronik 5.0 0.5 103 94,1
darunter:

Unterhaltungselektronik 4,4 0,5 91 93,9

bespielte Bild- und Tontrager 0,6 0,6 13 95,3
Foto, Optik 6.2 0.6 128 95,1
darunter:

Foto 09 0,5 19 92,4

Optik und Horgerateakustik 53 0,6 109 95,6
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 100 0.5 207 91,5
darunter:

Sportgerate 1,7 0,5 35 90,3

Sportbekleidung 2,2 0,5 46 91,5

Sportschuhe 1,0 0,5 20 91,2

Fahrrader und Zubehor 5.1 0,5 106 91,9
Spielwaren, Hobbys 8.4 0.5 173 93,7
darunter:

Spielwaren 3,4 0,5 71 92,1

Hobbys, Musikinstrumente 50 0,6 102 94,9
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 11,5 0.5 238 94,2
Uhren und Schmuck 4,2 0,6 87 101,1
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 7.0 0.5 558 93,7
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 6,3 0,5 131 94,0
Tierbedarf 3.9 0,5 81 91,1
Babybedarf 1,4 0,5 29 91,9
Gesamt 376,0 0,6 7.768 94,8

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Monschau
Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 47.9 0.2 3.880 101.9
darunter:

Nahrungsmittel 34,0 0,2 2.752 102,0

Alkoholfreie Getranke 4.4 0,2 357 102,1

Alkoholische Getranke 4.8 0,2 388 102,9

Tabakwaren 4,7 0,1 384 100,3
Gesundheits- und Korperpflege 7.0 0.2 566 1022
darunter:

Gesundheit 2,3 0,2 187 103,8

Korperpflege 3,8 0,1 306 101,2

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,9 0,2 73 102,2
Nahversorgungsrelevante Sortimente 54,9 0,2 4.447 102,0
Bekleidung 8,2 0.2 667 103,0
darunter:

Damenmode 4,72 0,2 341 102,6

Herrenmode 2,0 0,2 165 104,4

Kindermode 0,4 0,1 34 100,7

Wasche 0,9 0,2 74 102,6

Strumpfwaren 0,2 0,2 18 102,4

Sonstige Bekleidung 0,4 0,2 35 103,2
Schuhe, Lederwaren 20 0.2 160 103.5
darunter:

Schuhe 1,5 0,2 122 102,6

Lederwaren 0,5 0,2 38 106,3
Einrichtungsbedarf 6.9 0.2 557 1015
darunter:

Maobel 4.6 0,1 373 101,2

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 23 0.2 184 102.3

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 2.7 0.2 217 102.3
darunter:

ElektrogroBgerate 1,5 0,2 120 102,3

Elektrokleingerate 1,2 0,2 97 102,2
Hausrat, Glas, Porzellan 2,0 0,2 160 104,2
Telekommunikation 2,1 0,1 172 96,9
Informationstechnologie 1,0 0,1 85 100,6
Unterhaltungselektronik 14 0.1 111 100.8
darunter:

Unterhaltungselektronik 1,2 0,1 98 100,9

bespielte Bild- und Tontrager 0,2 0,1 13 100,0
Foto, Optik 1,8 0.2 143 106,5
darunter:

Foto 0,2 0,1 20 98,6

Optik und Horgerateakustik 1,5 0,2 123 107,9
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 28 0.2 230 1016
darunter:

Sportgerate 0,5 0,2 40 102,3

Sportbekleidung 0,6 0,2 51 102,3

Sportschuhe 0,3 0,2 22 102,3

Fahrrader und Zubehor 1,4 0,1 116 100,9
Spielwaren, Hobbys 23 0.2 189 102.3
darunter:

Spielwaren 0,9 0,1 77 99,3

Hobbys, Musikinstrumente 1.4 0,2 113 104,4
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 3,2 0,2 258 101,9
Uhren und Schmuck 1,2 0,2 97 112,3
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 8.3 0.2 668 12,1
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 2,0 0,2 162 116,8
Tierbedarf 1,2 0,2 95 106,9
Babybedarf 0,4 0,1 32 100,0
Gesamt 104,4 0,2 8.450 103,2

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,
Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)



Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Roetgen
Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 37.1 0.1 4.939 111.2
darunter:

Nahrungsmittel 26,4 0,1 3.009 111,6

Alkoholfreie Getranke 34 0,1 391 111,8

Alkoholische Getranke 3,8 0,1 432 114,4

Tabakwaren 3,5 0,1 400 104,7
Gesundheits- und Korperpflege 5.5 0.1 628 1133
darunter:

Gesundheit 1,8 0,1 206 114,2

Korperpflege 3,0 0,1 343 113,3

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,7 0,1 79 111,2
Nahversorgungsrelevante Sortimente 42,6 0,1 4.860 111,5
Bekleidung 6.7 0.1 761 17,4
darunter:

Damenmode 3,4 0,1 387 116,6

Herrenmode 1,6 0,1 187 118,0

Kindermode 0,4 0,1 42 125,0

Wasche 0,7 0,1 85 117,2

Strumpfwaren 0,2 0,1 20 115,7

Sonstige Bekleidung 0,4 0,1 40 117,0
Schuhe, Lederwaren 16 0.1 185 119.3
darunter:

Schuhe 1,2 0,1 141 118,2

Lederwaren 0,4 0,1 44 123,1
Einrichtungsbedarf 5,7 0.1 652 118.8
darunter:

Maobel 3,9 0,1 444 120,3

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 18 01 908 115.6

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 2.1 0.1 242 113.7
darunter:

ElektrogroBgerate 1,2 0,1 133 113,8

Elektrokleingerate 0,9 0,1 108 113,6
Hausrat, Glas, Porzellan 1,6 0,1 182 118,6
Telekommunikation 1,7 0,1 196 110,0
Informationstechnologie 0,9 0,1 101 119,8
Unterhaltungselektronik 11 0.1 127 115.3
darunter:

Unterhaltungselektronik 1,0 0,1 111 115,0

bespielte Bild- und Tontrager 0,1 0,1 15 117,6
Foto, Optik 1,4 0.1 163 121,2
darunter:

Foto 0,2 0,1 24 117,6

Optik und Horgerateakustik 1,2 0,1 139 121,8
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 24 0.1 279 123.2
darunter:

Sportgerate 0,4 0,1 49 125,8

Sportbekleidung 0,5 0,1 62 123,9

Sportschuhe 0,2 0,1 27 124,3

Fahrrader und Zubehor 1,2 0,1 140 121,8
Spielwaren, Hobbys 20 0.1 928 123.2
darunter:

Spielwaren 0,8 0,1 96 1241

Hobbys, Musikinstrumente 1,2 0,1 132 122,5
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 2,5 0.1 290 114,8
Uhren und Schmuck 1,0 0,1 115 133,2
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 6.4 0.1 736 123.4
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 1,6 0,1 181 130,1
Tierbedarf 1,0 0,1 110 124,2
Babybedarf 0,3 0,1 39 123,9
Gesamt 82,8 0,1 9.445 115,3

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,
Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)



Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Simmerath
Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 63.5 0.2 3.826 100.5
darunter:

Nahrungsmittel 45,1 0,2 2.715 100,7

Alkoholfreie Getranke 58 0,2 351 100,6

Alkoholische Getranke 6,3 0,2 382 101,1

Tabakwaren 6,3 0,2 378 98,8
Gesundheits- und Korperpflege 9,3 0.2 559 1008
darunter:

Gesundheit 3,0 0,2 184 101,7

Korperpflege 50 0,2 303 100,2

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1,2 0,2 72 101,1
Nahversorgungsrelevante Sortimente 72,8 0,2 4.385 100,6
Bekleidung 11,0 0.2 661 102,0
darunter:

Damenmode 5,6 0,2 337 101,6

Herrenmode 2,7 0,2 163 103,1

Kindermode 0,6 0,2 34 101,1

Wasche 1,2 0,2 74 101,7

Strumpfwaren 0,3 0,2 17 101,4

Sonstige Bekleidung 0,6 0,2 35 102,2
Schuhe, Lederwaren 26 0.2 158 102.3
darunter:

Schuhe 2,0 0,2 121 101,5

Lederwaren 0,6 0,2 37 104,8
Einrichtungsbedarf 9,2 0.2 553 100.9
darunter:

Maobel 6,2 0,2 371 100,7

Haus- und Heimtextilien, sonst.

Einrichtungsgegenstande 30 0.2 182 101.3
Elektrohaushaltsgerate 3.6 0.2 214 100.8
darunter:

ElektrogroBgerate 2,0 0,2 118 100,9

Elektrokleingerate 1,6 0,2 96 100,8
Hausrat, Glas, Porzellan 2,6 0,2 158 102,7
Telekommunikation 2,9 0,2 172 96,6
Informationstechnologie 1.4 0,2 84 100,1
Unterhaltungselektronik 18 0.2 110 99,7
darunter:

Unterhaltungselektronik 1,6 0,2 96 99,6

bespielte Bild- und Tontrager 0,2 0,2 13 99,9
Foto, Optik 2.3 0.2 139 103,2
darunter:

Foto 0,3 0,2 20 98,2

Optik und Horgerateakustik 2,0 0,2 119 104,2
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 3.8 0.2 929 1012
darunter:

Sportgerate 0,7 0,2 40 102,2

Sportbekleidung 0,9 0,2 51 102,0

Sportschuhe 0,4 0,2 22 102,1

Fahrrader und Zubehor 1,9 0,2 116 100,4
Spielwaren, Hobbys 3.1 0.2 189 102.0
darunter:

Spielwaren 1,3 0,2 77 99,8

Hobbys, Musikinstrumente 1.9 0,2 112 103,6
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 4,2 0,2 253 100,3
Uhren und Schmuck 1,6 0,2 95 110,3
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 10.9 0.2 656 110.2
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 2,6 0,2 157 112,6
Tierbedarf 1,5 0,2 93 104,6
Babybedarf 0,5 0.2 32 100,4
Gesamt 138,5 0,2 8.338 101,8

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,
Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)



Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Stolberg

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 202.8 0.6 3.529 92,7
darunter:

Nahrungsmittel 143,6 0,6 2.500 92,7

Alkoholfreie Getranke 18,6 0,6 323 92,4

Alkoholische Getranke 19,9 0,6 346 91,8

Tabakwaren 20,7 0,6 360 94,2
Gesundheits- und Korperpflege 29,5 0.6 513 92.6
darunter:

Gesundheit 9,7 0,6 168 93,1

Korperpflege 16,1 0,6 279 92,3

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 3,8 0,6 66 92,9
Nahversorgungsrelevante Sortimente 2323 0,6 4.043 92,7
Bekleidung 34,1 0.6 593 91,6
darunter:

Damenmode 17,5 0,6 305 91,8

Herrenmode 83 0,6 145 91,4

Kindermode 1,7 0,6 30 88,4

Wasche 3,8 0,6 66 91,6

Strumpfwaren 09 0,6 16 92,0

Sonstige Bekleidung 1,8 0,6 32 92,8
Schuhe, Lederwaren 8,2 0.6 142 91,7
darunter:

Schuhe 6,2 0,6 109 91,2

Lederwaren 1.9 0,6 33 93,7
Einrichtungsbedarf 28.4 0.6 495 90,2
darunter:

Maobel 19,1 0,6 332 89,9

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 9.4 0.6 163 9038

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 112 0.6 195 91.8
darunter:

ElektrogroBgerate 6,1 0,6 107 91,3

Elektrokleingerate 51 0,6 88 92,4
Hausrat, Glas, Porzellan 7.9 0,6 138 89,7
Telekommunikation 9,5 0,6 166 93,4
Informationstechnologie 4,4 0,6 76 90,4
Unterhaltungselektronik 5.7 0.6 100 90,7
darunter:

Unterhaltungselektronik 5,0 0,6 87 90,4

bespielte Bild- und Tontrager 0,7 0,6 12 93,3
Foto, Optik 7.0 0,6 122 90,6
darunter:

Foto 1.1 0,6 18 89,8

Optik und Horgerateakustik 6,0 0,6 104 90,8
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 16 0.6 201 89,0
darunter:

Sportgerate 2,0 0,6 34 87,4

Sportbekleidung 2,6 0,6 44 88,3

Sportschuhe 1,1 0,6 19 88,2

Fahrrader und Zubehor 6,0 0,6 104 90,0
Spielwaren, Hobbys 9.7 0.6 169 91.1
darunter:

Spielwaren 4.1 0,6 71 91,5

Hobbys, Musikinstrumente 5,6 0,6 98 90,8
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 13,2 0.6 230 90,9
Uhren und Schmuck 4,8 0,7 84 96,8
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 313 0.6 544 91,3
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 7.3 0,6 127 91,3
Tierbedarf 4,4 0,6 76 86,2
Babybedarf 1,6 0,6 29 89,9
Gesamt 432,6 0,6 7.529 91,9

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Wiirselen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 148.5 0.5 3.717 97.6
darunter:

Nahrungsmittel 105,2 0,5 2.632 97,6

Alkoholfreie Getranke 13,6 0,5 340 97,4

Alkoholische Getranke 14,8 0,5 370 98,1

Tabakwaren 14,9 0,5 374 97,8
Gesundheits- und Korperpflege 21,7 0.5 544 98,2
darunter:

Gesundheit 7,1 0,5 178 98,5

Korperpflege 11,9 0,5 297 98,1

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 2,8 0,5 69 97,7
Nahversorgungsrelevante Sortimente 170,3 0,5 4.261 97,7
Bekleidung 25,6 0.5 641 98,9
darunter:

Damenmode 13,2 0,5 330 99,5

Herrenmode 6,2 0,5 156 98,5

Kindermode 1,3 0,5 32 95,6

Wasche 2,9 0,5 72 98,7

Strumpfwaren 0,7 0,5 17 98,4

Sonstige Bekleidung 1,4 0,5 34 99,7
Schuhe, Lederwaren 6.1 0.5 153 98,7
darunter:

Schuhe 4,7 0,5 117 97,8

Lederwaren 1.4 0,5 36 101,5
Einrichtungsbedarf 21,4 0.5 535 97.5
darunter:

Maobel 14,4 0,5 361 97,8

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 70 05 174 96.9

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 8.3 0.5 208 97.7
darunter:

ElektrogroBgerate 4.6 0,5 114 97,2

Elektrokleingerate 3,7 0,5 94 98,3
Hausrat, Glas, Porzellan 5.9 0,5 148 96,0
Telekommunikation 6,9 0,5 174 97.8
Informationstechnologie 3.3 0,5 82 97,9
Unterhaltungselektronik 43 0.5 107 97.2
darunter:

Unterhaltungselektronik 3,7 0,5 94 97,0

bespielte Bild- und Tontrager 0,5 0,5 13 98,9
Foto, Optik 5,2 0.5 131 97,5
darunter:

Foto 0,8 0,5 20 96,0

Optik und Horgerateakustik 4,5 0,5 112 97,8
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 8,6 0.5 216 95,7
darunter:

Sportgerate 1,5 0,5 37 95,3

Sportbekleidung 1,9 0,5 48 96,0

Sportschuhe 0,8 0,5 21 95,8

Fahrrader und Zubehor 4,4 0,5 110 95,6
Spielwaren, Hobbys 7.2 0.5 180 97.3
darunter:

Spielwaren 3,0 0,5 74 95,9

Hobbys, Musikinstrumente 4,2 0,5 106 98,3
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 9.8 0.5 245 96,9
Uhren und Schmuck 3,6 0,5 91 104,9
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 9.6 0.5 56 94.8
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 5.4 0,5 134 96,4
Tierbedarf 3.4 0,5 84 94,9
Babybedarf 1,2 0,5 30 95,8
Gesamt 319,1 0,5 7.985 97,5

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




