Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Kreis Heinsberg

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index*
Nahrungs- und Genussmittel 949,8 3.0 3.603 94,7
darunter:

Nahrungsmittel 672,3 3,0 2.550 94,6

Alkoholfreie Getranke 87,1 3,0 331 94,6

Alkoholische Getranke 93,2 3,0 354 93,7

Tabakwaren 97,2 3,0 369 96,4
Gesundheits- und Korperpflege 136.9 3.0 519 93,7
darunter:

Gesundheit 44,7 3,0 169 93,8

Korperpflege 74,6 3,0 283 93,5

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 17,6 3,0 67 94,1
Nahversorgungsrelevante Sortimente 1.086,6 3,0 4.122 94,5
Bekleidung 158,7 2,9 602 92,9
darunter:

Damenmode 81,0 29 307 92,5

Herrenmode 38,9 29 147 93,3

Kindermode 8,2 29 31 93,0

Wasche 17,8 2,9 67 93,0

Strumpfwaren 4,2 3,0 16 93,7

Sonstige Bekleidung 8,5 3,0 32 93,7
Schuhe, Lederwaren 38,1 3.0 144 93.4
darunter:

Schuhe 29,3 2,9 111 93,1

Lederwaren 8.8 3,0 33 94,5
Einrichtungsbedarf 133.8 29 507 92,5
darunter:

Mabel 89,8 2,9 341 92,3

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 440 29 167 929

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 52.3 2.9 198 93,3
darunter:

ElektrogroBgerate 28,7 2,9 109 92,9

Elektrokleingerate 23,6 3,0 89 93,7
Hausrat, Glas, Porzellan 37.6 2,9 143 92,9
Telekommunikation 43,8 3,0 166 93,5
Informationstechnologie 20,1 2,9 76 90,7
Unterhaltungselektronik 26,5 2.9 1071 91,5
darunter:

Unterhaltungselektronik 23,2 29 88 91,1

bespielte Bild- und Tontrager 33 3,0 12 94,4
Foto, Optik 32,8 2.9 124 92,3
darunter:

Foto 49 2,9 19 91,1

Optik und Horgerateakustik 27,8 29 106 92,5
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 54,7 29 208 91.8
darunter:

Sportgerate 9,2 2,8 35 90,0

Sportbekleidung 12,1 2,9 46 90,8

Sportschuhe 5,2 2,9 20 90,6

Fahrrader und Zubehor 28,3 29 107 93,1
Spielwaren, Hobbys 45.4 2.9 179 93,0
darunter:

Spielwaren 19,0 3,0 72 93,7

Hobbys, Musikinstrumente 26,3 29 100 92,6
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 61,3 2,9 232 92,0
Uhren und Schmuck 22,6 3,1 86 98,9
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 157.5 3.2 598 1003
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 35,9 3,1 136 98,0
Tierbedarf 20,8 2,8 79 89,0
Babybedarf 7.8 2.9 30 93,2
Gesamt 2.036,3 3,0 7.725 94,3

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Erkelenz

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index*
Nahrungs- und Genussmittel 1711 0.5 3.780 99,3
darunter:

Nahrungsmittel 121,3 0,5 2.680 99,4

Alkoholfreie Getranke 15,7 0,5 347 99,3

Alkoholische Getranke 17.1 0,5 378 100,2

Tabakwaren 17,0 0,5 376 98,3
Gesundheits- und Korperpflege 25,1 0.5 554 100.0
darunter:

Gesundheit 8,2 0,5 182 100,6

Korperpflege 13,7 0,5 302 99,8

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 3,2 0,5 70 98,9
Nahversorgungsrelevante Sortimente 196,2 0,5 4.335 99,4
Bekleidung 29,6 0.5 654 100,9
darunter:

Damenmode 15,2 0,5 335 100,8

Herrenmode 7,2 0,5 160 100,9

Kindermode 1,5 0,5 34 101,3

Wasche 3.3 0,5 73 100,9

Strumpfwaren 0,8 0,5 17 100,6

Sonstige Bekleidung 1,6 0,6 35 101,4
Schuhe, Lederwaren 71 0.6 157 1015
darunter:

Schuhe 54 0,5 120 100,6

Lederwaren 1,7 0,6 37 104,3
Einrichtungsbedarf 25,4 0.6 560 102.1
darunter:

Maobel 17,2 0,6 380 103,0

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 82 05 180 1003

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 9.6 0.5 213 100.2
darunter:

ElektrogroBgerate 53 0,5 117 100,1

Elektrokleingerate 43 0,5 96 100,3
Hausrat, Glas, Porzellan 7.0 0,5 154 100,0
Telekommunikation 7,8 0,5 173 97,3
Informationstechnologie 3,8 0,5 84 99,9
Unterhaltungselektronik 4.9 0.5 109 99,2
darunter:

Unterhaltungselektronik 4,3 0,5 96 98,9

bespielte Bild- und Tontrager 0,6 0,5 13 101,1
Foto, Optik 6.1 0.5 136 100,8
darunter:

Foto 09 0,5 20 98,7

Optik und Horgerateakustik 52 0,5 116 101,2
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 10.2 0.5 296 99,8
darunter:

Sportgerate 1,7 0,5 38 98,2

Sportbekleidung 2,3 0,5 50 98,9

Sportschuhe 1,0 0,5 21 98,6

Fahrrader und Zubehor 53 0,5 116 100,9
Spielwaren, Hobbys 8.5 0.6 188 101.4
darunter:

Spielwaren 3,5 0,5 78 101,1

Hobbys, Musikinstrumente 50 0,6 110 101,7
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 11,3 0.5 250 98,9
Uhren und Schmuck 4,3 0,6 94 108,9
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 29,5 0.6 651 109.2
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 6,6 0,6 146 105,0
Tierbedarf 3.9 0,5 87 98,1
Babybedarf 1,5 0,5 32 101,0
Gesamt 3733 0,5 8.247 100,7

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Industrie- und Handelskammer
Aachen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 46,6 0.1 3.457 90,8
darunter:

Nahrungsmittel 33,2 0,1 2.459 91,2

Alkoholfreie Getranke 4,3 0,1 317 90,8

Alkoholische Getranke 4,5 0,1 337 89,2

Tabakwaren 4,6 0,1 343 89,8
Gesundheits- und Korperpflege 6.8 0.1 502 90,5
darunter:

Gesundheit 2,2 0,1 163 90,2

Korperpflege 3,7 0,1 273 90,3

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,9 0,1 66 92,5
Nahversorgungsrelevante Sortimente 53.4 0,1 3.958 90,8
Bekleidung 7.9 0.1 588 90,7
darunter:

Damenmode 4,0 0,1 298 89,7

Herrenmode 2,0 0,1 145 91,5

Kindermode 0,4 0,2 32 95,2

Wasche 0,9 0,1 66 91,0

Strumpfwaren 0,2 0,1 16 91,6

Sonstige Bekleidung 0,4 0,1 31 91,5
Schuhe, Lederwaren 19 0.1 142 91,5
darunter:

Schuhe 1,5 0,1 109 91,4

Lederwaren 0,4 0,1 33 92,2
Einrichtungsbedarf 6.7 0.1 500 91,0
darunter:

Maobel 4,5 0,1 334 90,5

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 22 01 165 921

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 26 0.1 192 90,1
darunter:

ElektrogroBgerate 1,4 0,1 106 90,2

Elektrokleingerate 1,2 0,1 86 90,1
Hausrat, Glas, Porzellan 1,9 0,1 141 91,9
Telekommunikation 2,1 0,1 158 88,6
Informationstechnologie 1,0 0,1 75 89,0
Unterhaltungselektronik 13 0.1 97 88,7
darunter:

Unterhaltungselektronik 1,2 0,1 85 88,1

bespielte Bild- und Tontrager 0,2 0,1 12 92,6
Foto, Optik 1,6 0.1 118 87,5
darunter:

Foto 0,2 0,1 18 88,7

Optik und Horgerateakustik 1,3 0,1 100 87,3
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 28 0.1 208 91.8
darunter:

Sportgerate 0,5 0,1 35 91,3

Sportbekleidung 0,6 0,1 46 91,5

Sportschuhe 0,3 0,1 20 91,3

Fahrrader und Zubehor 1,4 0,1 106 92,2
Spielwaren, Hobbys 23 0.2 174 93.9
darunter:

Spielwaren 1,0 0,2 74 95,7

Hobbys, Musikinstrumente 1,3 0,1 100 92,6
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 3.0 0.1 224 88.8
Uhren und Schmuck 1,1 0,2 83 95,9
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 8.1 0.2 597 1003
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 1,8 0,2 136 98,2
Tierbedarf 1,1 0,1 78 88,4
Babybedarf 0,4 0.2 30 94,8
Gesamt 101,1 0,1 7.499 91,6

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Geilenkirchen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 102,2 0.3 3.588 94,3
darunter:

Nahrungsmittel 72,4 0,3 2.543 94,3

Alkoholfreie Getranke 9,4 0,3 329 94,1

Alkoholische Getranke 10,1 0,3 354 93,7

Tabakwaren 10,3 0,3 362 94,8
Gesundheits- und Korperpflege 14.9 0.3 592 94,2
darunter:

Gesundheit 4.8 0,3 170 94,0

Korperpflege 8,1 0,3 285 94,2

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1,9 0,3 67 94,2
Nahversorgungsrelevante Sortimente 117,0 0,3 4.110 94,3
Bekleidung 17,3 0.3 608 93,8
darunter:

Damenmode 8,8 0,3 310 93,2

Herrenmode 43 0,3 150 94,8

Kindermode 0,9 0,3 32 94,1

Wasche 1,9 0,3 68 94,0

Strumpfwaren 0,5 0,3 16 94,4

Sonstige Bekleidung 0,9 0,3 33 95,0
Schuhe, Lederwaren 42 0.3 146 94.6
darunter:

Schuhe 3,2 0,3 112 941

Lederwaren 1.0 0,3 34 96,1
Einrichtungsbedarf 14.7 0.3 516 94,0
darunter:

Mabel 9,9 0,3 348 94,2

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 48 0.3 168 937

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 5.7 0.3 199 93,7
darunter:

ElektrogroBgerate 3,1 0,3 109 93,4

Elektrokleingerate 2,6 0,3 90 94,1
Hausrat, Glas, Porzellan 4,1 0.3 142 92,6
Telekommunikation 4,9 0,3 172 96,6
Informationstechnologie 2,2 0,3 78 93,1
Unterhaltungselektronik 2.9 0.3 102 92.8
darunter:

Unterhaltungselektronik 2,5 0,3 89 92,3

bespielte Bild- und Tontrager 0,4 0,3 13 96,7
Foto, Optik 3,5 0.3 124 91,9
darunter:

Foto 0,5 0,3 19 92,7

Optik und Horgerateakustik 3,0 0,3 105 91,8
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 6.0 0.3 912 93,7
darunter:

Sportgerate 1.0 0,3 36 92,1

Sportbekleidung 1,3 0,3 47 92,6

Sportschuhe 0,6 0,3 20 92,5

Fahrrader und Zubehor 3,1 0,3 109 949
Spielwaren, Hobbys 5.0 0.3 175 94.6
darunter:

Spielwaren 2.1 0,3 74 95,9

Hobbys, Musikinstrumente 29 0,3 101 93,7
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 6.7 0,3 234 92,5
Uhren und Schmuck 2,5 0,3 86 99,8
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 16.9 0.3 593 99,5
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 3,8 0,3 134 96,6
Tierbedarf 2,2 0.3 79 88,7
Babybedarf 0,9 0.3 30 94,7
Gesamt 220,4 0,3 7.741 94,5

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Heinsberg

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 155.5 0.5 3.604 94,7
darunter:

Nahrungsmittel 110,1 0,5 2.552 94,6

Alkoholfreie Getranke 14,2 0,5 330 94,5

Alkoholische Getranke 15,3 0,5 355 94,0

Tabakwaren 15,9 0,5 368 96,2
Gesundheits- und Korperpflege 295 0.5 592 94,2
darunter:

Gesundheit 7.4 0,5 171 94,6

Korperpflege 12,3 0,5 284 93,9

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 2,9 0,5 67 94,3
Nahversorgungsrelevante Sortimente 178,0 0,5 4.126 94,6
Bekleidung 26,1 0.5 606 93,5
darunter:

Damenmode 13,4 0,5 310 93,2

Herrenmode 6,4 0,5 149 94,0

Kindermode 1,3 0,5 31 92,8

Wasche 2,9 0,5 68 93,6

Strumpfwaren 0,7 0,5 16 94,2

Sonstige Bekleidung 1,4 0,5 32 94,5
Schuhe, Lederwaren 6.3 0.5 145 93,7
darunter:

Schuhe 4.8 0,5 111 93,2

Lederwaren 1,5 0,5 34 95,3
Einrichtungsbedarf 9.1 0.5 513 93.4
darunter:

Maobel 14,9 0,5 345 93,5

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 72 05 168 93.4

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 8.6 0.5 199 93,6
darunter:

ElektrogroBgerate 4,7 0,5 109 93,3

Elektrokleingerate 3.9 0,5 90 94,0
Hausrat, Glas, Porzellan 6,1 0,5 142 92,6
Telekommunikation 7,2 0,5 168 94,2
Informationstechnologie 3.3 0,5 77 91,7
Unterhaltungselektronik 4.4 0.5 1071 92.1
darunter:

Unterhaltungselektronik 3,8 0,5 89 91,8

bespielte Bild- und Tontrager 0,5 0,5 12 94,8
Foto, Optik 5,4 0.5 125 93,0
darunter:

Foto 0,8 0,5 19 91,7

Optik und Horgerateakustik 4,6 0,5 106 93,2
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 9,0 0.5 208 92,0
darunter:

Sportgerate 1,5 0,5 35 90,1

Sportbekleidung 2,0 0,5 46 91,0

Sportschuhe 0,8 0,5 20 90,7

Fahrrader und Zubehor 4,6 0,5 108 93,4
Spielwaren, Hobbys 7.4 0.5 173 93.3
darunter:

Spielwaren 3,1 0,5 72 93,4

Hobbys, Musikinstrumente 43 0,5 101 93,3
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 10,1 0.5 234 92,5
Uhren und Schmuck 3,7 0,5 86 99,1
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 26,0 0.5 602 101.0
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 5,8 0,5 134 96,3
Tierbedarf 3.4 0,5 78 88,0
Babybedarf 1,3 0,5 30 93,1
Gesamt 334,2 0,5 7.746 94,6

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Hiickelhoven

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 137.8 0.4 3.344 87.9
darunter:

Nahrungsmittel 97,6 0,4 2.369 87,8

Alkoholfreie Getranke 12,6 0,4 306 87,5

Alkoholische Getranke 13,4 0,4 324 85,8

Tabakwaren 14,2 0,4 345 90,4
Gesundheits- und Korperpflege 19.9 0.4 483 87.1
darunter:

Gesundheit 6,5 0,4 157 86,9

Korperpflege 10,8 0,4 263 86,8

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 2,6 0,4 63 88,2
Nahversorgungsrelevante Sortimente 157,7 04 3.827 87,8
Bekleidung 22,9 0.4 554 85,6
darunter:

Damenmode 11,7 0,4 284 85,5

Herrenmode 5,6 0,4 135 85,3

Kindermode 1,2 0,4 28 84,7

Wasche 2,6 0,4 62 85,9

Strumpfwaren 0,6 0,4 15 86,7

Sonstige Bekleidung 1,2 0,4 30 87,0
Schuhe, Lederwaren 5.5 0.4 133 85,7
darunter:

Schuhe 4,2 0,4 102 85,6

Lederwaren 1,3 0,4 31 86,3
Einrichtungsbedarf 19.1 0.4 464 84,5
darunter:

Maobel 12,8 0,4 310 84,0

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 6.3 0.4 154 857

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 7.5 0.4 182 85,7
darunter:

ElektrogroBgerate 4.1 0,4 100 85,1

Elektrokleingerate 3.4 0,4 82 86,3
Hausrat, Glas, Porzellan 5.3 0.4 129 84,0
Telekommunikation 6,6 0,4 160 90,1
Informationstechnologie 2,9 0,4 70 83,8
Unterhaltungselektronik 3.8 0.4 93 84.3
darunter:

Unterhaltungselektronik 33 0,4 81 83,7

bespielte Bild- und Tontrager 0,5 0,4 12 88,7
Foto, Optik 4,6 0.4 112 82,8
darunter:

Foto 0,7 0,4 17 84,3

Optik und Horgerateakustik 39 0,4 94 82,6
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 7.9 0.4 191 84,3
darunter:

Sportgerate 1,3 0,4 32 82,2

Sportbekleidung 1,7 0,4 42 83,1

Sportschuhe 0,7 0,4 18 82,9

Fahrrader und Zubehor 4,1 0,4 99 85,7
Spielwaren, Hobbys 6.5 0.4 158 85,3
darunter:

Spielwaren 2,8 0,4 67 87,0

Hobbys, Musikinstrumente 3,7 0,4 91 84,1
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 8.8 0.4 214 84,9
Uhren und Schmuck 3,2 0,4 77 89,1
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 21.8 0.4 598 88.6
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 4,9 0,4 118 85,2
Tierbedarf 2,8 0.4 68 77,2
Babybedarf 1,1 0.4 27 85,6
Gesamt 292,9 0,4 7.106 86,8

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Selfkant
Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 34.9 0.1 3.930 84.9
darunter:

Nahrungsmittel 24,8 0,1 2.292 85,0

Alkoholfreie Getranke 3,2 0,1 295 84,4

Alkoholische Getranke 3,4 0,1 312 82,8

Tabakwaren 3,6 0,1 331 86,6
Gesundheits- und Korperpflege 5.0 0.1 1467 84,3
darunter:

Gesundheit 1,6 0,1 152 84,3

Korperpflege 2,7 0,1 253 83,6

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,7 0,1 62 87,1
Nahversorgungsrelevante Sortimente 40,0 0,1 3.697 84,8
Bekleidung 5.8 0.1 539 83,2
darunter:

Damenmode 3,0 0,1 276 83,0

Herrenmode 1.4 0,1 133 84,0

Kindermode 0,3 0,1 27 80,1

Wasche 0,7 0,1 60 83,2

Strumpfwaren 0,2 0,1 14 83,9

Sonstige Bekleidung 0,3 0,1 29 84,7
Schuhe, Lederwaren 14 0.1 128 82.8
darunter:

Schuhe 1.1 0,1 99 82,6

Lederwaren 0,3 0,1 30 83,4
Einrichtungsbedarf 48 0.1 446 81.4
darunter:

Maobel 3,2 0,1 295 80,0

Haus- und Heimtextilien, sonst.

Einrichtungsgegenstande 16 01 151 84.2
Elektrohaushaltsgerate 19 0.1 176 82.6
darunter:

ElektrogroBgerate 1,0 0,1 97 82,4

Elektrokleingerate 0,9 0,1 79 82,9
Hausrat, Glas, Porzellan 1,4 0,1 127 82,4
Telekommunikation 1,7 0,1 157 88,5
Informationstechnologie 0,7 0,1 68 81,4
Unterhaltungselektronik 10 0.1 89 813
darunter:

Unterhaltungselektronik 0,8 0,1 78 80,9

bespielte Bild- und Tontrager 0,1 0,1 11 84,2
Foto, Optik 1,2 0.1 109 80,6
darunter:

Foto 0,2 0,1 16 79,8

Optik und Horgerateakustik 1.0 0,1 92 80,7
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 2.0 0.1 183 81.0
darunter:

Sportgerate 0,3 0,1 32 81,3

Sportbekleidung 0,4 0,1 41 81,6

Sportschuhe 0,2 0,1 18 81,6

Fahrrader und Zubehor 1,0 0,1 93 80,6
Spielwaren, Hobbys 16 0.1 150 80,8
darunter:

Spielwaren 0,7 0,1 61 79,0

Hobbys, Musikinstrumente 10 0,1 89 82,2
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 2,3 0,1 209 82,7
Uhren und Schmuck 0,8 0,1 74 85,7
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 5.6 0.1 520 87,2
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 1,3 0,1 121 87,1
Tierbedarf 0,7 0,1 69 78,0
Babybedarf 0,3 0,1 25 79,6
Gesamt 74,4 0,1 6.888 84,1

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,
Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)



Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Ubach-Palenberg

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 83,7 0.3 3.454 90,8
darunter:

Nahrungsmittel 59,2 0,3 2.444 90,6

Alkoholfreie Getranke 7,7 0,3 316 90,4

Alkoholische Getranke 8,2 0,3 337 89,3

Tabakwaren 8,7 0,3 357 93,5
Gesundheits- und Korperpflege 12,1 0.3 498 89,9
darunter:

Gesundheit 39 0,3 162 90,0

Korperpflege 6,6 0,3 271 89,6

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1,6 0,3 64 90,7
Nahversorgungsrelevante Sortimente 95,8 0,3 3.952 90,6
Bekleidung 13,9 0.3 574 88,5
darunter:

Damenmode 7.1 0,3 294 88,5

Herrenmode 34 0,3 140 88,8

Kindermode 0,7 0,2 29 85,6

Wasche 1,6 0,3 64 88,6

Strumpfwaren 0,4 0,3 15 89,3

Sonstige Bekleidung 0,7 0,3 31 89,8
Schuhe, Lederwaren 33 0.3 137 88,6
darunter:

Schuhe 2,6 0,3 105 88,2

Lederwaren 0,8 0,3 32 89,8
Einrichtungsbedarf 16 0.3 479 87,2
darunter:

Maobel 7,8 0,3 320 86,7

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 38 0.3 159 883

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 4.6 0.3 189 89,0
darunter:

ElektrogroBgerate 2,5 0,3 104 88,6

Elektrokleingerate 2,1 0,3 85 89,6
Hausrat, Glas, Porzellan 3.2 0.3 134 87.0
Telekommunikation 3.9 0,3 160 90,2
Informationstechnologie 1,8 0,3 73 86,2
Unterhaltungselektronik 23 0.3 96 87.3
darunter:

Unterhaltungselektronik 2,0 0,3 84 87,0

bespielte Bild- und Tontrager 0,3 0,3 12 90,0
Foto, Optik 2.8 0.3 117 86,7
darunter:

Foto 0,4 0,3 18 86,0

Optik und Horgerateakustik 2,4 0,3 99 86,9
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 47 0.2 193 85,5
darunter:

Sportgerate 0,8 0,2 32 83,4

Sportbekleidung 1,0 0,2 43 84,7

Sportschuhe 0,4 0,2 18 84,4

Fahrrader und Zubehor 2,4 0,3 100 86,7
Spielwaren, Hobbys 3.9 0.3 161 86.8
darunter:

Spielwaren 1,6 0,3 67 86,8

Hobbys, Musikinstrumente 23 0,3 94 86,8
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 5.4 0.3 222 87.8
Uhren und Schmuck 1,9 0,3 80 92,3
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 13.4 0.3 552 92.6
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 3,0 0,3 124 89,5
Tierbedarf 1,8 0,2 73 82,5
Babybedarf 0,7 0.3 27 86,2
Gesamt 178,0 0,3 7.342 89,6

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Waldfeucht
Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 33.4 0.1 3.605 94,7
darunter:

Nahrungsmittel 23,7 0,1 2.558 94,8

Alkoholfreie Getranke 3,1 0,1 331 94,8

Alkoholische Getranke 3.3 0,1 354 93,8

Tabakwaren 3.4 0,1 362 94,7
Gesundheits- und Korperpflege 48 0.1 519 93,7
darunter:

Gesundheit 1,6 0,1 169 93,8

Korperpflege 2,6 0,1 282 93,3

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,6 0,1 68 95,3
Nahversorgungsrelevante Sortimente 38,2 0.1 4.125 94,6
Bekleidung 5,6 0.1 610 94,1
darunter:

Damenmode 29 0,1 309 93,1

Herrenmode 1.4 0,1 151 95,7

Kindermode 0,3 0,1 32 96,2

Wasche 0,6 0,1 68 94,1

Strumpfwaren 0,2 0,1 16 94,7

Sonstige Bekleidung 0,3 0,1 32 94,5
Schuhe, Lederwaren 14 0.1 146 94.6
darunter:

Schuhe 1,0 0,1 113 94,4

Lederwaren 0,3 0,1 34 95,4
Einrichtungsbedarf 47 0.1 513 93.4
darunter:

Maobel 3,2 0,1 343 92,9

Haus- und Heimtextilien, sonst.

Einrichtungsgegenstande 16 01 170 946
Elektrohaushaltsgerate 18 0.1 199 93,6
darunter:

ElektrogroBgerate 1,0 0,1 109 93,5

Elektrokleingerate 0,8 0,1 89 93,7
Hausrat, Glas, Porzellan 1,4 0,1 147 95,6
Telekommunikation 1,5 0,1 163 92,0
Informationstechnologie 0,7 0,1 77 91,2
Unterhaltungselektronik 0.9 0.1 1071 91.7
darunter:

Unterhaltungselektronik 0,8 0,1 88 91,4

bespielte Bild- und Tontrager 0,1 0,1 12 93,9
Foto, Optik 1,2 0.1 125 92,8
darunter:

Foto 0,2 0,1 19 90,6

Optik und Horgerateakustik 1.0 0,1 106 93,2
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 2.0 0.1 914 94,5
darunter:

Sportgerate 0,3 0,1 37 94,4

Sportbekleidung 0,4 0,1 48 94,5

Sportschuhe 0,2 0,1 20 94,4

Fahrrader und Zubehor 1,0 0,1 109 94,5
Spielwaren, Hobbys 16 0.1 174 94,1
darunter:

Spielwaren 0,7 0,1 72 93,2

Hobbys, Musikinstrumente 09 0,1 102 94,8
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 2,2 0,1 233 92,3
Uhren und Schmuck 0,8 0,1 87 100,2
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 5.9 0.1 637 106.9
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 1,3 0,1 140 100,6
Tierbedarf 0,8 0,1 83 93,6
Babybedarf 0,3 0,1 30 94,5
Gesamt 72,2 0,1 7.803 95,3

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,
Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)



Industrie- und Handelskammer \
Aachen ™

Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Wassenberg

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 70,8 0.2 3.582 94,1
darunter:

Nahrungsmittel 50,3 0,2 2.545 94,4

Alkoholfreie Getranke 6,5 0,2 329 94,1

Alkoholische Getranke 6,9 0,2 351 92,9

Tabakwaren 7.1 0,2 357 93,5
Gesundheits- und Korperpflege 103 0.2 520 93,8
darunter:

Gesundheit 34 0,2 170 94,0

Korperpflege 5,6 0,2 282 93,3

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1.3 0,2 68 95,2
Nahversorgungsrelevante Sortimente 81,1 0,2 4.102 94,1
Bekleidung 12,0 0.2 609 93,9
darunter:

Damenmode 6,1 0,2 311 93,5

Herrenmode 29 0,2 149 94,1

Kindermode 0,6 0,2 32 96,0

Wasche 1,3 0,2 68 94,1

Strumpfwaren 0,3 0,2 16 94,4

Sonstige Bekleidung 0,6 0,2 32 94,6
Schuhe, Lederwaren 2.9 0.2 146 94,4
darunter:

Schuhe 2,2 0,2 112 941

Lederwaren 0,7 0,2 34 95,5
Einrichtungsbedarf 100 0.2 508 92.6
darunter:

Maobel 6,7 0,2 339 91,9

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 33 0.2 169 940

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 3.9 0.2 198 93,2
darunter:

ElektrogroBgerate 2,2 0,2 109 93,0

Elektrokleingerate 1.8 0,2 89 93,4
Hausrat, Glas, Porzellan 2,9 0,2 145 94,5
Telekommunikation 3,3 0,2 166 93,4
Informationstechnologie 1,5 0,2 77 92,0
Unterhaltungselektronik 20 0.2 1071 92.0
darunter:

Unterhaltungselektronik 1,7 0,2 89 91,5

bespielte Bild- und Tontrager 0,2 0,2 13 95,1
Foto, Optik 2,5 0.2 125 92,8
darunter:

Foto 0,4 0,2 19 91,7

Optik und Horgerateakustik 2,1 0,2 106 93,0
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 4,2 0.2 914 94,6
darunter:

Sportgerate 0,7 0,2 37 94,3

Sportbekleidung 0,9 0,2 47 94,3

Sportschuhe 0,4 0,2 20 94,2

Fahrrader und Zubehor 2,2 0,2 109 949
Spielwaren, Hobbys 35 0.2 177 95,8
darunter:

Spielwaren 1,5 0,2 74 96,4

Hobbys, Musikinstrumente 2,0 0,2 103 95,4
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 4,6 0,2 234 92,5
Uhren und Schmuck 1.7 0,2 87 100,0
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 12.0 0.2 609 102.2
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 2,8 0,2 140 100,9
Tierbedarf 1,6 0,2 82 92,9
Babybedarf 0,6 0.2 30 95,8
Gesamt 153,2 0,2 7.751 94,6

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Industrie- und Handelskammer
Aachen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index
Nahrungs- und Genussmittel 113.8 0.4 4.069 106.9
darunter:

Nahrungsmittel 79,7 0,4 2.851 105,7

Alkoholfreie Getranke 10,5 0,4 377 107,9

Alkoholische Getranke 1.1 0,4 396 104,9

Tabakwaren 12,4 0,4 445 116,4
Gesundheits- und Korperpflege 15.5 0.3 556 1003
darunter:

Gesundheit 5,1 0,3 182 100,5

Korperpflege 8,5 0,3 304 100,4

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 2,0 0,3 71 99,3
Nahversorgungsrelevante Sortimente 129,3 04 4.625 106,1
Bekleidung 17,4 0.3 624 96,2
darunter:

Damenmode 8,9 0,3 317 954

Herrenmode 43 0,3 154 97,2

Kindermode 0,9 0,3 33 97,9

Wasche 2,0 0,3 70 96,7

Strumpfwaren 0,5 0,3 17 99,1

Sonstige Bekleidung 0,9 0,3 33 95,2
Schuhe, Lederwaren 42 0.3 152 98,2
darunter:

Schuhe 3.3 0,3 118 98,7

Lederwaren 1,0 0,3 34 96,5
Einrichtungsbedarf 146 0.3 520 94,9
darunter:

Maobel 9,7 0,3 347 94,0

H.au.s- und He|mtext.|.I|en, sonst. 48 0.3 173 96.5

Einrichtungsgegenstande
Elektrohaushaltsgerate 6.0 0.3 216 101.8
darunter:

ElektrogroBgerate 3.3 0,3 118 100,9

Elektrokleingerate 2,7 0,3 98 102,9
Hausrat, Glas, Porzellan 4,4 0.3 158 102,5
Telekommunikation 4,8 0,3 171 96,2
Informationstechnologie 2,1 0,3 75 88,9
Unterhaltungselektronik 2.9 0.3 105 95,8
darunter:

Unterhaltungselektronik 2,6 0,3 93 95,7

bespielte Bild- und Tontrager 0,4 0,3 13 97,0
Foto, Optik 3.9 0.3 138 102,6
darunter:

Foto 0,5 0,3 20 95,8

Optik und Horgerateakustik 33 0,3 119 103,9
Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping 6.0 0.3 914 94,8
darunter:

Sportgerate 1.0 0,3 35 90,1

Sportbekleidung 1,3 0,3 46 92,1

Sportschuhe 0,6 0,3 20 91,8

Fahrrader und Zubehor 3,2 0,3 113 98,0
Spielwaren, Hobbys 5.0 0.3 178 96,2
darunter:

Spielwaren 2.1 0,3 76 99,1

Hobbys, Musikinstrumente 2,8 0,3 102 94,2
Biicher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 7.0 0,3 249 98,6
Uhren und Schmuck 2,6 0,4 93 107,2
Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 18.5 0.4 661 111.0
und Pflanzen
Kfz-Ersatzteile und Zubehor 4,6 0,4 164 118,4
Tierbedarf 2,5 0.3 88 99,4
Babybedarf 0,9 0.3 31 98.8
Gesamt 236,7 0,3 8.464 103,3

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Niirnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

Miinchen, 2026. Angaben ohne Gewahr.
Index bezogen auf Deutschland (=100)




