
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Kreis Euskirchen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index*

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
746,6 2,4 3.687 96,9

Nahrungsmittel 529,5 2,4 2.615 96,9

Alkoholfreie Getränke 68,5 2,4 338 96,8

Alkoholische Getränke 73,9 2,4 365 96,7

Tabakwaren 74,6 2,3 368 96,4

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
108,6 2,4 536 96,8

Gesundheit 35,5 2,4 175 97,1

Körperpflege 59,2 2,3 292 96,6

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 13,9 2,4 69 97,0

Nahversorgungsrelevante Sortimente 855,2 2,4 4.223 96,9

Bekleidung

darunter:
127,5 2,4 630 97,2

Damenmode 65,1 2,3 321 96,7

Herrenmode 31,3 2,4 155 97,8

Kindermode 6,6 2,4 33 97,6

Wäsche 14,3 2,4 70 97,1

Strumpfwaren 3,4 2,4 17 97,3

Sonstige Bekleidung 6,8 2,4 34 97,7

Schuhe, Lederwaren

darunter:
30,6 2,4 151 97,8

Schuhe 23,5 2,4 116 97,3

Lederwaren 7,1 2,4 35 99,6

Einrichtungsbedarf

darunter:
107,6 2,4 531 96,9

Möbel 72,4 2,4 358 96,9

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
35,2 2,4 174 96,8

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
41,6 2,4 206 96,8

Elektrogroßgeräte 22,9 2,3 113 96,6

Elektrokleingeräte 18,7 2,4 92 97,0

Hausrat, Glas, Porzellan 30,3 2,4 149 97,2

Telekommunikation 34,3 2,3 169 95,3

Informationstechnologie 16,3 2,3 80 95,5

Unterhaltungselektronik

darunter:
21,3 2,3 105 95,5

Unterhaltungselektronik 18,7 2,3 92 95,2

bespielte Bild- und Tonträger 2,6 2,4 13 97,7

Foto, Optik

darunter:
26,3 2,3 130 96,5

Foto 3,9 2,3 19 94,7

Optik und Hörgeräteakustik 22,4 2,4 111 96,8

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
44,3 2,3 219 96,7

Sportgeräte 7,6 2,3 37 96,1

Sportbekleidung 9,8 2,3 49 96,4

Sportschuhe 4,2 2,3 21 96,3

Fahrräder und Zubehör 22,7 2,4 112 97,1

Spielwaren, Hobbys

darunter:
36,6 2,4 181 97,6

Spielwaren 15,2 2,4 75 97,5

Hobbys, Musikinstrumente 21,4 2,4 105 97,7

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 48,8 2,3 241 95,5

Uhren und Schmuck 18,3 2,5 90 104,3

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
125,9 2,5 622 104,3

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 29,4 2,5 145 104,3

Tierbedarf 17,2 2,3 85 96,0

Babybedarf 6,3 2,4 31 97,3

Gesamt 1.617,7 2,4 7.989 97,5

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Bad Münstereifel

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index*

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
70,0 0,2 3.848 101,1

Nahrungsmittel 49,6 0,2 2.727 101,1

Alkoholfreie Getränke 6,4 0,2 353 101,1

Alkoholische Getränke 7,0 0,2 386 102,3

Tabakwaren 7,0 0,2 382 100,0

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
10,2 0,2 562 101,4

Gesundheit 3,4 0,2 187 103,6

Körperpflege 5,5 0,2 303 100,0

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1,3 0,2 72 101,5

Nahversorgungsrelevante Sortimente 80,2 0,2 4.410 101,1

Bekleidung

darunter:
12,1 0,2 666 102,8

Damenmode 6,2 0,2 343 103,3

Herrenmode 3,0 0,2 163 103,1

Kindermode 0,6 0,2 33 98,2

Wäsche 1,3 0,2 74 102,2

Strumpfwaren 0,3 0,2 17 101,7

Sonstige Bekleidung 0,6 0,2 35 102,7

Schuhe, Lederwaren

darunter:
2,9 0,2 158 102,3

Schuhe 2,2 0,2 121 101,4

Lederwaren 0,7 0,2 37 105,3

Einrichtungsbedarf

darunter:
10,1 0,2 553 100,9

Möbel 6,7 0,2 371 100,5

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
3,3 0,2 183 101,7

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
3,9 0,2 215 101,3

Elektrogroßgeräte 2,2 0,2 119 101,5

Elektrokleingeräte 1,8 0,2 96 101,2

Hausrat, Glas, Porzellan 2,9 0,2 159 103,4

Telekommunikation 3,1 0,2 169 94,9

Informationstechnologie 1,5 0,2 83 99,0

Unterhaltungselektronik

darunter:
2,0 0,2 109 99,4

Unterhaltungselektronik 1,8 0,2 96 99,7

bespielte Bild- und Tonträger 0,2 0,2 13 97,4

Foto, Optik

darunter:
2,6 0,2 143 105,9

Foto 0,4 0,2 20 96,3

Optik und Hörgeräteakustik 2,2 0,2 123 107,6

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
4,1 0,2 224 99,2

Sportgeräte 0,7 0,2 39 100,2

Sportbekleidung 0,9 0,2 51 100,5

Sportschuhe 0,4 0,2 22 100,4

Fahrräder und Zubehör 2,1 0,2 113 98,1

Spielwaren, Hobbys

darunter:
3,3 0,2 184 99,4

Spielwaren 1,3 0,2 73 94,7

Hobbys, Musikinstrumente 2,0 0,2 111 102,7

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 4,6 0,2 255 101,1

Uhren und Schmuck 1,8 0,2 96 111,2

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
11,9 0,2 655 109,9

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 2,9 0,3 162 116,6

Tierbedarf 1,7 0,2 94 105,9

Babybedarf 0,6 0,2 31 96,7

Gesamt 152,3 0,2 8.367 102,2

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Blankenheim

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
30,4 0,1 3.625 95,2

Nahrungsmittel 21,5 0,1 2.568 95,2

Alkoholfreie Getränke 2,8 0,1 332 95,1

Alkoholische Getränke 3,0 0,1 357 94,7

Tabakwaren 3,1 0,1 367 96,1

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
4,4 0,1 525 94,6

Gesundheit 1,5 0,1 173 95,8

Körperpflege 2,4 0,1 284 93,7

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,6 0,1 68 96,0

Nahversorgungsrelevante Sortimente 34,8 0,1 4.150 95,2

Bekleidung

darunter:
5,1 0,1 608 93,9

Damenmode 2,6 0,1 310 93,2

Herrenmode 1,3 0,1 152 96,1

Kindermode 0,3 0,1 30 90,1

Wäsche 0,6 0,1 68 93,6

Strumpfwaren 0,1 0,1 16 94,3

Sonstige Bekleidung 0,3 0,1 33 94,8

Schuhe, Lederwaren

darunter:
1,2 0,1 145 94,1

Schuhe 0,9 0,1 112 93,5

Lederwaren 0,3 0,1 34 95,9

Einrichtungsbedarf

darunter:
4,3 0,1 507 92,4

Möbel 2,8 0,1 337 91,4

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
1,4 0,1 170 94,5

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
1,7 0,1 200 94,1

Elektrogroßgeräte 0,9 0,1 110 94,2

Elektrokleingeräte 0,8 0,1 90 94,1

Hausrat, Glas, Porzellan 1,2 0,1 146 94,9

Telekommunikation 1,4 0,1 162 91,2

Informationstechnologie 0,6 0,1 77 91,1

Unterhaltungselektronik

darunter:
0,8 0,1 101 92,1

Unterhaltungselektronik 0,7 0,1 89 92,0

bespielte Bild- und Tonträger 0,1 0,1 12 92,2

Foto, Optik

darunter:
1,1 0,1 129 95,8

Foto 0,2 0,1 18 89,7

Optik und Hörgeräteakustik 0,9 0,1 111 96,9

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
1,7 0,1 208 91,9

Sportgeräte 0,3 0,1 36 91,7

Sportbekleidung 0,4 0,1 46 92,1

Sportschuhe 0,2 0,1 20 92,0

Fahrräder und Zubehör 0,9 0,1 106 91,9

Spielwaren, Hobbys

darunter:
1,4 0,1 171 92,2

Spielwaren 0,6 0,1 69 89,4

Hobbys, Musikinstrumente 0,9 0,1 102 94,2

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 2,0 0,1 237 93,7

Uhren und Schmuck 0,7 0,1 87 100,0

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
5,3 0,1 629 105,6

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 1,2 0,1 143 102,6

Tierbedarf 0,7 0,1 84 94,5

Babybedarf 0,2 0,1 29 89,9

Gesamt 65,5 0,1 7.811 95,4

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Dahlem

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
16,2 0,1 3.656 96,0

Nahrungsmittel 11,5 0,1 2.595 96,2

Alkoholfreie Getränke 1,5 0,1 336 96,1

Alkoholische Getränke 1,6 0,1 360 95,4

Tabakwaren 1,6 0,1 365 95,5

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
2,3 0,1 525 94,8

Gesundheit 0,8 0,1 173 95,6

Körperpflege 1,3 0,0 285 94,0

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,3 0,1 68 95,9

Nahversorgungsrelevante Sortimente 18,5 0,1 4.181 95,9

Bekleidung

darunter:
2,7 0,1 612 94,5

Damenmode 1,4 0,1 313 94,1

Herrenmode 0,7 0,1 150 94,7

Kindermode 0,1 0,1 32 96,5

Wäsche 0,3 0,1 69 94,7

Strumpfwaren 0,1 0,1 16 95,1

Sonstige Bekleidung 0,1 0,1 33 94,9

Schuhe, Lederwaren

darunter:
0,6 0,1 145 94,0

Schuhe 0,5 0,1 113 94,6

Lederwaren 0,1 0,0 33 92,2

Einrichtungsbedarf

darunter:
2,3 0,1 523 95,3

Möbel 1,6 0,1 351 95,1

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
0,8 0,1 172 95,6

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
0,9 0,1 204 96,0

Elektrogroßgeräte 0,5 0,1 114 97,2

Elektrokleingeräte 0,4 0,1 90 94,6

Hausrat, Glas, Porzellan 0,7 0,1 153 99,6

Telekommunikation 0,8 0,1 169 95,3

Informationstechnologie 0,3 0,0 77 91,0

Unterhaltungselektronik

darunter:
0,5 0,0 103 93,8

Unterhaltungselektronik 0,4 0,0 91 93,7

bespielte Bild- und Tonträger 0,1 0,1 12 94,7

Foto, Optik

darunter:
0,6 0,1 130 96,6

Foto 0,1 0,0 19 92,0

Optik und Hörgeräteakustik 0,5 0,1 111 97,4

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
1,0 0,1 216 95,5

Sportgeräte 0,2 0,0 36 93,8

Sportbekleidung 0,2 0,1 47 94,0

Sportschuhe 0,1 0,0 20 93,9

Fahrräder und Zubehör 0,5 0,1 112 97,1

Spielwaren, Hobbys

darunter:
0,8 0,1 179 96,8

Spielwaren 0,3 0,1 74 96,2

Hobbys, Musikinstrumente 0,5 0,1 105 97,2

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 1,0 0,0 237 93,6

Uhren und Schmuck 0,4 0,1 88 102,0

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
2,9 0,1 659 110,6

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 0,7 0,1 149 107,0

Tierbedarf 0,4 0,1 91 102,2

Babybedarf 0,1 0,1 30 95,9

Gesamt 35,2 0,1 7.947 97,0

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Euskirchen

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
215,9 0,7 3.600 94,6

Nahrungsmittel 153,1 0,7 2.553 94,7

Alkoholfreie Getränke 19,8 0,7 330 94,5

Alkoholische Getränke 21,3 0,7 354 93,9

Tabakwaren 21,8 0,7 363 95,0

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
31,4 0,7 524 94,6

Gesundheit 10,2 0,7 170 94,4

Körperpflege 17,2 0,7 287 94,7

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 4,0 0,7 67 94,5

Nahversorgungsrelevante Sortimente 247,3 0,7 4.124 94,6

Bekleidung

darunter:
36,6 0,7 611 94,2

Damenmode 18,7 0,7 312 94,0

Herrenmode 8,9 0,7 149 94,3

Kindermode 1,9 0,7 32 94,6

Wäsche 4,1 0,7 68 94,4

Strumpfwaren 1,0 0,7 16 94,7

Sonstige Bekleidung 2,0 0,7 33 95,3

Schuhe, Lederwaren

darunter:
8,8 0,7 147 95,0

Schuhe 6,8 0,7 113 94,4

Lederwaren 2,1 0,7 34 96,8

Einrichtungsbedarf

darunter:
30,9 0,7 516 94,0

Möbel 20,8 0,7 347 94,2

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
10,1 0,7 168 93,6

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
12,0 0,7 200 94,2

Elektrogroßgeräte 6,6 0,7 110 93,8

Elektrokleingeräte 5,4 0,7 90 94,8

Hausrat, Glas, Porzellan 8,6 0,7 143 92,9

Telekommunikation 10,2 0,7 170 95,6

Informationstechnologie 4,7 0,7 79 93,4

Unterhaltungselektronik

darunter:
6,2 0,7 103 93,4

Unterhaltungselektronik 5,4 0,7 90 92,9

bespielte Bild- und Tonträger 0,8 0,7 13 96,9

Foto, Optik

darunter:
7,4 0,7 124 92,2

Foto 1,1 0,7 19 93,2

Optik und Hörgeräteakustik 6,3 0,7 105 92,1

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
12,7 0,7 211 93,4

Sportgeräte 2,1 0,7 36 91,8

Sportbekleidung 2,8 0,7 47 92,5

Sportschuhe 1,2 0,7 20 92,3

Fahrräder und Zubehör 6,5 0,7 109 94,5

Spielwaren, Hobbys

darunter:
10,6 0,7 177 95,4

Spielwaren 4,5 0,7 75 96,8

Hobbys, Musikinstrumente 6,1 0,7 102 94,4

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 14,1 0,7 234 92,8

Uhren und Schmuck 5,2 0,7 87 100,1

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
34,5 0,7 575 96,5

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 7,9 0,7 132 94,6

Tierbedarf 4,8 0,6 80 89,8

Babybedarf 1,8 0,7 30 95,4

Gesamt 464,2 0,7 7.741 94,5

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Hellenthal

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
29,2 0,1 3.736 98,2

Nahrungsmittel 20,6 0,1 2.641 97,9

Alkoholfreie Getränke 2,7 0,1 343 98,1

Alkoholische Getränke 2,9 0,1 370 98,1

Tabakwaren 3,0 0,1 382 100,0

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
4,2 0,1 536 96,7

Gesundheit 1,4 0,1 177 98,0

Körperpflege 2,3 0,1 290 95,7

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,5 0,1 69 97,6

Nahversorgungsrelevante Sortimente 33,4 0,1 4.272 98,0

Bekleidung

darunter:
4,9 0,1 625 96,5

Damenmode 2,5 0,1 320 96,4

Herrenmode 1,2 0,1 155 98,2

Kindermode 0,2 0,1 30 90,3

Wäsche 0,5 0,1 70 95,9

Strumpfwaren 0,1 0,1 17 96,2

Sonstige Bekleidung 0,3 0,1 33 96,7

Schuhe, Lederwaren

darunter:
1,2 0,1 149 96,0

Schuhe 0,9 0,1 114 95,5

Lederwaren 0,3 0,1 35 97,7

Einrichtungsbedarf

darunter:
4,0 0,1 515 93,9

Möbel 2,7 0,1 343 92,8

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
1,3 0,1 173 96,1

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
1,6 0,1 206 96,7

Elektrogroßgeräte 0,9 0,1 113 96,8

Elektrokleingeräte 0,7 0,1 92 96,7

Hausrat, Glas, Porzellan 1,2 0,1 150 97,7

Telekommunikation 1,3 0,1 168 94,4

Informationstechnologie 0,6 0,1 78 92,1

Unterhaltungselektronik

darunter:
0,8 0,1 103 94,1

Unterhaltungselektronik 0,7 0,1 91 94,2

bespielte Bild- und Tonträger 0,1 0,1 12 93,0

Foto, Optik

darunter:
1,0 0,1 133 98,9

Foto 0,1 0,1 19 90,6

Optik und Hörgeräteakustik 0,9 0,1 115 100,4

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
1,7 0,1 212 93,7

Sportgeräte 0,3 0,1 37 94,3

Sportbekleidung 0,4 0,1 48 94,5

Sportschuhe 0,2 0,1 20 94,5

Fahrräder und Zubehör 0,8 0,1 107 93,1

Spielwaren, Hobbys

darunter:
1,3 0,1 170 91,9

Spielwaren 0,5 0,1 67 87,4

Hobbys, Musikinstrumente 0,8 0,1 103 95,0

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 1,9 0,1 242 95,9

Uhren und Schmuck 0,7 0,1 89 103,1

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
5,1 0,1 647 108,6

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 1,2 0,1 153 109,9

Tierbedarf 0,7 0,1 87 98,1

Babybedarf 0,2 0,1 28 89,4

Gesamt 62,7 0,1 8.027 98,0

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Kall

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
40,9 0,1 3.675 96,5

Nahrungsmittel 29,0 0,1 2.605 96,6

Alkoholfreie Getränke 3,7 0,1 337 96,5

Alkoholische Getränke 4,0 0,1 363 96,1

Tabakwaren 4,1 0,1 369 96,6

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
5,9 0,1 532 95,9

Gesundheit 1,9 0,1 174 96,3

Körperpflege 3,2 0,1 289 95,4

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,8 0,1 69 97,0

Nahversorgungsrelevante Sortimente 46,8 0,1 4.206 96,5

Bekleidung

darunter:
6,9 0,1 624 96,2

Damenmode 3,5 0,1 319 96,1

Herrenmode 1,7 0,1 153 97,1

Kindermode 0,4 0,1 32 93,8

Wäsche 0,8 0,1 70 96,0

Strumpfwaren 0,2 0,1 17 96,1

Sonstige Bekleidung 0,4 0,1 33 96,6

Schuhe, Lederwaren

darunter:
1,7 0,1 149 96,3

Schuhe 1,3 0,1 114 95,8

Lederwaren 0,4 0,1 35 98,0

Einrichtungsbedarf

darunter:
5,7 0,1 516 94,0

Möbel 3,8 0,1 344 93,2

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
1,9 0,1 172 95,6

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
2,3 0,1 204 95,8

Elektrogroßgeräte 1,2 0,1 112 95,7

Elektrokleingeräte 1,0 0,1 92 96,0

Hausrat, Glas, Porzellan 1,7 0,1 149 96,7

Telekommunikation 1,8 0,1 166 93,6

Informationstechnologie 0,9 0,1 79 93,4

Unterhaltungselektronik

darunter:
1,2 0,1 103 94,1

Unterhaltungselektronik 1,0 0,1 91 94,0

bespielte Bild- und Tonträger 0,1 0,1 13 94,9

Foto, Optik

darunter:
1,4 0,1 129 96,0

Foto 0,2 0,1 19 92,0

Optik und Hörgeräteakustik 1,2 0,1 111 96,8

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
2,4 0,1 215 94,9

Sportgeräte 0,4 0,1 37 95,3

Sportbekleidung 0,5 0,1 48 95,4

Sportschuhe 0,2 0,1 21 95,4

Fahrräder und Zubehör 1,2 0,1 109 94,5

Spielwaren, Hobbys

darunter:
2,0 0,1 176 95,0

Spielwaren 0,8 0,1 72 93,2

Hobbys, Musikinstrumente 1,2 0,1 104 96,3

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 2,7 0,1 240 94,9

Uhren und Schmuck 1,0 0,1 89 102,4

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
7,0 0,1 632 106,1

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 1,7 0,1 149 107,4

Tierbedarf 1,0 0,1 87 97,6

Babybedarf 0,3 0,1 30 93,5

Gesamt 88,3 0,1 7.941 97,0

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Mechernich

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
109,1 0,3 3.728 98,0

Nahrungsmittel 77,3 0,3 2.643 98,0

Alkoholfreie Getränke 10,0 0,3 342 98,0

Alkoholische Getränke 10,9 0,3 372 98,4

Tabakwaren 10,9 0,3 371 97,1

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
15,9 0,3 544 98,2

Gesundheit 5,2 0,3 178 98,8

Körperpflege 8,7 0,3 297 98,0

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 2,0 0,3 69 97,5

Nahversorgungsrelevante Sortimente 125,0 0,3 4.273 98,0

Bekleidung

darunter:
18,7 0,3 639 98,6

Damenmode 9,5 0,3 325 97,8

Herrenmode 4,6 0,4 158 99,7

Kindermode 1,0 0,4 34 100,1

Wäsche 2,1 0,3 72 98,7

Strumpfwaren 0,5 0,3 17 98,9

Sonstige Bekleidung 1,0 0,3 34 99,3

Schuhe, Lederwaren

darunter:
4,5 0,3 154 99,7

Schuhe 3,5 0,3 118 99,1

Lederwaren 1,1 0,4 36 101,7

Einrichtungsbedarf

darunter:
16,1 0,4 549 100,1

Möbel 10,9 0,4 372 100,8

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
5,2 0,3 177 98,7

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
6,1 0,3 209 98,3

Elektrogroßgeräte 3,4 0,3 115 98,1

Elektrokleingeräte 2,7 0,3 94 98,4

Hausrat, Glas, Porzellan 4,4 0,3 152 98,5

Telekommunikation 5,0 0,3 172 96,6

Informationstechnologie 2,4 0,3 82 97,7

Unterhaltungselektronik

darunter:
3,1 0,3 107 97,2

Unterhaltungselektronik 2,7 0,3 94 96,8

bespielte Bild- und Tonträger 0,4 0,4 13 99,9

Foto, Optik

darunter:
3,9 0,3 133 98,5

Foto 0,6 0,3 20 97,1

Optik und Hörgeräteakustik 3,3 0,3 113 98,8

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
6,5 0,3 224 98,9

Sportgeräte 1,1 0,3 38 97,5

Sportbekleidung 1,4 0,3 49 97,9

Sportschuhe 0,6 0,3 21 97,8

Fahrräder und Zubehör 3,4 0,4 115 100,0

Spielwaren, Hobbys

darunter:
5,4 0,3 184 99,5

Spielwaren 2,3 0,4 77 100,2

Hobbys, Musikinstrumente 3,1 0,3 107 99,0

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 7,2 0,3 245 96,8

Uhren und Schmuck 2,7 0,4 93 107,1

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
18,8 0,4 641 107,6

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 4,3 0,4 147 105,4

Tierbedarf 2,5 0,3 84 95,2

Babybedarf 0,9 0,4 32 99,9

Gesamt 237,5 0,3 8.118 99,1

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Nettersheim

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
33,6 0,1 3.730 98,0

Nahrungsmittel 23,9 0,1 2.653 98,4

Alkoholfreie Getränke 3,1 0,1 343 98,3

Alkoholische Getränke 3,3 0,1 369 97,7

Tabakwaren 3,3 0,1 365 95,5

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
4,9 0,1 543 97,9

Gesundheit 1,6 0,1 174 96,5

Körperpflege 2,7 0,1 298 98,6

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,6 0,1 70 98,5

Nahversorgungsrelevante Sortimente 38,5 0,1 4.273 98,0

Bekleidung

darunter:
5,8 0,1 642 99,0

Damenmode 2,9 0,1 322 97,0

Herrenmode 1,4 0,1 160 101,5

Kindermode 0,3 0,1 35 105,5

Wäsche 0,6 0,1 72 99,2

Strumpfwaren 0,2 0,1 17 99,5

Sonstige Bekleidung 0,3 0,1 34 99,4

Schuhe, Lederwaren

darunter:
1,4 0,1 156 101,1

Schuhe 1,1 0,1 120 100,7

Lederwaren 0,3 0,1 36 102,4

Einrichtungsbedarf

darunter:
5,0 0,1 550 100,2

Möbel 3,3 0,1 370 100,4

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
1,6 0,1 179 99,8

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
1,9 0,1 210 98,9

Elektrogroßgeräte 1,0 0,1 116 98,8

Elektrokleingeräte 0,8 0,1 94 99,0

Hausrat, Glas, Porzellan 1,4 0,1 156 101,2

Telekommunikation 1,5 0,1 169 94,9

Informationstechnologie 0,7 0,1 83 98,8

Unterhaltungselektronik

darunter:
1,0 0,1 108 97,9

Unterhaltungselektronik 0,8 0,1 94 97,4

bespielte Bild- und Tonträger 0,1 0,1 13 101,8

Foto, Optik

darunter:
1,2 0,1 130 96,5

Foto 0,2 0,1 20 98,2

Optik und Hörgeräteakustik 1,0 0,1 110 96,2

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
2,1 0,1 232 102,7

Sportgeräte 0,4 0,1 40 103,2

Sportbekleidung 0,5 0,1 52 102,6

Sportschuhe 0,2 0,1 22 102,7

Fahrräder und Zubehör 1,1 0,1 118 102,5

Spielwaren, Hobbys

darunter:
1,7 0,1 192 104,0

Spielwaren 0,7 0,1 82 105,8

Hobbys, Musikinstrumente 1,0 0,1 111 102,8

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 2,2 0,1 244 96,5

Uhren und Schmuck 0,8 0,1 93 107,5

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
6,1 0,1 680 114,2

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 1,4 0,1 158 113,4

Tierbedarf 0,8 0,1 90 102,0

Babybedarf 0,3 0,1 33 105,2

Gesamt 73,8 0,1 8.199 100,1

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Schleiden

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
49,0 0,2 3.612 94,9

Nahrungsmittel 34,7 0,2 2.556 94,8

Alkoholfreie Getränke 4,5 0,2 330 94,6

Alkoholische Getränke 4,8 0,2 356 94,3

Tabakwaren 5,0 0,2 370 96,8

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
7,1 0,2 521 93,9

Gesundheit 2,3 0,2 171 94,6

Körperpflege 3,8 0,2 282 93,2

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 0,9 0,2 68 95,5

Nahversorgungsrelevante Sortimente 56,0 0,2 4.133 94,8

Bekleidung

darunter:
8,3 0,2 611 94,2

Damenmode 4,3 0,2 315 94,7

Herrenmode 2,0 0,2 150 94,8

Kindermode 0,4 0,1 30 88,1

Wäsche 0,9 0,2 68 93,8

Strumpfwaren 0,2 0,2 16 93,8

Sonstige Bekleidung 0,4 0,2 33 94,7

Schuhe, Lederwaren

darunter:
2,0 0,2 144 93,2

Schuhe 1,5 0,2 111 92,6

Lederwaren 0,5 0,2 34 94,9

Einrichtungsbedarf

darunter:
6,7 0,1 497 90,7

Möbel 4,5 0,1 330 89,5

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
2,3 0,2 167 93,0

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
2,7 0,2 198 93,4

Elektrogroßgeräte 1,5 0,2 109 93,2

Elektrokleingeräte 1,2 0,2 89 93,6

Hausrat, Glas, Porzellan 1,9 0,2 144 93,4

Telekommunikation 2,2 0,2 165 92,9

Informationstechnologie 1,0 0,1 76 90,4

Unterhaltungselektronik

darunter:
1,4 0,1 100 91,3

Unterhaltungselektronik 1,2 0,1 88 91,4

bespielte Bild- und Tonträger 0,2 0,1 12 91,2

Foto, Optik

darunter:
1,7 0,2 126 93,9

Foto 0,2 0,1 18 88,4

Optik und Hörgeräteakustik 1,5 0,2 108 94,9

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
2,8 0,1 205 90,5

Sportgeräte 0,5 0,1 36 91,6

Sportbekleidung 0,6 0,1 46 91,8

Sportschuhe 0,3 0,1 20 91,8

Fahrräder und Zubehör 1,4 0,1 103 89,3

Spielwaren, Hobbys

darunter:
2,3 0,1 166 89,8

Spielwaren 0,9 0,1 66 85,8

Hobbys, Musikinstrumente 1,4 0,2 100 92,6

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 3,2 0,2 234 92,8

Uhren und Schmuck 1,2 0,2 85 98,6

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
8,0 0,2 591 99,2

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 1,9 0,2 142 101,9

Tierbedarf 1,1 0,2 83 94,1

Babybedarf 0,4 0,1 28 87,3

Gesamt 104,8 0,2 7.730 94,4

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Weilerswist

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
71,7 0,2 3.781 99,3

Nahrungsmittel 51,1 0,2 2.692 99,8

Alkoholfreie Getränke 6,6 0,2 348 99,7

Alkoholische Getränke 7,1 0,2 374 99,2

Tabakwaren 6,9 0,2 366 95,7

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
10,5 0,2 553 99,7

Gesundheit 3,4 0,2 179 99,0

Körperpflege 5,7 0,2 303 100,1

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1,3 0,2 71 100,1

Nahversorgungsrelevante Sortimente 82,2 0,2 4.333 99,4

Bekleidung

darunter:
12,5 0,2 659 101,6

Damenmode 6,3 0,2 333 100,3

Herrenmode 3,1 0,2 162 102,3

Kindermode 0,7 0,3 37 110,4

Wäsche 1,4 0,2 74 102,0

Strumpfwaren 0,3 0,2 18 101,8

Sonstige Bekleidung 0,7 0,2 35 101,7

Schuhe, Lederwaren

darunter:
3,0 0,2 160 103,7

Schuhe 2,3 0,2 123 103,3

Lederwaren 0,7 0,2 37 105,0

Einrichtungsbedarf

darunter:
10,6 0,2 557 101,5

Möbel 7,1 0,2 376 101,8

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
3,4 0,2 181 100,8

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
4,0 0,2 213 100,0

Elektrogroßgeräte 2,2 0,2 117 99,7

Elektrokleingeräte 1,8 0,2 96 100,5

Hausrat, Glas, Porzellan 3,0 0,2 158 102,9

Telekommunikation 3,3 0,2 175 98,3

Informationstechnologie 1,6 0,2 85 101,4

Unterhaltungselektronik

darunter:
2,1 0,2 110 99,8

Unterhaltungselektronik 1,8 0,2 96 99,3

bespielte Bild- und Tonträger 0,3 0,2 14 103,7

Foto, Optik

darunter:
2,5 0,2 133 99,1

Foto 0,4 0,2 21 101,0

Optik und Hörgeräteakustik 2,1 0,2 113 98,8

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
4,5 0,2 239 105,5

Sportgeräte 0,8 0,2 41 106,5

Sportbekleidung 1,0 0,2 53 105,8

Sportschuhe 0,4 0,2 23 105,8

Fahrräder und Zubehör 2,3 0,2 121 104,9

Spielwaren, Hobbys

darunter:
3,7 0,2 197 106,6

Spielwaren 1,6 0,2 84 109,1

Hobbys, Musikinstrumente 2,1 0,2 113 104,9

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 4,7 0,2 249 98,6

Uhren und Schmuck 1,8 0,3 96 110,8

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
12,3 0,2 648 108,8

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 3,0 0,3 156 112,3

Tierbedarf 1,8 0,2 93 104,6

Babybedarf 0,7 0,2 35 108,7

Gesamt 157,3 0,2 8.296 101,3

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)



Einzelhandelsrelevante Kaufkraft 2026 aufgeteilt nach Sortimenten

Zülpich

Sortiment in Millionen Euro in Promille Euro je Einwohner als Index

Nahrungs- und Genussmittel

darunter:
80,6 0,3 3.699 97,2

Nahrungsmittel 57,2 0,3 2.624 97,3

Alkoholfreie Getränke 7,4 0,3 340 97,2

Alkoholische Getränke 8,0 0,3 368 97,5

Tabakwaren 8,0 0,3 367 95,9

Gesundheits- und Körperpflege

darunter:
11,8 0,3 540 97,5

Gesundheit 3,8 0,3 176 97,7

Körperpflege 6,4 0,3 295 97,5

Wasch-, Putz- und Reinigungsmittel 1,5 0,3 69 96,9

Nahversorgungsrelevante Sortimente 92,4 0,3 4.239 97,2

Bekleidung

darunter:
13,9 0,3 637 98,2

Damenmode 7,1 0,3 324 97,6

Herrenmode 3,4 0,3 156 98,8

Kindermode 0,7 0,3 34 101,1

Wäsche 1,6 0,3 71 98,4

Strumpfwaren 0,4 0,3 17 98,5

Sonstige Bekleidung 0,7 0,3 34 98,8

Schuhe, Lederwaren

darunter:
3,4 0,3 154 99,5

Schuhe 2,6 0,3 118 98,9

Lederwaren 0,8 0,3 36 101,4

Einrichtungsbedarf

darunter:
12,0 0,3 549 100,0

Möbel 8,1 0,3 372 100,8

Haus- und Heimtextilien, sonst. 

Einrichtungsgegenstände
3,8 0,3 177 98,3

Elektrohaushaltsgeräte

darunter:
4,5 0,3 208 97,8

Elektrogroßgeräte 2,5 0,3 114 97,6

Elektrokleingeräte 2,0 0,3 93 98,0

Hausrat, Glas, Porzellan 3,3 0,3 151 98,1

Telekommunikation 3,7 0,2 169 95,0

Informationstechnologie 1,8 0,3 82 97,4

Unterhaltungselektronik

darunter:
2,3 0,3 106 96,8

Unterhaltungselektronik 2,0 0,3 93 96,3

bespielte Bild- und Tonträger 0,3 0,3 13 100,0

Foto, Optik

darunter:
2,8 0,3 130 96,8

Foto 0,4 0,3 20 96,9

Optik und Hörgeräteakustik 2,4 0,3 111 96,8

Sport, -bekleidung, -schuhe, Camping

darunter:
4,9 0,3 223 98,4

Sportgeräte 0,8 0,3 38 96,7

Sportbekleidung 1,1 0,3 49 97,4

Sportschuhe 0,5 0,3 21 97,2

Fahrräder und Zubehör 2,5 0,3 115 99,7

Spielwaren, Hobbys

darunter:
4,0 0,3 184 99,7

Spielwaren 1,7 0,3 78 101,1

Hobbys, Musikinstrumente 2,3 0,3 106 98,7

Bücher, Zeitungen, Zeitschriften, Schreibwaren 5,3 0,3 242 95,9

Uhren und Schmuck 2,0 0,3 92 106,5

Baumarktspezifisches Sortiment, Schnittblumen 

und Pflanzen
14,0 0,3 643 107,8

Kfz-Ersatzteile und Zubehör 3,2 0,3 149 106,9

Tierbedarf 1,8 0,2 84 95,2

Babybedarf 0,7 0,3 32 100,7

Gesamt 176,0 0,3 8.074 98,6

Quelle: © Michael Bauer Research GmbH, Nürnberg und CIMA Beratung + Management GmbH / BBE Handelberatung GmbH,

München, 2026. Angaben ohne Gewähr.

Index bezogen auf Deutschland (=100)


