Kurzfassung

Studie wirtschaftliche Effekte im
Wassertourismus Berlin-Brandenburg

= Hurz willkh'mmﬁh

=

Industrie- und Handelskammern ‘5

in Berlin-Brandenburg £ & FuN
i PROJECT?




Studie wirtschaftliche Effekie im
Wassertourismus Berlin-
Brandenburg

Zusammenfassung der zentralen

Ergebnisse

April 2015

In Auftrag gegeben von:

Industrie- und Handelskammern in Berlin und Brandenburg
Ministerium fUr Wirtschaft und Energie des Landes Brandenburg
Wirtschaftsverband Wassersport Berlin-Brandenburg

Wassersportmesse Boot & Fun

I, PROJECTD

PROJECT M GmbH

Geschaftsfohrer:
Dipl.-Volksw. Andreas Lorenz
Dipl.-Kfm. Cornelius Obier

Wissenschaftliche Leitung:
Prof. Dr. Edgar Kreilkamp
Prof. Dr. Heinz-Dieter Quack

Biro Berlin
Tempelhofer Ufer 23/24
10963 Berlin

Tel. 030.21 4587 0
Fax 030.21 4587 11
berlin@projectm.de

Biro Hamburg
Gurlittstrafle 28

20099 Hamburg

Tel. 040.4 1923960
Fax 040. 4 19 23 96 29
hamburg@projectim.de

Biro Minchen
Wilhelm-Kuhnert-Strafie 26
81543 Minchen

Tel. 089.614 66 08 0

Fax 089.614 66 08 5
muenchen@projectm.de

Biro Trier

Am Wissenschaftspark 25/27
54296 Trier

Tel. 0651.9 78 66 0

Fax 0651.9 78 66 18
trier@projectm.de

Kontakt:

Dipl.-Volkswirt

Matthias Wedepohl

Biro Berlin
matthias.wedepohl@projectm.de

www.projectm.de



Zentrale Ergebnisse der Studie 8konomische Effekte Wassertourismus

Studie ,,Wirtschaftliche Effekte im Wassertourismus*

Ein Gemeinschaftsprojekt der IHKs in Brandenburg und Berlin mit Unterstlitzung des Ministeri-
ums fur Wirtschaft und Energie, des Wirtschaftsverbands Wassersport Berlin-Brandenburg und der
Wassersportmesse Boot & Fun. Projektbearbeitung durch das Tourismusberatungsbiiro Project M

in Zusammenarbeit mit dem Institut fir Management und Tourismus an der Fachhochschule Westkiiste
fur die Befragungstechnik. Bearbeitungszeitraum Mai 2014 bis Mai 2015.

Projekthintergrund und —ziele

Der Wassertourismus hat sich in Berlin und Brandenburg in den letzten 20 Jahren sowohl auf der An-
gebots- als auch Nachfrageseite rasant entwickelt. Anders als bei landgebundenen Urlaubsformen liegen
bislang fiir den Wassertourismus kaum belastbare Daten und Zahlen zu seinen wirtschaftlichen Effek-
ten vor. Ziel dieser bundesweit bislang einmaligen Studie ist es, erstmals belastbare Daten zu den wirt-
schaftlichen Effekten der Branche zu erhalten und wichtige Erkenntnisse zur Situation der Branche und
deren Entwicklungsperspektiven zu gewinnen.

Bearbeitung: Raumliche und inhaltliche Abgrenzung sowie Methodik

Die Studie umfasst die wassertouristischen Angebotssegmente Bootscharter, Kanuvermietung, Sport-
boothafen und Fahrgastschifffahrt. Die Bearbeitung erfolgte in drei Arbeitsschritten. Grundlage bildet
eine umfassende Ermittlung der Anbieterstruktur (Grundgesamtheit Anbietermarkt) flaichendeckend in
Berlin und Brandenburg. Darauf aufbauend erfolgte zunachst eine Online-Breitenbefragung aller erfass-
ten 128 Kanuanbieter, 83 Charterbetriebe, 65 Fahrgastschifffahrtsbetreiber und 305 Sportboothéfen
und nachfolgend eine Tiefenbefragung mit ausgewahlten Anbietern. Da die Antwortstruktur weitgehend
mit der Grundgesamtheit Gibereinstimmt, sind die Befragungsergebnisse fiir die Branche aussagekraftig.
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Zentrale Ergebnisse der Studie 8konomische Effekte Wassertourismus

Branchenstruktur und -entwicklung

Die wassertouristischen Unternehmen sind im gesamten Gebiet von Berlin und Brandenburg an-
sassig. Damit sind die wirtschaftlichen Effekte von landesweiter Bedeutung. Seit Mitte der 90er
Jahr ist die Branche sehr dynamisch gewachsen, die meisten Neugriindungen von Unternehmen
gab es im Zeitraum von 1995 bis 2010.

Die Branche zeichnet sich durch hohen Innovationscharakter aus. Durch die Entwicklung neuer
Bootstypen (FI6Re und schwimmende Ferienhduser) wurden neue Zielgruppenpotenziale erschlos-
sen (Markterweiterung) auch im Hinblick auf eine Saisonverldngerung.

Wassertourismus ist durch einen hohen Vernetzungsgrad und eine starke Wechselwirkung inner-
halb der Branche und mit anderen vorgelagerten Branchen gekennzeichnet. Die Hafen haben eine
wichtige Funktion als Anker fir Folgeinvestitionen wie Gastronomie oder Bootscharter. Jeder zwei-
te Hafen ist landseitig touristisch ausgerichtet und generiert damit Gastepotenziale durch ,,Landur-
lauber”

Unterkuntt [ 40% Betreibung Sportbocthafen [N 513
Betraibung Sportbocthafen _ 33% Handal mit Bootan _ 249
Radverleih [N z0% : .
Kanurermietung; Boots- u. _ 20%

Werftservice (jewsils)

Fahrgastschifffahrt ' Gewerbliche Hifen

Betreibung Sportboothafen [N 414 Bootscharter | 4 7%
Gastronomie/Gostsicte [N > 6% s- und Werftservice 39%

Ausflugsschifffahrt; Boots- u. .
Werftservice (jeweils) I 27

Unterkunft NG : 5%
Gastrenomie/Gaststatte |G = 1%

® Inder Branche herrscht eine optimistische Markterwartung vor. Jeder vierte Charterbetrieb und

jeder flnfte Kanuanbieter plant noch eine Erweiterung der Bootsflotte. Im Segment Fahrgastschiff-
fahrt planen vor allem Berliner Anbieter eine Erweiterung ihrer Schiffsflotte. Jeder finfte kommerzi-
ell betriebene Hafen strebt eine Ausweitung seiner Liegeplatzkapazitaten an.

Fazit: Die Wassertourismusbranche ist sowohl quantitativ als auch qualitativ gut am Markt aufge-
stellt. Die Gesamtzahl der Anbieter dirfte stabil auf hohem Niveau bleiben. Wachstum erfolgt in erster
Linie nicht durch Neugrtindungen, eher durch einen weiteren Ausbau der Betriebskapazitaten.

Marktpotenziale

® Das Charterangebot bewirkt in Berlin und Brandenburg jahrlich ein Bootsurlauberaufkommen

von gut 120.000 Bootsurlaubern mit 729.000 Personentagen. Hinzu kommt eine nicht ermittelbare
Anzahl an Bootsurlaubern, die mit eigenem Sportboot unterwegs sind. Aus der Kanuvermietung
ergibt sich ein jahrliches Marktpotenzial von fast 350.000 ,,Mietkanuten“ mit gut 592.000 Perso-
nentagen. Auf den 180 ermittelten Fahrgastschiffen unternehmen fast drei Millionen Passagiere
im Jahr eine Schiffstour.
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Zentrale Ergebnisse der Studie 8konomische Effekte Wassertourismus

Die Branche ist durchweg durch eine optimistische Nachfrageerwartung gekennzeichnet. Fast 60
Prozent der Charterbetriebe, 70 Prozent der Kanuanbieter und 63Prozent der Fahrgastschifffahrts-
betreiber erwarten eine weiter steigende Kundennachfrage. Von den kommerziellen Sportboothéafen
wird die Marktentwicklung ebenfalls positiv eingeschatzt. 70 Prozent der Hafenbetreiber erwarten
eine steigende Nachfrage nach Dauerliegeplatzen und fast 60 Prozent bei den Gastliegern.

Fazit: Eine Marktsattigung ist aus Sicht der Anbieter in absehbarer Zeit nicht zu erwarten. Im Gegen-
teil: Die Zeichen in der Branche stehen weiter auf Wachstum.

Wirtschaftliche Potenziale

Insgesamt erwirtschaftet die Bootstourismusbranche einen jéhrlichen Umsatz von fast 200 Millionen
Euro brutto. Davon resultieren ca. 119 Millionen aus den Umsatzen aus Bootsvermietung, Fahrgast-
schifffahrt und Liegeplatzvermietung. 32 Millionen Euro sind auf die Ausgaben der Bootsurlauber wah-
rend ihrer Bootstour zurtickzufthren. Lt. Befragung von mehr als 2.000 Bootsurlaubern im Land Bran-
denburg! 2009 gibt im Durchschnitt jeder Charterbootsurlauber 24,10 Euro und jeder Mietkanute 20,20
Euro (ohne Bootsmiete) am Tag aus (unter Berlicksichtigung Preisanstieg aktuell 26 bzw. 22 Euro).

Von den Investitionen in die Bootsflotte (Bootshandel), in die Hafeninfrastruktur (Baugewerbe und
Handwerk) sowie durch die Betreibung der Bootsflotte und des Hafens (Dienstleistungsbetriebe, Hand-
werk, Einzelhandel) profitieren weitere in Berlin und Brandenburg ansassige Betriebe. So flieRen 43
Prozent der Investitionen von Charterbetrieben und 92 Prozent der externen Betriebsausgaben an Be-
triebe in Berlin und Brandenburg. Bei der Fahrgastschifffahrt liegt die Regionalisierungsquote mit 48
Prozent bei den Investitionen und 97 Prozent bei den Betriebsausgaben noch hdher, bei den Sportboot-
héfen sind es sogar 78 Prozent bei den Investitionen in den Hafenausbau und 95 Prozent bei den Be-
triebsausgaben. Dadurch entsteht ein jahrlicher Umsatz in H6he von 43 Millionen Euro.

70.000.000
63 Mio.
60.000.000
52 Mio.
50.000.000
Umsatz Ausgaben
40.000.000 Bootscharterurlauber
30.000.000

Umsatz Boots- .

vermietung 21 Mio.

20.000.000 Umsatz Ausgaben 15 Mio.
Mietkanuten

10.000.000
Umsatz Kanu-
vermietung
o] -
Fahrgast Charter Kanu gewerbliche Héafen
B Umsatz 62.918.820 51.950.097 20.596.805 15.219.950
Investitionen 9.795.980 562.729 64.097 3.5710.955
u Kosten an Dritte 21.158.634 6.460.415 608.411 2.090.492

1 Brandenburgweite Befragung von BoOtsurlaubern von Project M und Tourismuskontor im Auftrag des Netzwerks ,,Aktiv in der
Natur*
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Zentrale Ergebnisse der Studie 6konomische Effekte Wassertourismus

Uber die direkt monetar messbaren Effekte hinaus bewirkt der Wassertourismus auch zahlreiche indi-
rekte Effekte. So verbindet laut Bootsurlauberbefragung jeder fliinfte Chartergast seinen Bootsurlaub mit
einem landgebunden Anschlussaufenthalt. AuRerdem bietet der Wassertourismus sehr hohe Image- und
Profilierungspotenziale. Investitionen in den Wassertourismus starken zudem den Freizeitwert (weicher
Standortfaktor) und damit auch die Wettbewerbsposition von Berlin und Brandenburg.

Fazit: Die kommerziell betriebene Wassertourismusbranche hat sich zu einer bedeutenden wirtschaft-
lichen Saule mit einem jahrlichen Gesamtbruttoumsatz von fast 200 Mio. Euro entwickelt. Insgesamt
sind in den untersuchten Angebotssegmenten die Umséatze sogar noch einmal deutlich hoher, da Tages-
ausgaben von Bootsurlaubern mit eigenem Boot, Umsétze aus der Vermietung mit reinen Tagesbooten
und Effekte durch Wassersportvereine (alle nicht quantifizierbar) hinzukommen. Weitere Umsatze be-
wirken zudem die in dieser Studie nicht beriicksichtigten wassertouristischen bzw. -relevanten Ange-
botssegmente wie z.B. die Flusskreuzschifffahrt, der Bootshandel usw.

Herausforderungen

Die guten Entwicklungsperspektiven fur den Wassertourismus in Brandenburg und Berlin werden
durch aktuelle Entwicklungen und Hemmnisse gefahrdet:

® Sollte die BundeswasserstraRenreform in der bislang bekannten Form umgesetzt werden und die
erforderlichen Investitionen in die Wasserstral3en ausbleiben, dann wird das den Wassertourismus
in seiner wirtschaftlichen Entwicklung ausbremsen.

® Neue Bootstypen (Fl6Re) erfordern einen ausreichend groRen Liegeplatz. Der quantitative und auch
qualitative Ausbau von Liegeplatzen ist eine zukiinftige Herausforderung fur die Branche, vor allem
Charteranbieter und Hafenbetreiber sehen hier Handlungsbedarf. Gleiches betrifft die Ausweitung
des Angebots von Rastplatzen in der Natur.

® Branchenentwicklung wird erschwert durch Uberregulierung und haufig zeit- und kostenintensiven
Genehmigungsverfahren. Jeder dritte Anbieter moniert die restriktiven, umstéandlichen und kosten-
intensiven Vorschriften und Verordnungen. Kritisiert werden von vielen Hafenbetreibern die hohen
Gebuhren fur die Nutzung der Wasserflachen.

® Die Schleusensituationen sind teils problematisch und behindern den einwandfreien Bootsverkehr
(Einschrankung Offnungszeiten und schlechter baulicher Zustand).

® Fir viele Betriebe ist es schwierig, ausreichend (qualifiziertes) Personal zu finden. Griinde hierfiir
sind fehlende Qualifikationen und ein starker saisonaler Charakter.

Gesamtfazit: Wassertourismusentwicklung in Brandenburg und Berlin ist eine Erfolgsge-
schichte, die es gilt weiter fortzuschreiben. Die Branche hat einen hohen wirtschaftlichen
Stellenwert, die 6konomischen Potenziale sind fur die Region unverzichtbar. Bund und
Lander sind gefordert, die gewasserseitigen Potenziale unbedingt zu erhalten. Dazu muss
die Durchgéngigkeit der WasserstrafRen auf den sogenannten Nebengewassern unbe-
dingt erhalten bleiben.
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