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GASTRONOMIE MIT ZUKUNFT, SEIT 2019

Gastronomie neu denken und
verantwortungsvoll handeln

QUALITAT ERLEBNISWERT

NACHHALTIGKEIT

Die drei Saulen des SCHWAN

F3 @ 0] Mehrinformationen, Fotos, Videos und Wissen Uber uns und unser Handeln findet Ihr in den Sozialen Netzwerken und auf unseren Websites.



SCHWAN Bauernhofeis

Unser Eis wird in traditioneller Eis-Handwerks-

kunst in Julich an der Rur hergestellt. Dabel
setzen wir auf hochwertige, meist regionale
Zutaten, frisch gemolkene Rohmilch und
verzichten komplett auf chemische Zusatze,
kunstliche Aromen oder Volumenverstarker.

In unseren sozialen Netzwerken finden Sie weitere Infos,
Videos und Bilder @schwan.bauernhofeis

I3 @ < HIER ANKLICKEN

SCHWAN Restaurant/Bistro

Der Schwan am Schwanenteich bildet den
Kern der Marke. An dem zentral gelegenem
Gewasser im Herzen von Julich entsteht ein
freischwebendes Gastronomiegebaude mit
1200 gm fur Restaurant, Bar, Longe und
Terrasse in okologischer Bauweise.

In unseren sozialen Netzwerken finden Sie weitere Infos,
Videos und Bilder @schwan.juelich
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DIE SUMME ALLER TEILE

Durchgangiges Betriebskonzept
fur nachhaltiges und
verantwortungsvolles Handeln
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FUR NACHHALTIGE
ENTWICKLUNG

Der SCHWAN in seiner Gesamtheit aktiviert mit seinen Handlungen 11

der 17 Ziele und beeinflusst dadurch eine nachhaltigere Entwicklung
In einer der altesten Branchen der Welt.



AKTIVIERTE ZIELE

Einblicke in unser Handeln

KEINE Armut in jeder Form und tberall beenden
ARMUT

AT

Unser Konsumverhalten hier zu Lande beeinflusst
maBgeblich die gesellschaftliche und
okologische Situation in den Entwicklungslandern

Globale Verantwortung:

- Wahl der Produkte im Einklang mit
okologischen und ethischen Grundsatzen

- Menschenwurdige Arbeitsbedingungen
und faire Bezahlung bei der Herstellung
von Textilien, uber Papieren bis hin zu
Lebensmitteln wie Kakao, Kaffee und Tee

Nationale Verantwortung:

- Entgegenwirken durch neue Arbeitsplatze
mit attraktiven und fairen Jobs

- Weiterbildungen und Unterstutzung beim
Wiedereinstieg in den Beruf

- Vereinbarkeit von Gastronomie und Familie

- In allen unseren Teilbereichen stehen unsere
Speisen - durch nahrstoffreichere, regionale

Produkten - fur eine gesunde Ernahrung und
werden

- Arbeit mit Produzenten, die nachhaltige Land-

wirtschaft fordern und Boden schonen, z.B.:
durch wechselnde Fruchtfolge und verzicht
auf Pestizide

- Kichenchef Bernd Geiger fuhrt regelmaBige

Kurse fur gesunde und nachhaltige Ernahrung
an Schulen, Unternehmen oder Mitarbeiter der
offentlichen Hand und zeigt Wege auf, wie man
sich auch mit kleinem Budget gesund Ernahren
kann

HOCHWERTIGE Inklusive, gleichberechtigte und hochwertige
BILDUNG Bildung gewahrleisten und Méglichkeiten lebenslangen
a Lernens fiir alle fordern

|

- Unsere Grundsatze basieren auf hochstmog-

lichem Standard fur gute Arbeitsbedingungen
unabhangig des Geschlechts, sexueller Orien-
tierung oder kulturellem Ursprung

- Wir sehen uns als Vorbild Wissen zu vermitteln

und weiter zu geben. Daher sind wir auch IHK
Ausbildungsbetrieb und haben zwel Mitarbeiter
Im Prafungsausschuss

- Weiter bieten wir Moglichkeiten fur duales

Studium, sowie interne und externe Fort- und
Weiterbildungsangebote



AKTIVIERTE ZIELE

Einblicke in unser Handeln

GESCHLECHTER- Geschlechtergerechtigkeit und Selbstbestimmung
GLEICHHEIT fir alle Frauen und Madchen erreichen

@

Wir bieten gleiche Bedingungen und Chancen
fur alle Menschen, was wir in unserer Praambel
zU beginn des Arbeitsvertrages bestatigen.

- Unabhangig der Herkunft, Nationalitat,
sexueller Identitat oder Geschlechts

- Vielfalt fordern und von ihr profitieren
- gegenseitiger Respekt und Vertrauen fur
ein gesundes Miteinander

- Keine Toleranz fur jegliche Art der
Diskriminierung

- Bewusste Wahl von Bildern mit Frauen in
Fuhrungspositionen bel Stellenanzeigen und
Co. fur mehr Akzeptanz und als Statement
unserer Werte

MENSCHENWURDIGE Dauerhaftes, breitenwirksames und nachhaltiges

ARBEIT UND WIRT- . . v gn s
SCHAFTSWACHSTUM Wirtschaftswachstum, produktive Vollbeschéaftigung

M und menschenwiirdige Arbeit fiir alle férdern

- Julich als Standort gepragt vom Strukturwandel

Im Rheinischen Revier

- Unser Angebot tragt zur Attraktivitat des

Standortes bel und verbessert Chancen der
hiesigen Unternehmen

- Gastronomisches Highlight uber die Stadt-

grenzen hinaus. Erhohte Besucherzahlen aus
Aachen, Koln und Dusseldorf haben positiven
Effekt auf den regionalen Einzelhandel

- Der Schwan schafft Uber 60 Arbeitsplatze und

wirkt den Defizite der Branche durch klare
Richtlinien und Benefits entgegen

INDUSTRIE, INNOVATION Eine widerstandsfahige Infrastruktur aufbauen,
UND INFRASTRUKTUR breitenwirksame und nachhaltige Industrialisierung

& fordern und Innovationen unterstiitzen

- Prozesse optimieren durch den Einsatz neuer

und effizienterer Technologien zur Erleichterung
der Arbeit, durchgehende Qualitat und vor
allem schonen der Ressourcen

- Einkauf, Warenwirtschaft bis zum

Verkauf komplett digitalisiert

- Vollautomatische Schankanlagen
- Serviceroboter

- Reduzierung der Transportwege durch

Wasseraufbereitungsanlagen fur Softdrinks

- Innovatives Nassmullsystem der aus

organischem Restmull wertvollen Rohstoff
fur Biogasanlagen verarbeitet



AKTIVIERTE ZIELE
Einblicke In unser Handeln

13 MASSNAHMEN ZUM Umgehend MaBnahmen zur Bekdmpfung des

KLIMASCHUTZ Klimawandels und seiner Auswirkungen ergreifen
- Wir sind aktives Mitglied in den Arbeitsgruppen - NatUrliche Ressourcen nachhaltig und effektiv - Reduzierung des CO2-AusstoBes in allen
der Stadt Julich zur nachhaltigen Stadtentwicklung nutzen ist unser groBtes tagliches Anliegen Bereichen als wichtigste MaBhahme
- Mitglied im Netzwerktreffen ,Genussregion - Hauptsachlich regionale Erzeuger - Verzicht auf industriell gefertigte Tierprodukte
Aache"n“ und des ,Region Aachen Zyveckverban.- - Saisonale Produkte (weniger Transport und CO2) - Wenn Fisch, dann primar einheimische SuBwas-
des” fur den Austausch zu nachhaltigen Strategien el eUs Ve Esskaik und Hodssurmiels serfische aus Bioaquakulturen oder modernen
- In Kooperation mit der Stadt wurde unser Bau unter dem Siegel ,Griiner-Knopf* On-Shore-Anlagen (AIXPONIC Aachen)
>0 geplant, das er so wgnig Wie nur moglich in - Nachhaltige Materialien und Interior aus 2. Hand - Obst und Gemuse von regionalen Erzeugern
die bestehende Natur eingreift 2 :
Materialien mit hohem Aspekt auf Nachhaltigkeit + Wenn Druck dann mit zertifizierten recycling . Okﬂostrorr], FOtOV-Oltalk e
P 9relt Papieren (z.B.: Papier aus Speiseresteabfallen) Warmeruckgewinnung

GroBtenteils aus Holz (Nachwachsend, Warme-

eigenschaften, Reduzierung der Baumaterialien) - Reinigung mit hocherhitztem Mikrodampf . Transpa.rente informationen |n.Spe|sekarten
, e _ und Sozialen Netzwerken zu Lieferanten und
- GroBteil des Strombedarfs mittels eigener Foto- + WNose-to-Tail-Konzept” fur weniger Erzeugern (Wissen wo's herkommt)
voltaik-Anlage und Produktionsgerate mit extrem Verschwendung
niedrigen Energiebedarf - Abfalle far Biogasanlagen aufbereiten
- Kompletter Warmebedarf durch Warmeruck- - Keine ,All-you-can-eat-Angebote”

gewinnung von Kuhl- und Tiefkuhllagern.



AKTIVIERTE ZIELE

Einblicke in unser Handeln

1 4 LEBEN Ozeane, Meere und Meeresressourcen im Sinne nachhaltiger
UNTER WASSER  Entwicklung erhalten und nachhaltig nutzen

8

- Industrielle Fischerei bringt viele klimaschadliche
Probleme (Uberfischung Artensterben, Zerstorte
Okosysteme durch Schleppnetze)

- Mehr als die Halfte des Plastikmulls im Meer
ist auf die Fischerei zuruckzufuhren

- Auch Aquakulturen in kustennahen Bereiche
bergen Probleme (Zu dichter Fischbesatz,
Krankheiten, Antibiotika)

- Wir verarbeiten nur Meeresprodukte aus
nachhaltiger Fischerei oder okologisch
einwandfreien Aquakulturen, wie zum Beispiel
bei unserem Eifellachs

- Unsere Doraden aus Aachen oder Garnelen aus
Bayern werden in Containerlosungen kultiviert
und sind daher frei von Antibiotika oder Che-
mikalien. Das Meer als wichtigstes Okosystem
bleibt unberuhrt.

15 LEBEN Landékosysteme schiitzen, wiederherstellen und ihre nachhaltige
ANLAND Nutzung férdern, Walder nachhaltig bewirtschaften, Wiisten-
>  Dbildung bekampfen, Bodendegradation beenden und umkehren
‘ ~~ und dem Verlust der biologischen Vielfalt ein Ende setzen

- Schutz der Urwalder durch die Auswahl heimi-

scher, zertifizierter Holzer im Neubau Schwan

- Wir nutzen recycelte Materialien fur

Verpackungen und Druckprodukte
(FSC, PEFC und Blauer Engel)

- Apfelschorle von der Biologischen Station

Aachen e. V. fur den Erhalt der Streuobstwiesen

- Honig vom hiesigen Imkerverein in Julich



TAGLICHE HANDLUNGEN

Regionalitat und Transparenz

3,1 km

ist der Weg zum Brotsommelier
Felix Abschlag, der uns mit
unserem Hausbrot beliefert,

fur Fruhstuck und mehr

2,9 km

braucht die
frische Rohmilch
von Milchbauer
Marc Flatten zu
unserem eigenen
Eislabor.

2,1 km

brauchen wir bis zum
Gefliigelhof Wynen,
wo wir die frischen

Eier fur unser Frihstick
und Geflugelfleisch
beziehen.

1,6 km

braucht Fleischsommelier
Simon ClaBen zu uns,

der uns mit Fleisch aus
Weidehaltung und
Bio-Zertifizierten
Zuchtbetrieben versorgt

1,6 km

Entfernung liegen zwischen

dem Hofladen der Metzgerei Esser
und uns. Neben den Fleischwaren
beziehen wir hier unter anderem

auch direkt Zipfelmilch aus Heinsberg,
Lachs aus der Vulkaneifel und Kase
aus Heinsberg und der Eifel.

Weniger CO2 und bessere Produkte

Die meisten Produkte beziehen wir von
regionalen Erzeugern und Lieferanten fur alle
unsere Teilbereiche. Durch die kurzen
Transportwege gibt es kaum CO2-Ausstof
und die Produkte besitzen mehr Nahrstoffe.

REGIONALE UBERREGIONALE
LIEFERANTEN KLEIN- UND
UND ERZEUGER FAMILIENBETRIEBE

Julich-Eier und Gefliigel

Rohmilch fir unser Schwan Bauernhofeis
SCHWAN-B

Zipfelmilch fiir unsere Kaffeespezialitaten
Bad Diirkheim, Pfalz
SCHWAN-WeiB

FRUHSTUCK IM v
SCHWAN BAUERNHOFCAFE

GIBT'S DEN GANZEN TAG

UBERREGIONALE
ES LANDFRUHSTUCK P PARTNER

FRANZOSISCHES FRUHSTUCK

GroBes Croiss: Q 1 hausgemachte Marmelade

—= BAUERNHOFCAFE

EXTRAS

CROISSANT
GEKOCHTES EI vom Geflagelhof W
RUHREI NATUR VO

Transparente Infos in den Speisekarten

Die meisten unserer Gerichte arbeiten mit
Produkten aus der Region und direkten
Umgebung. Diese werden in jedem Gericht
namentlich genannt und auf einer Extraseite
nochmals vorgestellt. So wei3 jeder Gast,
woher das Essen auf seinem Teller kommt.

ﬂ:oz

schwan.bauernhofcafe v

WISSEN WO'S HERKOMMT!

Milch aus Heinsberg

Flir unsere Kaffee- und Kakaospezialitéten

Milchhof Schiffers aus Waldfeucht stellt am westlichsten
Zipfel Deutschlands naturbelassene und geschmackvolle
Zipfelmilch her. Saftiges Gras der Weiden des Westzipfels,
Futterung aus kontrolliertem Eigenanbau und die
liebevolle Haltung ergeben dieses hochwertiges Produkt.

Mehr wissen unter: www.zipfelmilch.de

WISSEN WO'S HERKOMMT!

Kase aus der Eifel

E Aller guten Dinge Fiir unser Friihstiick, Brotzeit
sind sechs. Inmitten der Vulkaneifel bieten in der Hofkaserei Groner

modernste Technik und traditionelles Kasereihandwerk
eine optimale Voraussetzung um aus der eigenen Kuh-
milch einen wohlschmeckenden und naturbelassenen

. : “Eifeler Bergkase und Camembert” herzustellen.
Mehr wissen unter: www.eifel-groener.de

Informationskampagnen Social-Media

Auch in den sozialen Netzwerken, werden unsere
regionalen Produzenten und Erzeuger vorgestellt.
Damit schaffen wir einerseits Transparenz fur
unsere Gaste, aber auch ein Bewusstsein fur
diese Produkte. Zusatzlich sehen wir uns auch als
ein Vorbild fur die gesamte Branche.

Houte haben wir gleieh soehs handgobackene.
und frische Torten und Kuchen fir Guch im Angebat .

Wit froven uns auf Euren Besuch




TAGLICHE HANDLUNGEN
Unsere nachsten Schritte

» 2023 » 2025 >

92 % Nachhaltigkeitsscore fiur unser Café
Verantwortungsvolles handeln ist fest in unseren
Grundsatzen und Werten verankert. Daher ist

es schon, wenn dieses Handeln gesehen und

Zero Foodprint - CO2-neutrale Gastronomie
Unser Ziel ist es Teil der globalen Non-Profit
Initiative ,Zero Footprint” zu werden, die

die Gastronomiebranche zum Vorreiter der

NACHHALTIGKEITSPROFIL

o st i D gewertschatzt wird. Klimawende macht.

oo So hat die Organisation ,Greentable” unser klei- Gemeinsam mit unseren Gasten und
. nes Cafe gewissenhaft auf Nachhaltigkeit Uber- engagierten Landwirt’innen verwandeln

o S pruft und mit einem Nachhaltigkeitsscore von 92 wir Ackerland von einem Klimaproblem in
T % ausgezeichnet. Darauf sind wir naturlich mach- eine Klimalosung. Denn unser aktuelles

92 % NACHHALTIGKEITSSCORE tig stolz. Gleichzeitig spornt es uns an bei unse-
Ausgezeichnet genieien ren zukunftigen Unternehmungen immer noch erzeugen, verarbeiten und konsumieren -
eine Schippe drauf zu legen und mit gutem Bei- Ist eine der Hauptursachen der globalen
spiel fur eine ganze Branche voran zu gehen. Erderwarmung.

Ernahrungssystem - wie wir Lebensmittel

—S BAUERNHOFCAFE



TAGLICHE HANDLUNGEN

Warum verdient
der SCHWAN den
Nachhaltigkeitspreis
der IHK?

Schwan ist kein Forschungsprojekt oder ein Entwickler hochkomplexer
Zukunftstechnologien. Der Schwan mochte die Gastronomie, eine der
altesten Branchen der Welt, durch ein Bundel an MaBhahmen im Bezug
auf Okologie und Soziologie richtungsweisend aufstellen.

Wir haben es uns zur Aufgabe gemacht, Gastronomie neu zu denken und
die damit einhergehende Verantwortung zu ubernehmen. Dadurch wol-
len wir zunachst ein Vorbild sein, fur die gesamte Gastronomiebranche
und nicht zuletzt far den privaten Verbraucher.

Die Gastronomie der Zukunft lebt im Einklang mit Mensch und Natur

BEWERBUNG IN VOLLER LANGE

Wenn Sie unsere Bewerbung mit allen
Informationen in gesamter Lange lesen
mochten nutzen Sie einfach den oben
stehenden Button.

— — L=

SCHWAN Gastgebergesellschaft mbH

Verwaltungsburo:

Linnicher StrafBe 38, 52428 Julich
0 24 61 - 98 400 40
Info@schwan.nrw

www.schwan.nrw
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