SUNDESWEITE
AUSBILDUNGS-
KAMPAGNE




AGENDA

KAMPAGNEN-HERLEITUNG
KAMPAGNEN-SYSTEM

UNSERE AZUBIS
MITMACHKAMPAGNE FUR BETRIEBE



Die Generation Z

(Jugendliche zwischen 16 -26)
fuhlt sich “lost”, wenn es um
die eigene Zukunft geht.

Das spiegelt sich auch auf dem
Arbeits- und Ausbildungsmarkt
durch alle Branchen wider.




KAMPAGNEN-HERLEITUNG

WAS KONNEN WIR

DER UNSICHERHEIT

GEMEINSAM ENTGECENS = A=



KAMPAGNEN-HERLEITUNG

Haupt- &
Realschtiler:innen

16 - 19 Jahre alt Student:iinnen

19 - 26 Jahre alt

WIR MUSSEN EIN

LEBENSGEFUHL
wy AUSBILDUNG*

BEI UNSEREN ZIELCGRUPPEN ERZECEI=

Abiturient:innen

16 - 19 Jahre alt Eltern &

Lehrer:iinnen












SOCIAL HUB

Wodchentliche Videobeitrdge aus dem
Alltag unserer echten Azubis auf einem
Ubergeordneten IHK TikTok-Kanal.




UNSERE AZUBIS

ECHTE AZUBIS

ELEKTRONIKERIN;

GIEMIL &
MUHAMME m
BATUHA
LOUI

KAUFFRAU FUR GROSS- &
AUSSENHANDELSMANAGEMENT!

BANKKAUFMANN]



UNSERE AZUBIS

ECHTE THEMEN

Q&A: Als Frau in einer

Mdnnerdomdne Orga: Freizeit und

Ausbildung unter
einem Hut

MERET

Wie fuhre ich ein

. Umziehen fur die
Bewerbungsgesprdch

Ausbildung

HEN

Technik-Setup:
BATUHA fur Video-Calls, oder
Bewerbungsgesprdche
~ 3 Ausbildungsberufe LOU'
f die niemand kommt Finanz-Tipps fiirs
= Azubi-Gehalt

Ausbildung vs. Studium






UNSERE AZUBIS

SOCIAL HUB

@die.azubis

Wodchentliche
Video-Beitrage aus dem
Ausbildungsalltag
unserer Azubis

tragen das Lebensgefihl
Uber den Kanal
@die.azubis

in die TikTok Feeds

der jungen Zielgruppe.



EINE MITMACHKAMPAGNE



4. MITMACHKAMPAGNE FUR BETRIEBE

WEBAUFTRITT

Verschiedene Videocall-Hintergrinde far
die eigenen Mitarbeitenden.

Statische und animierte
E-Mail-Signaturen fur die
eigenen Mitarbeitenden.

Digitaler IHK Ausbildungsbetrieb-Sticker
far die eigene Website.




4. MITMACHKAMPAGNE FUR BETRIEBE

SOCIAL MEDIA

Vorgefertigte
Postings mit unseren
Kampagnen-Motiven
und Headlines zum
Posten und Teilen auf
P = . den eigenen :
Social Media Kandlen.

Content-Videos aus dem Ubergeordneten IHK TikTok Social Hub
als Video-Dateien zum Posten und Teilen auf den eigenen Kandlen.




MITMACHKAMPAGNE FUR BETRIEBE

SOCIAL MED

Social
Playbook
Sticker, GIFs und folgt in
weitere grafische Elemente 2
im Kampagnen-Look zum ® Q

Branding von eigenen
Social Media Postings und
Videobeitragen.

Tipp: In der Instagram App
direkt auf die GIF-Sticker

Uber die Stories zugreifen

und z.B. unter Schlagworten
wie “IHK”, “kébnnenlernen” oder
“Ausbildungmachtmehrausuns”
suchen und nutzen.

Link zum Giphy-Kanal:
giphy.com/channel/dihk

How-to Kampagnen-Content-Formate:
Anleitungen und Inspirationen zum Erstellen eigener Video-Beitrage
auf Social Media fur alle Azubis aus den IHK-Betrieben.



4. MITMACHKAMPAGNE FUR BETRIEBE

VOR ORT

Fur Gro3- und Sonderfldchen wie z.B. Bauzdune, Fassadenbanner oder
Fahnen bitte an die regionalen IHK Ansprechpartner.innen wenden.

Print-Werbemittel zum selbst
ausdrucken, oder drucken lassen:
Plakate, Sticker, Beachflags und
vieles mehr.




WIE KOMMEN DIE
BETRIEBE AN IHRE
WERBEMITTEL?




MITMACHKAMPAGNE FUR BETRIEBE

BITTE SCANNEN

http://download.ausbildung-
macht-mehr-aus-uns.de/

PER DOWNLOAD

Google Drive Download Link,
der per Mail von den IHKs
versendet wird.




4. MITMACHKAMPAGNE FUR BETRIEBE

WERBEMITTEL FUR BETRIEBE

DIN A2 /A3 Poster

Website Header

Email-Signaturen

Social Media Postings

Digitaler Ausbildungsbetrieb-Sticker

Individualisierbare Sonderformate
per Bestellung tber IHK Ansprechpartner:innen
(z.B. Riesenposter fur Gebdude oder Fahnen)

Betriebe nutzen den Hashtag #kénnenlernen
und unsere Giphy Sticker
zum Verschénern eigener Inhalte

Social Media Playbook zum Mitmachen fir die eigenen Azubis




KAMPAGNENSTART:








